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P-roieét o
"LEGE

cu'privil"e-la pub_liéitate |

Parlamentul adopta prezenta lege organica.

Prezenta Iege stabllegte cadrul legal necesar act1v1tat11 in domemul pub11c1ta’;11
~ in . conformitate cu legislatia europeand. si transpune in leglslaga ‘nafionald
prevederile Directivei 2006/114/CE a Parlamentului European si a Consiliului -
Uniunii Buropene din 12 decembrie 2006 privind publicitatea’ ingeldtoare “si
- comparativd, publicatd in Jurnalul Oﬁc1a1 al Umunu Europene L 376 dm o

o 727 decembrle 2006.

Capitolul T | |
- DISPOZITN GENERALE

Artlcolul 1. Scopul legu |

~ Prezenta lege are drept scop’ orgamzarea si dezvoltarea pietei nagonale de a
publicitate Th temeiul principiilor i bunelor practici internationale din. domeniu,
inclusiv al principiilor concurentei 101a1e si al protectlel dreptunlor consumatorllor .
- de pubhc1tate : : B

' Articolul 2. Obiéctul si Sfefa de reglementare

() Oblectul prezentel leg1 este. reglementarea relatulor ce apar | 1ntre furmzom o
de pubhc1tate prodicitorii de publicitate, distribuitorii ‘de pub11c1tate dlfuzoru de
‘_pubhc1tate si consumatorii de pubhc1tate .

- (2) Prezenta lege se aphca pe terltorlul Republlcu Moldova in toate sferele de |
act1v1tate in domeniul pub11c1ta‘;11

(3) Sub 1nc1den’;a prezentel legl cad persoanele fizice si. Jurldlce caref
desfisoara activititi in domeniul publicitatii pe teritoriul Repubhcn ‘Moldova sau 1si
directioneazi activitatea citre Republica Moldova sau citre mai multe state, inclusiv
Reépublica Moldova, in sensul prevézut de art. 3 din Legea comertulm electromc nr X
284/2004. - - : ,

(4) Prezenta lege nu se aplica: -~



' 1nclu81v

a) 1nf0rma;11lor a cdror difuzare este. obhgatorle 111 confonmtate cu leglsla’;la,' _

1. 1nf01mat1110r despre produs, despre producatorul 1mportatorul sau,
exportatorul acestuia, plasate pe produsul in cauzi ori pe ambalajul acestuia; : .
2. oricirui element de design al produsului, plasat pe produs sau pe ambalajul o
acestuia, si care nu are legitura cu alte produse; ‘
b) informatiilor analitice si/sau celor statistice din mass-media d1n pubhcatnle
stiintifice sau cele de spemalltate A
" ©) indicatoarelor si panourilor rutiere care nu contin pub11c1tate :
. . d)anunturilor si spotunlor pubhcltare dxﬁxzate de cétre mass-med1a in scop de
| autopromovare - ' L

. Articolul 3. -Semniﬁcatia notiunilor utilizate
No‘;mnlle utlllzate in prezenta Iege au urmatoarele semnlﬁcatn

autorizafie — actul.emis de autoritatea. ab111tata ce are ca oblect dreptul
titularului de a desfégura lucréri de terasament de constructle §1/sau de exploata.re a
dlspoz1t1vu1u1 publicitar; =

cod de conduzta ~‘acord sau ansamblu de reguli in domemul pub1101ta1;11 .
“neimpuse. prin leglsla‘ge sau prm dlspozr;u administrative,- ce definesc
comportamentul comerman‘;llor care se anga_]eaza sd le respecte In legéturd cu una'
© sau mai multe practlcl comercmle in unul sau ma1 multe sectoare de act1v1tate

comerciant — orice persoane'l ﬁzicéi sau Jur1d1c5. care exerc'uta act1V1ta‘;1
~ comerciale, industriale (de productie), artizanale sau 11ber-profes1on1ste, precum §1
~ orice persoand care ac‘gloneaza, in- scop comermal in- numele ori in beneﬁcml unu1 ‘_
comerciant; inclusiv: : | :

a) persoana juridica cu scop lucratlv/comer01al (someta‘gle comerclale), .
b) persoana fizicd ca scop 1ucrat1v/comerc1al (1ntrepr1nzatorul 1nd1v1dual)

consumator de publzcztate persoana al cirei 1nteres este susc1tat in raport cu
ob1ectu1 publ1c1tat11 f

' datele dé identif care: ‘
-a) In cazul persoane1 fizice — numele gi prenumele;

b)in cazul persoane1 juridice — denumirea completd sau prescurtata stab111ta | |

prin actul de constituire si 1nreglstrata in-mod corespunzator, L

: dezminﬁre - inﬁnnarea publ_icité;ii‘ ce contine informatii false;



‘

difuzor de publzcztate — orice persoana care d1fuzeaza pubhcrcate 1nclu51v
. mljloacele de 1nformare in masa : '

dispozitiv publicitar ﬁx partea mobilierului urban, reprezent’l‘nd o constructie
' fix, edificatd in spatii publice, care servegte drept suport pentru: 1mag1nea pub11c1tara: :
in publicitatea exterioard; - -

dzspozztzv publicitar mobil — elementele de decor-mobil, ugor demontabﬂe §1 o
‘plasate in spatii pubhce destmate publlc1tat11 exterloare, .

) ~ distribuitor de pubhcztate persoana care dlstrlbule pubhc1tatea in 1nteresu1
| furmzorulm de pubhc1tate S

entzz‘ate din sectorul de stat:
a) orice autoritate publics; : .
b) orice organ central de spemalltate al admmlstra‘;lel pubhce, 1nclus1v orice N
autoritate a admmlstra‘;lel centrale; -
. * ¢) orice autoritate a administratiei publice’ locale, inclusiv orice autorltate a
. adm1nlstra§1e1 publice locale din unitatea teritoriald autonoma cu statut spe01a1
d) orice alt organ/autoritate creat/creati de catre stat ih persoana autorlta’;ii
publice, avind drept scop exercitarea atributiilor admmlstratlve, soc1a1 culturale §1 a
~altor atrlbu;'n cu caracter necomercial; :
¢) orice Intreprindere de stat sau mun101pala ’ :
f) orice societate comerc1a1a care are in calitate de membru una d1n1:re
ent1tat1le previzute la lit. a)-¢); - : ,
' )or1ce institutie publici sau altd orgamzat1e necomerclala ce are in cahtate
de membru una dintre entitétile previzute la lit. a)-f); ) | : |
~ h)orice organizatie comermala de drept privat ale carel act1v1tat1 sint
ﬁnani,‘ate/achﬁate integral sau partial dela bugetul de'stat; 3 :
-+ i) orice altd persoand declarata prin hotarlre de guvern drept entltate din
_ sectorul de stat

firmd — 1nscr1pt1a amplasata pe 1mob11u1 in care 151 desfé§oara act1v1tatea
comerciantul sau in locul adiacent special amenajat, ce are ca obiect denumirea,
marca comerciald, logotlpullemblema programul de activitate si/sau-genurile de

activitate ale comerciantului care isi. desfég;oara activitatea In interiorul 1mob11ulu1- -

respectw si, dupa caz, elemente de de&gn si amenajare artlstlca/arhltecturala
- fumi_zor de publz'citate ~ persoana care determlna- obiectul pubhc1ta’;11; Tl
zmagme publzcztara in publzcztatea exterioard — pubhcltatea cu caracter

" fluctuant, tiparitd/afisatd pe dlSpOthlvul publicitar, reprodusé pe un ecran. electromc 4
. si/sau prmectata pe dlferlte suprafete prin snsteme opt1ce R '



mdzcaz‘or publzcztar directional — inscrisul,- forma sau imaginea ce. md1ca )
dlrectle proximitatea unui obiectiv sau a unu1 imobil 1 111 care se desfégoara 0 anum1ta
'act1v1tate : : : ~ —

mesaj de interes public —publicitatea ce are ca obiect promovatea unor valori, -
idei si/sau scopuri de interes public ori comunitar, difuzati in vederea cregterii
gradulul de constientizare, schimbarii atltudmn si a comportamentulul somal
" prevenirii $1 contracardrii viciilor soc1ale, :

obiect al publiéita"fiz’ — persoahe'ﬁ"zice si/sau’ persoane "jUridice', ‘bunuri
_materiale si/sau bunuri imateriale, servicii (lucrarl) valori si/sau scopuri de interes
public ori comunitar, idet, 1n1t1at1ve campanu, evenlmente $1/sau mljloacele de
1nd1v1dua11zare ale acestora, ‘ . C : :

pa;aport al dzspozztzvuluz publzcztar actul ce contine schema de amplasare si
alte informatii pI‘lVlIld dlSpOthlVl.lI pubhc1tar s care constituie temel pentru ehberarea
autorlzapm

perioada extraelectorala - perloada de tlmp din care este exclusa durata
penoadel electorale prevazutd laart. 1 dln Codul electoral; ‘ -

producator de publzcztate - persoana care confera pubhc:ltatu 1n totalltate sau:
in parte, forma final3d necesara pentru difuzare; :

produs — Orice bun §i/sau serviciu (lucrare) destinate consumului sau utilizarii, o
inclusiv bunurile imobile, precum si drepturﬂe §i obligatiile aferente de asemenea
energia electrica, energla termici, gazele si apa livrate pentru consum, g

publzcztate - 1nforrna1;1a difuzatd in orice mod §1 cu utlhzarea oticaror -

* mijloace, adresati unui numar nedeterminat de persoane, in vederea generaru si/sau
E sustmem interesului pubhc fata de oblectul pubhc1tat11 :

publicitate amorala — publ1c1tatea care. 1ncalca normele mora1e1 general B
acceptate n sometate '

publ:cztate audzovzzuala pubhcltatea precum sl alte forme de comun1car17
' 'comermale audiovizuale, difuzate de citre serviciile medla aud10v1zuale liniare
.§1/sau serv1c111e medla aud1ov1zuale nellmare :

publicitate comercialii = publicitatea care are ca obiect unul sau-mai multi
comercianti si/sau mijloacele de individualizare ale acestora, unul Sau mai multe
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produse. §1/sau mljloacele de 1nd1v1dua11zare ale ' acestora,  de asemenea
evenlmente/ac‘;lum (lansan de produse si altele asemenea) -

pubhcztate comparatzva — publlcltatea care 1dent1ﬁca in mod exp11c1t sau -
implicit un concurent al comerciantului ori unul sau mai multe produse ofente de
catre acesta; '

publzcztare discriminatorie — publicitatéa care are ca obiect orice deosebire, -
excludere, restrictie ori. preferm‘;a in dreptun si libertéti a persoanei sau a unui grup

de persoane, precum i sustinerea.unui comportament dlscrlmmatorlu bazat pe .
. ‘criteriile reale sau presupuse ale persoanel sau ale unui-grup de persoane ‘privind - -

rasa, natlonahtatea profesia, originea sau categoria sociala, virsta, sexul 11mba,
. convmgerlle religioase, ﬁlosoﬁce pohtlce sau de alta natura :

o _publiciz‘a‘te‘ exterioard (outdoor) — ‘pubhcltatea' ‘dlﬁlzat‘é. in 'spaﬁi‘p‘l.iblicé',
vizualizatd In exteriorul im'obilel()r' '

publzcztate exterioard temporara - pub1101tatea dlfuzata cu ocama unor o
evenimente, mamfestal;u culturale, sportlve etc. gi/sau pentru actiuni de promovare '
- de produse sau activitdfi, care poate fi montatd/demontatd, in cel mult. 24" de ore,
‘in/din toate amplasamentele aprobate prin autorlzagla pentru pub1101tate temporara, _

publicitate in presa scrisd — pub11c1tatea dlfuzata in pu hca;nle per10dlce m |
varlanta t1par1ta ‘ : :

_ publ:czrate zn.;elatoare pubhc1tatea care, in orice mod mclusw prm modul
de prezentare, induce ori poate induce in eroare consumatorul de publicitate: §1 care, . -
. datoritd caractetului 1n§elator, poate " afecta comportamentul economic. al
consumatorului de pub1101tate sau, din acest motiv, prejudiciazi ori poate prejudlc1a

. un concurent ' : :

publzcztate on-line ~ pub11c1tatea d1ﬁ.lzata in: mass-medla d1g1tala pe rel;elele' | ,
.de socializare, prin posta electromca, prin 1ntermed1ul motoarelor de cautare pe
blogurl si/sau pe alte paglm web; :

publzcltate on-lzne dzrec;‘zonata (targetata) pubhcltatea difuzati on-hne in
. mod diferentiat, In baza unor criterii geograﬁce demograﬁce 5001a1-econom10e o
$i/ sau comportamentale ‘ :

- publicitate penetranta pubhcltatea accesibild consumatorllor de pubhcltate
. pe tetitoriul Republicii Moldova, pentru a cirei difuzare nu-a fost efectuata plata'
'catre un dlfuzor de pub11c1tate din Republica Moldova : : :
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publzcztate pe vehicule — publicitatea difuzatd prin aplicarea de aﬁse pe_ |
vehicule sau prin vopsirea vehiculelor In. scop pub1101tar, : -

8 publzcztaz‘e polztzca publlcltatea care are ca obiect unul ori mai muli,'1 sub1ec§1
ai publicitatii politice sau activitatea acestora unul ori mai multe proiecte (cauze,
initiative, idei et¢.) politice si/sau uhul ori mai multe simboluri (expresn desene,
- imagini, voci etc.) utilizate de cétre unul sau mai. multi sublectl ai pubhcltatu ‘
" politice; -

publzcztate sexistd — pubhc1tatea care are ca oblect -
a) prezentarea femeii -sau a bérbatului -drept obiect sexual .in s1tua’§11 .

| um1lltoare/degradante/vmlente si care ofenseazd demnitatea persoanei; si/sau -
o b) promovarea stereotlpurllor sexiste in scop dlscrlmmatorlu cu mentlnerea

.avmd 0 pozn;le sociald 1nfer10ara,

, publ:czz‘az‘e sublzmmala — pub11c1tatea in care smt utilizati st1mu11 prea slabl '
‘pentru a fi perceputi ih mod constlent dar care pot mﬂuenta comportamentul
consumatorulm de pub1101tate 3

- responsabil de codul de conduitd — orice entitate,. inclusiv un comerclant sau -
un grup de comercianti, responsabil de elaborarea si revizuirea unui cod-de conduits- -
in domeniul pubhcltatu si/sau de supravegherea respectarii acestui. cod de catre cei
care s-au angaj jat sa il respecte,

subzecﬁ ai publzczra;‘u polztzce part1de1e p011tlce membrn part1delor pohtlce

persoanele care si-au afirmat public sustinerea pentru un partid politicin ultimele 12
luni, orgamza;nle social-politice, membrii organizatiilor social-politice, persoanele
care gi-au afirmat public sustinerea pentru 0 organizatie soc1a1—p011t1ca in-ultimele
12 lum grupurile de initiativi pefitru sustinerea unot candidagi la functiile din cadrul
~ autorititilor publice, alese conform prevederilor Constitutiei Republicii ! Moldova. §i
ale Codului electoral nr. 1381/1997, grupurile de initiativi pentru initierea unul'
" referendum, grupurile de initiativd " pentru- colectarea. ~ de - semndturi -

favoarea/defavoarea unei/unor initiative cu caracter politic, persoanele care, in

- ultimele 12 luni, gi-au afirmat pubhc sustinerea pentru undl sau mai multe grupun .

. de initiativa prevazute in prezenta notiune, precum si activitatea acestora, o
suprafafa de afisaj — suprafata dispozitivului publicitar,. mob11 sau ﬁx
destinatad pentru afisarea 1mag1n1lor pubhc1tare : : ‘

' A‘rtlcolul 4. Leglslal;la'cu privire la publlcltaté

NeY) Leglsla’ga cu pr1v1re la pubhcltate include Constltupa Repubhcu Moldova =

tratatele mternatlonale la care Repubhca Moldova este parte, 1eg1le sl hotanrlle )



hotarlrlle Parlamentulul ordonan‘;ele §1 hotaririle Guvernulul alte acte normatlve
adoptate in conformitate cu. acestea. -

(2) In perioada electorala, prezenta lege se aphca in misura. in care nu
| contravme prevederllor Codulul electoral nr.1381/ 1997

| (3) In domenlul pubhmta;u pohtlce prezenta lege se aphca in calltate de

lege generald In masura in care nu contravine prevedenlor Codului electoral

nr.1381/1997. e FIFLPU :

Articolul 5. Dreptul de autor -

Ut111zarea in publlcltate a. obiectelor prote_]ate prin - dreptul de autor §1lsau .
: ‘drepturlle conexe se admite cu respectarea Legu nr. 139/2010-privind dreptul .de

- autor si dreptunle conexe. :

Artlcolul 6. Dreptul la propna 1mag1ne -

Y Utlhzarea in- pubhcltate a datelor cu caracter personal inclusiv a

' numelu1 a imaginii §1/sau a vocii unei persoane fizice este permis3 doar pe bazi de”

“contract, incheiat In scris, sau Tn baza acordului: scris al persoanel cu exceptule
prevazute de lege

(2) Persoana ale cérei date cu caracter personal smt utlhzate in publlcltate n
conforrmtate cu alin, (1) isi poate retrage consimtimintul chiar i in cazul in care
. acesta a fost dat pe o per1oada determinatd. Repararea preJud1c1ulu1 cauzat prm_
retragerea con31mtam1ntulu1 poate avea loc doar in cazul in care acesta a fost dat pe
0 perloada determmata si nu va depisi mirimea remuneratiei care a fost achitatd
persoanei  care Isi retrage consimtimintul, cu condl‘;la cd retragerea .
' cons1mtam1ntulu1 nu - are la baza nerespectarea obllga’;ulor contractuale ale,-;"
celeilalte part1 ‘ \ - o

Artlcolul 7 Identlﬂcarea si contmutul pubhc1tat11

(1) Publicitatea trebule sa fie 1dent1ﬁcata fard ca consumatorul de publlcltate
. sd detlna cunogtm;e specuale si féra utlhzarea de catre acesta a unor mljloace
tehnice. .

(2) Publicitatea trebuie si contind informatii care - corespund realitatii.
Aceasty prevedere nu aduce atingere practicilor- pubhcltare curente i legitime ce
constau in formularea unor afirma’;u exagerate sau care nu trebuie 1ntelese in sens
literal.



~ (3) Bste interzisa: |
a) publicitatea subliminald; ~
b) publicitatea Ingelitoare;
¢) publicitatea amoralé; o
d) publicitatea d1scr1m1nator1e .
e) publicitatea sexista; . \ P : : .
f) publicitatea care poate provoca pamca, poate 1nst1ga la Vlolen’;a sau 1 la

- ac‘;mm perlculoase in masura sd prejud101eze sanatatea ori sa amemm;e securltatea :

- oamenilor; : o
2 pubhcltatea care 1ncura3eaza, in mod dlrect sau 1nd1rect comportamentul-

~ contrar legii;. : S .

h) publlcltatea care coni,:me in. mod nemdreptatlt 1mag1n1 aIe ‘unor s1tua;11 -
periculoase, -actiuni, exercitii, ob1ce1ur1 prin ' care smt ignorate securltatea sau
muloacele de securitate; : : :

' i), pub11c1tatea prin care se demgreaza produse servicii sau profesn ch1ar§; :

frd a fi mentionate explicit; ‘

J) publicitatea care ut111zeaza neautorizat snnbohca de stat- a Repubhcu

- Moldova sau-a altor state;.. ' : R S :

. k) publicitatea care nu este 1nso’;1ta de datele de 1dent1ficare §1/sau muloacele B
de individualizare ale furnizorului de publicitate sau ale d1:ﬁ.lzorulu1 de publicitate;.
D) publicitatea penetranti, cu exceptiile previzute in mod expres de lege; -

* m) publicitatea caré contme un: text necorespunzator dm punctul de vedere'
al normelor ortograﬁce s : o |

Artlcolul 8. Contractul de dlfuzare a pubhc:ltatn

(1) Contractul de dlﬁJzare a pub1101tat11 este 1nche1at in fonna scr1sa, ntre
-distribuitorul - de' publicitate si difuzorul de pubhcltate, cu excep‘ga cazurllor
.prevazute de prezenta lege : T

| 2) Dlstrlbultorul de pub1101tate poate avea concomltent si statut de furnlzor o
' de pubhcltate §1/sau de producator de pub11c1tate DU : : '

(3) Dlﬁlzorul de pubhcltate este in drept s& sohc1te dlstrlbultorulm de
‘publicitate confirmarea: : .
N “a) dreptului de a utlhza in pub11c1tate oblecte protejate prm dreptul de autor -

§1/sau drepturile conexe; ‘
... b) dreptulu1 de a utiliza in pubhcltate date ‘cu caracter personal 1nclusw
numele, imaginea si/sau vocea persoane1 fizice; . _
¢) dreptului de a difuza pubhcltate in interesul furnizorului de pub11c1tate cu _'

exceptia cazului in care distribuitorul de pubhcltate are §1 statut de furmzor de
i pub1101tate : - - : » -
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. d) faptulul cd con;mutul publ1c1tat11 corespunde, prevedenlor Ieglslatlel cu
privire la pubhc1tate . , o

(4) in- cazul reﬁ.lzulul d1str1bu1toru1u1 de pubhcltate de a-§1 asuma -
rispunderea in conformitate cu alin. (3), difuzorul de publicitate este in drept sd-
- refuze incheierea contractului de difuzare a pub11c1ta';11, mclusw in cazul in care
contractul respectiv poate fi 1nche1at verbal.

o Capltolul I |
PUBLICITATEA POLITICA

Artlcolul 9. Contmutul publ101tat11 pohtlce L

| (1) in perloada extraelectorala, conhnutul pub11c1ta;11 pohtlce trebule sd
- coreSpunda prevederilor art: 7. In perioada electorala prevederlle art. 7 se aphca in -
conformitate cu art. 4 alin. (2) L : 3

(2) Cu excep’;la cazulul prevazut la alin. (4), pubhcltatea p011t1ca trebule sd
: con’;ma : C : : '
©a) genencul ,,Publ1c1tate p011t1ca P :
b) datele de 1dent1ﬁcare ale persoanel care a plat1t pentru dlfuzarea
c) data 0rd1nu1u1 bancar de. plata avmd ca obiect: plata pentru dlﬁ.lzarea
pubhcltatu polltlce : :

3) - Pub1101tatea p011t1ca nu poate contme una sau mai- multe dmtre '
urmatoarele informatii: Lo | :
: a) datele de 1dent1ﬁcare ale comermantulul, 1nclus1v ale comerc1antu1u1 care
- a platlt pentru difuzarea publicitifii politice; :

b) mijloacele de individualizare ale comerciantului; - :

¢) produsele sau mijloacele de individualizare ale produselor comermantulul

- d)datele de 1dent1ﬂcare ale entlta’;u dm sectorul de stat sau mlJloacele de
| _1nd1v1duahzare ale aceste1a : - -

. (4) in cazul pub1101ta1;11 exterioare, informatiile care trebuie incluse n -
'- contmutul publicitatii politice sint stab111te de catre Com131a Electorals Centrala,
conform1tate cu art. 4 dlin. (2). S

* Articolul 10 Contractul de dlfuzare a pubhcltatu pohtlce

(1) Prevederile art, 8 dm prezenta lege sint apllcablle in cazul contractelor de

- difuzare -a publicitatii pohtlce in perioada electorald, . prevederile art.: 8 .dm -

'prezenta lege se aphca in conforrmtate cu Codul electoral fr, 381/ 1997



| @) Contractul de- dlﬁlzare a publ1c1tat11 pohtlce se incheie doar 1n forma |
scrlsa o - ) S '

: (3) In cazul pubhcltatu pohtlce nu poate fi furmzor de pubhcltate
a) un stat stréin; .

b) o organizatie 1ntema’;10na1a, 1nclu51v 0 orgamza‘;le politicad intematlonala '

¢) o persoand juridicd care nu este Inregistratd in Republica Moldova;. -~

-~ d)o persoa.na fizica care nu este ceta;ean al Republicii Moldova;
- e)o persoarnd juridic# Inregistratd in- Republica Moldova care: are in cahtate
de membru una dintre entititile/subiectii prevazuti la lit. a)—d); -

f) o persoand juridicd inregistratd in Republica. Moldova. care, pe parcursul

ultimelor 12 luni pini la semnatéa contractului de difuzare a publlcltam politice, a . -

- desfasurat activititi finangate/platite integral sau parglal de cétre una din entltal;ﬂe/ o
sub1ect11 prevazuti la lit. a)-e); o
g) o fundatie; .
h)o organizatie ﬁlantrop1ca
" 1) unsindicat;
j) o organizatie religioasi;.
k) o entitate din sectorul de stat; -
') o persoand anoniméd; : -
m) un d1fuzor de publicitate, pubhc sau pnvat cu statut de ‘mass-
- media; - o : »
' 1) un ceta;ean al Republlcn Moldova care nu a 1mp11n1t v1rsta de 18 ani;
~ 0) 0 persoand fizica care a implinit virsta de 18 ani, privati de dreptul de a
alege in conformitate cu Codul electoral nr.1381/1997; . R
p) 0 persoana care ac’;1oneaza 1n numele une1 persoane ter;e
" @) un comerciant. ' :

4 tn cajzu_l publicitatii politice, nu poate fi distribuitor de publicitate una sau -
mai multe dintre éntitétile/subiec’;ii previzuti la alin. (3) lit. a)—o). :

(5) Plata serviciilor de dlfuzare a pubhcltatu pOllthe se poate efectua doar -
prin transfer ba_ncar _ | 3 . o

Artjcolul 11. Cerinte privil_id d.iﬁ.lzarea publicitatii politice

.. (1) In pericada extraelectorald, - publicitatea politici este difuzati in
conformitate cu Codul electoralnr.1381/1997 si cu prezenta lege. Comisia
"Electorald Centrald are dreptul 'si.instituie reglementiri suplimentare privind
- difuzarea pubhcltatu politice in perloada extraelectorala in confonmtate cu Codul -

electoral nr.1381/ 1997 - - -



| (2) In perloada extraelectorala dlfuzoru de pubhc1tate nu au- dreptul sé
© difuzeze pub11c1tate politicd in urmitodrele cazuri: ,
. -a)din proprie initiativd, in cahtate de furmzor de pubhcltate §1/sau
distribuitor de pubhcltate ' o
b)in lipsa unui contract de dlfuzare a publlclta;n p011t1ce 1nche1at 1n forma o
scrisd pind la difuzarea publicitafii politice; '
. -¢)dacd in contractul de difuzare a publicititii. pohtlce este’ desemnata in .
calitate de furnizor de publlcltate una, d1ntre entlta';lle/persoanele prevazute la’ art
10 alin. (3);

d)dacé in contractul. de difuzare a pubhcltai;u politice este desemnata in ..

«calitate de distribuitor de publicitate. una dmtre ent1tat1le/persoanele prevazute la ..
art. 10 alin. (3) lit. a)-0);- ' : : : '
e) publicitatea- prezentatid spre difuzare este in contradlc’ge cu. cerm;ele |
- privind continutul publicitatii politice, prevazute la art. 7. si/sau la art. 9; "
f) neefectuarea plat11 in avans pentru dlfuzarea publlcltatu pohtlce :
determinati in raport cu ziua difuzirii publicitdfii politice;
- g)plata in avans previzuti la lit. f) a fost efectuati de catre una dintre - -
entitatile/persoanele previzute la art. 10alin. (3); : - .
h) plata in avans previzuti la 11t f) a fost efectuata de catre 0 alta persoana
: statut decit cele previzute la art. 10 alln 3);

- i) difuzarea publicititii politice are ca efect tncilcarea cerm;elor leglsla’;lel

pr1v1nd modul §1/ sau t1mpu1 de d1fuzare a pubhc1ta1;11 pohtlce

(3) in perloada extraelectorala pub1101tatea poht1ca este prezentata
dlfl.lZOI'llhll de pub11c1tate cu cel putin 2 zile lucratoare inainte de zZiua dlﬁlzam

(4) In cazul refuzulul de a dlﬁJza pub11c1tatea p011t1ca, dlfuzorul de' g
~ publicitate nu raspunde pentru prejudiciile materiale si/sau morale cauzate, inclusiv
~ In conditiile in care contractul de difuzare a publicititii polltlce a fost semnat de
" cétre prtile contractante in formi scris#, in urmétoarele cazuri: o

a)in cazul in care difuzarea este interzisa prm reglementérile prevazute la o
alin. (1), adoptate anterior sau ulterior semnarii contractului de dlfuzare a
. publicitéfii politice; .- '
- b)inunul din cazunle prevazute la.alin.. (2) lit. c)—d) §1 f)—1), ' .
' ¢)in cazul previzut la alin. (2) lit. e), in situatia nerespectarn obhga‘;lel
prevazute la alin. (3). : S

(5) D1str1bu1tor11 de pub1101tate si fumlzoru de publlcltate smt obllga’gl s§
péstreze, in original sau in copii, materialul pubhcltar inclusiv modificirile operate
- ulter10r pe parcursul unui an din ziua ult1me1 d1fuzar1 a publlclta‘;u p011t1ce o

Capltolul III
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MESAJELE DE INTERES PUBLIC
| Artlcolul 12. Ob1ectu1 mesajelor de 1nteres pubhc
Mesajele de 1nteres pubhc pot aveaca oblect |
a) valorile si pr1nc1p111e constitutionale;

b) drepturlle si libertatile fundamentale ale omulu1
¢) modul de v1a’;a sanitos si ocrotirea sinitatii;

+ d)drepturile i obligatiile persoanelor fizice, inclusiv ale cetatemlor Stra1n1 $1 -

ale apatrizilor cu, domlclhul sau resedm];a temporara pe . terltonul Repubhcn
. Moldova;
locale, cond1t111e de acces si de utlllzare a serv101110r pubhce oferrce gratuit de cétre
autorltatlle si institutiile publice; . . :
f) protectia mediului; . : S »
g) informarea cetatemlor cu pr1v1re la alegen si/sau referendumun in
, penoadele electorale, In conformitate cu legislatia electorala, s
h) preveden legale/normatwe care, datorlta noutatu $i 1mpactulu1 lor socml :
1) decizii sau ac’;lum pnvmd securltatea pubhca | \
j) prevenirea riscurilor sau a daunelor de orice naturd pentru sanatatea _
oamenilor sau patrimoniul natural; . : o '
k) resursele energetice regenerabﬂe si/sau mtegntatea resurselor energet1ce
I) protectia sociald a populatiei; | .
m) comercializarea produselor autohtone; * :
n) patrimoniul lingvistic, cultural si istoric al Repubhcu Moldova
‘0) diversitatea culturald gl/sau sociala;
- p)alte valori gi/sau scopuri de interes public, previzute in prezenta lege- '
§:1/sau in Planul difuzirii mesajelor de interes public; - 4 : -
q) valorile si/sau scopurile de interes public la nivel de unitate admmlstratlv-
K terltorlala stablhte de cétre consﬂml local

2 -A-rticolul 13. Contmutul_mesajelor de interes public
(1) in cazul mesajelor de 1nteres pubhc sint apllcablle prevedenle art 7.

(2) Fiecare mesa_] de interes pubhc d1fuzat gratl.ut trebu1e si conl;lna

a) genericul ,,Mesaj de interes public”;. . : :

b) 1nformaj;1a privind caracterul gratuﬂ: al d1fuzar11 mesajulul de- 1nteres‘

~ public; '
. ©) numarul si data contractulm de d1fuzare a mesajulu1 de interes pubhc cu

exceptla cazului prevazut la art. 14 alm ).
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(3 Fiecare mesaj de interes public d1fuzat contra plata trebuie sd contma

a) genericul ,,Mesaj de interes public”;

b) data ordinului bancar de platé privind plata pentru dlfuzarea mesaJu1u1 de
interes public, in cazul plafii anticipate; : .

c) datele de identificare ale persoanei care a plitit pentru difuzarea mesajului N
de interes pubhc sau mijloacele de individualizare ale acestei persoane cu excepi;la a
informatiilor prevazute la alin. (4) : .

(4) Mesajele de interes publlc nu pot contlne oricare . dintre urmatoa:rele' '

* informatii:

a) care nu au ca oblect promovarea unor valon §1/sau scopurl de 1nteres _
- pubhc B o A s
- b)privind realizirile: managerlale §1/sau oblectlvele realizate de ent1ta§1 din -
sectorul de stat; :
... c).care constituie pub11c1tate p011t1ca,
, d)care -au -ca - scop 1nﬂuentarea procesulul de adoptare a actelor
~ legislative/normative; :
- ) care constituie pubhcltate comerclala | :

f) care exploateazi suferinta’ umana aducind atlngere demnitiil;ii persoanel

g) care recurg la fapte socante, de naturd s3 justifice solicitiri exagerate ori
sa 1nduca seéntimente de teami sau anxietate; :

- h)care 1i face pe cei care nu sint de acord cu mesaJul con;mut in ea sa se.
- simtd vinovati sau datori; - - -
i) care solicitd contributie in banl din partea mlnorllor _
'J) privind evenimentele culturale sau sportive la care accesul este contra

| plati.

(5) Pubhc1tatea in continutul cireia se regasegte 1nformat1a prevazuta la
~alin: (4) 11t b) poate fi dlfuzata doar in, cahtate de pubhcltate comerc1ala

(6) In cazul d1ﬁ12ar11 unul mesaJ de interes pubhc cu t1t1u gratult dlfuzorul
~de publicitate este obligat:

a) si solicite distribuitorului de pub1101tate el:lmlnarea datelor de 1dent1ﬁcare o

si a mijloacelor de individualizare ale persoaiei, dacd aceasta este o ent1tate din
~sectorul de stat ori o organizatie necomerc1ala §1/sau N

. b)si difuzeze mesajul de interes public fird datele de 1dent1ﬁcare si féra'
mijloacele de individualizare ale persoanei, cu exceptia cazului In care continutul
mesajulul de interes pubhc se denatureaza esential.

Art;c_olul 14, __Collti‘actul d@_ dlfuzare a mesajeIOr de interes public -
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| (1-) in perioada extraelectorals, prevederile art. 8 sint aﬁliéabile i cazul

contractelor de difuzare a mesajelor de interes public..In perioada electorald, -

prevederile art. 8 se aplicd in confofmitate cu Codul electo’ral nr.1381/1997. g

(@ Contractul de difuzare a mesajelor de 1nteres pubhc se 1nchele in- forma
scnsa, cu excep’;la cazulul previzut la ahn ).

3) Ent1tatea din sectorul de stat este obligati si lncheie contracte de difuzare

a mesajelor de interes public in conformitate cu legislatia privind achizitiile publice
si legislatia din domeniul concurentei. Entitatea din sectorul de stat are dreptul si

incheie contracte de difuzare a mesajelor de 1nteres public doar n cazul in care
-obiectul acestor mesaje corespunde: :

a) atrlbui;ulor/competen’;elor entltal,'n din sectorul de stat , ‘ '

- b)uneia dintre categoriile de mesaje de interes public prevazute in Planul
dlfuzaru mesajelor de 1nteres publlc :

- (4) Toate 1nforma’;11le din contractele 1nche1ate de citre ent1tatlle din'sectorul "
de stat in vederea producerii, distribuirii gi/san d1fuzar11 mesajelor de 1nteres pubhc-
sint.informatii de interes. pubhc

(5 D1fuzoru1 de publicitate privat are dreptul si difuzeze mesaje de interes
public in lipsa unui contract de difuzare a mesajelor de interes public in cazul in
care, concomitent, are statut de furnizor de, pubhc1tate §1 de producator de,-, .
pubhcltate ' ‘ - S : 2

Artlcolul 15 Plamﬁcarea mesajelor de 1nteres public ale entlta';llor
dm sectorul de stat | ‘

(1) Activitatea de plamﬁcare asistentd tehmca, evaluare si monitorizare fn .

domeniul difuzarii mesajelor de interes public de catre entitatile din sectorul de stat -
~ este coordonata de Consiliul pr1v1nd mesajele de 1nteres pubhc '

(2) Consiliul privind mesajele de intere’s public va include cite un
.reprezentant al entitdtilor prevazute Ja'lit. b) din no;1unea wentitate din sectorul de
stat”, definitd la art. 3, precum §1 Teprezentanti ai altor categoru de entititi din

o sectorul de stat.

(3) Structura, miodul de constituire, -de ofganiiafé si de fuhci;ibnare' a
Consiliului prlvmd mesajele de 1nteres pubhc se stabﬂesc §1 se aproba prm hotarlre
-de Guvern. :
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(4)  Anual, in baza propunerllor ent1ta’;1lor d1n sectorul de stat;, Consﬂlul .
privind mesajele de interes public. elaboreazi si propune  spre. examinare
Guvernului Planul dlfuzaru ‘mesajelor de mteres pubhc ' : -

(5) Planul dlfuzéni mesajelor de interes public va contine urmitoarele
informatii privind fiecare categorle de InesaJe de interes. public plamﬁcata spre :
difuzare: : : .
a) semmficatla si oblect1vele determmate in conforrmtate cu art 12 11t a)— '
p); |
b costul estlmatlv ‘al producerii, distribuirii §i difuzérii; -

~ ¢) sursa de finantare; :
d) perioada de 1mp1ementare
-¢) instrumentele de comunicare utilizate; |
f) alte 1nforma‘;11, prevazute in confonmtate cu alm (3)

S (6) Planul difuzarii mesajelor de interes pubhc se adopta si se rev1zu1e§te.
prln hotanre de Parlament la propunerea Guvernulul : : :

) Raporl:ul anual pI'lVlIld 1mp1ementarea Planulu1 d1ﬁ12ar11 mesajelor de

interes public este inaintat de citre Consiliul privind mesajele de interes public la

Guvern, care il prezintd Parlamentului la inceputul ﬁecare1 ses1un1 de pnmavara a
organulu1 leglslauv suprem : 4 :

| Artlcolul 16 L1mba de dlﬁlzare a mesajelor de 1nteres pubhc 3

(1) Mesa_]ele de interes pubhc sint difuzate in l1mba roméana, Mesajele de

interes public pot fi traduse $1 dlfuzate $1 in alte 11mb1 de comunicare 1nteretmca pe o
teritoriul {Arii. : : : .

(2) in cadrul unititii -teritoriale autonome: cu statut spec1al mesajele de
~ interes public se dlﬁlzeaza 111 hmblle 0ﬁc1a1e ale umta;u terltorlale autonome cu
statut spec1al | : : |

. Artlcolul 17. Cerln’;e pr1v1nd dlfuzarea mesaJ elor de 1nteres pubhc

, (1) D1fuzor11 de publ1c1tate au dreptul sa d1fuzeze mesajele de 1nteres publlc
ai céiror furnizori de publicitate sint: _ 4

- a)entitdtile din sectorul de stat in conform1tate cu art 8 alin. (3)—(4) sl art. |
14 alin. (2);

.~ ... b)organizatiile, necornerclale 1nreg1strate in  Republica - Moldova Jdn -
conformitate cu art. 8 alin. (3)—(4); - o \ e

c) din proprie inifiativé;, in conformitate cu art. 14 alln (5)
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(2) in perloada electorala a alegerilor generale, sint dlfuzate doar mesajele de |
interes public aprobate de Comisia Electorald Centrals.

(3) Dlstr1bu1tor11 de pubhcltate si dlfuzoru de publicitate sint obllga’;l sd. . '.

péstréze materialul publlcltar in onglnal sau in-copii, inclusiv. medificarile operate
ulterior, pe parcursul unui an d1n ziua ultimei d1fuzar1 a mesajului de 1nteres publlc

Capltolul IV
PUBLICITATEA COMERCIALA

Artlcolul 18. Con’;mutul pubhc1ta§11 comercmle
(1) In cazul pubhclta;u comerclale sint aphcablle prevederlle art. 7

(2) _Pubhc1tatea co'mer_c1ala al, cére1_' fui-mzor‘ este un comerclant trebuie sé
contlna ' _
| " a) genericul: ,,Pub1101tate comerciald”, ,,Pubhmtate” semnul ,,P” sauo- alta '
forma de identificare in conformitate cu art. 7 alin. (1) e |
b)datele * de identificare ale comerc1antulu1 §1/sau mljloacele de .
~.individualizare alé acestuia, produsele si/sau mijloacele de individualizare ale -
acestora sau, dupd caz, datele de. 1dent1ﬁcare ale d1str1bu1toru1u1 de pubhcltate
§1/S&11 mijloacele de 1nd1v1dua11zare ale acestuia, . : o

(3) Pub11c1tatea cornercmla al cdrei furnizor este un comerc:lant nu poate o
contine oricare dintre urmétoarele 1nforrna1,;11 : S
, a)datele de identificare ale unui partid p011t1c §1/sau 1nformat11 pr1v1nd
- activitatea acestuia, datele de identificare ale unei organizatii. soc1al-pol1t10e si/sau
informatii privind activitatea acesteia, numele si prenumele, i imaginea ‘sau’ vocea -
unor p011t101en1 informatii privind prmectele politice (inclusiv cauze, initiative sau
idei), simboluri. (expresii, desene, 1mag1ne sau Voce) utlhzate de partldele pohtloe '
si/sau organizatiile social-politice; : -

b) datele de identificare-sgi/sau- muloacele de 1nd1v1duallzare ale enutatn d1n o
sectorul de stat care nu este comerciant. S

(4) Este interzisa pub11c1tatea comerc1ala : o
-a) ce reprezinti o actiune de coricurentd neloiald, conform Legii’ concuren’;e1 R
nr. 183/2012; : »
' b) pentru un produs a carui producere §1/sau comerclahzare este 1nter21sa :
prin lege ' : -
~ ¢) pentru un produs a crui producere §1/sau comerclahzare se efectueaza pe
bazi de licentd conform Legn nr. 160/2011 privind reglementarea prin autorlzare a -
‘ act1v1ta§11 de intreprinzétor, in cazul 1 in care hcenta lipseste; : o



d) ce discrediteazi consumatorul de- publlc1tate care nu folosegte produsul ce Rz
constituie obiect al publicitatii comerclale : o

- Articolul 19 Contractul de difuzare a publicitatii comerciale

(1) In cazul contractelor de difuzare a publicité;ii comerciale, sint apl-:icabilé'
prevederile art. 8. S
(2)- Contractul - de difuzare a publ101tat11 cornerc1ale se 1nche1e ih- forrna |

scrisd, cu urmétoarele exceptii: |
a) difuzarea comunicatelor de presd ale comerc1antllor, in cazul m care este.

. _indicat autorul fiecirui comunicat de press; .

b) difuzarea publicitatii comerciale in mass-media si pe platforme dlgltale
_ pentru care plata se efectueazi in avans, integral; . Co

¢) difuzarea pub11c1ta§11 comerc1ale, in cazul in care furmzorul de publlcltate o
are §1 statut de difuzor de publicitate. : ~ »

3) Cu excepua cazurilor in mod expres’ prevazute de lege plata pentru '

- 'serv1011le de difuzare a pubhclta;n comerc1a1e al cdrei furnizor de publicitate §1/sau

distribuitor de. publicitate este o entitate din sectorul de stat se efectueaza in
conformitate cu Legea nr..13 1/2015 pr1v1nd achlzlt;nle publice. -

Artlcolul'-ZO. Pubhcltatea cOmermala 1n$elatoare |

() Reprezmta publ1c1tate comerc1ala 1n§elatoare publlcltatea care. con];me' "
date ce nu. corespund - reahta’;u in ceea ce priveste unul sau mai multe aspecte
referltoare la produs:

a) caracteristicile bunului sau serv1c;1ulu1

dlsponlblhtatea :
natura; .
modul de executie;
compozitia; -
. metoda-de fabrlcatle sau de prestare,
data fabricatiei sau a prestérii;
‘daci acesta corespunde scopu1u1
destinatia;. -
oant1tatea : , .
10 parametrii tehnico- funct;lonah inclusiv durata de functionare.
§1/sau termenul de valablhtate/garantle S . L

11. - originea geograficd -sau comerclala |

12.  rezultatele agteptate ca urmare a utilizarii;

13. - rezultatele §i-caracteristicile esentiale ale testelor sau controalelor
efectuate asupra bunului sau serv101u1u1 - -

.\o.o'v.\i-.ow‘hﬂhwzv-r



b) pretul.sau modul de calcul al pretului, inclusiv:
1. existenta si marimea reducerilor;
- 2. existenta si mérimea tarifelor; : : 4
3. dob1nd1rea unor dreptun sau avantaje in cazul procuram bunulu1 sau
 prestarii serviciului; ' : : S

4. conditiile in care se d1str1b1ue bunul sau ‘se presteazi serviciul, mclus1v~' N
datele . pr1v1nd timpul i locul de d1str1but1e sau prestare transportul
preschlmbarea restituirea, reparatia si/sau deserv1rea
_ 5. sursa de informare - supllmentara/completa, a cérei dezvalulre obllgatone
in publicitate este prevazuti de leg1slatle ' | - -

c) natura, .competentele si dreptunle furmzorulm de pubhc:ltate §1/sau ale
altui comerciant mentionat in publicitate: o "

1. identitatea si/sau ml_]loacele de’ 1nd1v1duahzare

2. patrimoniul; : ‘ :

- 3. calificérile, inclusiv datele privind detinerea actelor necesare pentru
' fabrlcarea bunului, prestarea serv101u1u1 si/sau comer01ahzare, ' :

4, statutul juridic; | ‘

5. detinerea dreptunlor de proprletate 1ntelectuala o o

6. datele’ - statistice  selective, = inclusiv _cele - ce Vizeazd .voll.imul
producerii/vinzirii produsului sau prestaru serv1c:1u1u1, o Co |
| 7. premnle §1/sau dlstlnctule mclusw apremerea cu medaln dlplome §1 alte
_distinctii; ' - : S
" d)normele de desfégurare a concursulm a _]001.11111 ori a unei act1v1tat1‘ |
similare, inclusiv: :
-~ 1. termenele de primire a cererilor de part101pare

2. numsrul §1/sau valoatea  prémiilor; :

3. termenele si modul (inclusiv locul) de pr1m1re a premulor

4. sursa.de informatii suplimentare; .

“e)alte 1nforma;11 prlvmd produsul care nu corespund reahta;u

(2) Publicitatea comercl'ala dlfuzata in mass-medla in schimbul unei
pla‘;l/contrapresta’;u fird Insd ca publicitatea respectiva sd fie precizatd clar fiefn .
cuprins, fie prin imagini ori sunete usor de identificat de catre consumatoru de
pubhc1tate reprezmta publicitate comerc1ala ingelatoare. :

' Articolul 21. Publiéitatea comparativé

(1) In ceea ce prlvegte comparaga pub11c1tatea comparatlva este permlsa 1n
“cazul In care sint thtrunite cumulativ urmitoarele conditii:

a) nu este o pubhcltate ingelitoare in sensul notiunii ,,publlcltate 1n$e1atoare” '
definiti la art. 3 si al prevederilor art. 20; . :
A - b)nu constituie o practici comerciali ingelatoare in conforrmtate cu art 13
d1n Legea nr. 105/2003 pr1v1nd protectla consumatorllor o



c) compara bunuri sau servicii ce raspund aceloragl necesnatl ori s1nt
destinate acelorasi. scopuri; - : : '

d)compard in mod obiectiv una sau mai rnulte .caracteristici- esentlale .
relevante, verificabile si. reprezentatlve ale' bunurilor sau serv1c1110r, care pot
-include si pretul;

‘e)nu discrediteazi sau nu demgreaza marcﬂe denum1rlle comerc:lale alte"" |

semne distinctive, bunurile, serviciile, act1v1ta;11e sau sfcua’;la unui concurent;

f) in cazul produselor cu denumire de origine sau cu denunnre geograﬁca se
referd 1n fiecare caz la produse cu aceeasi denumire; - -

g)nu profitd in mod nelojal de reputatia unei marc1 a unei denumiri -
comerciale sau a altor semne distinctive ale unui concurent ori a denum1r11 de"
origine a produselor concurente; - |

h) nu prezinta bunurile sau serviciile ca 1m1tat11 ori reproducer1 aIe bunurllor'
* sau serviciilor purtind e marca ori o denumire comerciali protejati; :
i) nu crecazd confuzie intre comercianti, intre persoana care Ii face .

pubhcltate si un concurent sau intre " ‘marci, denumm ‘comerciale, . alte semne L

distinctive, bunurlle sau serv1cule persoane1 care 151 face publicitate §1 cele ale unui -
concurent

. 2) Compara‘;nle care se refera la 0 oferta spe01ala trebule sd 1ndlce 111 ‘mod -

clar si-neechivoc, data la care inceteazi oferta sau, daci este cazul, faptul cd oferta
_speciald se referd la stocul de.bunuri,sau de servicii dlspombll iar. daci oferta
speciald nu-a inceput incs, data de 3 mcepere a penoadel 1n care se ap11ca pre‘gul
special sau alte conditii spec1ﬁce L P :

] (3) Pubhcltatea comparatlva care nu 1ntrune§te cenntele prevazute la ahn
-(1)—(2) este interzisa. . L .

Ar-tlcolul 22. Proté.(}tiami,rioril‘qr-.in_'domeniul_ publicitéfii comerciale - .

Este 1nter21sa pubhcﬂ:atea comer01ala care:

- a)coniine elemente ce dauneaza mmonlor dm punct de vedere ﬁzw moral
intelectual sau pSlhlc : o -
. b)incurajeazi minorii si cumpere produse sau’ serv1c11 proﬁtmd de 11psa de
experlenta sau de credulitatea acestora;

c) sugereaza cd posesia sau folosirea unui produs va oferi minorului un
avantaj fizic ori social asupra celorlaltl copu de v1rsta 1u1 sau cd hpsa acelul produs -
va avea un efect opus; :

d) afecteazd relatiile spec1a1e care existd 1ntre ‘minori, pe de o parte $1'_
- parinti sau cadrele didactice; pe de alt3 parte; : : T

. €) contine aﬁrma;u sau reprezentari care risci si le cauzeze mmorllor vreun
prejudiciu de natura fizicd, psihologicd sau morald ori sé-i impinga spre situatii sau
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activité’;i care ar putea si le pund in pericol- sinitatea sau siguranta, ori sd-i
. 1ncurajeze si frecventeze persoane sau locuri perlculoase ori necunoscute; -
) prezmta, 1n mod nejustlﬁcat minori 1n 51tua‘;11 penculoase

'. Articolul 23. Cerln‘ge pl‘lVlIld dlfuzarea pubhcltatu comerclale .

(1) leuzoru de pubhc1tate nu. au dreptul sa d1fuzeze pubhcltate comerc1a1a' a
in urmétoarele cazuri: | s
a) publicitatea prezentata. spre difuzare este in contradlctle cu cermtele :
pr1v1nd continutul publicitatii, prevazute la art, 7 $i- 18; S
" b)lipseste un contract de difuzare a publicititii- 1nche1at in forrna scrisd, cu
exceptla cazurilor previzute la art. 19 alin. (2); :
. ¢) difuzarea publicititii are ca efect incilcarea cermtelor leg1sla;1el pr1v1nd o
modul gi/sau timpul de difuzare a pubhcltal;u comerciale.- : : SR

_ (2) In perioada electorala, publicitatea comerciald cu participarea unula sau
mai multor subiecti ai. pub11c1ta1;11 politice se dlfuzeaza in conformltate cu art 4
alin: (2)si art. 18 alin, (3) - - : ‘ SR

(3) Distribuitosii de ‘publicitate si difuzorii de pubhcltate ‘sint’ obllga’g s -
- péstreze materialul pubhcltar in ongmal sau In copii, inclusiv modificarile operate =
| ulterlor pe parcursul unui an din ziua ultimei d1fuzar1 a pubhclta;n comer01ale

: , Capltolul V
" DIFUZAREA PUBLICITATII

. Artlcolul 24, Publ101tatea in pubhca‘;ule per1od1ce

(1) In pubhca;ule penodlce pubhce spa\;1u1 rezervat pubhcltatu nu. poate
' depa$1 30% din spatlul unui numdr al ed1‘;1e1 :

© @) In cazul pubhca‘;nlor perlodlce prlvate spa‘gml rezervat publlcltai,'n este |
determinat de cétre fiecare pubhca';le periodicd. - :

(3) Publicatiile penodlce d13tr1bu1te pe baza de abonament au obhgaua si
indice, in condltule abonaru Spat1u1 rezervat pubhmtatn din spat1u1 ‘total al
‘pub11cat1e1 : ‘ o S

(4) In perioada electorald, spatiul rezervat publicitatii politice in publicatiile
‘ perlodlce publice nu poate depdsi 20.la sutd d1n _spatiul. total al ﬁecarm numar e

31/sau al ﬁecarul suphment : ,

Articolul 25, P_ublicitatea_ audiovizuald
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(1) Serviciile niedia audiovizuale liniare si serviciile media audiovizuale
neliniare difuzeazd publicitatea si alte forme de comuniciti comerciale
audiovizuale in conformitate cu prezenta lege si cu Codul serv1culor medla_ -
audiovizuale al Repubhcn ‘Moldova nr.174/2018. - -

(2) In" domeniul mesgjelor de interes public §i in cel al comunlcarllor_
comerc1ale audiovizuale difuzate de citre serviciile media audiovizuale, prezenta
* lege 'se aplicyi in calitate de lege generals, In masura in care nu contravine Codului
serviciilor media audiovizuale al Republicii Moldovanr.174/2018.

Artlcolul 26 Pubhc1tatea pe pagmlle web §1 prm pogta electromca .

‘ (1) leuzorul de publlcltate pe o platforma dlgltala este obhgat sd prezmte
pe platforma digitals respectivd, date suficiente despre sine, care sa perm1ta
identificarea sa In calitate de sublect de drept :

 (2) Difuzorul de pubhcltate pe o platforma d1g1tala este obhgat sd prezmte
.pe platforma digitald respectivi:
' ~ a)datele sale de identificare §1 numarul de- 1dent1ﬁcare de stat (IPND)
cazul persoanelor fizice; ' \
b) datele de identificare si codul ﬁscal (IDNO) numele admlmstratorulm
adresa pogtala si adresa de posta.electromca in cazul persoanelor Jurldlce S

3) In cazul acumulirii de date cookles, d1fuzorul de publ101tate pe platfonna
-digitald este obligat si ment1oneze acest fapt si si-i solicite utilizatorului acordul
. s&u exphc1t dat in- cunostmta de cauzi ca raspuns la o notificare clard gi inteligibild
‘cu privire.la colectarea si utilizarea de:date ce pot fi utilizate ulterior 1 in livrarea de -
bannere sub forma de pubhcnate adresatd pubhculul-tmta

4) Bannerul aﬁsat m contmutul/lnterlorul platformel d1g1ta1e 1n calltate de
spatiu publ101tar este marcat ca spatiu publicitar. :

(5) ‘Bannerul aﬁgat in exteriorul contmutulul/pagmn platforme1 d1g1ta1e :
trebuie si corespundi urmatoarelor cerinte: - - - : :
a) bannerul se extinde doar la plasarea cursorulul mouse-ulul pe banner
,mouse over” §1/sau ~click”, cu o Intirziere pentru ,mouse over” de cel putln o
secundi; | = : ‘ .
. b) existi optlunea de restnngere §1/sau 1nch1dere a ba.nnerulm prm butonul
- .close”, care are dlmensmm m1n1me 1nd1ferent dacd anlmatla se termma sau nu
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| c) butonul de inchidere ~X" san ,close” are dlmensmmle minime de 35x35
pixeli cu raza de actiune de 40x40 plxeh in jur §1 este p021t10nat in col;, pe partea o
extinsd, vizibil si accesibil; :
d) mentiunea ,,close are un font minim de 16 pt daca normele de
autoreglementare nu prevad. altfel :

~ (6).Sunetul bannerului este d’eza‘cti\}at si se activeazi doar in cazul in care
ut111zatorul acceseazd butonul ,,sound on”, care este afisat vizibil. Bannerul trebuie -
58 fie insotit de un buton de volum al sunetulm §1 un buton ,close” de 1nch1dere a’ .
sunetulu1 ' ‘ S S SR

(D Bannerul v1deo este dezact1vat si se- actlveaza doar in cazul 1n care:
_ utlhzatorul platformei digitale il acceseazd, . -

(8) Este interzisa plasarea- i act1varea bannerelor -afisate in. exterlorul o
conl;mutulul/pagmu platforme1 d1g1ta1e fard-a ﬁ 1n1’;1ata de utlllzator n

- (9). Este interzisd difuzarea publicitatii, 1nclu31v a pubhclta‘;n d1rec§10nate
comportarnental prin - posta electronici, cu excep';la cazului-in care destinataril
(consumatorul de publicitate) gi-a. exprlmat prealabll cons1m‘;am1ntul expres
pentru a primi pubhcltate :

(10) Cons1mta1mntu1 prevazut la alm (9) poate fi obi;lnut sub . orlce forma 2
(mclusw in scris, prin schimb de mesaje electronice sau verbal, in cadrul unui apel
telefonic) si poate fi dovedit prin orice mijloc de proba Sarcma probe1 revine
d1fuzorulu1 de publ1c1tate - : o

(11) Destinatarul (consumatorul de pubhcltate) are dreptul de a-si revoca

" consimtamintul de a primi pubhc1tate pr1n posta electronici prin simpla notificare-a L
furnizorului de publicitate. Furnizorul de publ101tate are obligatia de a 1mp1ementa o

o proceduri gratuiti, accesibili inclusiv prin m1Jloace electronice, prin care
. destinatarul (consumatorul de pub1101tate) sé poatd sd isi revoce consnntammtul o
‘Revocarea consimfamintului prin mijloace. ‘electronice trebuie sa-51 produca |

efectele in cel mult 72 de ore de la inifierea procedurii. ‘ |

Articolul 27. Pubhcrcatea in t1mpu1 demonstraru pubhce aﬁlmelor al

_ Este 1nter21sa mtreruperea ﬁlmelor artlstme/documentare care smt prezentate
in cmematografe sau in alte locuri pubhce cu scopul de a difuza pubhcltate

Artlcolul 28. Pubhmtatea prin serviciile postale §1 serviciile de telefon‘i_e
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(1) D1fuzarea pub11c1tat11 prin servmule pogtale se' efectueaza in conforrmtate -
cu prezenta lege sicu Legea comunicatiilor pogtale nr. 36/2016 -

2). Pubhcltatea prm serv1c111e de telefome poate fi dlfuzata catre |
adresat/abonat doar in cazul solicitirii sau al exprimirii in prealabﬂ de catre

~ - consumatorul de publicitate, a consim{imintului .expres pentru a primi mesaje sau . -
apeluri cu confinut publicitar. Publicitatea éste: consideratd ‘receptionati fars -

consimtimintul*  adresatului/abonatului dacd  difuzorul de -publicitate - nu
demonstreaz contrariul. Lo

(3) Consimtiimintul previzut la alin: (2) poate fi obtinut in forma scrisi si
| poate fi dovedit prin orice mljloc de probi. Sarcina probel revine furmzorulul de
N 'pub11c1tate : - : '

(4) Adresatul/abonatul are dreptul de a—§1 revoca consuntammtul de a primi
‘ pub1101tate prln s1mp1a not1ﬁcare a furmzorulul de pubhcltate -

(5) D1fuzarea pub11c1ta1;11 prin 11'nule telefonlce ale serviciuhii r'iat‘ionali unic
pentru apelurile de urgen;a 112 §1 ale serv1cnlor gratulte de 1nfonnat11 de 1nteres _
.publlc este 1nterz1sa ' : ‘ SR &

Artiédlul 29. PubliCifatea iﬁterioaré |

(1) Publicitatea mterloara poate fi plasata doar cu acordul propr1etarulu1 '
imobilului/locatiei sau al reprezentantulul legal al acestuia - si nu nece31ta
autorlzatle :

(2) Este interzisa plasarea publicitatii . intefioare in incintele aﬁtﬁri’cﬁtiléf .
publice centrale si locale, in institutiile pregcolare si In institutiile de 1nva;am1nt
A preumver51tar Aceasta 1nterd1ci,:1e nu se ap11ca mesajelor de 1nteres pubhc

" (3) Comisia Electorald Centrala ‘este in drept si- instituie c‘ondi'tﬁ
‘ supllmentare si/sau restrictii pr1v1nd plasarea publicititii- politice interioare atit
pentru perloada electorala 01t §1 pentru perloada extraelectorala :

. Capltolul VI 3
| -PU_BLICITATEA EXTERIOARA

| Artlcolul 30. Firma si publ1c1tatea in locurile de comer;
- gl de prestari de servicii

( D Nu constituie pub11c1tate extérioars si ‘nu necesiti autonzatle:
a) firma cu o suprafata max1ma de I m.p.; .
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b) vittinele localurllor de- comer;, amenajate cu marﬁ.ln comermahzate si-
iluminate pe timp de noapte. - ‘

(2) Imaginile si/sau inscrip’;iile autocolante care au ca obiect alte informatii .-
decit programul de activitate al- comer01antulu1 se amplaseazi doar in Iocurlle o

stabilite cu acordul orga:nulul teritorial de arhitecturs.
Artlcolul 31. Dlspozmvul publicitar fix 3

(D Dlspoz1tlvele pubhcltare ﬁxe pot 1i amplasate pe terenuri sau calcane.
fatade, terase si/sau acoperlsun ale 1mobllelor -

(2) In conforrmtate cu alin, (1), dlspozmvele publ101tare ﬁxe smt amplasate
K exploatate in baza autorizaiei: - ‘ .
a) pe terenurile si/sau lmobﬂele persoanelor fizice i persoanelor _]ur1d1ce de
drept privat;
‘ ' b) pe terenurile si/sau imobilele ce. fac parte dm domenlul publlc al statulul §1 .
_‘domemul prlvat al statulm : : e L

| (3) Dlspoz1t1vele publ1c1tare fixe s1nt utlhzate doar in ca11ta1:e de suport
' _pentru 1mag1n11e pubhclta;re - 4 ,

(@) Dispozitivele_ publicitare fixe au statut de construcii provizorii si sint
" demontate dupd expirarea-termenului de‘valabilitate_.'s"au\anularea autorizatiei.

| Articdlul'32;.Aut_oriza'g'ié peni:ru amplas'aféa si 'exploatarea‘l
' dispozitivu_lui publicitar fix

() Autorlzat,'la se ehbereaza de ciitre: ‘ =

a) autorltatea admlnlstrai,'1e1 pubhce locale cu excep‘ga cazulul prevazut la
lit. b); : - A
b) autoritatea em1tenta prevazuta in’ Legea nr. 160/2011 pr1v1nd' o
reglementarea prin autorizare a activititii de 1ntrepr1nzator in cazul in- care
- dispozitivul publicitar fix urmeaz3 a fi amplasat si exploatat in zona de protectle a '
drumunlor pubhce din extravilanul locahtatllor : - |

(2) Pentru amplasarea si exploatarea ﬁecarul dlspoz1t1v pub11c1tar ﬁx,

" solicitantul depune o cerere insotiti de pasaportul- dispozitivului publicitar fix la = -

autoritatea previzutd la alin. (1). Actele se depun in doud exemplare, unul dlntre |
acestea fiind rest1tu1t sohcltantulul dupd mreglstrare -

_ (3) Pa;;aportul d1spozmvu1u1 pub11c1tar ﬂx se 1ntocme§te de citre sohcltant gl' |
tiebuie si contini: '
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a) copia buletinului de-~identitat¢ — in cazul in care solicitantul este persoand -
fizica; o

b)informatii privind locul . .preconizat pentru amplasarea d1spoz1t1vu1u1‘_‘
- publicitar fix, insofite de'o'copie de pe harta topograﬁca la scara . 1500 eu
indicarea exactd a locului preconizat pentru amplasare i fotografia acestuia;
.- c¢)informatii privind .dispozitivul publicitar fix, inclusiv dimensiunile,
numdrul de fete, suprafata imaginii public_itare gi : categoria ‘dispoz'itiﬁilui‘
publicitar; - S
. d)In cazul dispozitivelor publicitare fixe care urmeazi a fi amplasate pe.

- peretii sau acoperisul imobilelor, inclusiv_ pe- pavilioanele: statiilor de transport
- public sau pe chioscurile aflate in proprietate privati, se prezintd acordul scris'al =

propnetarulullproprletarllor respect1vulu1 bun 1rnob11 sau al reprezentantulul legal
.-_al acestula/acestora o - :

G, Autontatea prevazuta laalin. (1) are obl1gat1a
-a) sd receptioneze si si inregistreze cererea de solicitare a autonzapel o
insotitd de pagaportul dispozitivului pub11c1tar fix, chiar dacd la cerere nu
sint anexate toate documentele prevazute in alin.(3), cu excepfia cazulu1
| prevazut la lit.b); :

" b) - este in drept s& refuze. recep’gonarea si inregistrarea ceterii de sohc1tare a
autorlzat1e1 insotitd de pasaportul dlspozmvulm publicitar ﬁx doar in cazul .
cind cererea nu contine informatia necesars pentru 1dent1ﬁcarea
solicitantului; - C e

¢) este obligatd si ehbereze 1med1at si necondlgonat sohcltantulm B
_ cert1ﬁcatul constatator, in modul in caré a fost depusi cereréa; - ,
d) este obligatd sd examineze cererea de solicitare a autorizatiei insotitd de
' pagaportul dispozitivului publicitar fix, ih cadrul serv1c1110r sale’'de -
- specialitate, fird implicarea solicitantului; ST
e) elibereazi autorizatia pentru dlspozmvul publicitar ﬁx, in termen de. 10 ‘
. zile lucrdtoare, incepind cu ziua eliberdrii certificatului constatator. .. - .

(5) Dacé autoritatea previizuti la alin.(1) nu a rispuns la cererea de solicitarea
‘autorizatiei insotit3 de pasaportul dispozitivului pubhc1tar fix, in termenul prevazut
in alin. (4) lit.e), se'considerd ¢4 existd acceptare tacitd 131 solicitantul are dreptul sa -
amplaseze si si exploateze dlspozmvul publicitar fix n baza unnatoarelor Lo
documente: :
* -a) certificatului constatator; previzut in alin. 4) lit.c); 3

b) pagaportulm d1sp021t1vu1u1 publlcltar fix, previzut in a11n (4) 11t a)

o 6) Autor1zat1a se elibereazi gratult pentru o perloada de 5 ani, In
~conformitate cu Nomenclatorul actelor-permisive din Legea nr. 160/2011 pr1v1nd
reglementarea prin autorizare a-activititii de intreprinzitor. -
(7 In procesul de ehberare a autonzapel autontatea prevazuta la ahn (1)
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a) oferd sohcltantulm 1nformat11 pnvmd reglementanle si cenn’;ele d1n
domeniu, inclusiv cele aplicabile la nivel local; : s :
b)la cererea 'solicitantului; ofers consulta‘;ule necesare, 1nclu51v prm'
" intermediul subdiviziunilor/serviciilor de specialitate;
‘¢) oferd solicitantului accesul la formularele-model ale documentelor, |
; 1nclusw prin publicarea acestora pe propria pagind web oficials;
d)in termen de 3 zile lucrdtoare, oferd solicitantului acces la 1nformat111e
prlvmd amplasamentele dispozitivelor pubhc1tare fixe autorizate, cu. exceptia
cazului in care informatiile sint accesibile prin Internet in conformitate cu art. (4%)
~din Legea nr.. 160/2011 pI‘lVlIld reglementarea prm autorlzare a’ act1v1ta‘;11 de'
Intreprinzétor; ' - o :
_ e)in termen de 3 zile lucritoare, ofera sohc1tantu1u1 acces la rldlcarlle .
topograﬁce si hartile de specialitate, cu exceptia cazu1u1 in care acestea. reprezmta o
informatii oficiale cu accesibilitate hmltata : o

| ~(8). Absenta unor reglementarl in, domemu la n1ve1 local nu const1tu1e teme1, .
pentru reﬁ.1zul de a elibera sohc1tantulu1 autonza’;la - L

(9)  Autoritatea prevazuta la_alin. (1) are dreptul si ellbereze 0 noud .
autorizatie doar dupd explrarea termenulul de vaIablhtate a autorlzai;lel pentru
| acela§1 amplasament : el '

(10) Reconstrucn;la sau mloculrea dlspozmvulul publlcltar ﬁx necesﬂ:a'
-ehberarea unei noi autorizatii in cazul in care: , :

a) dispozitivul publicitar reconstruit sau cel 1nlocu1t este plasat in alt loc declt
- cel previizut in autorizafie; . . . ‘ L

b) dispozitivul reconstruit sau cel mlocult are o suprafata de aﬁgaj ma1 mare_-j .
decit suprafata de afigaj a dlspoz1t1vu1u1 publlcltar pentru care: a fost ehberata
autorizatia. : :

(1 1) Reconstruc’;la sau- 1nlocu1rea dlspozmvulul publ1c1tar ﬂx nu neces1ta
ellberarea unei noi autorizatii in cazul in care:
_ a) dispozitivul reconstruit sau .cel 1nlocu1t se. plaseaza in locul 1ndlcat in 1
~ autorizatie; : :
b) se pastreaza suprafata de aﬁsaj a dlSpOthlVl.l]Ul reconstrmt sau 1nlocu1t

(12) Informai,:la prlvmd amplasamentele d1sp021t1velor publlcltare fixe pentru'
care au fost eliberate autorizatii, precum’ i informatia privind. cererile depuse
pentru eliberarea autorizatiilor constituie informatie de interes publlc $1 este plasata
pe paglna web a autorititii prevazute la alm (1) S Coe

, (13) In caml § in care cererea pentru 0 no‘ué autorizatie este depusa cu cel mult
90.de zile si cel putin 30 de zile calendaristice inainte de expirarea. termenului de



valab111tate al autorizatiei, titularul acesteia are drept pnorltar pentru ellberarea'
unei noi autorizatii pentru acelagi amplasament..

Articolul 33. Anulél'rea autorizatiei

( 1) Drept temel pentru anularea autorlza1;1e1 pentru amplasarea si exploatarea
dispozitivului publicitar fix servesc: :

a) cererea titularului autorlzat1e1 privind anularea acestela

" b)decizia de radiere a titularului autorizatiei din Reglstrul de stat al
: persoanelor juridice; " L

~ ¢) dispozitivul publlcltar ﬁx nu este amplasat in termen de 12 lunl dm zma

eliberirii autorizatiei; -- - : '

d)urmeazi a fi efectuate lucriri de reconstructle a drumurllor/strazﬂor §1/ sau
lucrédri de interes public care modifica situatia urbanisticd din localitate. in acest .
caz, declzla privind anularea autorlzatlel se adopti in conformitate cia Legea
exproprierii pentru cauzi de utilitate publicd nr. 488/1999; :

e) dispozitivul publicitar fix nu . corespunde oricdreia dintre urmitoarele
cerinte incluse in autonzaue categorle loc de plasare d1men31un1, suprafa’;a de -
afisaj, numir de fete. = : S . .

(2) in cazurlle prevazute in. alin, (1) lit. -a)-c), decizia prlvmd anularea '
autorlzauel este adoptati de catre autorltatea emitentd a autorizatiei, fard adtesare in
instanta de judecat. Decizia autoritatii emitente privind anularea autorlzatlel poate
fi atacatd in instanta de _]udecata competenta o :

(3) in cazurile prevazute in ahn () lit. d)—e) autorlzagla este anulata prm-
hotérire judecitoreascd, adoptatd in temeiul legii. Hotirirea instantei de Judecata :
' pr1v1nd anularea autonzatle1 se adopta la cererea autontatu emitente a autonzayel

: @) Autonza’ga ellberata anterior mtrarn .In v1goare sau

- modific#rii/completirii . prezentei” legi si/sau- a Regulamentulul cu - privire Ta -
publicitatea exterioard, cu exceptia cazurilor in mod expres prevazute de lege, este -

valabila plna la explrarea termenului ei de valabilitate. :

| (5) in cazuI vinzém-cﬂmpérérii diquzitivului-publicitar fix, autoritatea cate a
eliberat 'autoriza‘;ia, in baza contractului de v‘1‘nzare-cur‘np5rare autentificat notarial,
a. cererii titularului autorizatiei valabile si a cererii cumpérétorului dispozitivului

publicitar fix, in termen de 10 zile lucritoare anuleazd autorizatia eliberati anterior -

vinzitorului §i elibereazd gratuit -autorizatie cumparatorulm Autorlza‘;la eliberati -
cumpdritorului este valabild pind in ziva in care urma si explre perloada de
valabilitate a autor12:at1e1 ehberate antenor v1nzatorulu1 :
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(6) Incilcarile constatate in procesul de control al respectdrii legislatiel
privind continutul 1mag1mlor pubhcltare in pubhmtatea exterioard nu_constituie ..
temei pentri suspendarea/retragerea/anularea autor1zat1e1 pentru amplasarea si
exploatarea dlsp021tlvulu1 publ1cltar ﬁx

. Articolul 34 Construc;la, amplasarea si exploatarea dlSpOZIthUllll
pubhcltar ﬁx '

(D D1sp021t1vul publlcltar fix se prmecteaza sl se constru1e$te in conforrmtate cu:
* a) prevederile prezentei legl, . T -

- b) cerintele previzute in autorizatie, cu excep’;la cazulm prevazut la lit. c),

¢) cerintele previzute in pasaportul dlsp021t1vu1u1 publicitar fix prezentat .
autorititii publice locale sau altei autoritafii emitente, in cazul prevazut in'art.32
alm (6). ' :

" (2) Dispozitivul pub11c:1tar ﬁx poate fi amplasat doar dupi ehberarea autorlzatlel,
cu excep’;la cazulu1 prevazut i in art.32 alin, (6) ' 3 :

(3) Fiecare dlSpOthlV pubhc1tar fix trebule si com;ma datele de. 1dent1ﬁcare
ale titularului autorlzatle1 : :

(4) F1ecare d1sp021t1v pub11c1tar fix este amplasat astfel Incit pr01ec;1a lasol -
a acestula sé ﬁe in totalitate In 1nter10ru1 propneta;n prevazute in autorlzane

(5) Realizarea lucrarllor de fundare/ancorare _necesare.- pentru as1gurarea'
stab111tat11 dispozitivului publlcltar fix, se executi sub -cota suprafetei
solului/trotuarului. '

(6) Titularul autorlzanel este obllgat si amplaseze dlspoz1t1vul pubhmtar ﬁx o
in termen 12 lun1 din ziua eliberirii autorlzat1e1 o

_ (7) In perloada amplasam §1/sau exploatam dlspoz1t1vu1u1 publlcltar ﬁx la
solicitarea titularului autorizatiei, autoritatea administratiei publice locale:
a) asigurd titularului autorizatiei conditii de acces la locul amplasam $1/SB.U.
exploatirii dispozitivului publicitar fix; -
b) oferd titularului autorizatiei informatii despre reglementanle §1 cermtele- '
existente, inclusiv la nivel local, privind efectuarea lucranlor de terasament, montare
8 exploatare a dispozitivelor publicitare fixe; , . : .
- ¢)intermen de 10 zile lucritoare, examineazi si ofera suportul (neﬁnanclar)
necesar din partea subdiviziunilor/serviciilor de spemahtate ale administratiei
publice locale privind amplasarea/exploatarea dispozitivului-publicitar fix, inclusiv
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conectaréa acestui’ dlspozmv la re;elele de energie electnca §1/sau furmzarea
energlel electrice la parametru corespunzatori actelor normatlve

(8 In cazul in care tennenul autorlzat1e1 pentru. dlspozmvul publlcltar ﬁx nu
a explrat autoritatea emitentd a autorlzatlel are dreptul sd demonteze dispozitivul
publicitar fix doar in baza unei hotarlrl deﬁmtwe si- 1revocab11e a 1nstan1;e1 de B
Judecata competente 3 s

. Articolul 35. Interdictii privind amplasarea dlspozmvelor pubhcltare ﬁxe
"~ inclusiv pe drumurﬂe pubhce : 5

: .'(1) Este interzisa amplasarea.dispozitivelor publicitare fixe:
a) pe imobilele muzeélor si ale institutiilor de invatimint; -
b) pe arbori gi/sau prin vatamarea/nmuc1rea de arbori;
¢) in interiorul rondurilor cu circulatie 1 sens glratorlu :
... d) pe partea carosabild a drumurilor publice, indiferent de categoria acestora
‘&) pe monumente de 1mp0rtanta natlonala sau locala, precum $1 in zonele de
protectle a acestora, - - : : :

f) pe monumentele 1stor1ce cu excepna ﬁrmelor sia mesh—urllor amplasate -
pe perioada efectuaru lucrarilor de consohdare/restaurare in conditiile prezentel
’leg1 ‘ : : : ‘ : .
| - g)in incinta gi pe elementele de 1mprejmu1re ale c1m1t1relor §1 ale lacag;unlor

de cult; :

h)pe plan§eele (acoperammtele) pasa_]elor pietonale subterane; .

i) pe pilonii de susfinere a elementelor de semnallzare rutiers. sau de‘
circulatie, cu exceptia publicitiitii temporare; ;
. J) al céiror aspect poate fi confundat cu semnele si 1ndlcatoarele de c1rculatle

k) pe 1nstala‘;111e de semaforizare sau. in cazul in care acestea -reduc.
vizibilitatea semafoarelor i a semnelor de c1rculape, o L

D pe retelele subterane de apa, gaze telefonie si- canahzare

_ (2) Se interzice amplasarea 31 ‘exploatarea m1_110ace10r de dlfuzare a |
pub1101tat11 sonore, cu exceptia celor amplasate temporar in ariile de desfégurare a
actlumlor de masi, a tlrgurllor a expozr;ulor sau a competltulor sportlve

_ Articolul 36. Amplasarea dlspozmvelor pubhcltare ﬁxe in 1ntrav11anu1
locahtat;llor inclusiv pe drumurlle pubhce

(1) Amplasarea d1sp021t1velor publlcltare ﬁxe in 1ntrav11anu1 locahtaplor,
1nclus1v pe. drumurlle publice din intravilanul loca.htatﬂor se efectueaza in.baza



Regulamentu1u1 cu pr1v1re la pubhc1tatea extenoara, aprobat de catre autorltatea
administratiei publice locale.- :

(2) In Regulamentul cu pr1v1re la. publlcltatea exterloara sint stablhte cermi;e -
privind: . : -
a) dlstanta minima d1ntre dlspoz1t1vele pub11c1tare ﬁxe amplasate pe
drumurile publice din intravilanul localititilor: :
1.'in cazul dispozitivelor publicitare fixe cu suprafai,'a mai mic3 de 12 00 m?;
.7 2.0 cazul dispozitivelor pubhcltare fixe cu suprafata cuprinsa intre 12, 00
m? i 36,00 m?;
- 3.1n cazul dlspoz1t1velor pub1101tare fixe cu suprafata maj mare de. 36 00 m?% -
' b) distanta minima dintre. dispozitivele publlcltare ﬁxe pe por;mmle curbe"
ale drumurilor pubhce din intravilanul localitétilor; :
¢) distanta minim4 dintre dispozitivele publicitare fixe in spatiile pletonale |
d) Indltimea’ minima de. suspendare a muchlel 1nferloare a dispozitivului .
pub11c1tar fix.

(2) Pe portmmle curbe ale drumurllor pubhce d1n 1ntrav11anu1 Iocahtatllor’:*'-
distanteleé minime dintre d15p021t1vele publicitare ﬁxe prevazute la alin. (1) pot fi
reduse pma la 15 m.

. (3) Prevederile alin. (1) nu sint aplicabile in cazul dispozitivelor publicitare
ﬁxe amplasate pe teritoriul centrelor comerciale, al parcurilor comermale sau al
parcurllor §1 intreprinderilor industriale. . : g

4) in intravilanul locaht'atllor muchia' Jaturii ‘inferioare a "c'l'isl')o'zitivelor'
- publicitare suspendate. deasupra carosabilului se amplaseaza la 1na1’;1mea mlnlma
~ de 4,25 m de la cota carosabilului. :

(5) In 1ntrav11anu1 locahtaulor, dlstanta mlnlma dlntre carosab11 51 p110nu1 | |
dlspoz1t1Vulu1 publicitar. ﬁx este'de 0,8 m: - . .

Artlcolul 37 Amplasarea dlspozmvelor publlcltare fixe pe drumurlle
'publice .

- (1) In cazul amplasirii dispozitivelor publicitare fixe pe drumurile publice
| dm intravilanul localititilor, prevederile Legii drumurilor nr. 509/1995 referitoare
~ la’ amplasarea d1spozmvelor pubhcltare fixe se aphca in masura in care nu

contravin prevederllor prezentel legi. -. L 3 '

(2) Pe drumurile . pubhce d1n extravﬂanul localitétilor, - dlspoz1tlvele.
publicitare fixe sint amplasate si exploatate in- conforrnltate cu prevederlle Legu
- dromurilor nr. 509/1995 si cu prevederlle prezentei 1eg1 ' :
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 Articolul 38. Cermte spemale pr1v1nd amplasarea unor categoru de
dispozitive publlclta.re S o

(1) In 1ntrav11anu1 municipiilor 51 in spatiul . extravilan este interzisi.
amplasarea de bannere publicitare, cu exceptia celor de scurt3 durati, amplasate pe
ter1t0r1ul expozitiilor, al tlrgurllor, al festivalurilor sau al competl’;ulor sport1ve

(2) Steagurile pubhclta:re se amplaseaza doar pe ter1tor1u1 expozr;nlor aI
tirgurilor, al magazinelor §i supermagazinelor, al parcurllor i Intreprinderilor
iindustriale, al zonelor de desfdgurare a actiunilor in mas3 §i a celor sportive.
Steagurile publ1c1tare se amplaseaza la 1nal’;1mea miniméd de 2, 50 m de la cota' :
- terenului. . : ‘ .

@3 In intravilanul munlclpulor -amplasarea. mesh—unlor este 1nter21sa, cu
-exceptia cazurilor imobilelor aflate in reconstructle renovare sau restaurare §1 doar'
in perioada efectuirii respectivelor lucran

(4) Indlcatoarele pubhcltare directionale pot fi 1nstalate in cazul necesﬁa;u :
de a mdlca locul afldrii obiectivului de interes public. :

Articolul 39. Ilummarea dispozitivelor pub11c1tare fixe In 1ntrav11anu1
. localitatilor | S C

(1) D1spo.21t1vele pubhc1tare ﬁxe din intravilanul locahta’;ﬂor pot fi racordate_
. la reteaua de 11um1nare si pot fi 1lum1nate pe tlmp de noapte cu. excepl;la cazunlor

I LV L]

(2) Iluminarea imaginii pub11c1tare de pe dlspoz1t1vele pub11c1tare ﬁxe se

efectueazi cu utilaj -industrial de iluminat ce corespunde exigentelor de. securitate A'
in domeniul electrotehnic si antiincendiar. Lumina proiectoarelor nu-i va orbi pe
. participantii la traﬁc $1 nu.va fi orlentata In geamurlle blocunlor 10cat1ve ' :

(3) S1stemele de 1lum1nare ale dlspozmvelor de publlcltate vor ﬁ plasate in
conditii care s& asigure protectla p1eton110r |

Articolul 40. -Autorizatia pentru d1sp021tlvele pub1101tare mobﬂe §1
dlsp021t1ve1e pubhmtare netradlponale ~

) D13poz1t1vele pubhmtare moblle sint amplasate si exploatate in terneml
autonzat1e1 care se elibereazi de citre autoritatea adm1mstra’;1e1 publice locale
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(2) AﬁforiZa‘;i'a se elibereaz3 in temeiul pasaportului diSpritivului publicitar
mobil. ' SR

(3) Absen;a unor reglementar1 la n1vel local in domenlu nu constltme temei
pentru refuzul de a ehbera autorizatia sohcltantulm

(4) DISpozrtlveIe pubhclta.re netradltronale (baloane gonﬂablle aerostate, N
bannere remorcate de avioane, instalatii de proiectie a imaginilor publicitare - etc.)
sint exploatate in temelul autorlzatler care se- ehbereaza de cétre autoritatea
ab111tata ' : : : o -

. (5) Se interzice amplasarea si exploatarea mljloacelor de dlfuzare a
- publicititii sonore, cu exceptia celor amplasate temporar in ariile de desfégurare a
actiunilor de mas3,.a tirgurilor- §1 expozitiilor sau a competltulor sportlve '

(6) Este 1nterz1sa pubhmtatea prin re;elele de informare sonori a pasagenlor -
" in mijloacele de transport public, in stafii, in giri si in aeroporturi. Aceasti
intérdictie nu se aphca mesajelor de interes public, dlfuzate in statii, th géri §1 in
~aeroporturi. : : : . :

. Artlcolul 41. Pubhc1tatea pe/m mrjloace de transport 51 veh1culele'
publlcltare :

(1) Aﬁ@érea imaginilor publicitare pe/in mijloacele de transport, interraional
sau international, de ‘pasageri sau de mérfuri se efectueazd pe bazi de contracte
x mchelate cu proprietarii. . acestora §1 cu. autonza’ga autontatu ab111tate a

adm1mstrat1e1 pubhce locale ' :

(2) Pe taximetre si vehiculele destinate pubhclta;n 1mag1n11e publlcltare smt
'amplasate/aﬁ§ate in baza autorizatiei eliberate de cétre autoritatea adm1mstra1;1e1‘_
publice locale pe teritoriul cireia este inregistrat respect1vu1 mrjloc de transport si
al av1zulu1 prealabrl eliberat de Poh;le

(3) Este interzisd aﬁ§area 1mag1n1lor pubhcrcare pe/m m1Jloace de transport- Er
in urmétoarele cazuri: :
| a) imaginile publ1c1tare sint plasate pe suprafata de stlcla/transparenta fapt‘

ce obstructioneazi vederea din interiorul mijlocului de transport; _ e T
b)in cazul umtaulor de transport ale serviciilor de urgentd; = =
. c)in cazul umtatﬂor de tranSport §1 al utrlajelor destmate reparatlel
- drumurilor; A
d) In alte cazuri prevazute expres de lege
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(4) Alte restr1ct11 pr1v1nd plasarea 1mag1n110r publlcltare pe/m ml_]loace de
transport se stabilesc de cétre Politie: . ‘ :

Articolul 42. Imaginea publicitaré in publicitatea'exferioar'é
O In publ1c1tatea extenoara dlfl.lZOl‘ de pub1101tate este t1tu1arul autor1za‘;1e1 '

. (2) Con’;mutul 1mag1n1lor pubhcltare d1fuzate pe dispozitivele publlcltare ny
- se avizeaz#/autorizeaza de citre organul teritorial de arhitecturd si/sau autorititile . -
- administratiei publice locale. Imixtiunea autorititilor administratiei publice locale .
sifsau a serviciilor de spec1a11tate ale acestora ‘In con1;1nutul g1/sau de51gnul L
publicititii exterioare este interzisd. - - : :

3) in publlcltatea -exterioard, se interzice amplasarea unor 1mag1n1-
-publicitare care prm forma, confinut, dimensiuni si culori in combma;u specifice:

a) reproduc 1mag1n1 -ale 1nd1catoarelor rutiere sau 1mag1n1 ce pot fi
- confundate cu acestea; o S P
' b) produc semnale lum1n1scente 1nterm1tente asemanatoare cu cele ale e
semafoarelor sau ale glrofarurllor automobllelor de urgentd. -

‘@) In penoada de. exploatare a d1sp021tlvulu1 pubhcltar ﬁx tltularul'
' -autorlza‘;lel nu are dreptul si mentind dispozitivul publicitar fars imagini aﬁsate in .
pauza dintre - campanule de " publicitate, pe suprafata de afisaj pot ﬁ

_ amplasate/dlfuzate imagini albe/decoratlve sau mesaje de mteres pubhc '

. Articolul 43. Taxe in publicitatea exterioaré

- in pub1101tatea extenoara pot fi tncasate doar taxele prevazute de Codul ﬁscal
nr. 1163/ 1997 :

Capltolul VII
DISPOZITII SPECIALE PRIVIND PUBLICITATEA PENTRU
ANUMITE PRODUSE |

Artlcolul 44 Pubhcltatea pentru bauturlle alcoolice

(1) Este interzisa publlcltatea pentru bauturile alcoolice:

a)in concursurile care fac referiri la denumlrea sau marca- une1 bautun
alcoolice; : _
, - b)adresatd minorilor, In care sint imagini ale minorilor §1/sau relatan ale
_ ;_persoanelor ce s bucura de autor1tate in r1ndu1 mlnorllor : :
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.c) care stabileste -0 legatura intre consumul de alcool si 1mbunata’;1rea '
calitatilor fizice, psihice sau a ablllta‘gu in conducerea de vehicule;- H -
d) care sugereazi ci, prm consumul dé"alcool, se pot ob';me perfonnan;e
-sociale ori sexuale; | :
' " e)care sugereazi ¢i- alcoolul are calitdfi- terapeutice sau ci acesta -este
stimulent, sedativ, sau este un mijloc de solutlonare a problemelor personale; - .
f) care Incurajeazd consumul excesiv de alcool gi/sau pune intr-o lumind
negatlva consumul moderat sau abtinerea de la consumul de bauturi alcoolice; . .~
g) care prezintd drept o calitate. con‘;mutul ridicat n alcool al bauturllor
h)in productla cmematograﬂca, tipdritd sau on-line destinats minorilor; -

i) pe prlma §1 ultima pagind a ziarelor, pe coperte si pe pnma pagma a
revistelor, pe pagina de deschidere a mass-mediei digitale; - o
© 1) pe/in mijloacelé de transport pubhc in-statii; \

k) In institutiile preumversnare §1 universitare §i in cele medlcale |
1) amplasati la o dlstan‘;a mai micé-de 100 de metrl de la intrarea prmc1pala‘.'__--
in institutiile preun1ver51tare si universitare. ' : .

(2) Pubhcltatea audiovizuala pentru bauturile alcoolice este 1nso§1ta in toate. ._
- cazurlle de avert1smentul pr1v1nd dauna consumulm excesw de. bauturl alcoohce o

_ (3) In domeniul aud10v1zua1u1u1 publlcltatea pentru bauturlle alcoohce s6.
d1fuzeaza in conformitate cu prezenta lege. si cu Codul serv1culor medla
aud10v1zuale al Repubhcn Moldova 1ir.174/2018. : '
Artlcolul 45 Pubhcltatea pentru produsele dm tutun
Pub11c1tatea si promovarea produselor dm tutun sint reglementate de Legea
nr. 278/2007 privind controlul tutunului. : :

Artlcolul 46. Pubhcltatea pentru medlcamehte

, Pub11c1tatea §i promovarea medlcamentelor este reglementata prm Legea
nr. 1409/1997 cu pr1V1re la medlcamente ‘ al .-

Articolul 47. Publicitatea pentru arme, afmament si tehhica 'militaré
Se 1nter21ce publ101tatea pentru orice t1p de arme mum;u eproz1v1 metode -
si mljloace pirotehnice in alte locuri dec1t cele de comercializare a acestora sau in

revistele de specialitate.

; Articolul 48. PubliCité,tea_penf;ru‘jd'curill_e’de notoc
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(1) Publicitatea pentru jocurile de noroc se-difuzeazi in calitate de publicftate'
comerc1ala, in conformitate cu Legea nr.291/2016 cu privire la orgamzarea st
| desfé§urarea jocurilor de noroc si prezenta lege. . .

(2) In domeniul publ1c1tat11 pentru jocurile de noroc; -Legea nr291/2016 cu
privire la organizarea si desfisurarea jocurilor de noroc se aplici in cahtate de lege

" generala in médsura In care nu contravine prevederllor prezente1 legi.

(3 Pubhcltatea pentru jocurile de noroc este pemusa in urmétoarele cazurl
" a) pe site-urile destinate jocurilor de noroc, a ciror activitate este 11cen;1ata si
. este desfégurata in conformitate cu legislatia Republicii Moldova gi/sau a altui stat;
b pubhca‘;ule penochce prlvate tlpante, cu excep';nle prevazute in. alln (4)
lit.e)-g); T : .
¢) publicitatea interioard, amplasata in 1nter10rul spat;ulor in care sunt prestate _
~ servicii n domeniul jocurilor de noroc, si care nu poate i Vlzuahzata n exterlorul o
imobilelor 1n care accesul minorilor este limitat;
- d)1in cazurile previzute in alin.(5) §i (6).

. (4) Este interzisa publicitatea pentry Jocur11e de noroc: ‘ - -

a) adresati minorilor, in care sint imagini: ale minorilor §1/sau relatan ale -
persoanelor ce se bucuri de autoritate in rindul minorilor; :

b) prin posta electronici;

¢) prin serviciile postale; -
~d)prin serviciile de telefonie; R : )

e) in publicatiile periodice publice, prevazute in art 2 dm Legea nr. 221/20] 0 ,
. prlwnd deetatizarea publicatiilor periodice publice; ‘ o

f) In pubhcatnle petiodice ‘private tiparite (21are reviste, almanahun buletme
sau alte publicatii avind o denumire permanentd si care apare de 2 sau de mai
 multe ori pe parcursul unui an); : :

'g) pe paginile web, mclusw cele ale mass-med1a cu excep‘;la cazulul prevazut' -
in alin.(5) lit.a); | : S : L
. b)in publicitatea pe vehlcule '

i) in cazurile prevazute in art.29 alin: (2), _ '

j) in cazurile publicititii interioare, in incinte ale. entltatllor dm sectorul de stat
sau ale comerciantilor in cazul in care accesul minorilor in asemenea 1n01nte nu
~ este limitat; o o '

k) in dlte cazuri, decat cele prevazute tn alin. (5) 51 (6) :

(5) Este penmsa pubhcltatea pentru jocurile -de noroc, doar intre orele 01 00-?
05.00: :

a) pe paginile Web .
b)in cinematografe si in alte: 10cur1 publlce in care sunt demonstrate publlc
filme art1stlce 51/sau documentare cu respectarea prevederllor art. 27;

(6) Pubhcltatea aud1ov1zua1a pentru Jocunle de norcic poate fi 'diﬁiz‘éfé "1‘nl _
conformitate cu art.15 alin.(10), lit.c), art.64 alin.(3), lit.d) din Codul serviciilor
media audiovizuale al Republicii Moldova nr174/2018 S
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Artlcolul 49, Pub1101tatea pentru serviciile ﬁnanclare serv1cule de 3,31gurare ,
serviciile de investitii si pentru valorile mobiliare :

(1) Se interzice difuzarea pubhc:ltatu pentru serviciile financiare (inclusiv

cele bancare), pentru serviciile de asigurare, pentru:serviciile de investitii legate de . -

utilizarea mijloacelor bane$t1 ale persoanelor fizice i’ juridice, precum $1 pentru.
-valorile mobiliare, al c#rei continut:

a) are ca obiect marlmlle presupuse ale- Vemtulul ‘din valorile mobiliare (cu"
exceptia valorilor mobiliare cu venit fixat) si pronosticul cresterii cursului lor;

b) garanteazi marimea dividendelor pentru actiunile nominative ordinare;

c) garanteazd in mod public sau in alt mod aduce la cunostinta investitorilot . --
informatia privind asigurarea valorii mob111are respectlve in raport cu alte va10r1 -
- mobiliare; : : S
| d) prezintd garantii, -promisiuni sau presupunerl cu pr1v1re la V11toarea
eﬁc:len];a (rentablhtate) a activitatii, inclusiv comumcarea cresteru cursulm valorn "
moblhare : : - ' S :

(2) Publicitatea pentru serviciile financiare, serviciile de as1gu:rare serv1cl11e_ ’_
de 1nvest1‘;11 si pentru valorile mobiliare se.permite. numai_in cazul n care
furnizorul de publicitate dispune de hcen';a de stat pentru genul respect1v de
~ activitate 1n care sint indicate autorltatea care a ehberat hcen’;a numarul 51 data_
'ehberarn acestela c : :

(3) Se interzice pub11c1tatea pentru valorlle mobiliare:
a) pind in momentul 1nreglstrar11 ofertelor de valori mob111are
b)in penoada suspenddrii emlsmml Valonlor moblhare

N o CapltolulVIlI | -
| AUTOREGLEMENTAREA IN DOMENIUL PUBLICITATH

| Artlcolul 50. Autoreglementarea in domenlul pub11c1tat11

(1) Producatoru de pubhcltate, dlstrlbultorn de pubhcltate d1ﬁjzor11 de
' pub11c1tate si alte orgamzatu din' domeniul pubhc1tat11 aul dreptul s& se asocieze in
~ vederea reprezentirii si aparirii intereselor lor, in vederea elaboririi, adoptam si
monitorizarii pr1v1nd respectarea codurilor de conduits in domemul pubhcltagn

cccccc

a) si colaboreze cu autor1tat11e pub11ce in vederea promovaru pOllflCllOI‘ in
domeniul. pubhcltatu si pentru 1mplementarea reglementanlor leglslatlel cu pr1v1re
" la publlcltate : : : Coe
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' b) s elaboreze si si adopte codul/coduri de conduits si sé desemneze un
responsab11/responsab1h1 de acesta/acestea; , .
c) sé exercite alte drepturl In conforrmtate cu Iegislaftia o

(3) In cazul orgamzatnlor dm domemul pubhcltal;u care au semnat codul de -
- conduitd, responsabilul de codul de conduits are dreptul: ,

a) s& exercite controlul pr1v1nd respectarea prevederllor codului de condulta
de ctre orgamzaue

~ b) sé examineze phngenle parvenite asupra activitatii respect1ve

c) sé aphce sanctiuni in conformitate cu prevederile codului de condu1ta §1 '
ale altor acte ce reglementeaza act1v1tatea organizatiei. - R

(4 Organele abilitate s3 constate contraven’;ule in: domeniul publlclta;u §1 sa-,
aphce sanctiuni au dreptul si sollclte organizatiilor profesmnale cu rol .de
autoreglementare formularea §i prezentarea av1zelor cu privire la contravent,ule in
cauza, o : - : ‘

o Capltolul IX . '
CONTROLUL DE STAT, MONITORIZAREA
~ SISANCTIUNILE IN DOMENIUL PUBLICITATII

Artlcolul 51 Controlul respectam leglslat1e1 cu pr1v1re la publ1c1tate |

() Controlul respectaru leglsla;1e1 cu pr1v1re la pubhcltate se reahzeaza de "
catre -
. &) Consiliul Concuren;el — in- llmlta atrlbu;nlor sale prevazute 'de Legea
concurentel nr. 183/2012; : ‘

- b) Consiliul Audiovizualului — in 11m1ta atr1but11lor sale prevazute de Codul
serviciilor media audiovizuale al Repubhcu Moldova nr.174/2018 pe domeniul

nnnnn

publicitatii si al altor forme de comuniciri comerciale gudiovizuale, difuzate:de
serviciile media audiovizuale liniare §i serviciile media audiovizuale nehmare .

¢) alte autoritati si institutii publice. previzute de Legea nr. 13 1/2012 pr1vind
- controlul de stat asupra. act1v1ta];11 de 1ntrepr1nzator : "

‘(2) 'Consﬂml Concurentei va prezenta intr-un capitol separat al raportului
~anual de activitate, urmatoarele 1nforma‘g11 privind controlul respectarn leglsla§1e1 ,
cu privire la publicitate: : -

a) o caracteristici generald a p1ete1 de pubhcltate
b) date relevante referitoare la p1ata de publicitate, inclusiv volumul aceste1a
¢) actiunile necesare 1ntrepr1nse ori care urmeaza a ﬂ 1ntrepr1nse m vederea.

* respectirii legislatiei cu privire la publlcltate

d)impactul actiunilor intreprinse ori care urmeazi a ﬁ 1ntrepr1nse asupra
_ situatiei d1n domeniul pubhclta;u : :
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e) alte 1nforma1;11 relevante pentru controlul respectarn leglslanel eu pr1v1re.
la pubhcltate : L -

Articolul 52. Monitorizarea respectirii legislatiei pr1v1nd
pubhc1tatea extenoara : :

(l) In publicitatea exterioard, monitorizarea respectaru leglsla‘;lel se :
efectueazi in conforrmtate cu leglslatla in Vlgoare ‘ : Lo

(2) Anual pind in data de 31 martle, 1nforma1;1a prlvmd numarul de
dlspozmve publicitare fixe si suprafata totald de afigaj pe care le detine. orice. -

. persoand in fiecare unitate administrativ-teritoriald este prezentatd Consiliului

Concurentei de citre organele teritoriale de arhitecturs si autoritétile prevazute la
- art, 32 ahn (1). | .

(3) " Autorititile 'emi'tent'e ale autorizatiilor 's’1‘n‘t in drept- s& ‘monitorizeze
Irespectarea legislatiei cu privire Ia publicitate pe segmentul pubhcltatu exterxoare
- in conformitate cu propmle atrlbugu R

(4) Mon1tor1zarea respectirii cerin’;elof legislatiei privind amplasarea si
- exploatarea dispozitivelor publicitare fixe este exercitatd de organul teritorial de .
arhitecturd. Actul de control al organulm teritorial de arhitecturd, In care sint -
reflectate incilcirile legislatiei si cerintele de intrare in legalltate este prezentat
_t11:ularu1u1 autorlzatle1 S

- (5) In cazul n cate titularul autorizatiei nu inlturd incalcirile previzute la
alm (4) in termen de 5 zile lucritoare, autoritatea emitentd a autorizatiei aplica
~ sanctiunile previzute de legislatie sau 1nf0rmeaza organele de drept competente 1n L
- vederea aplicdrii sanc’;lunllor : SRR '

Artlcolul 53. Raspunderea pentru Incélcarea. leglsla;1e1
- cu privire la pubhcltate

. (1) Pentru incilcarea Ieglslatlel cu privire la pub11c1tate persoanele ﬁzme §1 |
juridice poartd rispundere in conform1tate cu leglslatla ’ ‘

2) Furmzorul de pubhcltate este responsabll de prezentarea 1nformat1110r
false. pentru producerea  publicititii. Sarcina probel pr1v1nd autentlcltatea _
pubhcltatll revine furnlzorulm de pub11c1tate - ' '

(3) Producitorul de publicitate este responsabll , S
a) de prezentarea spre distribuire/difuzare a pubhmta’;u subhmmale, R
b) de incélcarea drepturilor de autor gi a drepturﬂor conexe;. “
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~ ¢) de incilcarea dreptului la propria imagine; . _
d) in-‘alte cazuri prevézﬂte eXpres de legisla‘g:ia in domeniul pub]icite‘i’;ii. I

.....

responsab1l1tatea ‘pentru - faptele prevazute -la alin. (3) ‘revine furmzorulul de
publicitate si/sau distribuitorului de pubhmtate ' : A : '

- (5) Distribuitorul de publicitate este- responsabll

a) de prezentarea spre difuzare a publlclta‘;u subhmlnale, . : g

.- b)de continutul publicitatii pe.care o prezintd spre difuzare, in urma d1ﬁJza:r11
careia ar putea ﬁ ori sint incilcate prevedenle legislatiei cu privire la pub11c1tate

' c) in alte cazuri prevazute expres de leglslatla In domemul pubhmtat,n

uuuuu

. ‘responsablhtatea pentru faptele prevazute la alin. (5) revine d1fuzoru1u1 de _
pubhcltate . . N

(7) Difuzorul de pubhcltate este responsabll : L

a) de difuzarea publicititii prin care se incalci cerm’;ele leglsla;1e1 pr1v1nd o
‘protecia.copiilor in domeniul publicititii comerciale; o

b)de incilcarea prevederilor 1eg1sla’;1e1 privind locul tll‘nplll'. §1/sau ‘
mijloacele difuzarii publicitétii; . ,

c) de difuzarea publ1c1ta;11 pohtlce cu 1ncalcarea prevedenlor art. 9 a11n (2)—
(4);

_ d) de difuzarea pubhmta;u politice In hpsa unui contract §:1/sau de 1ncalcarea
~ legislatiei privind plata serviciilor de difuzare a pubhcltai;u politice; . .
- e)de difuzarea mesajelor de 1nteres public cu mcalcarea prevederllor art 13

ahn (2)(6); : -
f) de difuzarea mesajelor de interes public In lipsa unui contract $1/sau de
1nca1carea leglslal;lel privind plata serv1cnlor de difuzare a mesa_]elor de 1nteres
public; :

------

g) In alte cazuri prevazute expres de Ieglslatla in domeniul pubhcfca];n

(8) Comerciantii si consumatoru de pubhc1tate ‘ale ciror dreptun au fost |
incilcate ca urmare a difuzirii publicititii au dreptul s3 intenteze actiuni in ‘instanta

" de judecata privind recuperarea prejudiciului, inclusiv-a venitului ratat, a daunelor-

aduse sanatatii, repararea prejudiciului moral si/sau material, precum §1 in Vederea
dezmm’;lru pubhcfta‘;u ilegale. :

(9) .Comerciantii si consumatbfii de publi-ci'tate au dreptul si interiteze
ac’;lum in instanta de judecati in conformitate cu alin. (8) in termen de‘3’ Tuni “din
~ ziua ultimei difuzéri a pubhcltal;u Acesta este un termen de prescrlp‘;le N
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" (10) ‘Actiunea poate fi repusa in termen pentru motive temeinice $1 peste
- termenul specificat la alin. (9), dar nu mai tirziu de 6 luni din ziua ultlmel d1ﬁlzar1
- a publlcltatu Termenul de 6 luni este un termen de decadere

) Capltolul X -
- DISPOZITII FINALE SI TRANZITORII

" Articolul 54,
(1) Prezenta lege 1ntra in v1goare dupd expirarea termenulm de 9 lum de la-

data pubhcam acesteia In Momtorul Oﬁc1al al Repubhcu Moldova, |

' ' (2) La data intririi in vigoare a prezentei legi se. abrogd Legea nr 1'227/97- :
- cu pr1v1re la publlcttate (Menitoru] Oficial al Republicii Moldova, 1997 nr. 67—68
art. 555) cu modificérile ulterioare.

, (3) In termen de 3 lum de la data intrérii in v1goa.re a prezentel legl )
Guvernul va aproba reglementiri pr1v1nd structura, modul de constituire,
orgamzare si ﬁmctlonare a Consﬂlulul privind mesajele de interes pubhc.

(4) In termen de 6 luni. de Ia data 1ntrar11 in V1goare a prezentel legl.
autorltatﬂe prevazute la art. 51 alin. (1):

" a) vor prezenta Guvernului propunerl prlvmd aducerea in concordanta a.

'leglslat1e1 cu prezenta lege;. , .
b) vor aduce in concordant3 cu prezenta lege proprnle acte normatwe B

(5) in termen de 9 1un1 de la data 1ntrar11 in v1goare a prezentel Iegl '
‘Guvernul: : : :
a)va prezenta Parlamentulul propuner1 pnvmd aducerea in concordanta a
legislatiei cu prezenta lege; : : o

' b) va aduce In concordanta cu prezenta lege proprnle acte normatlve

. (6) In termen de 6 lum de la data intririi In vigoare a prezentel legl _

.autorltatlle administratiei publice locale vor adopta Regulamentul cu: privire la
publicitatea exterioard. Autorititile administratiei publice locale care au adoptat
regulamentul mentionat pind la intrarea In vigoare a prezentei legi, in termen de 6
* luni 1l vor aduce in concordanta cu prevederﬂe prezentel legl

PRESEDINTELE PARLAMENTULUI
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Republicii Moldova in colaborare cu grupul de lucru pentru imbunititirea
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Scopul prezentului proiect este ajustarea legislatiei nationale la
standarde si bune practici internationale in domeniul publicititi.

Elaborarea proiectului de lege a fost dictati de necesitatea de
imbunatatire a reglementirilor in domeniu, de o manieri care si
contribuie la crearea unui climat adecvat de dezvoltare a pietei de
publicitate, in care si primeze responsabilitatea sociald a tuturor actorilor
implicati in activititi publicitare. Necesitatea in cauzi a fost evidentiati si
In studiul, realizat in anul 2016, ,Evaluarea cadrului juridic de
reglementare a domeniului publicitdtii §i recomanddri pentru
optimizarea [ui™.

In Republica Moldova este in vigoare Legea cu privire la publicitate,
adoptatd In 1997. Desi aceastd lege tematici a fost supusi modificirilor gi
completdrilor, operindu-se aproximativ 50 de amendamente, acestea nu
au condus la ajustarea reglementdrilor in domeniu la realitatea din
domeniu, in plind evolutie in societatea informationali.

Printre lacunele legislative, studiul atestd lipsa prevederilor care ar
asigura o concurentd loiald si ar preveni aparitia pozitillor dominante
abuzive pe piata publicititii; notiuni ¢i definitii inexacte si prevederi
interpretabile; definirea inexactd si utilizarea improprie a notiunilor
»publicitate” si ,publicitate sociald”, fapt ce genereazi confuzii; absenta
unor reglementdri privind difuzarea publicititii politice in perioada
extraelectorald; absenta unor reglementiri privind activitatea agentilor
(furnizori, producitori, difuzori) de publicitate in vederea promovarii
»publicitdtii sociale”, inclusiv in perioada de pandemie; lipsa unor
prevederi care ar institui obligatii clare pentru autorititi statale si care ar
avea ca obiect estimarea cu regularitate a volumului si structurii pietei de
publicitate; absenta unor prevederi suficiente privind asigurarea
transparentei activititii agentilor de publicitate; lipsa prevederilor care ar
institui o autoritate de reglementare sau de autoreglementare, cu atributii
de identificare si de calificare a caracterului de interes public al
mesajelor/apelurilor sociale, ete. '

Lacunele sistematice evidentiate creeazi premise pentru adoptarea
unei noi legi.

Impactul proiectului:
Adoptarea noii legi tematice In domeniul publicititii are ca finalitate

! http://media-azi.md/ro
si-recomandari-pentru




| 1nst1tu1rea standardelor sl bunelor practici 1nternat10na1e in leglslatla L

13

& . cu.
'prevederﬂe D1rect1ve1 2006/114/CE a Parlamentiului European sl a,
Consiliului  Uniunii Europene privind  publicitatea Ingeldtoare gi
comparatlva, pubhcata in Jurnalul Oficial al Un1un11 Europene nr. L376

“Prin Proiectul Legn cu privire la publicitate se propune:

standardelor europene $1 mternal;lonale in domeniu. In acest
- scop: | |
-.este concretlzat oblectul reglementarllor in domemu - relatule cel
apar intre. furnizorii, producatorn distribuitorii, difuzorii si consumatorii.| -
| de publicitate. Legea in vigoare, spre exemplu neglijeaza drepturﬂe $i|

act1v1tatea publicitar propriu-zisd; .

* - este adaptat’ termlnologla din leglslatla natlonala in domenlu la
terminologia europeani si. mternatlonala In acest scop, este lirgit
semnificativ spectrul notiunilor utilizate gi definite, Unele notiuni, cum ar
- |fi, de exemplu, ,mass-media on-line”, ,publicitate ‘politici”
{ ingelitoare, ,publicitate comparativi” f »~publicitate penetranti (1ntrumva)

definire si consacrare juridici in premlera in legislatia natlonala sl raspund' |
neceSItatllor noilor reahtatl,

-~ sunt eliminate 1nexact1tat1 si ambiguitd{i din legislatia in vigoare, |
care contribuie la aparitia unor conflicte juridice si decizii nefundamentate | .
(arbitrare) din partea autorititilor statului’ cu atributii in domemu- =
(Consiliul Audiovizualului, Consiliul Concurentei etc.). :

acest scop:

~-sunt’ 1nst1tu1te o serie de- prevederl prin care se urmareste aparltle
unor noi standarde de activitate in domeniu: dreptul (in unele cazuri -
| obligatia) difuzorilor de publicitate de a solicita incheierea contractelor in | -
form4 scrisd, dreptul difuzorilor de publicitate de a solicita distribuitorului

propria 1mag1ne prezenta datelor cu caracter personal, drepturile de autor"
ete. ),

-~ delimitarea responsablhtatu dlfuzorllor de - publicitate de. '
responsabilitatea furnizorilor  de pubhcltate - responsabilitatea |

a) Instltulrea . unor - reglementarl ' tematlce, conforme; L

| interesele consumatorilor de pub11c1tate fard de-care nu are sens 51 Tost | . -

, »publicitate | .

ndistribuitor ‘de - publicitate”, - ,mesaj de interes public” etc. 1$1 gisesc|.

| b) Consacrarea unor reglementiri, necesare pentru protectla-- L
mass-media si a altor categoru de dlfllZOl’l de publlcltate. Inf-.

| de pub11c1tate asumarea raspunderii privind mesaJul publicitar (dreptul la |-

producatorllor de pub11c1tate si responsablhtatea d:lstrlbu1tor110r de -



pubhcﬂ:ate, |

- sunt completate 51 coneretizate reglementarlle speciale cu referlre la R

| difuzarea publicitdtii prin intermediul paginilor web;

- este eliminata limita. spatlulul din publlcatule perlodlce prwate,._ o

'rezervat publicititii comerciale. |
¢) Crearea cadrului normatlv—_]urldlc prlvmd d1fuzarea

publicitatii politice in perloada extraelectorala. In acest scop, s

men’gonam urmitoarele:

- in legislatia in vigoare (in Codul electoral) existd doar reglementan ‘.

| prlvmd difuzarea pubhcltatn electorale, _

- in legislatia in vigoare sunt absente reglementiri privind reglmul. .
juridic al pub11c1tat11 politice, difuzatd in afara perioadei, electorale. | .

Reamintim, cu titlu de exemplu doar citeva dintre asemenea mesaje

difuzate in trecut (inclusiv, cu titlu gratuit): felicitiri ale unor lideri politici | - .-

cu ocazia unor sérbatori rehgloase, 1nv1ta1;11 din. partea unor politicieni la |

festivaluri; invitatii adresate de politicieni in transportul public;. anuntun o

| publicitare privind reparatia/iluminarea strézilor etc.;
- proiectul de lege nu are ca obiect 1nst1tu1rea lnterdlc’;lel pr1v1nd .

| difuzarea publicititii politice in perioada extraelectorala, ci crearea unor|.

cond11;11 egale de acces a partidelor polltlce pe piata publlcltai;u politice $1

in acelagi timp, respectarea drepturilor §i a obhgatulor mass—medla $1 a

altor difuzori de publicitate pe aceasti piafi: .

d) Crearea regimului _]'lll'ldlc al mesajelor de interes publlc
(pub11c1tat11 sociale) in Republica Moldova. Sub acest aspect
remarcim urmitoarele: U A .

. =1In citeva legi In Vlgoare sunt consacrate reglementarl contradlctorn'
privind ,publicitatea sociali”, reglementiri care nu ofers claritate nici in

ceea ce priveste dlstlnc’l;la dmtre ,,Pub1101tatea soc1ala $1 publlmtateaj -

comerciala;

- se propune excluderea d1n leglslatte a smtagmel ,,pub1101tate soclala 1.

(st pub11c1tatea comerciala este sociald (!), adicd este adresatd soc1eta1;11) sl".-
| inlocuirea ei cu sintagma ,jmesaj de intéres pubhc_ : .

- proiectul de lege prevede $1 un mecanism de ‘gestionare a mesajelor
de interes public (prln crearea si functlonarea Consiliului privind mesajele

de interes public; prin elaborarea- $1 1mplementarea Planului difuzdrii|. -

mesajelor de interes public), menit sd pund in valoare beneﬁcnle pe care le |
pot aduce soc1eta1;11 asemenea mesaje; _
-~ sunt previzute modalitiii de asigurare a transParentel utlhzarn
| banilor publici in cazul producerii si difuzirii mesajelor de interes public. -
-e) Instituirea reglementirilor pr1v1nd publicitatea comerciali,
‘conforme legislatiei europene si standardelor mternatlonale
.~ in domeniu. Sub acest aspect remarcam urmétoarele: Lo ._
-~ prezenia in Legea cu privire la publicitate (in v1g0are) a unor| .
reglementiri, care nu sunt in concordants deplma cu prevederile D1rect1ve1'_
2006/114/CE a Parlamentului European si-a Consiliului Un1un11 Europene ‘
privind publicitatea 1n$elatoare si comparativd; = )

- reglementarlle privind, pub11c1tatea comerc1a1a, consacrate 1n- L




Capltolul IV Pubhcltatea comercmla si Capztolul I D:spozz;'u generale au |

loiali si pe drepturile consumatorilor de pub11c1tate
f) Consacrarea unor reglementiri in- domeniul pubhcltai,'u
exterioare, conforme cu relatiile din domeniu si cermtele L
legislatiei anticoruptie. Sub acest aspect, remarcim urmitoarele: - .
- existd reglementiri leglslatlve in' domeniu, consacrate in Legea: cul”
privire la publicitate (in vigoare), care au un grad scizut al predlctlblhtatu

- (outdoor), in special, dup# alegerile locale generale..
g) Promovarea autoreglementaru in domeniul pub11c1tat11. Sub
: acest aspect: - S
- se propune instituirea unu1 capltol ce v1zeaza autoreglementarea in .
domenlul publicitatii; .
N -.Se propune promovarea in Repubhca Moldova a experlentel care 3
| existd la nivel european si care contrlbule la solutlonarea problemelor 1n
‘acest domeniu in plina evolutle L 1
h) Sunt completate si concretizate atrlbutule 1nst1tutulor care o
~ exercitd controlul de: stat m domemul pub11c1ta1;11 $l care, in| -
definitiv, trebuie: S e
_ - sd asigure concurenta 101a1a pe pla’;a pub11c1ta1;11
- si contribuie la respectarea drepturilor consumatorilor in domemu, |
-8 garanteze evaluarea periodici a p1et;e1 de pub11c1tate

Pr01ectu1 de 1ege ofera largl 11bertat1 in actlunl tuturor actorﬂor d1n

"1 domeniu si 1i motiveazi si actioneze cu. responsablhtate -
Legea urmeaza sa constituie .o noud etapa in aJustarea leglslatlel Y

-natlonale la limbajul si la rlgorlle normelor si bunelor practici europene si

internationale in domeniul publicitdtii.

Pr01ectu1 dat nu pr supunecheltmeh suphmentare la buge

national si nu se anticipeazi dificultiti in implementarea acestuia.

Proiectul de lege uirmeazi a ﬁsupus awzaru si consultirii pub pubhce m
modul legal stabilit.

Deputatl 1n Parlamentul Repubhcn Moldova j |

| ca obie¢t norme minime si non-contradictorii, cu accent pe concureni;a B

- ‘existi permanente conflicte:in domeniul pub11c1ta1;11 exterloare S



