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In conformitate cu prevederile art. 73 din Constitutia Republicii Moldova si art. 47
din Regulamentul Parlamentului, se Inainteaza cu titlu de initiativa legislativa proiectul de
lege pentru adoptarea Codului audiovizualului al Republicii Moldova.
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Proiect
CODUL AUDIOVIZUALULUI AL REPUBLICII1 MOLDOVA

Confirménd adeziunea Republicii Moldova la standardele europene privind libertatea
de exprimare a mass-media si accesul populatiei la serviciile media audiovizuale,

in temeiul art.66 lit. d), art.72 alin.(3) lit. ), art.126 alin.(2) lit. a) - b) si art.132
alin.(1) din Constitutia Republicii Moldova,

Parlamentul adopta prezentul cod.

Prezenta lege creeazd cadrul necesar aplicarii Directivei 2010/13/UE a Parlamentului
European si a Consiliului din 10 martie 2010 privind coordonarea anumitor dispozitii
stabilite prin acte cu putere de lege sau acte administrative in cadrul statelor membre cu
privire la furnizarea de servicii mass-media audiovizuale (Directiva serviciilor mass-media

audiovizuale), publicatd in Jurnalul Oficial al Uniunii Europene nr. L 95 din 15 aprilie
2010.

Capitolul I. DISPOZITII GENERALE

Articolul 1. Obiectul de reglementare

(1) Prezentul cod are ca obiect de reglementare:

a) transmisia serviciilor media audiovizuale de citre furnizorii de sericii media aflati
in jurisdictia Republicii Moldova;

b) retransmisia serviciilor media audiovizuale lineare si transmisia serviciilor media
audiovizuale nelineare de citre distribuitorii de servicii aflati in jurisdictia Republicii
Moldova.

(2) Prezentul cod nu are ca obiect de reglementare:

a) serviciile media audiovizuale, care nu sunt destinate prestrii catre publicul larg;

b) serviciile media audiovizuale destinate exclusiv receptiondrii in state terte si care
nu sunt recepfionate, direct sau indirect, cu echipamente standard de consum dintr-unul
sau mai multe state membre la Conventia european privind televiziunea transfrontaliera;

c) site-urile private si serviciile constind in furnizarea sau distributia de continut
audiovizual generat de utilizatori privati in scopul punerii In comun si al schimbului in
cadrul comunitétilor de interes;

d) site-urile §i serviciile al céror scop principal nu reprezinti furnizarea de programe
— serviciile in cazul cérora orice continut audiovizual este doar ocazional si nu constituie
scopul principal al acestora;

e) activitatea radioamatorilor.

Articolul 2. Subiectii prezentului cod
(1) Subiecti ai prezentului cod sunt:



a) persoanele care beneficiaza de servicii media audiovizuale si oferte de servicii de
programe ale subiectilor prevazuti la lit. b) §i ¢);

b) furnizorii de servicii media aflagi in jurisdictia Republicii Moldova;

¢) distribuitorii de servicii aflati in jurisdictia Republicii Moldova;

d) autoritatea de reglementare in domeniul audiovizualului.

(2) Nu sunt subiecti ai prezentului cod radiodifuzorii aflati in jurisdictia Republicii
Moldova a ciror servicii de programe si/sau programe sunt destinate exclusiv strainatétii.

Articolul 3. Semnificatia termenilor utilizati

(1) In sensul prezentului cod, termenii i expresiile de mai jos au urmatoarele
semnificatii:

serviciu media audiovizual — serviciul aflat sub responsabilitatea editoriald a unui
furnizor de servicii media, al cirui obiectiv principal este furnizarea de programe in scop
informativ, de divertisment sau educativ pentru publicul larg, prin retele de comunicatii
clectronice. Un astfel de serviciu media este fie un serviciu de programe de
televiziune/radiodifuziune, fie un serviciu media audiovizual la cerere si/sau un serviciu
media care constituie o comunicare comerciald audiovizuala;

serviciu de programe de televiziune/radiodifuziune (serviciu liniar) — serviciu media
audiovizual prestat de un radiodifuzor, in care programele sunt difuzate in succesiune
continui, indiferent de modalitatea tehnicd utilizatd, avand un continut $i un orar
prestabilite, pentru vizionarea/audierea simultand de programe, pe baza unei grile de
programe, sub o anumitd denumire si identificat printr-o sigla, in cazul televiziunii, sau
printr-un semnal sonor, in cazul radiodifuziunii;

serviciu media audiovizual la cerere (serviciu neliniar) — serviciu media audiovizual,
in care audierea/vizionarea de programe se face la cererea individuala a utilizatorului si la
momentul ales de acesta, prestat de un furnizor de servicii media pe baza unui catalog de
programe selectionate si puse la dispozitie de cétre furnizorul de servicii media;

program — ansamblu de imagini in migcare, cu sau fard sunet, in cazul unui program
televizual, sau ansamblu de sunete, in cazul unui program sonor, care constituie un singur
element in cadrul unei grile ori al unui catalog realizat de un furnizor de servicii media
audiovizuale;

serviciu generalist de televiziune sau de radiodifuziune — serviciu care difuzeaza
cumulat si in proportii echilibrate programe audiovizuale cu confinut informativ, educativ
si de divertisment, in principalele domenii de interes §i care se adreseazd majoritatii
publicului;

serviciu tematic de televiziune sau de radiodifuziune — serviciu care difuzeazi

programe audiovizuale dedicate preponderent unui anumit domeniu si care se adreseaza
unui segment al publicului;



serviciu de teletext — informatii codificate, care pot fi accesate sub forméd de text cu
ajutorul unui decodor standard al receptorului TV;

serviciu de videotext — mesaje sub formd de text sau semne grafice, in cadrul unei
grile ori al unui catalog, realizate de un furnizor de servicii media, avand forma si
continutul serviciilor de televiziune sau fiind comparabil ca forma i continut cu acestea;

transmisie — difuzarea prin emititor terestru, cablu, satelit, internet sau alte mijloace
tchnice a serviciilor media audiovizuale destinate receptiondrii de catre public;

retransmisie — captarea §i transmiterea simultana de cétre un distribuitor de servicii a
serviciilor media audiovizuale liniare, furnizate de radiodifuzori si destinate recept{ionarii
de catre public, prin orice mijloace tehnice, in integralitatea lor i fard nici o modificare a
continutului;

responsabilitate editoriald — exercitarea unui control efectiv asupra selectionarii
programelor si asupra organizarii acestora, fie intr-o grila cronologica, in cazul
transmisiilor de televiziune/radiodifuziune, fie intr-un catalog, in cazul serviciilor media
audiovizuale la cerere;

furnizor de servicii media — persoand fizicd sau juridicd avand responsabilitate
editoriald pentru alegerea continutului audiovizual al serviciului media si care stabilegte
modul de organizare a acestuia;

radiodifuzor — furnizor de servicii media in domeniul serviciilor de programe de
televiziune si/sau de radiodifuziune;

radiodifuzor national — radiodifuzor, al carui serviciu de programe poate fi
receptionat de cel putin 2/3 din populatia Republicii Moldova;

radiodifuzor regional — radiodifuzor, al carui serviciu de programe poate fi
receptionat de cel putin 1/3 din populatia Republicii Moldova;

radiodifuzor local — radiodifuzor, al cérui serviciu de programe poate fi receptionat
de mai putin de 1/3 din populatia Republicii Moldova;

distribuitor de servicii — orice persoana care constituie si pune la dispozifia publicului
o ofertd de servicii de programe prin retransmisie, pe bazd de relatii contractuale cu
radiodifuzorii sau persoanele autorizate in conditiile legii;

comunicare comerciald audiovizuald — mesaje sonore sau in imagini (cu sau fara
sunet), care sunt destinate sd promoveze, direct ori indirect, bunurile, serviciile sau
imaginea unei persoane fizice ori juridice care desfdsoara o activitate economica;

comunicare audiovizuald cu continut comercial mascat — reprezentarea prin cuvinte
sau imagini a bunurilor, serviciilor, numelui, mércii ori activitatilor unui producator de
bunuri sau furnizor de servicii in cadrul programelor, in cazul in care o astfel de
reprezentare este destinatd de catre furnizorul de servicii media unor scopuri publicitare
nedeclarate i poate induce in eroare publicul cu privire la natura sa;

publicitate — orice forma de mesaj difuzat fie in schimbul unei plati, fie al unei
contraprestatii sau difuzat in scopuri de autopromovare, de cétre o persoanad juridica



publici sau privatd ori de catre o persoand fizica, in legatura cu o activitate comerciald,
ramurd de activitate, meserie ori profesie, pentru a promova furnizarea de bunuri si
servicii, inclusiv bunuri imobiliare, drepturi i obligatii;

publicitate politicd — orice forma de mesaj care promoveaz un partid, un om politic
sau un mesaj politic;

mesaj subliminal — orice mesaj care utilizeaza stimuli prea slabi pentru a putea fi
perceputi in mod constient, dar care poate influenta comportamentul publicului;

sponsorizare — orice contributie a unei persoane juridice publice sau private ori a unei
persoane fizice neangajate in activitati de furnizare de servicii media sau in realizarea de
opere audiovizuale, la finantarea de programe media audiovizuale in vederea promovirii
numelui, mircii, imaginii, activitatii ori produselor proprii;

teleshopping — oferta directa transmisd publicului in vederea furnizarii de bunuri sau
servicii, inclusiv bunuri imobiliare, drepturi si obligatii, in schimbul unei plai;

plasare de produse — orice forma de comunicare comerciala audiovizuald constand in
includerea unui produs, serviciu sau a mircilor acestora ori in referirea la acestea, astfel
incat acesta si fie prezentat in cadrul unui program in schimbul unei plagi sau
contraprestatii;

telepromovare — forma de publicitate realizatd prin inserarea in programe a unor
secvente dedicate promovarii, de cétre prezentatorii programelor, a unuia sau a mai multor
produse ori servicii, secventele fiind separate de celelalte parii ale programului prin
mijloace optice si/sau acustice;

publicitate interactivd — tehnica de difuzare a publicitatii televizate care permite
telespectatorului s opteze pentru accesul la publicitate prin intermediul unui serviciu
media audiovizual nelinear, la momentul, pe durata si la continutul publicitar ales de
acesta,

publicitate prin ecran partajat — tehnica de difuzare a publicitatii televizate, inclusiv
a autopromovirii, sau a elementelor de identificare a sponsorului, care consta in divizarea
spatiald a ecranului pentru difuzarea televizatd simultand a continutului editorial si a
continutului publicitar sau a mesajului privitor la sponsor;

publicitate virtuald — tehnica de difuzare a publicitdtii televizate care constd in
prelucrarea imaginii, in cazul difuzarii de transmisii ale unor evenimente, prin inlocuirea
imaginii panourilor publicitare expuse in incinta in care se desfasoara respectivele
evenimente cu mesaje publicitare introduse de radiodifuzor sau prin suprapunerea de noi
imagini cu astfel de mesaje in orice zond a imaginii transmise;

sponsorizare virtuald — tehnicd de difuzare a elementelor de identificare a
sponsorului, care consta in prelucrarea imaginii, in cazul difuzirii de transmisii ale unor
evenimente, prin inlocuirea imaginii panourilor publicitare expuse in incinta in care se
desfasoard respectivele evenimente cu mesaje referitoare la sponsori, introduse de



radiodifuzor sau prin suprapunerea de noi imagini cu astfel de mesaje in orice zond a
imaginii transmise;

duratd programatd — interval de timp care insumeazi durata efectiva a programului
sau a trangei de program si durata publicitatii difuzatd, dupa caz, in interiorul acestora;

drepturi de exclusivitate — drepturile obtinute de cétre un radiodifuzor, in temeiul
unui contract, de la organizatorul unui eveniment gi/sau de la proprietarul ori, dupa caz,
administratorul locului unde se desfasoara evenimentul, de la autori si de la alti detinatori
de drepturi in cauza, in vederea difuzarii exclusive de cétre acest radiodifuzor, pe o zoni
geografica determinata;

eveniment de importantd majord — orice eveniment care poate prezenta interes pentru
o parte semnificativd a publicului §i care este cuprins in lista aprobatd de Consiliul
Audiovizualului;

licentd audiovizuald — actul juridic emis de Consiliului Audiovizualului, prin care se
acorda unui radiodifuzor aflat in jurisdictia Republicii Moldova dreptul de a difuza, intr-o
zona determinatd, un anume serviciu de programe;

licentd de emisie — actul juridic emis de Consiliului Coordonator al Audiovizualului,
prin care s-a acordat unui radiodifuzor aflat in jurisdictia Republicii Moldova dreptul de a
difuza, intr-o zona determinatd, un anume serviciu de programe;

licentd de retransmisie — actul juridic emis de Consiliului Audiovizualului, prin care
se acordi dreptul de a retransmite pe teritoriul Republicii Moldova o oferta de servicii de
programe;

licentd tehnicd — actul juridic prin care autoritatea administratiei publice centrale de
specialitate legalizeaza utilizarea mijloacelor tehnice de telecomunicatii prin eter (in
format analogic) si prin cablu conform parametrilor prevazuti;

sistem digital terestru — sistemul de radiodifuziune si/sau televiziune in care
semnalele sunt transmise de la statiile de emisie catre utilizatorii finali pe cale radio
terestra sub formd de multiplex, in conformitate cu wun standard de
radiodifuziune/televiziune digitald audio/video;

licentd de utilizare a frecventelor radio in sistem digital terestru — actul juridic, prin
care se acordd unei persoane fizice sau juridice, autorizate in conditiile legii de autoritatea
administratiei publice centrale de specialitate, s furnizeze retele de comunicatii
electronice si servicii de comunicatii electronice destinate publicului, dreptul de a utiliza
pe o perioada determinati frecventele radio, in sistem digital terestru;

multiplex digital terestru — grupul de servicii de programe de radiodifuziune si
televiziune, servicii multimedia suplimentare si alte date asociate de identificare transmise
de la statiile de emisie citre utilizatorii finali pe cale radio terestrd, utilizdnd modulatie
digitald in limitele unui canal de televiziune standard/bloc de frecventd, avind acoperire
nationald, regionald ori locala, dupa caz;



(2) In sensul prezentului cod, un furnizor de servicii media este considerat aflat in
jurisdictia Republicii Moldova dacd intruneste una dintre urmdtoarele conditii:

a) are sediul principal in Republica Moldova, iar deciziile editoriale privind serviciul
media audiovizual sunt luate in Republica Moldova;

b) are sediul principal in Republica Moldova, iar o parte majoritaré a fortei de munca
implicate in furnizarea de servicii media audiovizuale isi desfdsoard activitatea in
Republica Moldova;

c) deciziile editoriale privind serviciile media audiovizuale se iau in Republica
Moldova, iar o parte majoritarda a forfei de muncé implicate in activitatea de furnizare a
serviciilor media audiovizuale isi desfasoard activitatea in Republica Moldova sau intr-un
stat membru al Uniunii Europene in care furnizorul de servicii media isi are sediul.

(3) Furnizorul de servicii media care nu Intruneste niciuna dintre conditiile prevazute
la alin.(2) si nu este stabilit In alt stat participant la Conventia europeana cu privire la
televiziunea transfrontalierd este considerat a fi in jurisdictia Republicii Moldova, daca se
afla in una dintre urmatoarele situatii:

a) utilizeazd o frecventd acordati de autoritatea publicd competentd din Republica
Moldova;

b) utilizeaza o capacitate de satelit ce apartine Republicii Moldova;

¢) utilizeaza o legatura ascendenta la satelit, situata pe teritoriul Republicii Moldova;

d) utilizeaza o legatura la internet, situatd pe teritoriul Republicii Moldova, in vederea
prestarii unui serviciu media audiovizual.

(4) Daci, in stabilirea jurisdictiei aplicabile, criteriile prevazute la alin.(2) si (3) nu
sunt relevante, furnizorul de servicii media va fi considerat in afara jurisdictiei Republicii
Moldova.

(5) Dreptul de transmisie a oricarui serviciu media audiovizual al unui furnizor de
servicii media care se afla in jurisdictia Republicii Moldova sunt recunoscute si garantate
in conditiile prezentului cod.

(6) In sensul prezentului cod, un distribuitor de servicii este considerat aflat in
jurisdictia Republicii Moldova daca intruneste una dintre urmatoarele conditii:

a) are sediul principal in Republica Moldova, iar deciziile privind crearea ofertelor de
servicii media audiovizuale sunt luate in Republica Moldova;

b) are sediul principal in Republica Moldova, iar o parte majoritard a fortei de munca
implicate in crearea si punerea la dispozitia publicului a ofertelor de servicii media
audiovizuale isi desfasoara activitatea in Republica Moldova;

c) deciziile privind crearea ofertelor de servicii media audiovizuale se iau in
Republica Moldova, iar o parte majoritard a fortei de muncd implicate in activitatea de
punere la dispozitia publicului a ofertelor de servicii media audiovizuale isi desfasoara

activitatea in Republica Moldova sau intr-un stat membru al Uniunii Europene in care
distribuitorul de servicii isi are sediul.



(7) Distribuitorul de servicii care nu intruneste niciuna dintre conditiile previazute la
alin.(6) si nu este stabilit in alt stat participant la Conventia europeani cu privire la
televiziunea transfrontalierd este considerat a fi in jurisdictia Republicii Moldova, daca se
afld 1n una dintre urmatoarele situatii:

a) utilizeazd o frecventd acordatd de autoritatea publicd competenta din Republica
Moldova;

b) utilizeaza o capacitate de satelit ce apartine Republicii Moldova;

c) utilizeaza o legatura ascendenta la satelit, situata pe teritoriul Republicii Moldova;

d) utilizeaza o legatura la internet, situatd pe teritoriul Republicii Moldova, in vederea
punerii la dispozitia publicului a ofertelor de servicii media audiovizuale.

(8) Daca, in stabilirea jurisdictiei aplicabile, criteriile prevazute la alin.(6) si (7) nu
sunt relevante, distribuitorul de servicii media va fi considerat in afara jurisdictiei
Republicii Moldova.

(9) Dreptul de retransmisie a serviciilor media audiovizuale de catre distribuitorii de

servicii care se afld in jurisdictia Republicii Moldova sunt recunoscute i garantate in
conditiile prezentului cod.

Articolul 5. Legislatia audiovizuala

(1) Legislatia audiovizuald este constituitda din Constitutia Republicii Moldova,
tratatele internationale la care Republica Moldova este parte, prezentul cod, alte acte
legislative si deciziile Consiliului Audiovizualului.

(2) Daca tratatele internationale la care Republica Moldova este parte stabilesc alte
norme decét cele prevdzute de prezentul cod, alte acte legislative si deciziile Consiliului
Audiovizualului, se aplica prevederile tratatelor internationale.

(3) Consiliului Audiovizualului, in calitate de unica autoritate de reglementare in
vederea implementarii legislatiei audiovizuale, adoptd decizii in cazurile si in limitele
prevazute de prezentul cod si tratatele internationale la care Republica Moldova este parte.

Articolul 6. Opere audiovizuale europene

(1) In sensul prezentului cod, opere audiovizuale europene sunt:

a) operele audiovizuale provenind din Republica Moldova sau din statele membre ale
Uniunii Europene;

b) operele audiovizuale provenind din terte state europene participante la Conventia
europeand a Consiliului Europei privind televiziunea transfrontalierd, care indeplinesc
conditiile prevazute la alin.(3);

c) operele audiovizuale provenind din alte state europene si care indeplinesc
conditiile mentionate la alin.(4).



(2) Prevederile alin.(1) lit. b) si ¢) sunt aplicabile sub rezerva neadoptarii de citre
statele respective a unor masuri discriminatorii impotriva operelor audiovizuale provenind
din Republica Moldova sau din statele membre ale Uniunii Europene.

(3) Operele audiovizuale prevazute la alin. (1) lit. a) si b) sunt opere audiovizuale
realizate in cea mai mare parte cu contributia unor autori §i personal, rezidenti In unul sau
mai multe dintre statele respective, cu conditia ca acestea s indeplineascd una dintre
urmatoarele cerinte:

a) sunt realizate de unul sau mai multi producatori stabiliti in unul sau mai multe
dintre statele respective;

b) productia acestor opere audiovizuale este supervizata si controlata efectiv de catre
unul sau mai multi producétori stabiliti in unul sau mai multe dintre statele respective;

c) contributia coproducatorilor din aceste state la totalul costurilor de coproductie este
preponderentd, iar coproductia nu este controlatd de unul sau mai multi producatori
stabiliti in afara statelor respective.

(4) Operele audiovizuale mentionate la alin.(1) lit.c) sunt opere audiovizuale realizate
exclusiv sau in coproductie cu producitori stabiliti In unul sau mai multe state europene cu
care Republica Moldova sau Uniunea Europeand a Incheiat acorduri referitoare la sectorul
audiovizual daci sunt realizate in principal de cétre autori si lucratori rezidenti in unul sau
mai multe state europene.

(5) Operele audiovizuale care nu sunt considerate opere audiovizuale europene in
sensul alin.(1), dar care sunt realizate in baza unor tratate bilaterale de coproductie
incheiate cu terte tiri, vor fi considerate opere audiovizuale europene, in scopul aplicarii
prevederilor prezentului cod, dacd coproducatorii din Republica Moldova sau din statele
membre ale Uniunii Europene furnizeazd un procent majoritar din totalul costurilor
productiei, iar aceasta nu este controlata de unul sau mai multi producatori stabiliti in afara
Republicii Moldova si a statelor membre ale Uniunii Europene.

(6) Operele audiovizuale care nu sunt opere europene in sensul alin.(1) si (5), dar care
sunt realizate in principal de citre autori si lucritori rezidenti in Republica Moldova sau in
statele membre ale Uniunii Europene, vor fi considerate opere audiovizuale europene, in
scopul aplicarii prezentului cod, intr-un procent corespunzitor procentului contributiei
coproducatorilor din Republica Moldova sau din statele membre ale Uniunii Europene la
totalul costurilor de productie.

(7) Furnizorii de servicii media audiovizuale liniare aflati in jurisdictia Republicii
Moldova, ce utilizeazd frecvente radio pentru transmisie in sistem digital terestru sau in
sistem analog terestru, de la 1 ianuarie 2016 vor rezerva operelor audiovizuale europene
nu mai putin de 75% din timpul lor de difuzare, cu exceptia timpului afectat emisiunilor
informative, evenimentelor sportive, programelor de divertisment, publicitatii, serviciilor
de teletext si teleshopping.



(8) Prevederile prezentului articol nu se aplicd serviciilor de programe de
televiziune/radiodifuziune dedicate exclusiv publicitatii si emisiunilor de teleshopping,
precum si celor dedicate exclusiv autopromovarii.

Articolul 7. Programe autohtone

(1) In sensul prezentului cod, programe autohtone sunt:

a) programele provenind din Republica Moldova, care indeplinesc conditiile
prevazute la alin.(2);

b) programele provenind din Republica Moldova si alte state europene, carce
indeplinesc conditiile mentionate la alin.(3).

(2) Programele prevazute la alin.(1) lit. a) sunt programele realizate in cea mai mare
parte cu contributia unor autori si personal, rezidenti in Republica Moldova, cu conditia ca
acestea sd Indeplineasca una dintre urmatoarele cerinte:

a) sunt realizate de unul sau mai multi producitori stabiliti in Republica Moldova;

b) productia acestor programe este supervizatd si controlati efectiv de citre unul sau
mai multi producétori stabiliti in Republica Moldova;

c) contributia producétorului sau coproducitorilor din Republica Moldova la totalul
costurilor de productie/coproductie este preponderenta, iar productia/coproductia nu este
controlatd de unul sau mai multi producitori stabiliti in afara Republicii Moldova.

(3) Programele mentionate la alin.(1) lit. b) sunt programele realizate in coproductie
cu producitori stabiliti in unul sau mai multe state europene cu care Republica Moldova
sau Uniunea Europeand a incheiat acorduri referitoare la sectorul audiovizual daci sunt
realizate in principal de cétre autori si lucratori rezidenti din Republica Moldova.

(4) Programele care nu sunt considerate programe autohtone in sensul alin.(1), dar
care sunt realizate in baza unor tratate bilaterale de coproductie incheiate cu terte tari, vor
fi considerate programe autohtone, in scopul aplicarii prevederilor prezentului cod, daca
coproducatorii din Republica Moldova furnizeazd un procent majoritar din totalul
costurilor productiei, iar aceasta nu este controlati de unul sau mai multi producitori
stabiliti in afara Republicii Moldova si a statelor membre ale Uniunii Europene.

(5) Programele care nu sunt programe autohtone in sensul alin.(1) si (4), dar care sunt
realizate in principal de cétre autori si lucritori rezidenti in Republica Moldova, vor fi
considerate programe autohtone, in scopul aplicarii prezentului cod, intr-un procent
corespunzitor procentului contributiei coproducitorilor din Republica Moldova la totalul
costurilor de productie.

(6) Serviciile de programe de televiziune/radiodifuziune aflate in jurisdictia
Republicii Moldova, ce utilizeaza frecvente radio pentru transmisie in sistem digital
terestru sau in sistem analog terestru, de la 1 ianuarie 2016 vor rezerva programelor
autohtone nu mai putin de 50% din timpul lor de difuzare.



(7) Prevederile prezentului articol nu se aplicd servicillor de programe dc
televiziune/radiodifuziune dedicate exclusiv publicitatii si emisiunilor de teleshopping,
precum si celor dedicate exclusiv autopromovarii.

Articolul 8. Programe proprii

(1) in sensul prezentului cod, programe proprii sunt:

a) programele realizate de catre furnizorul de servicii media, aflat in jurisdictia
Republicii Moldova, si care indeplinesc conditiile prevazute la alin.(2);

b) programele realizate de cétre furnizorul de servicii media aflat in jurisdictia
Republicii Moldova si alti producatori din statele europene, si care indeplinesc conditiile
mentionate la alin.(3).

(2) Programele prevazute la alin.(1) lit.a) sunt programele realizate in cea mai mare
parte cu contributia angajatilor furnizorului de servicii media, aflat in jurisdictia Republicii
Moldova, cu conditia ca acestea sd indeplineasca una dintre urmaétoarele cerinte:

a) sunt realizate in exclusivitate de catre furnizorul de servicii media, aflat in
jurisdictia Republicii Moldova;

b) productia acestor programe este supervizati si controlatd efectiv de cétre furnizorul
de servicii media, aflat in jurisdictia Republicii Moldova;

c) contributia furnizorul de servicii media, aflat in jurisdictia Republicii Moldova, la
totalul costurilor de productie/coproductie este preponderentd, iar productia/coproductia
nu este controlatd de unul sau mai multi alti producétori.

(3) Programele mentionate la alin.(1) lit. b) sunt programele realizate in coproductie
cu producitori, stabilii in Republica Moldova sau unul sau mai multe state europene, cu
care Republica Moldova sau Uniunea Europeand a incheiat acorduri referitoare la sectorul
audiovizual, dacd programele sunt realizate in principal de cétre angajatii furnizorului de
servicii media, aflat in jurisdictia Republicii Moldova.

(4) Programele care nu sunt considerate programe proprii in sensul alin.(1), dar care
sunt realizate in baza unor tratate bilaterale de coproductie incheiate cu terte tari, vor fi
considerate programe proprii, in scopul aplicarii prevederilor prezentului cod, daca
furnizorul de servicii media, aflat in jurisdictia Republicii Moldova, furnizeaza un procent
majoritar din totalul costurilor productiei, iar aceasta nu este controlatd de unul sau mai
multi alti producatori.

(5) Programele care nu sunt programe proprii in sensul alin.(1) si (4), dar care sunt
realizate in principal de catre angajatii furnizorului de servicii media, aflat in jurisdictia
Republicii Moldova, vor fi considerate programe proprii, in scopul aplicarii prezentului
cod, intr-un procent corespunzator procentului contributiei furnizorul de servicii media,
aflat in jurisdictia Republicii Moldova, la totalul costurilor de productie.

(6) Serviciile de programe de televiziune/radiodifuziune aflate in jurisdictia
Republicii Moldova, ce utilizeazd frecvente radio pentru transmisie in sistem digital



terestru sau in sistem analog terestru, de la 1 ianuarie 2016 vor rezerva programelor proprii
nu mai pugin de 25% din timpul lor de difuzare.

(7) Prevederile prezentului articol nu se aplica serviciilor de programe dc
televiziune/radiodifuziune dedicate exclusiv publicitdgii i emisiunilor de teleshopping,
precum si celor dedicate exclusiv autopromovarii.

Capitolul I1. PRINCIPIILE COMUNICARII AUDIOVIZUALE

Articolul 9. Accesul la servicii media audiovizuale pluraliste

(1) Orice persoana are dreptul de acces la servicii media audiovizuale pluraliste:

a) prestate de furnizorii de servicii media publici, privafi i comunitari;

b) care reflectd diversitatea ideologicd, politicd, religioasa si culturala a societétii;

¢) furnizate in conditiile pluralismului surselor de informare si a diversitatii de
continut;

d) nationale, regionale si locale.

(2) In vederea garantiarii drepturilor din alin.(1), Consiliul Audiovizualului instituie
reglementdri, inclusiv privind asigurarea dreptului persoanei de a accede la:

a) servicii media audiovizuale pluraliste, care nu necesitd autorizare individuala
prealabild;

b) servicii generaliste si tematice de televiziune si radiodifuziune;

¢) genuri de programe care raspund intereselor diverselor categorii ale societatii;

d) ofertele de servicii de programe, constituite si puse la dispozitia publicului in
conditiile prezentului articol.

Articolul 10. Respectarea demnititii umane si a drepturilor fundamentale ale
omului

(1) Serviciile media audiovizuale, prin forma si continutul lor, trebuie sa respecte
demnitatea si drepturile fundamentale ale omului.

(2) Este interzisa prestarea serviciilor media audiovizuale:

a) susceptibile de incitare la urd pe considerente de sex, origine rasiald sau etnica,
nationalitate, religie sau credintd, convingeri politice, handicap sau orientare sexual;

b) ce disemineaza pornografia infantilé;

¢) contrare bunelor moravuri;

d) prevazute in art.11 alin.(2).

(3) Furnizorii de servicii media si distribuitori de servicii vor respecta dreptul
persoanei la onoare, demnitate si reputatie profesionald, precum si dreptul la respectul
vietii private si de familie in conformitate cu Legea cu privire la libertatea de exprimare.



Atrticolul 11. Protectia minorilor

(1) Minorul, capabil sa-si formuleze opiniile, are dreptul de a-si exprima in serviciile
media audiovizuale opiniile asupra problemelor care il privesc.

(2) Este interzisi difuzarea numelui, imaginii si/sau a altor date care permit
identificarea minorului:

a) in contextul reflectarii infractiunilor, contraventiilor, indiferent de calitatea lui
procesuald;

b) in contextul examinarii problemei privind adoptia sa sau instituirea tutelei/curatelei
asupra sa, surorilor sau fratilor sai.

(3) Difuzarea vocii si/sau imaginii minorului aflat in dificultate fird acordul sdu sau
al reprezentantului séu legal este interzisa.

(4) In serviciile de programe de televiziune sau radiodifuziune fard autorizare
individuald prealabild, este interzisi difuzarea de programe care pot afecta grav
dezvoltarea fizici, mentala sau moral3 a minorilor, in special programele care:

a) contin sau propagd pornografia;

b) evidentiaza nejustificat violenta sau contin violenta exagerata;

¢) contin limbaj licentios.

(5) Transmisia in serviciile de programe de televiziune sau radiodifuziune fard
autorizare individuald prealabild a unor alte programe decét cele prevazute la alin.(4)
susceptibile de a afecta dezvoltarea psihicd, mentald sau morald a minorilor poate fi
efectuatd in urmatoarele conditii:

a) transmisia se efectueaza intre orele 24.00 si 6.00;

b) programul este precedat o avertizare vizuala si/sau audio;

c) simbolul vizual de avertizare este mentinutd pe parcursul difuzirii intregului
program televizual;

d) cu respectarea altor cerinte stabilite de Consiliul Audiovizualului.

(6) Consiliul Audiovizualului va institui pentru furnizorii de servicii de televiziune si
radiodifuziune cerinte suplimentare privind protectia minorilor:

a) in zilele de sdmbata si duminica, in perioadele de vacanta ale minorilor, in zilele
oficiale de odihna;

b) in orarul de protectie a minorilor, care cuprinde orele 7-8 si 17-21, iar in zilele si
perioadele prevazute la lit. a) — orele 8-12 si 17-22;

¢) in cazul difuzarii programelor dedicate pariurilor si jocurilor de noroc (cu exceptia
loteriilor), care poate avea loc doar intre orele 1.00 si 5.00;

d) in domeniul prestarii comunicarilor comerciale audiovizuale;

e) in alte domenii previzute in directivele, rezolutiile si recomandarile, adoptate de
Parlamentul European, Consiliul Uniunii Europene si/sau ale Consiliul Europei.

(7) In vederea protectiei minorilor, Consiliul Audiovizualului:



a) va promova in randul furnizorilor de servicii media necesitatea coreglementirii in
domeniul comunicirilor comerciale audiovizuale;

b) va institui cerinte privind protectia minorilor in domeniul serviciilor media
audiovizuale la cerere;

c) va promova, in temeiul recomandérilor, crearea si dezvoltarea cataloagelor pentru
minori si a cataloagelor cu autorizare individuala prealabild,

d) va contribui la crearea si revizuirea, in caz de necesitate, a rating-ul de varsta al
serviciilor de programe de televiziune, in conformitate cu Codul de autoreglementare al
continutului pentru copii,

e) va monitoriza periodic si va sanctiona, corespunzator gravitatii incalcarilor,
furnizorii de servicii media.

Articolul 12. Protectia persoanelor cu handicap

(1) Persoanele cu handicap de vdz sau auz au dreptul de acces la serviciile media
audiovizuale, in functie de posibilitatile tehnologice.

(2) In vederea asiguridrii dreptului de acces la serviciile media audiovizuale al
persoanelor cu deficiente auditive, in serviciile de programe de televiziune fara autorizare
individuald prealabild, radiodifuzorii nationali ce utilizeazd frecvente radio pentru
transmisie in sistem digital terestru gi/sau in sistem analog terestru:

a) vor interpreta in limbajul mimico-gestual sau prin titrare sincron cel putin un
program de stiri din timpul zilnic de emisie;

b) vor interpreta in limbajul mimico-gestual sau prin titrare sincron programele de
importantd majora in intregime ori rezumatele acestora;

c) vor interpreta in limbajul mimico-gestual cel putin 60 de minute din timpul lunar
de emisie al serviciului de programe;

d) vor informa anticipat publicul asupra timpului de difuzare a unor astfel de
programe.

(3) In vederea asigurarii dreptului de acces la serviciile media audiovizuale al
persoanelor cu deficiente vizuale, in serviciile de programe de televiziune fara autorizare
individuala prealabila, radiodifuzorii nationali ce utilizeaza frecvenfe radio pentru
transmisie in sistem digital terestru si/sau in sistem analog terestru:

a) vor asigura autodescrierea programelor cu un volum minim de 60 de minute din
timpul lunar de emisie al serviciului de programe;

b) vor informa anticipat publicul asupra timpului de difuzare a unor astfel de
programe.

(4) Consiliul Audiovizualului va institui reglementdri in vederea:

a) asigurarii dreptului de acces la serviciile media audiovizuale al persoanelor cu
handicap de vz sau auz;



b) crearii unor bune practici privind nediscriminarea, propagarea principiului
cgal itatii In drepturi §i participarea in viata sociald a persoanelor cu handicap;
¢) implementarii unor programe privind protectia persoanelor cu handicap.

Articolul 13. Echilibrul si pluralismul politico-social

(1) Orice persoana are dreptul la informatie completd si veridica, dreptul la libera
exprimare a opiniilor §1 dreptul la libera comunicare a informatiilor prin intermediul
serviciilor media audiovizuale.

(2) Prin transmisia si retransmisia serviciillor de programe de televiziune si
radiodifuziune se realizeazd i se asigura pluralismul politic si social, diversitatea
culturald, lingvistica si religioasd, informarea, educarea si divertismentul publicului.

(3) Serviciile de programe de televiziune si de radiodifuziune se difuzeaza in
conditiile:

a) accesului la informatia privind evenimentele de interes general, regional si local;

b) obligatiei de diligentd in verificarea corectitudinii informatiei difuzate de catre
furnizorul de servicii media;

c) diferentierii clare a faptelor de opinii;

d) favorizdrii de catre radiodifuzori a conditiilor de liberd formare a opiniilor.

(4) Pentru a asigura in cadrul programelor informative ale serviciilor de programe de
televiziune si serviciilor de programe de radiodifuziune respectarea echilibrului social-
politic, echidistantei si obiectivitatii, radiodifuzorii vor plasa fiecare stire astfel incat:

a) informatia ce o contine sa fie veridica,

b) s nu fie deformat sensul prin tertipuri de montaj, comentarii, mod de formulare
sau titlu;

c) in cazul subiectelor ce vizeaza situatii de conflict, sd se respecte principiul de
informare din mai multe surse.

Articolul 14. Protejarea spatiului informational

(1) Spectrul de frecvente radio, prevazute sau utilizate pentru prestarea de servicii
media audiovizuale in sistem digital terestru sau in sistem analogic, este patrimoniu
national.

(2) Spatiul poate fi utilizat in conditiile prezentului cod.

Articolul 15. Protejarea patrimoniului lingvistic si national-cultural

(1) Orice persoana are dreptul de acces la servicii media audiovizuale fara autorizare
individuald prealabild, care sa reflecte patrimoniul lingvistic si national-cultural.

(2) In vederea protejarii patrimoniului lingvistic §i national-cultural, Consiliul
Audiovizualului acorda pentru transmisia serviciilor de programe de televiziune in limba
romand, in sistem digital terestru, cel putin:



a) 75% din retelele de frecvente cu acoperire nationala;

b) 75% din frecventele si retelele de frecvente cu acoperire regionald;

c) 75% din frecventele cu acoperire locala.

(3) Consiliul Audiovizualului va acorda in conformitate cu alin.(2) lit.a)-c):

a) frecventele radio pentru transmisie radiofonica in sistem digital terestru;

b) frecventele radio pentru transmisie televizata in sistem analog terestru;

¢) frecventele radio pentru transmisie radiofonicd in sistem analog terestru.

(4) Radiodifuzorii, ce utilizeaza frecvente radio si televiziune pentru transmisie in
sistern digital terestru sau in sistem analog terestru, de la 1 ianuarie 2016 vor difuza:

a) programe proprii — cel putin 25% din volumul total al fiecarui serviciu de
programe de televiziune/radiodifuziune, jumatate dintre care sunt create in ultimii 5 ani;

b) programe autohtone — cel putin 50% din volumul total al fiecdrui serviciu de
programe de televiziune/radiodifuziune, jumatate dintre care sunt create in ultimii 5 ani;

c) opere audiovizuale europene — cel putin 75% din volumul total al fiecérui serviciu
de programe de televiziune/radiodifuziune.

(5) Programele proprii, programele autohtone si operele audiovizuale europene vor fi
difuzate in orele de maximi audienti, in conformitate cu reglementarile Consiliului
Audiovizualului.

(6) Radiodifuzorii prevazuti in alin.(4) vor difuza, in limba roménd, programe proprii
si autohtone cu caracter informativ si analitic in proportie de 100%.

(7) Serviciile tematice de televiziune sau de radiodifuziune, culturale si/sau muzicale,
vor difuza in orele de maxima audientd programe autohtone in proportie de cel putin 60%
din volumul sdptimanal rezervat transmisii genului respectiv de programe.

(8) Fragmentele de emisiuni transmise in alte limbi vor fi insotite de traducere in
limba roméani (dublare, sonorizare si/sau subtitrare). Aceastd prevedere nu se aplicd
emisiunilor de studiere a limbilor striine si valorificarii clipurilor muzicale.

(9) In cazul in care radiodifuzorii, prevazuti in alin.(4), vor transmite emisiunea in o
altd limbad decit cea romani, limba emisiunii va fi indicatd In programul de emisiuni
publicat.

(10) Filmele artistice si cele documentare, transmise de radiodifuzorii prevazuti in
alin.(4), vor fi prezentate cu dublare sau subtitrare pastrdndu-se coloana sonora originala,
iar filmele pentru copii vor fi dublate sau sonorizate in limba roméana.

(11) La crearea ofertelor de programe pentru retransmisie, distribuitorii de servicii
vor acorda prioritate serviciilor de programe realizate in limba romana.

(12) In localitatile in care reprezentantii unei minoritdti nationale constituie
majoritatea populatiei, radiodifuzorii locali si regionali, ce utilizeaza frecvente radio si
televiziune pentru transmisie 1n sistem digital terestru sau in sistem analog terestru, vor

asigura difuzarea unor programe in limba roména in proportie de nu mai putin de 20% din
serviciul de programe.



Articolul 16. Diversitatea culturala si lingvistica

(1) Orice persoana are dreptul de acces la servicii media audiovizuale fara autorizare
individuala prealabild, care sa reflecte diversitatea culturala si lingvistica a statului.

(2) Autoritatile abilitate ale U.T.A. Gagauzia sunt in drept sd adopte, in conformitate
cu prezentul cod, norme suplimentare in domeniul promovarii programelor in limba
gdgauza prin intermediul serviciului public regional de radio si televiziune.

Articolul 17. Accesul la evenimentele de importanta majora

(1) Orice persoand are dreptul de acces la evenimentele de importantd majora prin
intermediul serviciilor de programe de televiziune fara autorizare individuala prealabila.

(2) Evenimentele de importantd majora pot fi difuzate in exclusivitate, in serviciile de
programe de televiziune ale radiodifuzorilor nationali fard autorizare individuala
prealabild, numai dacid transmisia nu priveazi o parte importantd a publicului din
Republica Moldova de posibilitatea de a le urmari in direct sau in transmisie decalata.

(3) Sunt evenimente de importanta majora:

a) jocurile olimpice;

b) concursurile internationale de muzici;

c) campionatele sportive europene si mondiale;

d) alte evenimente organizate prevazute in Lista evenimentelor de importantd majord.

(4) Lista evenimentelor de importantd majord se aprobd de Consiliului
Audiovizualului si va fi comunicatd Comisiei Europene.

(5) Modificarea Listei evenimentelor de importantd majord se efectueaza 1in
conformitate cu procedura prevazuta in alin.(4).

(6) Pe langd informatiile prevazute in alin.(3), in Lista evenimentelor de importantd
majord se stabileste:

a) procentul din populatie care reprezinta o parte importanta a publicului;

b) dreptul radiodifuzorului de a transmite evenimentului de importantd majora in
direct sau decalat, integral sau partial.

(7) Exercitarea de cétre radiodifuzorii aflati in jurisdictia Republicii Moldova a
drepturilor exclusive de difuzare a unor evenimente declarate de un stat membru al
Uniunii Europene ca fiind de importanta majora si care sunt cuprinse in lista publicati in
Jurnalul Oficial al Uniunii Europene nu poate priva o parte importantd a publicului din
respectivul stat de posibilitatea de a urmari acele evenimente in direct sau decalat conform
prevederilor stabilite de acel stat membru.

(8) Orice radiodifuzor, aflat in jurisdictia Republicii Moldova sau jurisdictia unui stat
al Uniunii Europene, are drept de acces la evenimentul de importantd majora, in
conformitate cu prevederile alin.(10), in scopul realizarii reportajelor scurte de stiri (pana
la 90 de secunde) si difuzarii lor in programele de stiri.



(9) Radiodifuzorul ce difuzeaza in exclusivitate evenimentul de importan{d majora, la
cererea oricarui radiodifuzor aflat in jurisdictia Republicii Moldova sau jurisdictia unui
stat al Uniunii Europene, este obligat sd facd publice, In conformitate cu prevederile
alin.(10), cerintele privind exercitarea dreptului de acces la evenimentul de importanta
majora.

(10) Consiliului Audiovizualului va elabora, adopta si revizui periodic reglementiri
privind exercitarea dreptului de acces la evenimentele de importanta majord, in care va
stabili si:

a) asigurarea publicitdfli cerintelor privind exercitarea dreptului de acces la
cvenimentul de importantd majora, stabilite fatd de alti radiodifuzori de citre
radiodifuzorul ce detine dreptul de exclusivitate;

b) dreptul oricarui radiodifuzor, aflat in jurisdictia Republicii Moldova sau jurisdictia
unui stat al Uniunii Europene, de a difuza scurte extrase din transmisiile de la
evenimentele de importan{d majora, asigurate de radiodifuzorul ce detine dreptul de
exclusivitate;

c) platile ce pot fi percepute de radiodifuzorul ce detine dreptul de exclusivitate
pentru difuzarea scurtelor extrase sau pentru acces la locul de desfasurare a evenimentului
de importantd majora;

d) utilizarea scurtelor extrase in serviciile media audiovizuale la cerere.

Articolul 18. Participarea la controlul respectarii legislatiei audiovizuale

Orice persoana, fizica sau juridicd, are dreptul de a participa la controlul respectirii
legislatiei audiovizuale, inclusiv de a solicita Consiliului Audiovizualului:

a) controlul general sau tematic in vederea verificarii respectarii prevederilor
prezentului cod, actelor de reglementare sau coreglementare de cétre furnizorii de servicii
media si/sau distribuitorii de servicii;

b) incetarea transmisiei §i/sau retransmisiei unor servicii de programe sau programe
cu incédlcarea grava a legislatiei audiovizuale;

c) abrogarea sau elaborarea si adoptarea actelor de reglementare suplimentare in
vederea aplicdrii legislatiei audiovizuale;

d) abrogarea actelor de coreglementare sau ale unor prevederi ale acestora;

e) asigurarea accesului la informatia de interes public, inclusiv privind proprietarii
serviciilor media audiovizuale;

f) asigurarea transparentei in procesul decizional;

g) sanctionarea furnizorilor de servicii media si/sau a distribuitorilor de servicii, in
conformitate cu legislatia In vigoare si gravitatea incalcari.



Articolul 19. Transparenta proprietitii radiodifuzorilor

Furnizorii de servicii media au obligatia de a asigura accesul simplu, direct i
permanent al publicului la cel putin urmatoarele categorii de informatii:

a) denumirea, statutul juridic si sediul;

b) numele reprezentantului legal i structura actionariatului pana la nivel de persoani
fizicA si juridicd, asociat sau actionar care detine o cotd mai mare de 5% din capitalul
social ori drepturile de vot ale unui titular de licentd audiovizuala;

c) numele persoanelor responsabile de conducere si ale celor care isi asuma
responsabilitatea editoriala;

d) coordonatele furnizorului de servicii media, inclusiv adresa postei electronice sau a
site-ului, la care acesta poate fi contactat rapid, direct si efectiv;

e) lista publicatiilor editate;

f) lista celorlalte servicii de programe;

g) organismele de reglementare si/sau de supraveghere competente.

Articolul 20. Libertatea de exprimare

(1) Furnizorii si distribuitorii de servicii media audiovizuale pun la dispozitia
publicului oferte de servicii de programe in conformitate cu prevederile prezentului cod si
ale Legii cu privire la libertatea de exprimare.

(2) Consiliul Audiovizualului va actiona, din oficiu si la sesizare, in vederea
asigurdrii libertatii de exprimare.

Articolul 21. Independenta si libertatea editoriala

(1) Furnizorii de servicii media au dreptul sd@ decidd liber asupra continutului
serviciilor media audiovizuale si programelor lor, in conformitate cu legislatia
audiovizuala si conditiile licentei audiovizuale/licentei de emisie.

(2) Cenzura de orice fel asupra serviciilor media audiovizuale este interzisa.

(3) Sunt interzise ingerintele de orice fel in continutul, forma sau modalititile de
creare si prezentare a programelor si a altor elemente ale serviciilor media audiovizuale
din partea autoritatilor publice sau a altor persoane.

(4) Nu constituie ingerinte reglementérile Consiliului Audiovizualului privind
aplicarea prevederilor prezentului cod, emise in conformitate cu legislatia in vigoare.

Articolul 22. Protectia drepturilor de autor

(1) Transmisia si retransmisia serviciilor media audiovizuale se efectueazi in
conformitate cu legislatia privind drepturile de autor si drepturile conexe.

(2) Furnizorii de servicii media si distribuitorii de servicii sunt obligati sa incheie
contracte, in conformitate cu legislatia in vigoare, fie cu titularii drepturilor de autor si ai



drepturilor conexe, fie cu reprezentantii acestora sau cu organizatiile de administrare pe
principii colective a drepturilor de autor i a drepturilor conexe.

Articolul 23. Dreptul la replica

Orice persoana fizica sau juridicd, care se considerd lezatd in drepturile sale in urma
difuzarii unor programe sau alte elemente ale serviciilor media audiovizuale, are dreptul la
replica in conformitate cu Legea cu privire la libertatea de exprimare.

Articolul 24. Protectia jurnalistilor

(1) Autoritatile publice abilitate asigura:

a) protectia jurnalistilor In cazul in care acestia sunt supusi unor presiuni sau
amenintdri de naturd s impiedice ori sa restrangd in mod efectiv libera exercitare a
profesiet lor;

b) protectia sediilor, a localurilor furnizorilor de servicii media in cazul in care
acestea sunt supuse unor amenintdri de naturd sd lmpiedice sau sa afecteze libera
desfasurare a activitatii lor.

(2) Protectia jurnalistilor, a sediilor sau a localurilor furnizorilor de servicii media, in
conditiile alin.(1), nu trebuie sd devina pretext pentru a prejudicia libera exprimare a
jurnalistilor, a impiedica sau a restrange libera exercitare a profesiunii ori a revendicarii
drepturilor fundamentale de catre jurnalisti.

(3) Constrangerea sau exercitarea presiunii prin intimidare a jurnalistilor se pedepsesc
conform legii.

Articolul 25. Protectia confidentialitatii surselor de informare
Caracterul confidential al surselor de informare este garantat in conformitate cu
Legea cu privire la libertatea de exprimare.

Articolul 26. Difuzarea anunturilor ce vizeaza starea de urgenta

(1) In caz de pericol grav pentru securitatea publicd sau ordinea constitutionala,
radiodifuzorii sunt obligati sd transmita operativ si din cont propriu anunturile oficiale ale
Parlamentului Republicii Moldova, Presedintelui Republicii Moldova si Guvernului
Republicii Moldova in cadrul tuturor serviciilor de programe.

(2) Radiodifuzorii transmit fard intarziere si in mod gratuit in cadrul tuturor
serviciilor de programe informatia parvenita de la autoritatile publice centrale necesara
protejarii vietii, sAnatatii i securitatii oamenilor sau prevenirii prejudicierii proprietatii sau
mediului.



Capitulul IIl. COMUNICARILE COMERCIALE AUDIOVIZUALE

Sectiunea 1. Dispozitii generale privind comunicirile comerciale audiovizuale

Articolul 27. Dreptul de a presta comunicari comerciale audiovizuale

(1)Furnizorii de servicii media au dreptul de a presta comunicdri comerciale
audiovizuale, in schimbul unei plati ori contraprestatii sau in scopul autopromovarii, in
conformitate cu prevederile prezentului cod si ale Codului cu privire la comunicarile
comerciale audiovizuale.

(2)Furnizorii de servicii media sunt in drept si difuzeze urmatoarele forme de
comunicari comerciale audiovizuale:

a) sponsorizare;

b) publicitate;

c¢) teleshopping;

d) plasarea de produse;

e) alte forme de comunicéri comerciale audiovizuale, prevazute in Codul cu privire la
comunicadrile comerciale audiovizuale.

(3) Fumnizorul de servicii media este responsabil pentru aplicarea prevederilor
prezentului cod in domeniul comunicérilor comerciale audiovizuale.

(4) Radiodifuzorii acopera publicitatea din serviciile de televiziune si radiodifuziune
retransmise.

Articolul 28. Cerinte generale privind difuzarea comunicarilor comerciale
audiovizuale

(1) Comunicarile comerciale audiovizuale cu continut comercial mascat sunt
interzise.

(2) Comunicdrile comerciale audiovizuale, difuzate de furnizorii de servicii media,
trebuie sa respecte urmatoarele cerinte:

a) si poatd fi usor identificate, in conformitate cu prevederile prezentului cod si ale
Codului cu privire la comunicdrile comerciale audiovizuale;

b) s nu faca uz de mesaje subliminale;

¢) sa nu prejudicieze demnitatea umana;

d) si nu includd nicio forma de discriminare susceptibile de incitare la urd pe
considerente de sex, origine rasiali sau etnicd, nationalitate, religie sau credinta,
convingeri politice, handicap sau orientare sexuala;

e) sa nu contind imaginea femeii in situatii de abuz sau alt pericol;

f) sa nu aduca ofensa convingerilor religioase sau politice;

g) sa nu stimuleze comportamente daunétoare sdnatatii sau sigurantei populatiei;

h) s3 nu promoveze comportamente sau atitudini violente, agresive si/sau antisociale;



1) sd nu stimuleze comportamente diunatoare mediului;
j) sa nu stimuleze comportamente indecente sau imorale;
k) sa nu aduca atingere intereselor legale ale consumatorilor.

Articolul 29. Protectia minorilor in domeniul comunicirilor comerciale
audiovizuale

(1) Furnizorii de servicii media difuzeazad comunicari comerciale audiovizuale in
conformitate cu art.11.

(2) In serviciile media audiovizuale este interzisa difuzarea comunicarilor comerciale
audiovizuale care:

a) prezintd minorul in situatii de abuz sau alt pericol;

b) provoaca dauna morala, fizicd sau mentala minorilor;

c) instigd in mod direct minorii s& cumpere un produs sau serviciu, prin exploatarea
lipsei de experientd ori a credulitatii acestora;

d) incurajeazd in mod direct minorii si isi convinga parintii sau pe alte persoane sa
cumpere bunurile ori serviciile care fac obiectul publicitatii;

e) exploateazd increderea speciald pe care minorii o au in périnti, profesori sau alte
persoane;

f) vizeaza minorii in comunicérile comerciale audiovizuale pentru bauturi alcoolice.

(3) Consiliul Audiovizualului va institui, in conformitate cu art.31, reglementari
detaliate privind difuzarea de cétre radiodifuzori a comunicarilor comerciale audiovizuale:

a) care sunt incluse sau insotesc programele pentru minori,

b) in orarul de protectie a minorilor.

Articolul 30. Comunicirile comerciale audiovizuale interzise pentru anumite
produse

Sunt interzise orice forme de comunicare comerciald audiovizuala pentru:

a) tigari si alte produse pe baza de tutun;

b) produse si/sau tratamente medicale, disponibile numai pe bazi de prescriptie
medicala;

c) bauturi alcoolice mai tari de douazeci de grade;

d) promovarea, directd sau indirectd, a practicilor oculte.

Articolul 31. Codul cu privire la comunicirile comerciale audiovizuale

(1) Consiliul Audiovizualului, in calitate de autoritate de reglementare in domeniul
audiovizualului, adoptd Codul cu privire la comunicdrile comerciale audiovizuale.

(2) Codul cu privire la comunicdrile comerciale audiovizuale este revizuit de
Consiliul audiovizualului, din proprie initiativa, din initiativa unui furnizor de servicii
media sau a unei autoritati publice.



Articolul 32. Limba de difuzare a comunicarilor comerciale audiovizuale
Comunicirile comerciale audiovizuale se difuzeaza in limba roménd, cu exceptiile
prevazute in Codul cu privire la comunicdrile comerciale audiovizuale.

Sectiunea a 2-a. Sponsorizarea

Articolul 33. Dispozitii generale privind sponsorizarea programelor

(1) Un serviciu de programe de televiziune/radiodifuziune nu poate fi sponsorizat in
integralitatea sa.

(2) Programul sponsorizat trebuie s indeplineascd urméatoarele conditii:

a) continutul si programarea acestuia nu trebuie sa fie influentate de sponsor intr-o
manierd care sd aduca atingere independentei editoriale si responsabilitatii furnizorului de
servicii media in raport cu programul respectiv;

b) sa fie mentionata existenta unui acord de sponsorizare, in conditiile art.34;

¢) sd nu incurajeze in mod direct vanzarea, cumpararea sau inchirierea produselor
si/sau serviciilor sponsorului sau ale unui tert, in special prin referiri promotionale ori de
naturd comerciala la aceste produse sau servicii, facute In timpul respectivului program.

Articolul 34. Anunturile privind sponsorizarea programului

(1) In conditiile art.33 alin.(2) lit. b), furnizorul de servicii media este obligat sa
difuzeze anunful privind sponsorizarea programului in genericul programului de la
inceputul si sfarsitul acestuia.

(2) Furnizorul de servicii media este in drept sd difuzeze anunful privind
sponsorizarea programului §i in cuprinsul programului, in conformitate cu alin.(6), cu
exceptia transmisiilor sportive.

(3) Anuntul privind sponsorizarea programului, prevdzut in alin.(1), poate cuprinde
doar urmdtoarele informatii:

a) denumirea sau numele si prenumele (in cazul unei persoane fizice) sponsorului;

b) sigla comerciala, logoul si/sau oricare alt element distinctiv al sponsorului;

c) denumirea si/sau imaginea unui produs/serviciu reprezentativ al sponsorului, cu
exceptia celor prevazute in alin.(4).

(4) Prin anuntful privind sponsorizarea programului de persoane fizice sau juridice ale
caror activitati includ fabricarea sau comercializarea produselor si/sau a tratamentelor
medicale nu pot fi promovate:

a) denumirea si/sau imaginea produselor medicamentoase, care sunt disponibile
numai pe baza de prescriptie medicala;

b) denumirea si/sau imaginea tratamentelor medicale, care sunt disponibile numai pe
baza de prescriptie medicala.

(5) Anuntul privind sponsorizarea programului:



a) se difuzeaza separat de publicitate;

b) nu trebuie sd contind mesaje publicitare sau vre-o conexiune cu publicitatca
difuzata referitoare la produsele sau serviciile sponsorului.

(6) Pe intreaga duratd a programului sponsorizat, anuntul privind sponsorizarea
programului poate fi difuzat:

a) in programele sponsorizate cu o duratd de pana la 30 de minute — timp de
maximum 30 de secunde;

b) in programele sponsorizate cu o duratd mai mare de 30 de minute — timp de
maximum 60 de secunde.

(7) Furnizorul de servicii media este in drept sd difuzeze anunturi promotionale

privind programul sponsorizat. Duratd fiecdrui anunt{ promotional privind programul
sponsorizat nu poate depdsi 2 secunde.

Articolul 35. Interdictii privind sponsorizarea programelor

(1) Se interzice sponsorizarea programelor de stiri, de analize si dezbateri pe teme
politice, sociale gi/sau economice de actualitate.

(2) Nici un program nu poate fi sponsorizat de cétre persoane fizice sau juridice a
caror activitate principala este:

a) fabricarea si/sau comercializarea produselor prevazute in art.30 lit. a) si c);

b) prestarea serviciilor prevazute in art.30 lit. d).

(3) In orarul de protectie a minorilor, radiodifuzorii nu sunt in drept si difuzeze
programe sponsorizate de intreprinderi, a caror denumire sau marcd este identicd cu
denumirea ori marca produselor prevazute in art. 30 lit. a) si c).

(4) Furnizorii de servicii media nu sunt in drept s difuzeze imagini ale producatorilor
de bauturi alcoolice in calitate de sponsori ai evenimentelor sportive, desfasurate pe
teritoriul Republicii Moldova.

Articolul 36. Sponsorizarea programelor pentru minori

(1) Programele pentru minori nu pot fi sponsorizate de cétre persoane fizice sau
juridice ale caror activitafi includ:

a) fabricarea si/sau comercializarea produselor medicale;

b) prestarea tratamentelor medicale;

c) organizarea de jocuri §i concursuri, care sunt interzise sau nu sunt recomandate
minorilor;

d) prestarea altor servicii, prevazute in Codul cu privire la comunicdrile comerciale
audiovizuale.

(2) in cazul sponsorizarii programelor pentru minori nu trebuie sé fie perceputa nicio
conexiune intre denumirea (numele), marca sau imaginea sponsorului si denumirea
programului sponsorizat.



Sectiunea a 3-a. Dispozitii generale privind publicitatea si teleshopping-ul

Articolul 37. Separarea publicitatii si a teleshopping-ului de confinutul editorial

(1) Spotul sau programul publicitar ori de teleshopping poate fi difuzat, respectandu-
s¢ urmatoarele cerinte generale:

a) este usor identificabil,;

b) este separat de continutul editorial.

(2) Fara a aduce atingere utilizarii de noi tehnici publicitare, se asigurd o separare
prin mijloace optice si/sau acustice gsi/sau spatiale intre publicitate, teleshopping si,
respectiv, celelalte parti ale programelor.

(3) Spoturile publicitare si de teleshopping izolate, altele decét cele prevazute in
art.42 si 43, constituie o exceptie si pot fi difuzate numai in cazurile expres stabilite in
prezentul cod sau in Codul cu privire la comunicarile comerciale audiovizuale.

Articolul 38. Inserarea publicititii si a teleshopping-ului in serviciile de
programe

(1) Spoturile publicitare, inclusiv cele autopromotionale sau de teleshopping, cu
exceptiile prevazute in alin.(3)-(4), art.42 si art.43, pot fi inserate numai intre programe.

(2) Spoturile publicitare pot fi inserate si in programe, respectandu-se urmitoarele
cerinte:

a) integritatea $i valoarea programului respectiv nu sunt prejudiciate, tindndu-se
seama de pauzele firesti ale acestuia si de durata si natura lui;

b) nu sunt prejudiciate drepturile de autor.

(3) Spoturile publicitare pot fi introduse doar intre pértile programului sau in pauze in
urmatoarele cazuri: a) in programele alcatuite din parti autonome;

b) in programele de difuzare a competitiilor sportive sau programe structurate similar,
care contin pauze.

(4) Filmele artistice si cele televizate (cu exceptia serialelor, filmelor documentare si
programelor de divertisment) cu durata mai mare de 30 de minute pot fi intrerupte pentru
spoturile de publicitate o data la fiecare 30 de minute.

(5) Spoturile publicitare pot fi introduse o singurd datd in timpul unei durate
programate mai mari de 30 de minute in:

a) programele de stiri (de actualitati);

b) programele pentru minori.

(6) Spoturile publicitare nu pot fi inserate in urmatoarele cazuri:

a) programele prevazute in alin.(4), a caror duratd programata este mai mica de 30 de
minute;



b) imediat pana la programele de difuzare a oficierii unui serviciu religios, in timpul
dituzarii sau imediat dupa acestea.

(7) In programele de dezbateri electorale, spoturile publicitare, inclusiv ccle
autopromotionale, se insereaza In conformitate cu legislatia electorali.

(8) In serviciile de programe de televiziune/radiodifuziune, radiodifuzorii publici sunt
in drept sd insereze spoturi publicitare si/sau de teleshopping numai intre programe.

(9) Prevederile prezentului articol nu se aplica in cazul serviciilor de programe de
televiziune/radiodifuziune dedicate exclusiv publicitatii si teleshopping-ului.

Articolul 39. Durata publicititii si a teleshopping-ului

(1) Durata cumulata a spoturilor de teleshopping, spoturilor si/sau programelor
publicitare, inseratd de radiodifuzorii privati intr-un serviciu de programe pe parcursul
unel ore astronomice, nu poate depasi 12 minute.

(2) Durata cumulatd a spoturilor de teleshopping, spoturilor si/sau programelor
publicitare, inseratd de radiodifuzorii publici intr-un serviciu de programe pe parcursul
unei ore astronomice, nu poate depdsi 8 minute. Radiodifuzorii publici contracteaza si
difuzeazd spoturile de teleshopping, spoturile si/sau programele publicitare conform
principiului ,,primul venit — primul deservit”.

(3) Dispozitiile alin.(1)-(2) nu se aplici in cazul:

a) anunfurilor de autopromovare;

b) anunturilor de sponsorizare;

c) plasérii de produse;

d) anunturilor difuzate in mod gratuit in interesul public;

e) apelurilor la actiuni de caritate;

f) spoturilor in sustinerea campaniilor nationale de comunicare ce promoveazi
mesaje sociale, difuzate gratuit.

(4) Durata anunturilor prevézute in alin.(3), difuzate de un serviciu de programe de
televiziune/radiodifuziune pe parcursul unei ore astronomice, nu poate depasi 3 minute.

(5) Prevederile prezentului articol nu se aplica in cazul serviciilor de programe de
televiziune/radiodifuziune dedicate exclusiv publicitatii si teleshopping-ului.

Articolul 40. Programele de teleshopping

(1) Programul de teleshopping se separa de alte programe prin semnale sonore si/sau
vizuale.

(2) Radiodifuzorii difuzeazi programe de teleshopping cu o durati programati
(neintrerupta) de cel putin 15 minute.

(3) In programele de teleshopping nu pot fi difuzate spoturi publicitare.

(4) Prevederile alin(1)-(2) nu se aplicd servicillor de programe de
televiziune/radiodifuziune dedicate exclusiv teleshopping-ului.



(5) Bunurile si/sau serviciile individualizate care pot fi identificate de public prin
marca si/sau producitor, si/sau modalitti de comercializare/prestare, pot fi prezentate doar
in programe de teleshopping.

(6) Prevederile alin.(5) nu se aplica in cazul programelor:

a) in care este prezentatid doar denumirea companiei producitoare de bunuri sau
prestatoare de servicii si/sau marca companiei, fari a fi prezentate bunurile sau serviciile
individualizate ale acesteia;

b) in care se face referintd la produsele si serviciile culturale sau cele destinate
invatamantului;

¢) in care se face referinta la produsele IT sau auto, cu conditia prezentirii in scop
informativ, in cadrul aceluiasi program, a mai multor produse de acelasi gen sau clasa.

Articolul 41. Difuzarea spoturilor publicitare

(1) Spoturile publicitare se difuzeaza grupat, fiind separate de program(e) prin
semnale acustice si/sau optice.

(2) Furnizorii de programe de televiziune difuzeazi grupaje de spoturi publicitare
(calupuri publicitare), previzute in alin.(1), insotite de propriul logotip.

(3) Furnizorii de programe de radiodifuziune difuzeazi grupaje de spoturi publicitare
(calupuri publicitare), prevdzute in alin.(1), insotite de informatia privind identitatea
radiodifuzorului.

(4) Intr-un grupaj de spoturi publicitare (calup publicitar) poate fi difuzat un singur
grupaj de anunfuri autopromotionale.

(5) Difuzarea spoturilor publicitare in care sunt prezentate personaje, decoruri sau
situatii din programele difuzate, este insotitd pe intreaga durati a difuzirii de mentiunea
,»Publicitate”.

(6) Spoturile publicitare se insereaza in serviciul de programe in conformitate cu
prevederile prezentului articol, art.38, art.42 si art.43.

(7) Grupajele de spoturi publicitare se difuzeazi separat de spoturile izolate de
teleshopping.

Articolul 42. Inserarea publicititii in transmisiile sportive

(1) Furnizorii de servicii media sunt in drept, in timpul transmisiilor sportive, si
difuzeze minispoturi de publicitate, cu respectarea cumulativi a urmatoarelor conditii:

a) durata minispotului nu depaseste 10 secunde;

b) sunt difuzate cel mult doua minispoturi pe reprizi;

c) sunt inserate in momentele de intrerupere naturali a jocului;

d) sunt insofite pe toatd durata difuzirii de un marcaj cit mai vizibil, constand in
majuscula ,,P” incadratd intr-un cerc cu suprafata transparentd, amplasat in partea din
dreapta de jos a ecranului.



(2) In timpul transmisiei unei competitii sportive, furnizorii de servicii media sunt in
drept s insereze logo-uri, cu respectarea cumulativa a urmatoarelor conditii:

a) durata unui insert nu depaseste 10 secunde;

b) durata totala a inserturilor, pe intreaga transmisie, nu depdseste 2 minute;

c) logo-ul este plasat in conformitate cu cerintele Codului cu privire la comunicarile
comerciale audiovizuale.

(3) In timpul transmisiei unei competitii sportive, furnizorii de servicii media sunt in
drept sd difuzeze spoturi publicitare izolate in conformitate cu art.43.

Articolul 43. Inserarea spoturilor publicitare izolate

(1) Furnizorii de servicii media sunt in drept sd difuzeze spoturi publicitare izolate, in
cazul in care spotul publicitar izolat:

a) are o duratd ce nu depaseste 30 de secunde;

b) este insotit pe toatd durata difuzirii de un marcaj cat mai vizibil, constand in
majuscula ,,P” incadratd intr-un cerc cu suprafata transparentd, amplasat in partea din
dreapta de jos a ecranului;

c) este difuzat in conditiile prevazute in alin.(2) sau alte cazuri previzute expres in
Codul cu privire la comunicdrile comerciale audiovizuale.

(2) Furnizorii de servicii media sunt in drept sa difuzeze spoturi publicitare izolate in
transmisiile sportive, respectand urmatoarele conditii:

a) spoturile publicitare izolate sunt inserate in pauzele planificate ale competitiilor
sportive;

b) pauzele au o duratd mai mica de 5 minute.

(3) Furnizorii de servicit media nu sunt in drept sa difuzeze spoturi publicitare izolate
in cazul in care este afectatd integritatea transmisiei respective.

Atrticolul 44. Interdictii privind publicitatea si teleshopping-ul

(1) Furnizorii de servicii media nu sunt in drept sid difuzeze publicitate si
teleshopping:

a) prin care se Incalca cerintele prevazute in art.28 si art.29;

b) pentru produsele si/sau serviciile prevazute in art.30 alin.(1);

c) in care este utilizatd vocea gi/sau imaginea prezentatorilor de stiri, prezentatorilor
sau comentatorilor din programele dedicate evenimentelor si problemelor politice actuale;

d) pentru promovarea unor produse sau a unor servicii, care sugereaza publicului ori
il indeamna sa renunte la alte produse sau servicii identice sau similare;

e) prin care se sugereaza publicului sa renunte la consumul de fructe, legume sau la
alimentele naturale;

f) pentru produsele de larg consum, in care se invocd avize sau recomandiri
medicale, cu exceptia produselor destinate igienei;



g) pentru produsele de igiend, in care apar medici §i cabinete medicale a ciror
identitate este mentionata sau poate fi recunoscuta.

(2) Durata spotului de publicitate, spotului de teleshopping si/sau a programului de
teleshopping nu constituie un motiv care sa justifice ignorarea obligatiilor de informare
onesta a publicului in legétura cu bunurile sau serviciile promovate.

Articolul 45, Cerinte generale privind protectia consumatorilor

(1) Informatiile prezentate in spoturi publicitare sau in programele de teleshopping nu
trebuie sd induca in eroare publicul, direct ori prin omisiune, in privinta:

a) caracteristicilor produsului si, In special, a naturii, identitatii, proprietatilor,
compozitiei, cantitdtii, durabilitétii, originii sau provenientei, precum si a metodelor de
fabricatie ori de productie;

b) atribuirii de efecte sau de proprietati pe care produsul nu le poseda;

c) pretului sau a tarifelor, acestea urméand sa fie prezentate integral, incluzand taxa pe
valoarea adaugata si toate taxele suplimentare;

d) conditiilor in care sunt distribuite produsele sau sunt prestate serviciile;

e) sugerarii cd produsul are caracteristici speciale, atunci cind in realitate toate
produsele similare au astfel de caracteristici.

(2) Orice informatie sau avertizare difuzata sub forma de videotext va fi prezentata:

a) static, lizibil si pe o duratd suficientd, astfel incat sa fie clar perceputd de
spectatori;

b) in conformitate cu alte cerinte prevdzute in Codul cu privire la comunicarile
comerciale audiovizuale.

Articolul 46. Ofertele de furnizare de produse sau servicii

(1) Publicitatea sau teleshopping-ul care se refera la o oferta speciald trebuie sa
indice, in mod clar si univoc, data la care inceteaza oferta sau, daci este cazul, faptul ca
oferta speciald se referd la stocul de bunuri ori de servicii disponibil, iar dacd oferta
speciald nu a inceput incd, data de incepere a perioadei in care se aplicad pretul special sau
alte conditii specifice.

(2) Ofertele de comercializare directd privind furnizarea contra cost a unor bunuri,
care pot fi dobandite numai printr-un contract la distan{d, in serviciile de programe de
televiziune pot fi difuzate doar in programe de teleshopping.

(3) In sensul prezentului cod, prin contract la distantd se intelege contractul de
furnizare de produse sau servicii, Incheiat intre un comerciant si un consumator, in cadrul
unui sistem de vanzare organizat de catre comerciant, care utilizeazd in mod exclusiv,

inainte si la incheierea acestui contract, una sau mai multe tehnici de comunicatie la
distanta.



(4) Ofertele de furnizare de produse sau servicii la distantd sunt difuzate in
conformitate cu prevederile Codului cu privire la comunicdrile comerciale audiovizuale.

Sectiunea a 4-a. Plasarea de produse si servicii

Articolul 47. Dreptul de a plasa produse si servicii

(1) Furnizorii de servicii media sunt in drept si efectueze plasarea de produse si/sau
servicii doar in cazurile expres prevazute in prezentul articol.

(2) Plasarea de produse si/sau servicii este permisa:

a) in opere cinematografice, filme si seriale realizate pentru difuzarea in cadrul unor
servicii media audiovizuale, programe de sport si de divertisment;

b) in cazul in care nu se efectueaza o plati, ci doar se furnizeazi anumite bunuri sau
servicii cu titlu gratuit, cum ar fi productia de elemente de recuziti ori premii, in vederea
includerii acestora in program.

(3) Prevederea din alin.(2) lit. a) nu se aplicd in cazul programelor pentru minori.

Articolul 48. Programele in care sunt plasate produse si servicii

(1) Programele in care sunt plasate produse si/sau servicii trebuie si indeplineasca
cumulativ urmétoarele conditii:

a) continutul si, in cazul serviciilor de programe de televiziune, intervalul orar afectat
acestora sa nu fie in nicio situaie influentat intr-un mod care si afecteze responsabilitatea
si independenta editoriald a furnizorului de servicii media;

b) s& nu incurajeze in mod direct cumpararea sau inchirierea de produse ori servicii,
mai ales prin mentiuni exprese cu caracter promotional la produsele sau serviciile
respective;

¢) sd nu scoata 1n evidentd in mod exagerat produsele si/sau serviciile in cauzi;

d) sunt respectate prevederile art.49;

e) sunt difuzate in conformitate cu alte cerinte privind programele in care sunt plasate
produse si servicii, prevazute in Codul cu privire la comunicdrile comerciale audiovizuale.

Articolul 49. Anunturile privind plasarea de produse si servicii

(1) Furnizorii de servicii media sunt obligati si difuzeze anuntul privind plasarea de
produse si/sau servicii:

a) la inceputul si sfarsitul programului in care sunt plasate produse si/sau servicii;

b) la reluarea, dupa o pauza publicitar, a programului in care sunt plasate produse
si/sau servicii.

(2) Prevederile alin.(1) nu se aplica in cazul programelor care nu au fost nici produse,
nici comandate de cétre furnizorul de servicii media sau de citre o persoani afiliata
acestuia.



€) sa nu sugereze ca prin consumul de alcool se pot obtine performante sociale sau
sexuale;

f) sd nu sugereze cd alcoolul are calitati terapeutice sau ca acesta este stimulent,
sedativ sau mijloc de solutionare a problemelor personale;

g) sa nu incurajeze consumul exagerat de alcool si sd nu puna intr-o lumina negativa
consumul moderat sau abtinerea de la consumul de bauturi alcoolice;

h) sa nu prezinte drept o calitate continutul ridicat in alcool al bauturilor.

Articolul 54. Interdictii privind publicitatea si teleshopping-ul pentru bauturile
alcoolice

(1) Furnizorii de servicii media nu sunt in drept sa difuzeze:

a) publicitate si/sau teleshopping pentru bauturile alcoolice mai tari de 20 de grade;

b) publicitate pentru concursurile sau anunturi promotionale privind asemenea
concursuri, care contin referiri la denumirea sau la marca unei bauturi alcoolice, prevazuta
la lit. a).

(2) In orarul de protectie a minorilor, radiodifuzorii nu sunt in drept sa difuzeze:

a) publicitate si teleshopping pentru bauturile alcoolice;

b) anunturi promotionale si concursuri, care contin referiri la denumirea sau la marca
unei bauturi alcoolice;

¢) informatii privind oferirea premiilor in cadrul concursurilor sponsorizate de firme
producdtoare de bauturi alcoolice sau in care se oferd, in calitate de premii, bauturi
alcoolice.

Articolul 55. Anuntul privind pericolul consumului excesiv de alcool

(1) Furnizorii de servicii media vor difuza la sfarsitul fiecarui spot publicitar pentru
bauturi alcoolice urmitorul avertisment sonor si/sau vizual: ,,Consumul excesiv de alcool
dduneazad grav sandtatii”.

(2) Furnizorii de servicii media vor difuza avertismentul prevazut in alin.(1), si in alte

cazuri, in conformitate cu prevederile Codului cu privire la comunicdrile comerciale
audiovizuale.

Sectiunea a 6-a. Publicitatea si teleshopping-ul pentru alimente

Articolul 56. Cerinte generale privind publicitatea si 'teleshopping-ul pentru
alimente

(1) Furnizorii de servicii media sunt in drept sd difuzeze publicitate si teleshopping la
produsele alimentare in conformitate cu prezentul cod si Codul cu privire la comunicdrile
comerciale audiovizuale.



(2) Fumizorii de servicii media nu sunt in drept si difuzeze publicitatea si
teleshopping-ul la produsele alimentare:

a) care incurajeazad consumul excesiv de alimente;

b) in care alimentelor se atribuie proprietati, pe care acestea nu le poseda;

c) in care alimentelor suplimentelor alimentare se atribuie si proprietdti de prevenire,
tratare sau de vindecare a bolilor sau se face referire la astfel de proprietati;

d) care creeaza impresii ingelatoare privind beneficiile nutrifionale sau de sdnitate ale
alimentului respectiv.

Articolul 57. Publicitatea si teleshopping-ul pentru sucuri si bauturile
ricoritoare

In cazul in care publicitatea sau teleshopping-ul pentru sucuri si bauturile ricoritoare
este ilustrat cu fructe si/sau legume, se va preciza in procente cantitatea de fructe si/sau
legume pe care o contin.

Articolul S8. Publicitatea si teleshopping-ul pentru alimentele cu arome de
fructe sau legume

(1) In cazul utilizrii la fabricarea produselor alimentare numai a aromelor de fructe
si legume, se interzice ilustrarea, desenarea sau orice altd forma de reprezentare a fructelor
si/sau a portiunilor vegetale.

(2) In cazul utilizirii exclusive a aromelor, acest fapt va fi mentionat in spoturile de
publicitate, sonor si vizual, prin sintagma ,,cu gust de ...” sau, dupa caz, ,,cu aromda de ...”.

Articolul 59. Protectia minorilor

(1) Furnizorii de servicii media vor difuza publicitatea si teleshopping-ul, respectand
prevederile art.29 si art.60.

(2) Este interzisa difuzarea publicitatii si a teleshopping-ului la produsele alimentare,
adresate minorilor in varsta de pana la 12 ani, in care:

a) se contine imaginea parintilor, profesorilor, celebrititilor, personalitatilor si/sau a
medicilor;

b) ce contine asocierea produselor alimentare cu produsele nealimentare destinate
minorilor (jucarii, abtibilduri etc.), daca este absentd informatia, sub forma scrisa sau prin
imagini, a unor calitafi si caracteristici ale produsului alimentar.

Articolul 60. Informarea si educarea in domeniul sinatitii si alimentatiei
sanatoase

(1) in scopul asigurdrii educatiei pentru sdndtate si o alimentatie sdnatoasa a
populatiei, radiodifuzorii vor difuza, in conformitate cu alin.(2)-(4), urmatoarele mesaje de
avertizare:



a) ,,Pentru o viafd sandtoasd, consumati zilnic fructe si legume”;

b) ,,Pentru o via{d sandtoasd, faceti migcare cel putin 30 de minute in fiecare zi”,

c) ,,Pentru o viafd sandtoasd, consumati zilnic minimum 2 litri de lichide”,

d) ,,Pentru o viatd sandtoasd, respectati mesele principale ale zilei”,

e) ,,Pentru sandtatea dumneavoastra evitati excesul de sare, zahdr §i grasimi”.

(2) Mesajele de avertizare, prevazute in alin.(1) lit. a) - d), se difuzeaza alternativ in
conformitate cu prevederile Codului cu privire la comunicdrile comerciale audiovizuale.

(3) Mesajul de avertizare, previzut la alin.(1) lit. e), se insereaza la sféarsitul fiecarui
calup publicitar difuzat in cadrul programelor dedicate minorilor.

(4) In sensul prezentului cod, prin publicitate adresatd minorilor in varstd de pana la

12 ani se intelege publicitatea difuzatd in cadrul unui program cu o audientd formata din
minori in varsta de pana la 12 ani.

Sectiunea a 7-a. Publicitatea si teleshopping-ul pentru produsele
medicamentoase si tratamentele medicale

Articolul 61. Dreptul de a difuza publicitate si teleshopping pentru produsele
medicamentoase si tratamentele medicale

(1) Furnizorii de servicii media sunt in drept sa difuzeze publicitate si teleshopping
pentru produse medicamentoase si tratamente medicale care nu necesitd prescriptie
medical3, cu exceptiile prevazute in alin.(2) si alin.(3).

(2) Este interzisa publicitatea si teleshopping-ul:

a) pentru produsele medicamentoase, care contin substante psihotrope sau narcotice;

b) pentru produse medicamentoase si tratamente medicale eliberate fard prescriptie
medicald,care contin substante ce pot dduna sanatafii;

(3) Consiliul Audiovizualului va aproba, in calitate de anexa a Codului cu privire la
comunicdrile comerciale audiovizuale, $i va revizui periodic lista produselor
medicamentoase si a tratamentelor medicale prevazute in alin.(2).

Articolul 62. Continutul publicitatii si a teleshopping-ului pentru produsele
medicamentoase

(1) Publicitatea si teleshopping-ul pentru fiecare produs medicamentos va include, in
mod cumulativ, urméatoarele informatii:

a) denumirea produsului;

b) denumirea comund, daci produsul contine un singur ingredient activ;

c) indicatia terapeutica (afectiunile pentru care se foloseste produsul medicamentos);

d) avertizarea ,Acest medicament se elibereazd fara prescriptie medicala. Citifi cu
atentie prospectul”;



e) alte informatii prevazute in Codul cu privire la comunicdrile comerciale
audiovizuale.

(2) Este interzisa difuzarea publicitatii si teleshopping-ului:

a) in care personalul medical sau farmacistii prezintd sau recomanda produse
medicamentoase, tratamente medicale, vitamine, suplimente alimentare, nutrien{i sau
suplimente nutritive;

b) pentru produse medicamentoase, vitamine, suplimente alimentare, nutrienti,
suplimente nutritive §i tratamente medicale, dacd prezentdrile contin recomandari sau
avize ale asociatiilor medicale;

c) pentru produsele medicamentoase, prin care se promoveaza folosirea irationali a
acestora sau se exagereaza calitdtile lor terapeutice;

d) pentru produse medicamentoase, vitamine, suplimente alimentare, nutrienti,
suplimente nutritive i tratamente medicale, prezentate sau recomandate de personalititi
ale wvietii publice, culturale, stiintifice, sportive ori de alte persoane, care, datorita
celebritatii lor, pot incuraja consumul acestor produse sau tratamente;

e) in care sunt prezentate cazuri de vindecare a unor boli grave cu ajutorul
tratamentelor conventionale sau neconventionale, daca diagnosticul si actele medicale care
il atestd nu au fost certificate in conformitate cu legislatia in vigoare.

(3) Prin derogare de la prevederile alin.(1) lit. d), publicitatea pentru produsele
medicamentoase, difuzatd Intr-o forma prescurtatd (reminder) de furnizorul de servicii
media, poate include avertizarea: ,,Se recomandd citirea cu atentie a prospectului”.

(4) In sensul prezentului cod, prin reminder se intelege spotul publicitar care
indeplineste cumulativ urmatoarele conditii:

a) este o parte, o continuare si/sau o completare a aceleiasi campanii publicitare la un
anumit produs medicamentos, realizata in cadrul aceluiasi serviciu de programe;

b) reaminteste publicului elemente din mesajul difuzat in spotul principal al
campaniei publicitare;

c) are o durata ce nu depdseste 10 secunde.

(5) Avertizérile previzute in alin.(1) lit. d) si alin.(3) se vor difuza in urmatoarele
conditii:

a) in spotul principal, textul va fi prezentat la sfarsitul spotului publicitar, sonor si/sau
vizual, timp de minim 6 secunde;

b) in reminder textul va fi prezentat pe parcursul difuzirii spotului publicitar, in
conditii care sa asigure o perceptie clarad a mesajului.

Articolul 63. Protectia minorilor
(1) In orarul de protectie a minorilor, radiodifuzorii nu sunt in drept s difuzeze:

a) publicitate si teleshopping pentru produsele medicamentoase sau tratamentele
medicale adresate minorilor;



b) publicitate si teleshopping pentru produse medicamentoase, vitamine, suplimente
alimentare, nutrienti, suplimente nutritive si tratamente medicale in programe pentru
minori sau in pauzele publicitare care preceda ori urmeaza unor astfel de programe;

c) programe destinate minorilor, sponsorizate de producétori si/sau distribuitorii de
produse medicamentoase, vitamine, suplimente alimentare, nutrienti, suplimente nutritive
si/sau tratamente medicale.

(2) Radiodifuzorii sunt in drept sa difuzeze publicitate si teleshopping la produse si
tratamentele pentru disfunctii sexuale sau probleme de naturd sexuald ori pentru cresterca
sanilor cu respectarea cumulativad a urmatoarelor conditii:

a) publicitatea si teleshopping-ul sunt difuzate in intervalul orar 23.00-6.00;

b) publicitatea si teleshopping-ul sunt insotite de avertizarea ca aceste produse nu
sunt destinate minorilor.

Articolul 64. Interdictii privind publicitatea si teleshopping-ul pentru produsele
medicamentoase si tratamentele medicale

(1) Radiodifuzorii nu sunt in drept sa difuzeze publicitate si teleshopping:

a) la produse pentru tratarea alcoolismului;

b) la tratamente clinice impotriva céderii parului;

c) pentru hipnoza, terapie prin hipnoza, psihologie, psihanaliza sau psihiatrie;

d) la produsele medicamentoase al caror cost este compensat;

e) pentru produse si tratamente, care nu au fost avizate in conformitate cu legislatia in
vigoare.

(2) Furnizorii de servicii media nu sunt in drept sd difuzeze publicitate si/sau

teleshopping, in care se fac mentiuni privind indicatiile terapeutice, referitoare la
urmatoarele boli:

a) tuberculoza;

b) bolile cu transmisie sexuala;
¢) alte boli infectioase grave;
d) cancer si alte boli tumorale;
e) insomnia cronica;

f) diabet si alte boli metabolice;

g) alte boli prevazute in Codul cu privire la comunicarile comerciale audiovizuale.

Articolul 65. Continutul publicititii pentru produsele medicamentoase

Publicitatea la produsele medicamentoase nu trebuie sd contind nicio mentiune care:

a) sd creeze impresia cd o consultatie medicald sau o interventie chirurgicald nu este
necesard, in special prin oferirea unor sugestii de diagnostic ori de tratament la distanta,



b) sa sugereze ca efectul tratamentului cu produsul medicamentos respectiv este
garantat, nu este insotit de efecte secundare sau este mai bun sau echivalent cu cel al altui
tratament sau produs medicamentos;

C) s sugereze ca starea de sanatate normald a publicului ar putea fi imbunatatita prin
consumul respectivului produs;

d) sa sugereze ca starea de sandtate normala a publicului ar putea fi afectatd daca nu
consumi produsul respectiv; aceastd interdictie nu se aplica campaniilor de vaccinare
aprobate de Ministerul Sanatatii;

€) sa sugereze ca respectivul produs medicamentos este un aliment, produs cosmetic
sau alt bun de larg consum;

f) sd sugereze ca siguranta sau eficienta produsului medicamentos se datoreazi
faptului ca este natural;

g) sa sugereze ca ar putea, prin descrierea sau reprezentarea detaliati a unor
simptome ori a unor cazuri clinice, sa duca la un autodiagnostic eronat;

h) sd se refere, in termeni improprii sau incorecti, la vindecare;

i) sd foloseasca in termeni improprii, alarmanti sau incorecti imagini, scheme ori
fotografii care sd arate modificari ale organismului uman provocate de boli sau leziuni ori
de actiunea produselor medicamentoase asupra organismului uman sau a unor parti ale
acestuia;

j) sd evidentieze excesiv cd respectivul produs medicamentos este autorizat in
conformitate cu legislatia in vigoare.

Articolul 66. Publicitatea si teleshopping-ul pentru produsele si tratamentele
naturiste

(1) Furnizorii de servicii media sunt in drept sa difuzeze publicitate si teleshopping la
produse si tratamente naturiste, doar daca sunt insotite de avertizarea sonora si/sau vizuala
.Produs neatestat medical” sau, dupd caz, ,,Metodd neatestata medical”.

(2) Prevederile alin.(1) nu se aplicd in cazul in care produsele sau tratamentele
naturiste au fost verificate §i atestate din punct de vedere medical, in conformitate cu
legislatia in vigoare.

(3) Avertizarea prevazuta la alin.(1) se difuzeaza la finalul spotului publicitar.

Articolul 67. Publicitatea si teleshopping-ul pentru suplimentele alimentare,
suplimentele nutritive, vitamine si nutrienti

(1) Este interzisa difuzarea publicitatii si teleshopping-ului in care se sugereaza ca
este necesar ca oricine sd 1si suplimenteze dieta cu vitamine si minerale sau ci astfel de
suplimente pot s imbunétateasca functii fizice ori mentale.

(2) Publicitatea si teleshopping-ul pentru suplimente alimentare, suplimente nutritive,
vitamine si nutrienti, difuzata in serviciile de programe de televiziune/radiodifuziune, va



include in mod obligatoriuavertizarea ,,Acesta este un supliment alimentar. Cititi cu atentic
prospectul”.

(3) Avertizarea prevazutd in alin.(2) va avea o duratd de minimum 3 secunde si va fi
difuzata la sfarsitul spotului publicitar.

(4) In reminder, avertizarea previzuti in alin.(2) va fi prezentatd pe parcursul
difuzarii spotului publicitar, in conditii care sa asigure o perceptie clard a mesajului.

(5) In orarul de protectie a minorilor, radiodifuzorii nu sunt in drept sa difuzezc
publicitate si teleshopping pentru méancaruri si bauturi ce contin substante cu efect
nutritional sau fiziologic cu continut bogat in grésimi, acizi grasi, sare si zahar,
nerecomandate intr-un regim alimentar echilibrat, si care sunt prevazute in Codului cu
privire la comunicdrile comerciale audiovizuale.

Articolul 68. Publicitatea si teleshopping-ul pentru produsele si tratamentele
pentru slabit

(1) Furnizorii de servicii media sunt in drept sd difuzeze, In conformitate cu
prevederile prezentului cod si prevederile Codului cu privire la comunicdrile comerciale
audiovizuale, informatii ce au ca obiect promovarea produselor si tratamentelor pentru
slabit si pentru mentinerea greutatii corporale doar in:

a) spoturi publicitare sau de teleshopping;

b) programe de teleshopping;

¢) programe sponsorizate, cu exceptia programelor pentru minori.

(2) Publicitatea si teleshopping-ul pentru orice fel de produs sau tratament pentru
slabit ori pentru mentinerea greutatii corporale vor respecta urmatoarele conditii:

a) nu se vor adresa persoanelor sub 18 ani si vor avertiza publicul asupra acestui
aspect printr-un insert scris si/sau sonor;

b) nu vor fi difuzate in programele pentru minori sau in pauzele publicitare, care
preceda ori urmeaza unor astfel de programe;

¢) nu se vor adresa in mod direct persoanelor obeze;

d) nu vor sugera sau nu vor afirma ca a fi subponderal este adecvat sau de dorit.

(3) Furnizorii de servicii media sunt in drept sd difuzeze programe sponsorizate,
publicitate si teleshopping destinate produselor sau tratamentelor pentru slabit si pentru
mentinerea greutatii corporale, fara indicatii terapeutice, dacd se respectd urmaétoarele
cerinte:

a) existd dovezi medicale pentru fiecare afirmatie, privind efectele benefice ale
produselor sau tratamentelor;

b) cand se afirma ci greutatea unei persoane a scazut cu o anumitd valoare, se indica
perioada in care s-a realizat aceasta scadere;



<) greutatea pierduta si perioada in care aceasta s-a obtinut trebuie sd fie compatibile
cu practicile medicale si de dietd general acceptate si si nu semnifice calitdii
nereprezentative ale produsului sau serviciului medical oferit;

d) in cazul alimentelor si al bauturilor cu cantitdti calorice scdzute, dacd sunt
prezentate ca o parte a regimului de sldbire, se va indica faptul ca produsul respectiv poate
conduce la pierderea de greutate numai ca parte a unei diete ce controleaza
caloriile/energia;

e) in cazul produselor special elaborate pentru a fi utilizate in diete cu restrictii
calorice, care, conform instructiunilor producatorului, inlocuiesc in totalitate sau in parte
aportul alimentar zilnic, acestea trebuie promovate sub numele de ,substitut alimentar
complet pentru slabit” sau ,,substitut alimentar partial pentru slabit”;

f) in cazul produselor alimentare si al bauturilor cu cantitdti calorice scdzute nu se vor
face referiri la rata ori la marimea scaderii in greutate ca rezultat al utilizarii respectivelor
produse sau la reducerea senzatiei de foame ori la cresterea senzatiei de satietate.

(4) Pe parcursul orarului de protectie a minorilor, radiodifuzorii nu au dreptul sa
insereze publicitate si teleshopping privind promovarea cultului corpului si/sau de
respingere a imaginii propriului corp, inclusiv cele ce {in de:

a) produse de slabire;

b) interventii chirurgicale sau tratamente cosmetice;

¢) succesul sau respingerea sociald a persoanei din cauza condifiei fizice, greutatii sau
particularitatilor estetice ale persoanei;

d) dieta totala;

e) alte cerinte prevazute in Codul cu privire la comunicdrile comerciale audiovizuale.

Articolul 69. Publicitatea si teleshopping-ul pentru produsele si tratamentele
pentru diete

Spoturile si programele ce au ca obiect dieta se difuzeaza cu respectarea urmatoarelor
cerinte:

a) includ avertizarea ,,Consultati medicul inainte de a urma dieta”, sonora si/sau
vizuala, cu o durata de cel putin 5 secunde; '

b) dieta este prezentatd sau promovata ca 0 masura pe termen scurt;

c) nu vor include marturii sau relatari despre cazuri particulare care sa justifice
urmarea dietei respective.



Sectiunea a 8-a. Publicitatea si teleshopping-ul privind exercitarea unor profesii

Atrticolul 70. Publicitatea si teleshopping-ul privind exercitarea unor profesii

(1) Furnizorii de servicii media nu sunt in drept sd difuzeze publicitate si
teleshopping oricaror forme de exercitare (birou, cabinet, asociatie etc.) a urmitoarelor
profesii:

a) notar;

b) avocat;

c) executor judecatoresc;

d) expert judiciar;

e) medic;

f) alte profesii, listd exhaustivd a carora este prevazutd in Codul cu privire lu
comunicdrile comerciale audiovizuale.

(2) Furnizorii de servicii media:

a) nu sunt in drept sd difuzeze programe realizate sau moderate de reprezentantii
profesiilor prevazute in alin.(1);

b) sunt in drept si difuzeze programe, cu exceptia celor de teleshopping, cu
participarea reprezentantilor profesiilor previzute in alin.(1).

Sectiunea a 9-a. Publicitatea politica

Articolul 71. Publicitatea politica
(1) Publicitatea politica este interzisd, cu exceptia perioadelor de campanie electorala.

(2) In perioada campaniilor electorale, publicitatea politicd se difuzeaza in conformitate cu
Codul electoral al Republicii Moldova.

Sectiunea a 10-a. Alte forme de comuniciri comerciale

Articolul 72. Dreptul de a difuza alte forme de comuniciri comerciale
audiovizuale

(1) Furnizorii de servicii media sunt in drept sa difuzeze si alte forme de comuniciri
comerciale audiovizuale, inclusiv:

a) telepromovare;

b) publicitate interactiva;

¢) publicitate prin ecran partajat;

d) publicitate virtuala;

e) sponsorizare virtuala.



(2) Furnizorii de servicii media sunt in drept si difuzeze comunicarile comerciale
audiovizuale, previzute in alin.(1), in conformitate cu prevederile prezentului cod si
prevederile Codului cu privire la comunicdrile comerciale audiovizuale.

(3) Lipsa unor reglementdri in Codul cu privire la comunicdrile comerciule
audiovizuale nu reprezintd o ingradire in exercitarea dreptului prevézut in alin.(1).

Capitolul IV. CONSILIUL AUDIOVIZUALULUI

Articolul 73. Misiunea Consiliului Audiovizualului
Consiliul  Audiovizualului este garant al interesului public in domeniul
audiovizualului si are misiunea de a contribui la dezvoltarea audiovizualului in

conformitate cu principiile comunicarii audiovizuale previzute de prezentul cod, cu
normele si recomandarile internationale in domeniu.

Articolul 74. Statutul Consiliului Audiovizualului

(1) Consiliul Audiovizualului este unica autoritate publicd autonoma responsabila de
licentiere si reglementare In vederea implementarii prevederilor prezentului cod.

(2) Consiliul Audiovizualului are statut de persoana juridica de drept public.

(3) Consiliul Audiovizualului este consultat cu privire la proiectele de acte normative
prin care se reglementeaza activitati din domeniul audiovizualului ori in legaturad cu acesta.

(4) Consiliul Audiovizualului este autoritate responsabila pentru punerea in aplicare a
conventiilor §i tratatelor internationale In domeniul audiovizualului la care Republica
Moldova este parte. Consiliul Audiovizualului este consultat in procesul de definire a
pozitiei Republicii Moldova si poate participa, prin reprezentanti, la negocierile
internationale cu privire la domeniul audiovizualului.

Articolul 75. Competentele Consiliului Audiovizualului

(1) Consiliul Audiovizualului:

a) reglementeazad activitatea furnizorilor de servicii media si a distribuitorilor de
servicii;

b) stabileste conditiile, criteriile si procedura de acordare, prelungire, modificare,
cesiune, suspendare §i revocare a licentelor de emisie si a licentelor audiovizuale;

c) stabileste conditiile si procedura de acordare, modificare, suspendare si revocare a
licentelor de retransmisie;

d) elibereaza, prelungeste, modifica, suspenda si revoca licente audiovizuale si licente
de retransmisie;

e) exercitd controlul asupra modului in care radiodifuzorii si distribuitorii de servicii

isi indeplinesc obligatiile asumate in licenta de emisie, licenta audiovizuala sau in licenta
de retransmisie;



f) exercita controlul asupra modului in care continutul serviciilor de programe
corespunde cu prevederile legislatiei audiovizuale, numai dupa difuzarea lor;

g) exercitd controlul asupra respectirii normelor de comunicare comercialid
audiovizualg;

h) examineaza si solutioneaza sesizdrile si plangerile privind activitatea furnizorilor
de servicii media si/sau distribuitorilor de servicii;

i) asigurd protectia persoanelor in relatiile lor cu furnizorii de servicii media si
distribuitorii de servicii, in special prin accesul la proceduri simple de solutionare a
litigiilor;

J) tine registrul contractelor cu privire la drepturile de autor si conexe, incheiate de
citre furnizorii de servicii media sau distribuitorii de servicii cu titularii drepturilor de
autor §i conexe sau cu organizatiile de gestiune colectiva a drepturilor patrimoniale;

k) elaboreazd si actualizeazd trimestrial lista serviciilor de programe cu liberd
retransmisie in baza declaratiilor depuse de catre radiodifuzori si o publicd pe pagina sa
web;

1) aplica sanctiuni in conformitate cu prezentul cod,

m) coopereazd cu alte autoritdti de reglementare a domeniului audiovizualului,
precum §i cu institutiile europene in vederea implementarii standardelor europene in
domeniul audiovizualului;

n) colaboreaza cu alte autoritdti publice si institutii abilitate in vederea aplicarii
legislatiei audiovizuale in conformitate cu prevederile art.87;

0) protejeaza libera concurentd in domeniul audiovizualului;

p) exercita competentele ce-i sunt prevazute in Codul electoral si alte acte legislative;

q) sesizeaza instantele de judecata in vederea solutionarii litigiilor;

r) solicita furnizorilor de servicii media §i distribuitorilor de servicii informatiile
necesare, indicAnd temeiul legal, scopul solicitarii si termenul de furnizare a acestora;

s) inifiaza i organizeaza activitati de cercetare in domeniul audiovizualului, studii de
piatd, sondaje, studii de audienta etc. in vederea aplicarii prevederilor legale din domeniu
$i In acest sens contracteaza institutii specializate, in conditiile Legii cu privire la
achizitiile publice;

t) asigurd transparenta proprietatii, organizarii, functionarii si finantarii furnizorilor
de servicii media si distribuitorilor de servicii aflati In jurisdictia Republicii Moldova;

u) asigurd transparenta tarifelor si a conditiilor pentru utilizarea serviciilor media
audiovizuale;

v) asigurd transparenta activitatii proprii;

w) isi exercitd competentele si obligatiile previzute de prezentul cod, in mod
independent, liber de orice ingerinte in procesul decizional;

X) asigurd pluralismul furnizorilor de servicii media si diversitatea serviciilor de
programe audiovizuale;



y) asigurd un raport echilibrat intre serviciile de programe de televiziune si serviciile
de programe radiodifuziune cu acoperire nationald si serviciile locale, regionale;
z) garanteaza respectarea principiilor de comunicare audiovizuala.

Articolul 76, Componenta Consiliului Audiovizualului

(1) Consiliul Audiovizualului este compus din 5 membri numiti de Parlament.

(2) Cu 60 de zile inainte de expirarea mandatului de membru al Consiliului
Audiovizualului presedintele comisiei parlamentare de specialitate emite o invitatic
publicid pentru candidatii la functia de membru al Consiliului Audiovizualului, facand
publice conditiile si criteriile de selectie a candidatilor si termenul limita pentru depunerea
dosarelor de concurs. Inainte de emiterea invitatiei, comisia parlamentari de specialitate
adopta un regulament de organizare si desfasurare a concursului pentru suplinirea functiei
de membru al Consiliul Audiovizualului in conformitate cu Legea cu privire la
transparenta in procesul decizional.

(3) In termen de 15 de zile de la data limiti de depunere a dosarelor, candidatii la
functia de membru al Consiliului Audiovizualului participa la dezbateri publice televizate
organizate in baza unui regulament elaborat de radiodifuzorul public si aprobat de
Consiliul de Supraveghere. Neparticiparea la dezbateri conduce la pierderea calitatii de
candidat.

(4) In urma evaluirii dosarelor de concurs si a prestatiei candidatilor la dezbaterile
televizate comisia parlamentard de specialitate organizeazd audieri publici, in caz de
necesitate, si selecteaza céte un candidat pentru fiecare loc vacant.

(5) In cazul in care pentru unul sau mai multe locuri vacante nu este selectat niciun
candidat, pentru acestea, in termen de 10 zile de la sedinta de concurs, este organizat un
nou concurs in conditiile alin.(2)-(4).

(6) Dupa selectarea candidatilor pentru functia de membru al Consiliului
Audiovizualului, comisia parlamentara de specialitate prezinta in plenul parlamentului un
raport, iar comisia juridica, pentru numiri §i imunitdfi un aviz, privind intrunirea
exigentelor stipulate in alin.(8).

(7) Membrii Consiliului Audiovizualului sunt numiti prin hotirire de Parlament. In
cazul in care un candidat la functia de membru al Consiliului Audiovizualului nu
intruneste numarul necesar de voturi, este anuntat un nou concurs, in termen de 2
saptamani de la sedinta in plen a Parlamentului, in conditiile prezentului articol.

(8) Candidatii la functia de membru al Consiliului Audiovizualului trebuie sa
intruneascd urmatoarele exigente:

a) sa fi Implinit varsta minima de 25 de ani;

b) sa aiba studii superioare si experientd de cel putin S ani in unul din domeniile:
audiovizualului, tehnologiei informatiei, dreptului;



¢) si cunoasci prevederile legale europene i nationale in domeniul audiovizualului,
tchnologiilor informationale, publicitatii, drepturilor de autor si conexe;

d) si detind cetitenia Republicii Moldova si sd aibd domiciliul in Republica
Moldova;

e) si cunoascé limba romana si, cel putin, o limba de circulatie internationala;

f) sa nu fi atins varsta necesara obtinerii dreptului la pensie pentru limita de varsta;

g) sa nu aiba antecedente penale si sd se bucure de o reputatie ireprogabila,

h) sa nu fie privati prin hotirire judecatoreascd definitiva de dreptul de a ocupa
functii publice.

Articolul 77. Membrii Consiliului Audiovizualului

(1) Membrii Consiliului Audiovizualului sunt garan{i ai interesului public si nu
reprezintd autoritatea care i-a numit.

(2) Durata mandatului membrilor Consiliului Audiovizualului este de 7 ani.

(3) Pe durata mandatului, membrii Consiliului Audiovizualului sunt inamovibili, cu
exceptia perioadei rezervate pentru renuntarea la incompatibilitatile specificate in
prezentul cod si cu exceptia prevazuta la art.79 alin.(4) lit. 1).

(4) O persoand nu poate detine consecutiv doud mandate de membru al Consiliului
Audiovizualului.

(5) Vacanta functiei de membru al Consiliului Audiovizualului survine de drept in
caz de:

a) expirare a mandatului;

b) demisie de onoare;

¢) demisie;

d) condamnare penala printr-o hotérére judecatoreasca definitiva,

e) pierdere a cetéteniei Republicii Moldova;

f) imposibilitate de a-si exercita functia pentru o perioadd mai mare de 4 luni, in mod
neintrerupt, stabilitd prin acte doveditoare;

g) absentd, motivata sau nemotivata, de la cel putin 7 sedinte consecutive;

h) incompatibilitate cu functia de membru al Consiliului Audiovizualului;

1) deces.

(6) In cazurile previzute la alin.(5) lit. b) - h), incetarea mandatului si vacanta functiei
se constata prin dispozitie de catre presedintele Consiliul Audiovizualului. In toate cazurile
de vacantd a functiei, presedintele Consiliului Audiovizualului inainteazid o notificare
Comisiei parlamentare de specialitate, in termen de 5 zile lucratoare de la data survenirii
vacantei functiei, care anuntd concurs pentru suplinirea functiei de membru al Consiliului
Audiovizualului.

(7) In cazul prevazut de alin.(5) lit. a), membrul Consiliului Audiovizualului continua
sa-si exercite mandatul pana la ocuparea functiei de cétre succesorul sdu de competenta,



dar nu mai mult de 6 luni. in celelalte cazuri, functia de membru al Consiliului
Audiovizualului riméine vacantd de la data emiterii dispozitiei de cétre presedintele
Consiliul Audiovizualului.

(8) Membrii Consiliului Audiovizualului exercita functii de demnitate publica.

(9) Pe durata exercitarii mandatului, membrii Consiliului Audiovizualului nu pot face
declaratii sau intreprinde actiuni susceptibile sa dauneze independentei functiei lor si nu
pot profita de pozitia pe care o ocupi in scopul obtinerii de avantaje politice, economice
sau de altd natura.

Articolul 78. Incompatibilititi cu functia de membru al Consiliului
Audiovizualului

(1) Functia de membru al Consiliului Audiovizualului este incompatibila cu orice alta
functie publica sau privatd, cu exceptia celor didactice si stiintifice, dacd nu dau nastere
unor conflicte de interese.

(2) In timpul exercitirii mandatului, membrii Consiliului Audiovizualului nu pot fi
membri in partidele politice sau in alte organizatii social-politice.

(3) Membrii Consiliului Audiovizualului, precum si persoanele lor apropiate in sensul
art.2 din Legea cu privire la conflictul de interese, nu au dreptul sd detind, direct sau
indirect, actiuni sau parti sociale in societéti comerciale cu activitati in domenii in care s-ar
afla 1n conflict de interese cu calitatea de membru al Consiliului Audiovizualului.

(4) Membrii Consiliului Audiovizualului nu pot fi membri in consiliile de
administratie ori in organele de conducere ale furnizorilor de servicii media si distribuitorii
de servicii si nici nu pot sa exercite functii sau sé detind actiuni ori parti sociale ale unei
persoane juridice, titulard a unei licente audiovizuale sau licente de retransmisie.

(5) In scopul aplicirii dispozitiilor alin.(3), (4), membrii Consiliului Audiovizualului
vor depune in sedintd publica o declaratie de conformare pe propria raspundere.

(6) Membrul Consiliului Audiovizualului care, in momentul numirii, se afla in una
dintre situatiile prevazute la alin.(1)-(4) are la dispozitie un termen de cel mult 30 de zile
pentru a inldtura motivul de incompatibilitate, perioadd in care nu are drept de vot in
cadrul Consiliului Audiovizualului.

Articolul 79. Conducerea Consiliului Audiovizualului

(1) Consiliul Audiovizualului este condus de un presedinte, ales din randul
membirilor, cu votul majoritétii membrilor, pentru un mandat de 7 ani.

(2) Presedintele Consiliului Audiovizualului este responsabil de activitatea
Consiliului Audiovizualului si de buna exercitare a functiilor acestuia.

(3) Presedintele Consiliului Audiovizualului:

a) este asimilat functiei de viceministru;



b) nu reprezintd autoritatea publica care 1-a numit §i este independent de aceasta in
exercitarea functiilor sale;

c) conduce Consiliul Audiovizualului si coordoneaza activitatea membrilor acestuia
in limitele competentelor stabilite de prezentul cod;

d) convoaca si conduce sedintele Consiliului Audiovizualului;

e) semneazi deciziile si alte acte emise de Consiliul Audiovizualului;

f) este ordonatorul principal de credite si asigurd gestionarea eficientd a fondurilor
publice alocate;

g) numeste si elibereazd din functie personalul aparatului Consiliului
Audiovizualului;

h) emite decizii administrative in exercitarea atributiilor sale previzute de prezentul
cod;

i) prezinta Parlamentului raportul anual de activitate al Consiliului Audiovizualului;

j) reprezintd Consiliul Audiovizualului in relatiile cu autoritatile publice, persoanele
juridice din domeniul radiodifuziunii si televiziunii, cu alte persoane juridice, precum si in
relatiile internationale;

k) reprezintd Republica Moldova in organizatii internationale in probleme ce {in de
mijloacele de informare electronice;

(4) In absenta presedintelui, precum si in cazul revocdrii sau survenirii de drept a
vacantei functiei si pana la numirea unui nou presedinte, vicepresedintele exercita functiile
prevazute in alin.(4) lit. ¢) - k). In acest caz, vicepresedintele poate autoriza un alt membru
al Consiliului Audiovizualului sa exercite aceste functii in lipsa sa.

(5) Vicepresedintele este ales prin vot deschis sau secret cu majoritatea voturilor
membirilor Consiliului Audiovizualului, pentru un mandat de 4 ani.

(6) Vicepresedintele poate fi demis la propunerea oricarui membru al Consiliului
Audiovizualului cu votul majoritatii membrilor, caz in care se procedeaza la alegerea unui
nou vicepresedinte.

Articolul 80. Remunerarea membrilor Consiliului Audiovizualului

(1) Membrii Consiliului Audiovizualului sunt remunerati in conformitate cu Legea cu
privire la sistemul de salarizare in sectorul bugetar.

(2) Presedintele Consiliului Audiovizualului are dreptul la un salariu lunar egal cu
salariul prevazut pentru functia de viceministru.

(3) Membrii Consiliului Audiovizualului au dreptul la un salariu lunar in proportie de
90% din salariul lunar prevazut pentru presedintele Consiliului Audiovizualului.

Articolul 81. Organizarea si functionarea Consiliului Audiovizualului

(1) Consiliul Audiovizualului isi elaboreazd propriul regulament de organizare si
functionare.



(2) In vederea exercitarii atributiilor Consiliul Audiovizualului isi constituie o
structurd functionala proprie, inclusiv structuri teritoriale de control §i monitorizare, care
sunt prevazute in regulamentul propriu de organizare si functionare.

(3) In indeplinirea functiilor si a atributiilor ce ii revin potrivit prezentului cod,
Consiliul Audiovizualului emite decizii in prezenta a cel putin 4 membri si cu votul a cel
putin 3 membri. Toate deciziile Consiliului Audiovizualului sunt motivate conform
structurii prevazute la art.84 alin.(12)-(15).

(4) Sedintele Consiliului Audiovizualului sunt publice. Votul exprimat de fiecarc
membru al Consiliului Audiovizualului este deschis si este intotdeauna insotit de motivare.
Membrii Consiliului Audiovizualului pot vota pro sau contra, nefiind admise abtinerile de
la vot.

(5) Dezbaterile din cadrul sedintelor Consiliului Audiovizualului si rezultatele votarii
se consemneaza in procese-verbale ale sedintelor semnate de presedintele Consiliului
Audiovizualului. Procesele-verbale se publica pe site-ul Consiliului Audiovizualului in
termen de 10 zile lucrdtoare.

(6) Deciziile cu caracter normativ emise de Consiliului Audiovizualului intrd in
vigoare la data publicarii in Monitorul Oficial, cu exceptia cazului in care decizia dispune
altfel. Celelalte decizii ale Consiliului Audiovizualului sunt obligatorii de la data emiterii.

(7) Deciziile Consiliul Audiovizualului se publicd pe pagina sa web si in Monitorul
Oficial al Republicii Moldova. Publicarea pe pagina web se face in termen de 5 zile de la
emitere, cu exceptia cazului prevazut la art.84 alin.(7).

(8) In indeplinirea misiunii sale in interesul public, Consiliul Audiovizualului asigura
transparenta propriei activitifi in conformitate cu Legea privind transparenta in procesul
decizional. Consiliul Audiovizualului elaboreaza regulile interne proprii de organizare a
procedurilor de asigurare a transparentei in procesul de elaborare si adoptare a deciziilor,
pe care le include in regulamentul de organizare i functionare.

Articolul 82. Controlul parlamentar asupra activitifii Consiliului
Audiovizualului

(1) Parlamentul exercita controlul asupra activitatii Consiliului Audiovizualului prin
dezbaterea raportului anual al acestuia, care se prezintd pentru anul anterior. Comisia
parlamentard de specialitate poate solicita presedintelui Consiliului Audiovizualului
rapoarte specifice ori de cate ori considerd necesar. Rapoartele anuale ale Consiliului
Audiovizualului cuprind doua capitole: cu privire la exercitarea competentelor si cu privire
la cheltuirea mijloacelor financiare.

(2) Raportul anual al Consiliului Audiovizualului se depune la Comisia parlamentara
de specialitate pana la data de 1 februarie.

(3) Comisia parlamentard de specialitate organizeazd audieri publice pe marginea
raportului anual al Consiliului Audiovizualului la care sunt invitati sa participe membrii



Consiliului  Audiovizualului, reprezentanti ai partidelor politice, reprezentan{i ai
organizaiilor neguvernamentale din domeniul mass-media, reprezentanti ai organizatiilor
internationale, precum si alte parti interesate, care pot prezenta rapoarte alternative dc
monitorizare a activitatii Consiliului Audiovizualului sau concluzii pe marginea raportului
anual al Consiliului Audiovizualului. in acest scop Comisia parlamentara de specialitate va
publica raportul Consiliului Audiovizualului pe pagina web a Parlamentului, iar Consiliul
Audiovizualului pe pagina sa web cu cel putin 10 zile inainte de data audierilor publice.

(4) In urma audierilor publice, precum si in baza propriilor constatari, Comisia
parlamentard de specialitate avizeazd pozitiv sau negativ raportul anual al Consiliului
Audiovizualului motivand aceastd decizie. Raportul Comisiei se refera la legalitatea,
oportunitatea gi eficacitatea activitdtii Consiliului Audiovizualului, precum si la
corectitudinea si transparenta operatiunilor financiare.

(5) Cu ocazia dezbaterii raportului Consiliului Audiovizualului, a avizului Comisiei
parlamentare de specialitate, Parlamentul poate adopta hotdrarea de aprobare sau
respingere a acestuia.

(6) In cazul adoptarii hotarrii Parlamentului de respingere a raportului anual al
Consiliului Audiovizualului, in termen de 30 de zile de la data intrdrii in vigoare a
hotararii Parlamentului, Consiliul Audiovizualului va prezenta un program de masuri
concrete pentru remedierea carentelor semnalate.

Articolul 83. Finantarea Consiliului Audiovizualului

(1) Bugetul Consiliului Audiovizualului se constituie din urmatoarele surse:

a) bugetul public;

b) venituri din taxe pentru licentiere;

C) granturi.

(2) Subventiile de la bugetul de stat se aproba pentru o perioadd de 5 ani. Cotele
anuale sunt precizate, actualizate si indicate in Legea Bugetului de Stat pentru fiecare an.

(3) In cazul previzut la alin.(1) lit.a) Consiliul Audiovizualului va prezenta
Parlamentului, prin intermediul Comisiei parlamentare de specialitate, proiectul de buget
pentru o perioada de 5 ani in care se va estima costul activitatilor desfasurate de Consiliul
Audiovizualului in exercitarea atributiilor si obligatiilor sale. Comisia parlamentara de
specialitate va prezenta Parlamentului un aviz de oportunitate asupra planului financiar al
Consiliului Audiovizualului.

(4) Finantarea Consiliului Audiovizualului din bugetul public asigurd acoperirea a
70% din cheltuielile planificate pentru primul an de activitafi inscrise in planul financiar
adoptat de Parlament, 60% din cheltuielile pentru activititile din al doilea, §i respectiv cate
40% din cheltuielile planificate pentru anul trei, patru si cinci. Proportia de buget
neacoperitd din bugetul de stat se acoperd din veniturile obtinute din taxele pentru

licentiere si granturi.



Articolul 84. Supravegherea si controlul activitifilor in domeniul
audiovizualului

(1) Supravegherea respectdrii, controlul indeplinirii obligaiilor si sanctionarea
incilcarii prevederilor prezentului cod, precum si a deciziilor emise in baza si pentru
aplicarea acestuia revin Consiliului Audiovizualului.

(2) In exercitarea atributiilor de supraveghere si control Consiliul Audiovizualului
poate solicita furnizorilor de servicii media si distribuitorilor de servicii informatiile i
actele necesare in aplicarea prezentului cod. Solicitantul va indica temeiul legal, scopul
solicitdrii si termenul prezentdrii informatiei. In cazul controlului la sediu, furnizorii de
servicii media si distribuitorii de servicii vor oferi acces in localurile de activitate, vor
pune la dispozitic inregistrarile programelor difuzate, dacd acestea sunt disponibile
conform prevederilor prezentului cod, vor colabora in vederea inlesnirii exercitarii
controlului in timp util si eficient.

(3) Consiliul Audiovizualului exerciti controlul:

a) din oficiu;

b) la sesizarea unei autoritati publice;

¢) ca urmare a plangerii depuse de o persoand fizicd sau juridicd care se considera
afectatd in mod direct prin incélcarea prevederilor legale;

d) ca urmare a sesizarii depuse de organizatii neguvernamentale.

(4) In cazurile prevazute la alin.(3) lit.b), ¢), d), Consiliul Audiovizualului, in termen
de 10 zile lucritoare din data depunerii sesizdrii sau plangerii, va exercita controlul in
privinta circumstantelor de fapt. In cel mult 5 zile lucritoare, dar nu mai tarziu de 15 zile
de la depunerea sesizirii sau plangerii, Consiliul Audiovizualului examineaza sesizarea
sau plangerea in sedintd publica, anunta rezultatele controlului, audiaza subiectii interesati
si decide respingerea sau acceptarea sesizirii sau plangerii, si, dupd caz, aplicarea unei
sanctiuni in conditiile prevazute de prezentul cod si/sau a unor masuri care obligd
furnizorul de servicii media sau a distribuitorului de servicii la o actiune sau inactiune.

(5) Rezultatele controlului exercitat in conditiile alin.(3) lit.a) se examineaza in
sedintd publicd cu audierea subiectilor interesati informati in prealabil in conditiile
alin.(10)-(11).

(6) Consiliul Audiovizualului examineaza sesizarea sau plangerea in sedint{d publica
in lipsa furnizorului de servicii media sau a distribuitorului de servicii vizat numai dupa
absenta repetata a acestuia de la sedint3, fiind in prealabil informat in conditiile alin.(10).

(7) Contestatiile depuse in timpul campaniei electorale se examineaza de catre
Consiliul Audiovizualului in termenele prevdzute de Codul electoral, cu respectarea
procedurii previzute la alin.(4). Decizia se publici pe pagina web a Consiliului
Audiovizualului in termen de 2 zile de la emitere.



(8) Se considerd subiecti interesati in conditiile prezentului articol reprezentatii
autoritafii publice — autoare a sesizrii, persoana fizica sau juridica care a depus plangerea
sau reprezentantii acestora prin procurd, reprezentan{ii organizatiei neguvernamentale -
autoare a sesizérii, precum §i reprezentantii furnizorului de servicii media sau
distribuitorului de servicii vizat in sesizare sau plangere.

(9) Sesizarile, plangerile si contestatiile anonime nu se examineazd. Se considera
anonime sesizdrile, plangerile si contestatiile care nu contin numele sau, dupa caz,
denumirea autorului, datele de contact ale autorului, semnatura si, dupd caz, stampila
autorului.

(10) Consiliul Audiovizualului va informa furnizorul de servicii media sau
distribuitorul de servicii in privinta caruia se exercitd controlul despre inceperea acestuia,
iar in cazul 1n care controlul este exercitat in conditiile alin.(3) lit.b),¢),d) il va informa si
despre circumstaniele de fapt expuse in sesizare sau plangere. Consiliul Audiovizualului fi
va informa despre dreptul de a formula obiectii si argumente 1n apararea lor, in scris, cat si
in sedintd publica. In acest sens, Consiliul Audiovizualului va comunica furnizorului de
servicil media sau distribuitorului de servicii rezultatele controlului cu 5 zile lucritoare
inainte de examinarea acestora in sedinta publica, precum si data, ora si locul desfasurarii
sedintei.

(11) Cu 5 zile inainte de examinarea plangerii sau sesizdrii in sedintd publica,
Consiliul Audiovizualului informeazd autorul sesizdrii sau plangerii despre data, ora si
locul desfaguririi sedintei. Consiliul Audiovizualului examineaza sesizarea sau plingerea
in lipsa autorului, daca a fost respectata procedura informarii prealabile.

(12) Deciziile adoptate de Consiliul Audiovizualului in conditiile alin.(3) au
urmatorul continut: partea descriptivd, motivarea si dispozitivul.

(13) Partea descriptiva contine informatiile cu privire la temeiul de fapt si de drept in
baza caruia s-a exercitat controlul, pretentiile autorului sesizrii sau plangerii, argumentele
in aparare invocate de furnizorul de servicii media sau distribuitorul de servicii, rezultatele
controlul exercitat de Consiliul Audiovizualului si alte circumstante importante.

(14) in motivare se indica: incalcrile constatate in urma exercitirii controlului,
argumentele si probele pe care se intemeiazi concluziile Consiliului Audiovizualului
privitoare la aceste incalcdri, argumentele invocate de Consiliul Audiovizualului la
respingerea pretentiilor autorului sesizérii sau plangerii, iar, dupi caz, a argumentelor
invocate de furnizorul de servicii media sau distribuitorului de servicii supus controlului,
precum si prevederile legale de care s-a cilduzit Consiliul Audiovizualului.

(15) Dispozitivul deciziei cuprinde concluzia Consiliului Audiovizualului privind
admiterea sau respingerea integrald sau partiald a sesizirii sau plangerii, sanctiunea
aplicatd, masurile care obliga furnizorul de servicii media sau distribuitorul de servicii la o
actiune sau inactiune, calea si termenul de atac al deciziei. Acesta mai cuprinde termenul



de executare a deciziei, mentiunea despre executarea ei imediata. Masurile necesare pentru
asigurarea executdrii sunt prevazute in dispozitivul deciziei.

(16) Consiliul Audiovizualului va contribui plenar la intrarea in legalitate a
furnizorului de servicii media sau distribuitorului de servicii.

(17) In cazul in care Consiliul Audiovizualului constati in cursul controlului
clemente constitutive ale infractiunii, sau constatd competenta altei autoritdti, va remite
materialele autoritdtii competente.

(18) Consiliul Audiovizualului exercitd anual, din oficiu, un control al modului
executdrii de catre furnizorii de servicii media si distribuitorii de servicii a prevederilor
legale in vigoare si a conditiilor licentei audiovizuale sau a licentei de retransmisie.
Rezultatele controlului vor fi reflectate in raportul anual al Consiliului Audiovizualului.

Articolul 85. Rispunderea pentru incilcarea legislatiei audiovizuale

(1) In sensul prezentului cod, rispunderea pentru incélcarea legislatiei audiovizuale
inseamna aplicarea de catre Consiliul Audiovizualului, in conditiile legii, a unor sanctiuni
fata de furnizorii de servicii media sau distribuitorii de servicii care au savarsit incalcari
ale legislatiei audiovizuale.

(2) Constatarea incalcarilor si aplicarea sanctiunilor corespunzitoare lor au loc in
conditiile art.84.

(3) Se sanctioneaza radiodifuzorii cu avertizare publicd pentru prima incdlcare a
prevederilor:

a) art.6, art.7, art.8, art.9 alin.(1), art.12 alin.(2), art.13;

b) art.641 alin.(1) din Codul electoral.

(4) Se sanctioneazd furnizorii de servicii media sau distribuitorii de servicii cu
amenda de la 30000 lei la 50000 lei pentru urmétoarele incalcari:

a) refuzul de a se supune controlului, de a permite accesul in spatiile in care isi
desfasoard activitatea sau de a pune la dispozitia reprezentantilor imputerniciti a
documentelor solicitate si a Inregistrarilor programelor difuzate;

b) difuzarea unei opere cinematografice in afara perioadelor prevazute in contractele
incheiate cu detinatorii drepturilor de autor;

c) nerespectarea prevederilor art.98 alin.(9);

d) utilizarea ilegala a semnalelor si/sau a siglei unui alt radiodifuzor;

e) nerespectarea prevederilor privind comunicarea motivelor si obiectului sanctiunii
prevazute la alin.(12)-(15);

f) nerespectarea prevederilor art.11 alin.(2), (3), (5);

g) nerespectarea obligatiei de a depune la Consiliul Audiovizualului copia
contractelor cu privire la drepturile de autor si conexe incheiate cu titularii drepturilor de
autor Si conexe sau cu organizatiile de gestiune colectiva a drepturilor patrimoniale;



h) nerespectarea obligatiei de a pastra inregistririle programelor difuzate pe un
termen de cel putin 30 de zile de la data difuzarii;

i) nerespectarea obligatiei de a pune la dispozitia Consiliului Audiovizualului sau a
instantei de judecata inregistrérile prevazute la lit.i).

(5)Se sanctioneaza furnizorii de servicii media sau distribuitorii de servicii cu amenda
de 1a 50000 lei la 100000 lei pentru urmatoarele incalcari:

a) nerespectarea prevederilor art.91 alin.(3);

b) retransmisia unui serviciu de programe féréd detinerea drepturilor de retransmisie;

c) nerespectarea prevederilor art.10 alin.(2) lit.b);

d) nerespectarea deciziilor Consiliului Audiovizualului emise in baza art.11 alin.(6);

e) declararea, in executarea art.92 alin.(4), a unor informatii false, insa situatia reala
nu duce la incilcarea prevederilor art.105 alin.(5) si art.106 alin.(4);

f) utilizarea de tehnici subliminale in cadrul comunicérii comerciale audiovizuale;

g) pentru savargirea repetatd a incalcarilor de la alin.(3);

(6) Se sanctioneaza furnizorii de servicii media sau distribuitorii de servicii cu
amenda de la 100000 lei la 150000 lei pentru urmatoarele incalcari:

a) transmisia serviciilor media audiovizuale fard licentd de emisie sau licenta
audiovizuala;

b) retransmisia serviciilor media audiovizuale fara licenta de retransmisie;

c) retransmisia serviciilor media audiovizuale in lipsa licentei tehnice;

d) exploatarea licentei de emisie, licentei audiovizuale sau licentei de retransmisie de
catre alte persoane decét titularii de drept ai acestora;

e) intreruperea nemotivatd a difuzirii serviciului de programe pentru o perioadd mai
mare de 30 de zile consecutive sau pentru o perioadd mai mare de 60 de zile intermitente
intr-un an calendaristic;

f) nerespectarea prevederilor legale cu privire la conditiille de difuzare a
comunicérilor audiovizuale comerciale;

g) incélcarea prevederilor art.11 alin.(4).

(7) Se sanctioneaza furnizorii de servicii media cu interdictia de a difuza publicitate
pentru o perioada de la 15 la 30 de zile pentru urmétoarele incalcari:

a) utilizarea comunicarii audiovizuale cu continut comercial mascat;

b) pentru savérsirea repetatd a incalcarilor de la alin.(6) lit.f);

(8) Se sanctioneazd furnizorii de servicii media sau distribuitorii de servicii cu
suspendarea licentei de emisie, licentei audiovizuale sau licentei de retransmisie pentru o
perioada de la 30 la 60 de zile pentru:

a) sdvarsirea repetata in decursul a 6 luni a incélcérilor de aceeasi gravitate prevazute
la alin.(4) lit. b) si d), alin.(5) lit. a) - ¢) si lit. e) - 1), alin.(6) lit. d) - e), g) si alin.(7) lit. a)
si b);

b) incitarea publicului la ura nationala, rasiala sau religioasa,



c) incitarea explicita la violenta publica;

d) incitarea la actiuni care au drept scop rasturnarea sau schimbarea prin violenta a
oranduirii de stat sau incilcarea prin violenta a integritétii Republicii Moldova;

e) incitarea la actiuni teroriste.

(9) Se sanctioneazd furnizorul de servicii media sau distribuitorul de servicii cu
revocarea licentei de emisie, a licentei audiovizuale sau a autorizatiei licentei de
retransmisie pentru:

a) savarsirea repetatd in decursul a 6 luni a incalcarilor prevazute la alin.(8) lit.b)-e);

b) refuzul comunicarii datelor solicitate de Consiliul Audiovizualului in scopul
determindrii proprietatii si/sau cotei de audienta ori prezentarea unor date false.

(10) incalcarile de la alin. (3)-(7), (8) lit. a) se considerd prescrise daca a trecut mai
mult de 6 luni de la savarsirea lor.

(11) Individualizarea sanctiunii in cazul savarsirii uneia dintre incélcarile prevazute
in prezentul articol se face tindndu-se seama de gravitatea faptei, de efectele acesteia,
precum si de sanctiunile primite anterior, in raport cu fiecare serviciu de programe (oferta
de servicii de programe), pe o perioada de cel mult un an.

(12) Furnizorul de servicii media sau distribuitorul de servicii caruia i s-a aplicat o
sanctiune prevazutd de prezentul articol are obligatia de a comunica publicului motivele si
obiectul sanctiunii, in modul indicat de Consiliu Audiovizualului in decizia de sanctionare.

(13) Textul sanctiunii se difuzeaza in urmétoarele 48 de ore de la emiterea deciziei,
sonor si/sau vizual, de cel putin 3 ori, in orele de maximd audientd, din care o data in
principala emisiune de stiri.

(14) Pentru serviciile de programe care, in intervalele orare precizate la alin.(13),

retransmit un alt serviciu de programe, modalitatea de difuzare este stabilitd prin decizia
de sanctionare.

Articolul 86. Ciile de atac impotriva deciziilor Consiliului Audiovizualului

(1) Deciziile cu caracter normativ pot fi contestate in conditiile Legii cu privire la
contenciosul administrativ. Deciziile cu caracter de recomandare nu pot fi atacate.

(2) Deciziile adoptate in conditiile art.84-85 pot fi atacate direct in instanta de
contencios administrativ in termen de 30 de zile de la comunicare. Deciziile neatacate in
termen constituie de drept titlu executoriu.

(3) Atacarea in termen de 30 de zile a deciziilor emise In conditiile art.85 alin.(9)
suspendd executarea acestora pana la emiterea de cétre instanta de judecatd a unei hotarari
definitive. Instanta de judecatd poate hotari, in termen de 48 ore de la inregistrarea cererii

de chemare 1n judecatd, in baza unor dovezi concludente, suspendarea emisiei pana la
pronuntarea unei hotarari definitive.



Articolul 87. Colaborarea cu alte autoritati

(1) Pentru buna executare a competentelor sale, Consiliul Audiovizualului
colaboreaza cu autoritdtile din Republica Moldova autorizate s reglementeze sau si
supravegheze servicii sau activitati care se referd la domeniul audiovizualului.

(2) Procedura si conditiile de colaborare a Consiliului Audiovizualului cu autorititile
prevazute la alin.(1), inclusiv conditiile necesare pentru asigurarea executarii eficiente a
functiilor de cétre fiecare autoritate, precum si procedura de solutionare a conflictelor de
competenta si dezvoltarea practicilor uniforme, sunt reglementare in acorduri de
colaborare. Acordurile de colaborare se publicd in Monitorul Oficial al Republicii
Moldova.

(3) Consiliul Audiovizualului colaboreaza cu autoritatea pentru protectia concurentei,
inclusiv prin furnizarea reciprocd a informatiilor necesare aplicarii atit a legislatiei cu
privire la protectia concurentei, publicitatii cat si a legislatiei audiovizuale, precum si prin
consultarea reciproca In problemele ce {in de protectia concurentei si publicitate in
domeniul audiovizualului. Consiliul Audiovizualului solicitd autoritatii pentru protectia
concurentei avizul in ce priveste corespunderea comunicarilor comerciale audiovizuale
prevederilor legislatiei cu privire la publicitate. La solicitarea autoritdtii de protectie a
concurentei, in procesul de exercitare a controlului privind respectarea prevederilor legale
in domeniul protectiei concurentei de citre furnizorii de servicii media sau distribuitorii de
servicii, Consiliul Audiovizualului comunica avizul sidu in 15 de zile.

(4) Consiliul Audiovizualului colaboreazd cu Agentia Nationala a Medicamentului,
inclusiv prin furnizarea reciprocd a informatiilor necesare aplicarii legislatiei audiovizuale
cu privire la publicitatea medicamentelor de uz uman. In procesul de exercitare a
controlului asupra respectarii prevederilor legale privind comunicirile comerciale
audiovizuale pentru medicamentele de uz uman de catre furnizorii de servicii media si
distribuitorii de serviciu, Consiliul Audiovizualului solicitd avizul/expertiza Agentiei
Nationale a Medicamentului.

(5) Consiliul Audiovizualului colaboreaza cu autoritatea pentru protectia obiectelor
de proprietate intelectuald, precum si cu organizatiile de gestiune colectiva a drepturilor
patrimoniale, inclusiv prin furnizarea reciproca a informatiilor necesare aplicarii legislatiei
cu privire la protectia drepturilor de autor si conexe in domeniul audiovizualului. In cazul
incélcarii de catre furnizorii de servicii media sau distribuitorii de servicii a drepturilor de
autor si/sau drepturilor conexe, Consiliul Audiovizualului sesizeaza autoritatea pentru
protectia obiectelor de proprietate intelectuald, si/sau organizatiile de gestiune colectiva a
drepturilor patrimoniale, si/sau organele afacerilor interne in cazul contraventiilor, pentru
apararea drepturilor titularilor.

(6) Consiliul Audiovizualului colaboreazi cu autoritatea care reglementeaza
activitatea in domeniul comunicatiilor electronice si al tehnologiei informatiei, inclusiv
prin furnizarea reciprocd a informatiilor necesare aplicarii atdt a legislatiei cu privire la



comunicatiile electronice cat si a legislatiei audiovizuale. In cazul constatarii elementelor
constitutive ale contraventiei in domeniul comunicatiilor electronice sau a tehnologiei
informatiei in activitatea furnizorilor de servicii media sau a distribuitorilor de servicii,
Consiliul Audiovizualului sesizeaza autoritatea care reglementeaza activitatea in domeniul
comunicatiilor electronice si al tehnologiei informatiei pentru constatarea contraventiei.

(7) Colaborarea Consiliului Audiovizualului cu autorittile prevazute la alin.(3)-(6),
precum s§i cu alte autoritdfi prevazute la alin.(1), poate avea loc si pe alte segmente in
domentul audiovizualului decat cele prevazute in prezentul articol, in baza si conform
functiilor si atributiilor date prin lege fiecarei autoritati.

Capitolul V. LICENTIEREA ACTIVITATII
IN DOMENIUL AUDIOVIZUALULUI

Sectiunea I. Licentierea activititii in domeniul audiovizualului

Articolul 88. Dispozitii generale

(1) Radiodifuzorii si distribuitorii de servicii aflati in jurisdictia Republicii Moldova
furnizeaza servicii media audiovizuale numai dupd licentiere de citre Consiliul
Audiovizualului.

(2) Orice forma de organizare juridica inregistratd in zonele off-shore nu pot
beneficia de licente audiovizuala.

(3)Furnizarea unui serviciu de programe in sistem digital terestru prin intermediul
unui operator de multiplex de radiodifuziune/televiziune aflat in jurisdictia Republicii
Moldova se poate face numai in baza licentei de utilizare a frecventelor radio in sistem
digital terestru, eliberatd de autoritatea administragiei publice centrale de specialitate, in
beneficiul titularilor licentelor audiovizuale digitale. Operatorului de multiplex de
radiodifuziune/televiziune i se elibereaza licenta de utilizare a frecventelor radio in sistem
digital terestru, la propunerea consensuald a titularilor licentelor audiovizuale digitale
pentru respectivul multiplex. In cazul in care detinatorii de licente nu ajung la consens
autoritatea administratiei publice centrale de specialitate organizeazi un concurs pentru
desemnarea operatorului in baza unui regulament adhoc.

(4) Furnizarea unui serviciu de programe pe cale radioelectrica terestra se poate face
numai in baza licentei tehnice in beneficiul titularilor licentelor audiovizuale analogice,
eliberatd de autoritatea administratiei publice centrale de specialitate.

(5) Consiliul Audiovizualului elibereaza licente audiovizuale cu respectarea
prevederilor legislatiei in vigoare referitoare la protectia si dezvoltarea concurentei,
limitarea activitafii monopoliste in domeniul audiovizualului si asigurarea pluralismului
furnizorilor de servicii media.



(6) Consiliul Audiovizualului creeaza si mentine un registru public al licentelor
eliberate, care contine: numarul, numele/denumirea si datele de identificare ale titularului,
data eliberarii, data expirarii, mentiuni despre prelungire si cesiune, zona de difuzare.

(7) Consiliul Audiovizualului va elabora reglementdri speciale in ceea ce priveste
serviciile media audiovizuale difuzate prin Internet.

Articolul 89. Tipurile de licente

(1) Consiliul Audiovizualului licentiaza activitatea in domeniul audiovizualului prin
eliberarea urmatoarelor categorii de acte:

a) licenta audiovizuala eliberata prin concurs, pentru:

1. furnizarea unui serviciu de programe pe cale radioelectrica terestra;

ii. furnizarea unui serviciu de programe in sistem digital terestru;

b) licenta audiovizuald eliberata fara concurs, pentru:

1. transmisia serviciilor de programe lineare radio/televizate prin cablu;

11. transmisia serviciilor de programe lineare radio/televizate prin satelit;

1ii. transmisia serviciilor de programe lineare radio prin fir;

c) licenta de retransmisie pentru:

1. retransmisia serviciilor de programe radio/televizate prin cablu;

11. retransmisia serviciilor de programe radio/televizate prin satelit;

111. retransmisia serviciilor de programe radio/televizate in sistem digital terestru.

Articolul 90. Licenta audiovizuali

(1) Licenta audiovizuald pentru difuzarea serviciilor de programe lineare prin orice
alte mijloace de telecomunicatii decit cele radioelectrice terestre se elibereazd fira
concurs, doar in baza deciziei Consiliului Audiovizualului.

(2) Consiliul Audiovizualului va elabora reglementari speciale, cu respectarea
prevederilor din strategia de tranzitie de la analogic la digital, cuprinzind criteriile si
modalitatile conform cérora, prin exceptie de la prevederile alin.(1), pentru serviciile de
programe de televiziune difuzate pe cale radioelectrica terestrd, licenta audiovizuala
digitala se elibereaza in baza unei decizii pentru radiodifuzorii care:

a) detin o licenta de emisie al carei termen de valabilitate nu s-a implinit si opteaz si
pentru difuzarea serviciului de programe intr-un multiplex digital terestru;

b) urmeazi si inceteze transmisia analogica sau a caror transmisie analogici nu va
mai f1 protejatd, in conditiile mésurilor impuse prin prezentul cod si prin strategia privind
tranzitia de la televiziunea analogica terestra la cea digitald terestrd si implementarea
serviciilor multimedia digitale la nivel national.

(3) La acordarea licentelor audiovizuale radiodifuzorul poate opta pentru multiplexul
in cadrul cdruia vor fi incluse serviciile sale de programe de televiziune/radiodifuziune.



(4) Licenta audiovizuald se acorda pentru o perioadd de 9 ani. Termenul licentei
audiovizuale curge de la data eliberarii, cu exceptia cazului prevézut la art.94 alin.(5).

Articolul 91. Continutul licentei audiovizuale

(1) Licenta audiovizuala cuprinde:

a) numarul licentei;

b) datele de identificare a titularului acesteia, precum si cele ale fondatorilor,
asociatilor sau actionarilor care detine o cotd mai mare de 5% din capitalul social al
radiodifuzorului;

c) tipul si structura serviciului de programe;

d) denumirea si elementele de identificare ale serviciului de programe;

e) formatul de principiu al serviciului de programe;

f) zona de difuzare;

g) perioada de valabilitate;

h) mijlocul de telecomunicatii folosit pentru difuzare si proprietarul acestuia;

1) frecventa/frecventele sau canalul/canalele acordate, in cazul licentei audiovizuale
analogice;

j) multiplexul digital in care se difuzeaza serviciul de programe;

k) angajamentul radiodifuzorului de a respecta prevederile prezentului cod.

(2) Radiodifuzorii au obligatia sa notifice in scris Consiliului Audiovizualului in
termen de 10 de zile orice modificare intervenitd in documentele si in datele declarate,
prevazute la alin.(1) lit.b) si c).

(3) In cazul modificarii datelor prevazute la alin.(1) lit.d), iar in cazul datelor
prevazute la alin.(1) lit.e) in proportie mai mare de 5%, radiodifuzorii au obligatia sa
solicite in scris acordul Consiliului Audiovizualului.

4) In cazul alin.(3), Consiliul Audiovizualului ia o decizie In termen 30 de zile de la
data Inregistrarii solicitarii radiodifuzorului.

(5) Consiliul Audiovizualului modifica cu titlu gratuit continutul licentei audiovizuale
pe parcursul validitdtii ei pentru a racorda activitatea radiodifuzorului la prevederile
intervenite pe parcurs in legislatia in vigoare.

Articolul 92. Concursul pentru acordarea licentei audiovizuale

(1) Consiliul Audiovizualului anuntd concursul in baza avizului autorititii
administratiei publice centrale de specialitate pentru repartizarea:

a) frecventelor radio pentru furnizarea serviciilor de programe pe cale radioelectrica
terestra disponibile;

b) frecventelor disponibile in retelele de multiplex de radiodifuziune/televiziune.

(2) Anuntul va include:



a) lista actelor prevazute la alin.(3);

b) termenul limitd pentru prezentarea solicitarilor;

¢) frecventele (grupuri de frecvente) radio cu parametrii: localitatea, puterea aparent
radiatd, reducerea puterii aparent radiate (dupa caz), polarizarea, inil{imea efectivi a
antenei;

d) canalul/multiplexul;

e) cerintele fatad de serviciul de programe, dupa caz;

f) termenul de valabilitate a licentei audiovizuale;

g) marimea taxei de stat pentru licenta audiovizuala;

h) criteriile de evaluare.

(3) Solicitantul licentei audiovizuale depune urmaétoarele acte pentru participare la
concurs:

a) cererea de inscriere la concurs;

b) denumirea serviciului de programe pentru care se solicitd licenta audiovizuala si
datele sale de identificare;

¢) copia de pe certificatul de inregistrare a intreprinderii, institutiei, organizatiei;

d) copia de pe extrasul din Registrul de stat al intreprinderilor si organizatiilor
referitor la administratorul intreprinderii si la genurile de activitate;

e) certificatul privind lipsa sau existenta restantelor fati de bugetul public national
sau, dupa caz, contractul de esalonare a datoriilor;

f) proiectul editorial continand tipul §i formatul de principiu al serviciului de
programe si alte argumente ce pot fi utile in sustinerea proiectului editorial;

g) proiectul financiar con{indnd sursele si planul de finantare pentru o perioada de
minim 3 ani, experienta §i competenta in orice domeniu relevant pentru furnizarea de
servicil media audiovizuale, alte elemente si dovezi care sd permitd aprecierea capacitatii
de sustinere financiari a proiectului;

h) proiectul de dotare tehnica a statiilor;

1) In cazul retransmisiei serviciilor de programe, acordul prealabil cu producitorii
serviciilor de programe respective sau reprezentantii legali ai acestora.

(4) Pentru a asigura transparenta structurilor de proprietate si de control in domeniul
audiovizualului, solicitantul licentei audiovizuale notifici Consiliului Audiovizualului
printr-o declaratie pe proprie raspundere urmitoarele informatii:

a) datele de identificare ale persoanelor fizice si/sau juridice care participi la capitalul
social al solicitantului si respectiv valoarea cotei lor de participatie si/sau lista
membrilor/asociatilor, precum si a persoanelor fizice si/sau juridice care controleazi
solicitantul;

b) declaratii pe proprie raspundere ale persoanelor previzute la alin.(4) lit.a) care
detin o cota mai mare de 5% din capitalul social ori drepturile de vot ale solicitantului prin



care declard dacd sunt investitori sau actionari directi ori indirecti la ali furnizori de
servicii media, cu precizarea procentului detinut din capitalul social al acestora;

c) datele de identificare ale persoanelor fizice si/sau juridice implicate in oferirea de
resurse pentru difuzarea programelor de servicii ale solicitantului.

(5) Orice modificare a informatiilor mentionate la alin.(4) in timpul perioadei de
concurs va fi comunicatd Consiliului Audiovizualului in termen de 10 zile, anexind
documentele care confirma aceste modificéri in copii autentificate.

(6) Consiliul Audiovizualului actualizeaza cu regularitate informatiile specificate in
alin.(4) si le publica pe pagina sa web.

(7) Termenul de depunere a ofertelor este de 30 de zile lucritoare.

(8) Informatiile prevazute la alin.(3) lit.b) si lit.f)-h) sunt prezentate Consiliului
Audiovizualului la depunerea dosarului de concurs si pe suport electronic, care le publica
pe site-ul sdu in termen de 24 de ore de la acceptarea dosarului. Orice radiodifuzor,
precum s$i orice persoand care are un interes legitim poate comunica Consiliului
Audiovizualului informatii relevante despre solicitare si/sau solicitant.

(9) Consiliul Audiovizualului desfasoara sedinta de concurs in termen 20 de zile de la
expirarea termenului de depunere a ofertelor.

(10) Consiliul Audiovizualului acorda licenta audiovizuala in temeiul urmétoarelor
criterii generale:

a) oportunitatea si viabilitatea proiectului financiar;

b) experienta si competenta in orice domeniu relevant pentru furnizarea de servicii
media audiovizuale;

c) originalitatea proiectului editorial prin care se asigura dezvoltarea audiovizualului
autohton;

d) ponderea productiei audiovizuale proprii in grila de emisie si a productiei
audiovizuale autohtone si europene in volumul total al emisiei, diversitatea programelor;

e) volumul emisiunilor difuzate in limba romana si respectarea art.15 alin.(12);

f) volumul investitiilor preconizate.

(11) In cazul serviciilor de programe difuzate pe cale radioelectrici terestra, titularul
licentei audiovizuale acordate in baza de concurs solicitd administratiei publice de
specialitate eliberarea licentei tehnice in conformitate cu art.100.

(12) Titularii licentei audiovizuale sunt obligati si inceapd emisia in cel mult 6 luni
de la eliberarea licentei audiovizuale.

(13) Titularii licentei audiovizuale sunt obligati sa notifice in scris Consiliul
Audiovizualului, cu cel putin 72 de ore inainte de prima transmisie, despre inceperea
emisieli.

(14) Consiliul Audiovizualului anuntd concurs in termen de cel mut 3 luni de la data
disponibilitaii sau disponibiliziri frecventei cu exceptiile prevazute de prezentul cod.



Articolul 93. Eliberarea licentei audiovizuale fara concurs

(1) Consiliului Audiovizualului elibereazd fard concurs licentd audiovizuald pentru
difuzarea serviciilor de programe lineare prin orice alte mijloace de telecomunicatii decat
cele in sistem digital terestru si cele pe cale radioelectrici terestra.

(2) Pentru eliberarea licentei audiovizuale fird concurs solicitantul prezinta
Consiliului Audiovizualului actele prevazute la art.92 alin.(3) lit.a)-d) si alin.(4).

(3) Cererea solicitantului privind eliberarea licentei audiovizuale se examineaza de
catre Consiliu Audiovizualului in termen de 30 de zile de la inregistrare.

(4) Licenta audiovizuala cuprinde elementele prevazute la art.91 alin.(1) lit.a)-b), g),
k).

Articolul 94. Prelungirea de drept a licentei audiovizuale acordati prin concurs

(1) Licenta audiovizuala (licenta de emisie) acordata prin concurs a carei termen de
valabilitate expird se prelungeste de drept pentru un nou termen, la cererea titularului, in
conformitate cu prevederile prezentului articol.

(2) Cu 6 luni inainte de expirarea termenului pentru care a fost acordatd licenta
audiovizuala radiodifuzorul depune cerere de prelungire la Consiliul Audiovizualului.

(3) Consiliul Audiovizualului prelungeste de drept valabilitatea licentei audiovizuale
daca sunt intrunite cumulativ urmétoarele conditii:

a) radiodifuzorul a depus cererea de prelungire a licentei audiovizuale cu 6 luni
inainte de expirarea termenului de valabilitate a acesteia;

b) radiodifuzorul nu a fost sanctionat de catre Consiliul Audiovizualului pe parcursul
valabilitatii licentei audiovizuale a carei prelungire se solicitd cu sanctiunea prevazuta in
art.85 alin.(8).

(4) Consiliul Audiovizualului decide prelungirea licentei audiovizuale sau
respingerea cererii in decurs de 30 de zile.

(5) Daca cererea de prelungire a fost respinsa sau prelungirea de drept nu a fost
solicitata, frecventa sau canalul sunt scoase la concurs cu 4 luni inainte de expirarea
termenului de valabilitate a licentei audiovizuale a carei prelungire a fost respinsa.

(6) Licenta audiovizuald acordatd in conditiile alin.(5) devine valabild din data
expirdrii licentei audiovizuale a carei prelungire a fost respinsa sau nu a fost solicitata.

Articolul 95. Cesiunea licentei audiovizuale

(1) In primul termen de valabilitate al licentei audiovizuale cesiunea este interzisa.

(2) Consiliul Audiovizualului aprobd cesiunea licentei audiovizuale daca sunt
intrunite urmatoarele conditii:

a) cesionarul nu detine o licentd audiovizuald pentru transmisia unui serviciu de
programe similar celui prevdzut in licenta audiovizuald a cirei cesiune se solicita, cu
excepiia prevazuta in lit, b);



b) cesionarul este titularul unei licente audiovizuale pentru transmisia unui serviciu
de programe similar celui previzut in licenta audiovizuala a carei cesiune se solicitd, insa
cesiunea se solicitd in scopul extinderii ariei de emisie a cesionarului;

c) cesionarul nu ar ajunge in situatia de a incdlca prevederile art.105 alin.(6);

d) cesionarul nu ar obtine o situatie dominanta in formarea opiniei publice.

(3) Cesionarul preia toate drepturile si obligatiile prevazute in licenfa audiovizuala
cesionatd.

(4) Cesiunea este aprobatd la cererea comunid a cedentului si cesionarului. La
depunerea cererii, cesionarul depune si actele prevazute la art.92 alin.(3) lit. ¢) - e) si
alin.(4).

(5) In cazul in care cesionarul intentioneazd si modifice serviciul de programe
cesionat in proportie mai mare de 20%, ataseaza la cererea de cesiune actele previzute la
art.92 alin.(3) lit. f) - i).

(6) Consiliul Audiovizualului decide asupra cesiunii licentei audiovizuale cu

aprobarea modificarii serviciului de programe in baza criteriilor previzute la art.92
alin.(10).

Articolul 96. Anularea licentei audiovizuale

Consiliul Audiovizualului anuleazi licenta audiovizuala in urmatoarele cazuri:

a) radiodifuzorul notifica in scris Consiliul Audiovizualului ci renunti la difuzarea
serviciului sdu de programe;

b) radiodifuzorul, dupd eliberarea licentei audiovizuale, nu a inceput emisia in
termenul prevazut in art.92 alin.(13);

c) radiodifuzorul nu a plitit taxa pentru licenta audiovizuala dupa ce a fost avertizat
de Consiliul Audiovizualului, in scris, de cel putin doui ori;

d) in cazul art.108 alin.(3);

e) cand, dupd eliberarea licentei audiovizuale, se dovedeste prin acte autentice ci
radiodifuzorul a declarat informatii false la executarea art.92 alin.(4), iar situatia reala
duce la incalcarea art.105 alin.(6) si art.106 alin.(4);

f) cand, dupi eliberarea licentei audiovizuale, se dovedeste prin acte autentice ci un
fondator al radiodifuzorului titular al licentei audiovizuale este o persoana juridica straina
inregistrata Intr-o tard a carei legislatie interzice fondarea persoanelor juridice striine sau
daca este imposibild determinarea originii capitalului statutar al radiodifuzorului.

Articolul 97. Libera retransmisie

(1) Retransmisia oricdrui serviciu de programe, difuzat legal de citre radiodifuzorii
aflati in jurisdictia Republicii Moldova sau in jurisdictia unui stat cu care Republica
Moldova a incheiat un acord international de liberd retransmisie in domeniul
audiovizualului, este libera, in conditiile prezentului cod.



(2) Retransmisia pe teritoriul Republicii Moldova a serviciilor de programe, difuzate
de catre radiodifuzori aflati in jurisdictia statelor membre ale Uniunii Europene sau in
jurisdictia statele care sunt parte la Conventia europeand cu privire la televiziunea
transfrontalierd si receptionate pe teritoriul acestor state, este liberd si nu necesitd nicio
licentiere prealabila.

(3) Consiliul Audiovizualului poate restrange temporar dreptul de libera retransmisie
a unui anumit serviciu de programe provenind din statele membre ale Uniunii Europene
sau din statele care sunt parte la Conventia europeand cu privire la televiziunea
transfrontalierd si receptionat pe teritoriul acestor state, daca sunt indeplinite cumulativ
urmétoarele conditii:

a) serviciul de programe incalca explicit, semnificativ si grav prevederile art.10 sau
11;

b) pe parcursul ultimelor 12 luni radiodifuzorul a mai incéilcat de cel putin doua ori
prevederile art.10 sau 11;

¢) Consiliul Audiovizualului a notificat in scris radiodifuzorului in cauza respectivele
incdlcari si despre masurile pe care intentioneaza sa le adopte in cazul in care o asemenea
incélcare se produce din nou;

d) consultérile cu statul membru al Uniunii Europene de pe teritoriul caruia se face
transmisia nu s-au concretizat intr-o intelegere amiabild, in termen de 15 zile de la
notificarea prevazuta la lit.c), iar incédlcarea la care se face referire continua.

(4) Orice distribuitor de servicii care retransmite un serviciu de programe care se
incadreaza in prevederile alin.(1) si (2) va notifica Consiliului Audiovizualului statul in
jurisdictia caruia se afla radiodifuzorul respectiv si, dupa caz, acceptul de retransmisie
acordat, care include parametrii tehnici si de calitate ai retransmisiei, stabiliti intre
radiodifuzori si distribuitorii de servicii.

Articolul 98. Licenta de retransmisie

(1) Orice persoand juridicd este in drept s solicite Consiliului Audiovizualului
eliberarea unei licente de retransmisie pentru retransmisia serviciilor de programe pe
teritoriul Republicii Moldova. Retransmisia unui serviciu de programe care nu se
incadreaza in prevederile art.97 se face numai in baza licentei de retransmisie.

(2) Eliberarea, modificarea si revocarea licentei de retransmisie se stabileste prin
decizie a Consiliului Audiovizualului.

(3) Consiliul Audiovizualului va publica anual, pand la 1 februarie, lista
distribuitorilor de servicii si lista serviciilor de programe retransmise pe teritoriul
Republicii Moldova.

(4) Pentru obtinerea licentei de retransmisie, solicitantul depune o cerere la Consiliul
Audiovizualului insotitd de urmatoarele acte:

a) lista serviciilor de programe preconizate spre retransmisie;



b) acordul prealabil cu producatorii serviciilor de programe respective sau
reprezentantii legali ai acestora;

(5) In termen de 10 zile de obtinerea licentei de retransmisie, titularul aduce la
Consiliul Audiovizualului dovada achitérii taxei de stat.

(6) Pentru a asigura transparenta structurilor de proprietate si de control in domeniul
audiovizualului, solicitantul licentei de retransmisie notificd Consiliului Audiovizualului
printr-o declaratie pe proprie raspundere urmétoarele informatii:

a) datele de identificare ale persoanelor fizice si/sau juridice care participa la capitalul
social al solicitantului si respectiv valoarea cotei lor de participatie si/sau lista
membrilor/asociatilor, precum si a persoanelor fizice si/sau juridice care controleaza
solicitantul;

b) declaratii pe proprie raspundere ale persoanelor prevazute la lit.a) care defin o cota
mai mare de 5% din capitalul social ori drepturile de vot ale solicitantului prin care declara
dacd sunt investitori sau actionari directi ori indirecti la alti furnizori de servicii media, cu
precizarea procentului detinut din capitalul social al acestora;

(7) Licenta de retransmisie se elibereaza fara concurs pe un termen de 10 ani.

(8) Titularul licentei de retransmisie comunicd in scris Consiliului Audiovizualului
despre inceperea retransmisiei cu cel putin 72 de ore inainte. Informatia este insotitd de
originalul sau copia legalizata de pe contractele incheiate cu producatorii serviciilor de
programe preconizate pentru retransmisie sau cu reprezentantii legali ai acestora.

(9) Titularul licentei de retransmisie depune anual, pana la 1 februarie, la Consiliul
Audiovizualului o declaratie pe proprie raspundere in care indica teritoriile in care se
realizeaza retransmisia si lista serviciilor de programe retransmise.

(10) Licenta de retransmisie cuprinde:

a) numarul, data emiterii si data expirarii valabilitatii,

b) datele de identificare a titularului;

c¢) denumirea distribuitorului de servicii.

(11) Distribuitorul de servicii poate modifica oferta de servicii de programe, aprobati
de Consiliul Audiovizualului, in proportie mai mare de 10% doar cu acordul Consiliului
Audiovizualului. Consiliul Audiovizualului ia o decizie in termen 30 de zile de la data
inregistrarii solicitarii distribuitorului de servicii. Orice modificare de pana la 10% din

oferta de servicii de programe aprobatd este notificatd Consiliului Audiovizualului in
termen de 10 zile.

(12) Titularul licentei de retransmisie este in drept sa solicite Consiliului
Audiovizualului eliberarea unei noi licente de retransmisie cu 3 luni inainte de expirarea
valabilitagii acesteia. Consiliul Audiovizualului adoptd o decizie motivatd in acest sens
pana la expirarea termenului de valabilitate a licentei de retransmisie initiale.



(13) Cesionarea licentei de retransmisie este permisd doar cu acordul Consiliului
Audiovizualului la cererea comuna a cedentului si cesionarului. Cesionarul preia toate
obligatiile prevdzute in licenta de retransmisie.

Articolul 99. Conditiile retransmisiei serviciilor de programe

(1) In cazul retransmisiei unui serviciu de programe, trebuie sa se pastreze semnul de
identificare al producdtorului programului, cu specificarea semnelor de identificare a
distribuitorului de servicii care retransmite.

(2) Titularul licentei de retransmisie poarta responsabilitate editoriala pentru serviciul
de programe retransmis pe teritoriul Republicii Moldova si care nu tine de jurisdictia
statelor membre ale Uniunii Europene sau statelor membre ale Conventiei europene
privind televiziunea transfrontaliera.

(3) Orice distribuitor care retransmite servicii de programe are obligatia sa includa in
oferta sa serviciile de programe ale radiodifuzorului public national, alte servicii de
programe libere la retransmisie ale radiodifuzorilor privati, aflati in jurisdictia Republicii
Moldova, in limita a 25% din numarul total de servicii de programe distribuite, precum si
serviciile de televiziune a cdror obligativitate de retransmitere este stabilitd prin acorduri
internationale la care Republica Moldova este parte.

(4) Distribuitorii de servicii de programe au obligatia, la nivel regional si local, s
includa in oferta lor cel putin doud programe regionale si doua programe locale, acolo
unde acestea exista.

(5) in localititile in care o minoritate nationala reprezintd o pondere mai mare de 5%
distribuitorii de servicii vor asigura si servicii de programe care sunt libere la retransmisie,
in limba minoritatii respective.

Articolul 100. Licenta tehnica

(1) Licenta tehnicd este eliberata de catre autoritatea administratiei publice centrale
de specialitate in termen de 60 de zile calendaristice de la data solicitarii.

(2) Licenta tehnica se elibereaza si se modifica in conformitate cu prevederile Legii
comunicatiilor electronice. Licenta tehnicd este valabila pe durata valabilitatii licentei
audiovizuale.

(3) Licenta tehnica rdméne valabila §i dupad expirarea/retragerea/anularea licentei
audiovizuale pentru care a fost eliberatd, dacid o noud licentd audiovizuali este eliberata
pentru frecventa prevazuti in licenta tehnic4, iar titularul acesteia incepe emisia in termen
de cel mult 6 luni de la data eliberarii licentei audiovizuale in conformitate cu alin.(4).

(4) Titularul licentei audiovizuale noi eliberate este in drept, in conformitate cu
alin.(3), sa incheie un contract de prestare de servicii cu titularul licentei tehnice si sa

depunad copia autentificatd a contractului la Consiliului Audiovizualului inainte de
inceperea emisiel.



Articolul 101. Modificarea licentei tehnice

Pe motive tehnice sau din cauza operdrii schimbdrilor in Planul national de
repartizare a frecventelor radioelectrice terestre, autoritatea administratiei publice centrale
de specialitate modifica gratuit frecventa si datele tehnice prevazute in licenta tehnica, fara
intreruperea serviciului de programe al titularului de licentd si cu asigurarea unei receptii
de calitate echivalenta.

Articolul 102. Retragerea licentei tehnice

(1) Licenta tehnica se retrage de catre autoritatea administratiei publice centrale de
specialitate in urmatoarele situatii:

a) pentru incalcarea obligatiilor prevazute in licenta tehnica;

b) la cererea titularului;

¢) la incetarea emisiei de peste 45 de zile din cauze de natura tehnica.

Articolul 103. Licenta de utilizare a frecventelor radio in sistem digital terestru

(1) Licenta de utilizare a frecventelor radio in sistem digital terestru se acordi
operatorului de multiplex de radiodifuziune/televiziune de cétre administratia publica
centrala de specialitate in conformitate cu actele normative privind tranzitia de la
televiziunea analogica terestrd la cea digitald terestrd si implementarea serviciilor
multimedia digitale la nivel national. |

(2) Criteriile de precalificare de naturd tehnica, administrativd si/sau financiari,
precum si obligatiile ce trebuie asumate de persoanele care obtin licentele de utilizare a
frecventelor radio in sistem digital terestru se stabilesc prin caietul de sarcini realizat in
vederea organizarii procedurilor de selectie.

(3) Conditiile de eliberare, modificare si revocare a licentei de utilizare a frecventelor
radio in sistem digital terestru se stabilesc de Regulamentul privind eliberarea licentelor in
domeniul telecomunicatiilor i informaticii aprobat de autoritatea administratiei publice
centrale de specialitate si publicat in Monitorul Oficial al Republicii Moldova.

Articolul 104. Supravegherea parametrilor tehnici

Monitorizarea i controlul parametrilor prevazuti in licentele tehnice si licentele de
utilizare a frecventelor radio in sistem digital terestru pe parcursul perioadei de valabilitate
a acestora se realizeaza direct sau prin intermediul unei alte persoane juridice de drept
public sau privat, de citre autoritatea administratiei publice centrale de specialitate, in
limitele si in conformitate cu competentele stabilite de lege.



Sectiunea I1. Regimul juridic al proprietatii in domeniul audiovizualului

Articolul 105. Limitarea concentrarii proprietitii in domeniul audiovizualului

(1) Pentru a proteja diversitatea si pluralismul de opinii, Consiliul Audiovizualului va
limita concentrarea proprietétii si extinderea cotei de audientd in domeniul audiovizualului
la dimensiuni care sa asigure eficienta economica, dar care si nu genereze aparitia de
situatil dominante in formarea opiniei publice.

(2) Sunt interzise si, in modul stabilit de legislatia in vigoare, considerate nevalabile
in intregime sau partial orice acorduri (actiuni coordonate) ale persoanelor fizice si juridice
din domeniul audiovizualului concurente, care detin in comun o situatie dominanta pe
piatd, daca acestea au sau pot avea drept rezultat limitarea concurentei.

(3) Sunt interzise si, In modul stabilit de legislatia in vigoare, considerate nevalabile
in intregime sau partial orice acorduri (actiuni coordonate) ale persoanelor fizice si juridice
din domeniul audiovizualului neconcurente, dintre care una detine o situatie dominanti pe
piata, iar cealaltd este furnizorul sau cumparatorul acesteia, dacd asemenea acorduri
(actiuni coordonate) conduc sau pot conduce la limitarea concurentei.

(4) Niciun radiodifuzor, cu exceptia radiodifuzorilor publici, nu pot difuza mai mult
de 2 servicii de programe In aceeasi unitate administrativ-teritoriala de nivelul doi sau in
acelasi municipiu.

(5) Orice persoand fizicd, soful/sotia acesteia, sau persoana juridicd care este
fondator/asociat/proprietar unic sau detine o cotd mai mare de 50% din actiunile,
drepturile de vot sau capitalul social al unei persoane juridice din domeniul
audiovizualului, nu poate detine mai mult de 5% din actiunile, drepturile de vot sau
capitalul social al unei persoane juridice din domeniul audiovizualului aflate in jurisdictia
Republicii Moldova.

(6) Partidele politice, entitdtile juridice sau intreprinderile fondate de acestea,
sindicatele si formatiunile religioase nu pot fonda si/sau detine actiuni, drepturi de vot sau
cote din capitalul social al persoane juridice din domeniul audiovizualului.

(7) Persoana care ocupd un post electiv in organele administrative ale unui partid si
este fondator, define acfiuni sau este membru al unei persoane juridice din domeniul
audiovizualului nu poate avea drept de vot in cadrul acestora.

(8) Orice persoanad fizicd sau juridicd ce detine sau dobandeste o coti egala sau mai
mare de 5% din capitalul ori drepturile de vot ale unei persoane juridice titulare de licenta
audiovizuald sau ale unei persoane juridice care controleaza titularul unei astfel de licente
are obligatia de a notifica aceasta situatie Consiliului Audiovizualului printr-o declaratie
scrisa pe proprie raspundere, in termen de 30 de zile de la data la care a ajuns la aceasta
cota.

(9) Este interzisd utilizarea numelui unei alte persoane, in orice mod, de citre o
persoand juridicd care solicitd acordarea unei licente audiovizuale sau a oricarei alte



licente in domeniul audiovizualului ori care controleaza o persoana juridica titulard a unei
licente in domeniul audiovizualului, in scopul eludarii prevederilor prezentului cod.

Articolul 106. Limitarea cotei de audienta pe piata serviciilor de programe

(1) In intelesul prezentului cod si pentru determinarea cotei de audienta a serviciilor
de programe, se considera ca:

a) piata serviciilor de programe de televiziune si/sau radiodifuziune cu acoperire
nationald cuprinde toate serviciile de programe difuzate de catre radiodifuzorii nationali
aflati in jurisdictia Republicii Moldova;

b) piata serviciilor de programe de televiziune si/sau radiodifuziune cu acoperire
regionald cuprinde toate serviciile de programe difuzate in aceeasi unitate administrativ-
teritoriald de nivelul doi sau in acelasi municipiu de céatre radiodifuzorii regionali aflati in
jurisdictia Republicii Moldova;

¢) piata serviciilor de programe de televiziune si/sau radiodifuziune cu acoperire
locala cuprinde toate serviciile de programe care nu sunt prevazute la lit.a) sau b);

d) serviciile de programe cu pondere semnificativd in formarea opiniei publice sunt
serviciile de programe generaliste, de stiri, de analize si dezbatere pe teme politice si/sau
economice de actualitate;

e) piata semnificativd cuprinde totalitatea serviciilor de televiziune si/sau
radiodifuziune, previdzute la lit. d), difuzate de catre radiodifuzorii nationali, regionali,
locali;

f) cota de audientd reprezintd cota de piatd atribuitd unui anumit serviciu de
programe, determinata in conditiile prezentului articol.

(2) La determinarea situatiei dominante in formarea opiniei publice, unei persoane
fizice sau juridice 1 se ia in considerare serviciile de programe prevazute la alin.(1) lit.d) pe
care aceasta, si persoanele apropiate acesteia, fie le furnizeazi in calitate de titular de
licentd audiovizuald, fie la care aceasta detine o cotd mai mare de 5% din capitalul social
ori drepturile de vot ale titularului de licenta audiovizuala.

(3) In sensul prezentului cod, prin persoane apropiate se intelege sotul (sotia),
persoanele inrudite prin sdnge sau adoptie (parinti, copii, frati, surori, bunici, nepoti,
unchi, matusi) si persoanele inrudite prin afinitate (cumnat, cumnati, socru, soacra, ginere,
nora).

(4) Se considerd ca o persoand fizicd sau juridicd detine o situatie dominanti in
formarea opiniei publice in cazul in care cota de audientd ponderatd a serviciilor de
programe ce i1 sunt atribuite depaseste 30% din piata semnificativa.

(5) Cota de audientd ponderatd a serviciilor de programe atribuite unei persoane
fizice sau juridice reprezintd suma cotelor de audientd ale fiecaruia dintre serviciile de
programe prevazute la alin. (2), ponderate cu cota de capital ori a dreptului de vot detinuta
de respectiva persoana.



(6) Determinarea cotei de audienta a fiecdrui serviciu de programe national, regional
si local se face anual, prin media cotei de audienta inregistrate in cursul anului respectiv,
pe toata durata de difuzare.

(7) Consiliul Audiovizualului initiaza procedura de evaluare a situatiei dominante in
formarea opiniei publice a unei persoane fizice sau juridice in cazul existentei unor indicii
intemeiate privind atingerea limitei prevazute la alin.(4).

(8) In conditiile in care Agentia Nationald Pentru protectia Concurentei identifica o
practicd anticoncurentiald (acorduri sau abuz de situatie dominantd), aceasta sesizeaza
Consiliul Audiovizualului care procedeaza potrivit prevederilor alin.(7).

Articolul 107. Licitatia pentru masurarea cotelor de audienta

(1) Masurarea audientelor si a cotelor de piatd va fi realizatd in conformitate cu
standardele si uzantele internationale de cétre institutii specializate desemnate prin
licitatie.

(2) Licitatia va fi organizatd de catre o comisie formatd din 5 reprezentanti ai
radiodifuzorilor, 5 reprezentanti ai agentilor de publicitate si S reprezentanti ai Consiliului
Audiovizualului.

(3) Prima licitatie se va organiza in cel mult un an de la intrarea in vigoare a
prezentului cod, iar urmatoarele se vor organiza din 5 in 5 ani.

(4) Consiliul Audiovizualului va beneficia in mod gratuit de rezultatele masuratorilor.

Articolul 108. Sanctiuni pentru incéilcarea regimului juridic al proprietatii in
domeniul audiovizualului

(1) In cazul in care se constatd cd o persoana fizica sau juridica a incilcat prevederile
art.105 alin.(6) si/sau art.106 alin.(4), Consiliul Audiovizualului adreseazi
radiodifuzorului in care aceasta define cota cea mai mare de participatie sau
radiodifuzorilor cu pondere majora in formarea situatiei dominante o avertizare publica de
intrare in legalitate fixand un termen limita.

(2) La expirarea termenului din avertizarea publica se va realiza o noua evaluare, iar
in situatia in care incdlcarea persista, Consiliul Audiovizualului dispune masuri concrete
privind diminuarea unora dintre cotele de participatie ori a numarului de licente detinute,
la alegerea persoanei fizice sau juridice in cauzi, intr-un termen de 3 luni.

(3) Dacé si dupa expirarea acestui termen pozitia dominanti se mentine, licenta in
care persoana fizicd sau juridicd in cauza detine cota de participatie cea mai mare se
anuleaza.

(4) Radiodifuzorii au obligatia sd coopereze la determinarea proprietitii si/sau cotei
de audienta prin comunicarea tuturor informatiilor solicitate de Consiliul Audiovizualului.
Refuzul comunicérii datelor solicitate sau prezentarea unor date false conduce la
retragerea licentei audiovizualule.



Capitolul VI. RADIODIFUZORII PUBLICI

Articolul 109. Misiunea radiodifuzorului public

(1) Radiodifuzorul public este in serviciul publicului, functioneazad din contributia
publicului, sunt supusi controlului public §i au misiunea si realizeze in practica principiile:

a) accesul universal al publicului pentru care difuzeaza la serviciile de programe;

b) politicd editoriald care imbina satisfacerea intereselor generale comune cu atentia
pentru interesele grupurilor minoritare, astfel contribuind la realizarea coeziunii sociale;

c) mentinerea si dezvoltarea congstiintei nationale prin valorificarea potentialului
intelectual, artistic, de creatie la nivel national, regional i comunitar;

d) independentd fatd de autoritdtile si institutiile statului, de fortele politice si
economice;

e) taxe accesibile pentru toti beneficiarii de servicii de programe;

f) diversitatea serviciilor de programe care sa satisfacd necesitatile informationale,
educationale si recreative ale tuturor grupurilor sociale de beneficiari;

g) responsabilitate in fata publicului.

Articolul 110. Statutul juridic al radiodifuzorului public

(1) In Republica Moldova functioneaz:

a) radiodifuzorii publici nationali — Compania ,,Radio Moldova”, Compania ,, TV
Moldova 17;

b) radiodifuzorul public regional — Compania ,,Teleradio — Gagauzia”.

(2) Radiodifuzorii publici sunt persoane juridice de drept public constituite sub forma
de institutii publice.

Articolul 111. Obiectul de activitate al radiodifuzorului public

(1) Radiodifuzorul public are ca obiect de activitate:

a) realizarea emisiunilor de radio si de televiziune in limba romand a Republicii
Moldova, precum si in limbile minoritdtilor nationale sau in alte limbi de circulatie
internagionald, cu scop informativ, cultural, educativ si de divertisment;

b) difuzarea emisiunilor prin statii si mijloace tehnice aflate in proprietate sau prin
retele inchiriate, de telecomunicatii audiovizuale, radioelectrice, inclusiv prin satelit, cablu
sau prin alte mijloace tehnice;

c) realizarea emistunilor radiofonice si de televiziune, inregistrarilor pe orice fel de
suport, filmelor artistice, spectacolelor de televiziune, serialelor de televiziune, filmelor
stiingifice, documentare, necesare serviciilor de programe proprii, pentru valorificare si
pentru schimb cu organizatii similare din {ara si din strdinatate. Acestea pot fi realizate in
studiourile proprii sau in colaborare cu alti parteneri interni sau externi;



d) organizarea de concerte, festivaluri si spectacole cu public, concursuri, jocuri de
inteligenta sau aleatorii, incheierea de contracte cu artisti §i impresari din tard si din
striindtate pentru emisiunile, concertele si spectacolele pe care le organizeazd, plitind
onorarii si efectuand incasari in conditiile legii;

e) realizarea de activitafi publicitare prin emisiuni si publicatii proprii pentru
beneficiarii din tara si din strainitate;

f) organizarea activitifii de documentare in probleme specifice, editarea si
transmiterea spre difuzare a programelor, materialelor publicitare si a altor publicatii
legate de activitatea radiofonica si de televiziune;

g) desfasurarea activitaii de cercetare si proiectare, efectuarea lucrarilor specifice
tehnicii audio si video, pentru necesititile proprii sau ale altor beneficiari din tara sau din
strdinatate, urmarirea rezultatelor cercetarii stiintifice si valorificarea acestora in conditiile
legii, promovarea progresului tehnic si stiintific in activitatea institutiei;

h) efectuarea operatiunilor de comert exterior cu productie audiovizuala si a platilor
in lei si in valuta, in conditiile legii;

i) incheierea, la solicitare si dupa caz, a acordurilor cu organizatii similare din
straindtate in vederea realizarii de productii, coproductii, prelucriri, schimb, export si
import de filme si/sau emisiuni pentru propriile servicii de programe ori in vederea
difuzarii acestora peste hotare;

j) reprezentarea in relatiile cu organismele internationale de specialitate la care
Republica Moldova este parte, incheierea conventiilor si stabilirea relatiilor de colaborare
cu organizatiile de radiodifuziune si de televiziune din alte tari;

k) organizarea de schimburi de realizatori de emisiuni si de corespondenti cu
organizatii similare din alte tari,

1) péstrarea si arhivarea Inregistrarilor audiovizuale si a documentelor care prezinta
interes pentru patrimoniul national;

m) orice alte activitd{i prevdzute in prezentul cod si/sau in Regulamentul de
organizare §1 functionare.

(2) Nu constituie obiect de activitate al radiodifuzorului public:

a) programele in limba romédnd si In alte limbi, adresate ascultitorilor si
telespectatorilor din straindtate, pentru a promova imaginea pozitiva a Republicii Moldova
si politica sa interna si externa;

b) coproductiile de naturd audiovizuala cu autoritatile de stat;

¢) gestionarea colectivelor artistice (muzicale, teatrale etc.).

Articolul 112. Independenta editoriala a radiodifuzorului public

(1) Independenta editoriala a radiodifuzorului public este garantatd prin lege. Nu se
admit ingerinte operate de autoritati publice si nici influena vreunui partid, organizatii
comerciale, economice, social-politice, sindicale, religioase si de alt ordin.



(2) Independenta editoriald si de creatie include dreptul exclusiv al administratiet si
organului de supraveghere ale radiodifuzorului public de a adopta, in limitele stabilite de
prezentul cod, hotarari cu privire la:

a) determinarea politicii editoriale, adoptarea i modificarea continutului serviciilor
de programe si a grilei de emisie a radiodifuzorului public;

b) organizarea activitatii editoriale si de creatie;

¢) conceperea si producerea programelor, inclusiv a celor de stiri si actualitati;

d) alte activitdti stabilite de prezentul cod si/sau de organul de supraveghere al
radiodifuzorului public.

(3) Administratia si organul de supraveghere ale radiodifuzorului public sunt obligate
sa asigure, in cadrul institutiei, independenta editoriald, autonomia institufionald, accesul
angajatilor de specialitate la informatie, libertatea de creatie, respectarea drepturilor
fundamentale ale omului.

Articolul 113. Atributiile radiodifuzorului public

(1) Atributiile radiodifuzorului public sunt:

a) elaborarea, producerea, difuzarea emisiunilor radiofonice si televizate despre
realitdtile din tarda si din lume, care sd asigure informarea complexd, impartialg,
echidistanta a publicului, respectind echilibrul politic, libertatea de exprimare, de creatie si
de convingeri,

b) promovarea valorilor patrimoniului national, implementarea politicii lingvistice in
conformitate cu prevederile prezentului cod;

c) promovarea valorilor civilizatiei contemporane care cultiva spiritul civic, morala
publicd, justifia, sentimentul demnitatii umane, a tolerantei, a compasiunii, alte valori;

d) transmiterea onestd, fidela, echidistantd a informatiilor in cadrul programelor de
stiri;

e) incurajarea si promovarea jurnalismului civic si cetatenesc;

f) formarea spatiului pentru dialog social si dezbateri publice democratice in
probleme de interes sporit pentru beneficiari, favorizdnd schimburilor de opinie intre
diversele categorii ale populatiei, precum si integrarea in societate a cetitenilor;

g) diversificarea serviciilor proprii de programe prin difuzarea de produse
audiovizuale achizitionate de la producatorii independenti;

h) implementarea prevederilor Caietului de sarcini in modul stabilit de prezentul Cod;

1) implementarea noilor tehnologii de producere si difuzare a serviciilor de programe
si a serviciilor in domeniul comunicatiei audiovizuale;

J) perfectionarea profesionald continuad a angajatilor, in propriul centru de instruire
sau prin contractarea serviciilor corespunzatoare;



k) asigurarea functionalitétii retelelor de corespondenti si/sau, dupa caz, de birouri de
corespondenti in interiorul si/sau exteriorul tarii in scopul completérii si diversificarii
continutului serviciilor de programe;

1) difuzarea catre beneficiari de servicii de programe la standarde tehnice
corespunzitoare, oferite de tehnologiile informationale;

m) utilizarea oportunitatilor tehnologiilor informationale pentru selectarea, stocarea si
pastrarea programelor cu valoare istorico-artisticd. Nom=nclatorul programelor care
urmeaza a fi pastrate este intocmit de administratie si decis de organul de supraveghere;

n) asigurarea transparentei activitatii proprii;

0) intocmirea §i mediatizarea catalogului serviciilor media neliniare pe care le poate
furniza la solicitare cetétenilor;

p) prezentarea de doud ori pe an a darilor de seamd publice care vor viza expres
modul in care este respectatd politica editoriald si modul In care este indeplinit planul
financiar, prevédzute in continutul Caietelor de sarcini;

q) prezentarea o datd pe an a unui raport de activitate in fata organului de
supraveghere; N

r) difuzarea comunicatiilor comerciale audiovizuale In conformitate cu prevederile
Capitolului III din prezentul cod si Legea cu privire la publicitate;

s) contractarea si difuzarea gratuitd a publicitatii necomerciale in volum ce nu va
depédsi 6 minute pe parcursul uni ore astronomice completat conform principiului ,,primul
venit — primul deservit”;

t) cooperarea intre radiodifuzorul public national si radiodifuzorul public regional, pe
principii reciproc avantajoase, in vederea unei informari mai ample a publicului.

Articolul 114. Drepturile radiodifuzorului public

(1) Radiodifuzorul public are urmatoarele drepturi:

a) sa Inregistreze sau sd transmitd in direct fard platd sedinte ale Parlamentului si/sau
Adunarii populare, a Guvernului si/sau Comitetului executiv, dezbateri publice ale
autoritafilor publice, mitinguri, demonstratii, procesiuni, manifestatii, intruniri de ordin
comemorativ, religios, alte actiuni cu caracter public, indiferent de locul lor de
desfasurare. Transmiterea radiofonicd ori prin televiziune sau inregistrarea in vederea
transmisiei, fard platd, a operelor de orice fel din silile de spectacol sau din locurile
publice in care acestea sunt reprezentate, executate sau expuse, precum si a manifestirilor
culturale, artistice si sportive se poate face in scop informativ numai o singura dati, cu o
duratd de cel mult 3 minute, cu conditia respectarii legislatiei privind dreptul de autor si
drepturile conexe;

b) sa utilizeze retelele proprii de emitatoare si relee, precum si cele puse la dispozitie
prin locatiune;



c) sa inregistreze si sd foloseasca in serviciile lor de programe creatiile culturale din
toate domeniile, cu respectarea legislatiei privind dreptul de autor si drepturile conexe;

d) sa stabileascd, in conditiile legii, preturile si tarifele pentru serviciile pe care le
presteaza, in domeniul specific al activitatii pe care o desfdsoard, cu exceptia taxelor de
abonament;

e) sa organizeze retele proprii de corespondenti in {ara si in strainatate.

(2) Radiodifuzorii publici se pot asocia intre ei sau cu terti in vederea realizarii de
activititi comune care prezintd interes pentru asociati, fard a se modifica prin aceasta
statutul juridic al serviciilor publice de radiodifuziune si de televiziune.

Articolul 115. Functionarea radiodifuzorului public

(1) Functionarea radiodifuzorului public este asiguratd de catre Comitetul managerial
in frunte cu directorul general.

(2) Functionarea radiodifuzorului public este supravegheatd de catre un organ de
supraveghere.

(3) Directorul general este desemnat prin concurs public de cétre organul de
supraveghere al radiodifuzorului public in conformitate cu un regulament ad-hoc elaborat
si adoptat de catre acesta.

(4) Comitetul managerial este constituit de catre directorul general al radiodifuzorului
public.

(5) Din Comitetul managerial fac parte:

a) directorul general al radiodifuzorului public care exercita functia de presedinte;

b) directorit serviciilor de programe ale radiodifuzorului public;

c) alte persoane din randul conducétorilor subdiviziunilor radiodifuzorului public.

(6) Numirile si angajdrile In Comitetul managerial se fac pe perioade determinate,
pana la limita mandatului directorului general.

Articolul 116. Atributiile Comitetului managerial

(1) Comitetul managerial isi desfasoara activitatea in conformitate cu regulamentul
de organizare si functionare, aprobat de organul de supraveghere, si are urmatoarele
atributii:

a) asigura conducerea curenta a radiodifuzorului public;

b) asigurd executarea hotararilor organului de supraveghere;

c) elaboreaza si propune spre aprobare organului de supraveghere proiectul Caietului
de sarcini si strategiile de dezvoltare pe termen mediu si lung;

d) ofera aviz pentru documentele care se supun aprobarii organului de supraveghere,
inclusiv darile de seamd semestriale si anuale, sistemul de salarizare a personalului,
executarea planului financiar al radiodifuzorului public, rezultatele auditului intern;



e) aprobd angajarea §i efectuarea de cheltuieli de orice naturd si a tranzactiilor
comerciale si financiare, in limita competentelor aprobate de organul de supraveghere;

f) oferd aviz pentru proiectele de norme, normative, regulamente i instructiuni, care
se supun aprobdrii directorului general;

g) oferd aviz pentru normele de muncd, normativele de personal, functiile si meseriile
necesare, care se supun aprobarii directorului general;

h) asigura respectarea dispozitiilor legale privind paza bunurilor;

1) asigura respectarea dispozitiilor legale privind protectia mediului,

j) elaboreaza si propune tarifele pentru comunicatiile comerciale audiovizuale;

k) stabileste perioadele de pastrare si conditiile de arhivare si de acces la inregistréarile
si documentele arhivate prin regulamente interne, in conditiile legii;

) exercitd orice alte atributii care ii revin potrivit prevederilor legale si
regulamentului de organizare si functionare.

(2) Comitetul managerial se intruneste in sedintd ori de cite ori este necesar, dar nu
mai rar de o datd pe luna.

(3) Comitetul managerial adopta hotarari cu majoritate de voturi. In caz de paritate de
voturi, votul directorului general este decisiv.

(4) Comitetul managerial publica hotarérile sale pe site-ul oficial al radiodifuzorului
public.

Articolul 117. Directorul general

(1) Directorul general este numit in functie pentru un mandat de 7 ani.

(2) Directorul general are urmatoarele atributii:

a) asigurd, impreund cu Comitetul managerial, conducerea curenta a radiodifuzorului
public;

b) dispune, controleazd i rdaspunde de executarea hotararilor organului de
supraveghere, Comitetul managerial, precum si de executarea obligatiilor asumate de catre
radiodifuzorul public;

c) aprobd, la propunerea Comitetului managerial, normative, regulamente si
instructiuni de serviciu pentru exploatarea, intretinerea, siguranta in functionare si
utilizarea retelelor proprii de emitatoare si relee, a echipamentelor din dotare, proiectarea
si repararea constructiilor si a tuturor utilajelor din dotarea institutiei, precum si pentru
operatiunile comerciale, financiar-contabile specifice, recrutarea, pregitirea si
perfectionarea personalului;

d) numeste s1 demite membrii Comitetului managerial, In conditiile legii;

e) elaboreazd proiectul agendei de lucru si prezideazia sedintele Comitetului
managerial;

f) asigura elaborarea proiectului Caietului de sarcini si implementarea prevederilor
acestuia;



g) delegd provizoriu competentele si responsabilitatile proprii unui membru al
Comitetului managerial, in cazul absentei sale motivate;

h) semneaza in numele radiodifuzorului public contracte si acorduri;

i) asigurd transparenta activitatii radiodifuzorului public si a Comitetului managerial;

j) exercitd alte atributii care ii revin din prevederile legale si aproba orice alte masuri
privind activitatea radiodifuzorului public.

(3) Directorul general aproba angajarea si concedierea personalului si numeste sefii
departamentelor si conducatorii unitatilor direct subordonate, in bazd de concurs, in
conditiile legii. Concursul este organizat si desfasurat conform urmaétoarei proceduri:

a) directorul general dispune crearea ad-hoc a unui Consiliu de calificare, in
componenta cdruia invitd: 1 membru al Comitetului managerial, | membru al organului de
supraveghere, | reprezentant al sindicatului de ramurd, 1 cadru academic, 1 reprezentant al
societatii civile;

b) Consiliul de calificare, In functie de profil, este condus de catre un presedinte,
membru al Comitetului managerial;

¢) Consiliul de calificare activeaza in conformitate cu propriul Regulament, elaborat
de Comitetul managerial si aprobat de organul de supraveghere;

d) presedintele Consiliului de calificare convoaca sedinte ori de cite ori este necesar
si le prezideaza;

e) Consiliul de calificare organizeaza si desfdsoard concursul de angajare si decide in
conformitate cu propriul Regulament;

f) activitatea membrilor Consiliului de calificare este remuneratd, per sedintd de
concurs, in cazurile prevazute de legislatia in vigoare, in marimea stabilitd de directorul
general.

(4) Directorul general aproba, in conditiile legii, angajarea de specialisti, pe termen
limitat, pentru efectuarea de studii, lucrdri, expertize si altele asemenea, necesare
indeplinirii misiunii radiodifuzorului public;

(5) Directorul general aproba participarea si mandatul delegatiilor la reuniuni interne
sau internationale, intdlniri de afaceri sau studii de interes pentru radiodifuzorul public;

(6) Directorul general reprezintd radiodifuzorul public in relatiile cu autoritatile
publice, organizatii din Republica Moldova si din strainitate.

(7) Directorul general primeste un salariu lunar brut stabilit de organul de
supraveghere in marime de 5 salarii medii lunare ale personalului, calculat in raport cu
ultimele 3 luni de activitate.

(8) Functia de director general este incompatibila cu:

a) orice alta functie publicd sau privata, cu exceptia celor stiinfifice si/sau didactice;

b) calitatea de membru al unui organ de conducere, partener, participant sau detinétor
al capitalului social al unui furnizor de servicii media, prestator de servicii media,
producitor independent de servicii media, furnizor privat de echipamente si utilaje tehnice



de specialitate, prestator de servicii tehnice de specialitate si/sau al unei agentii de
publicitate;

¢) calitatea de membru de partid;

d) calitatea de autor si/sau co-autor de programe, realizate si difuzate pe perioada
mandatului in serviciile de programe ale radiodifuzorului public si ale altor radiodifuzori,
indiferent dacd acestea sunt sau nu remunerate.

(9) Functia de director general este compatibila cu activitatea didactica, stiintifica, de
creatie, dacd nu atrage dupa sine conflict de interese in raport cu radiodifuzorul public.

(10)Directorul general poate fi demis din functie de catre organul de supraveghere in
urmdtoarele cazuri:

a) din proprie initiativa, in baza cererii scrise;

b) indeplinirea Caietului de sarcini in proportie mai micd de 2/3 constatatd printr-o
hotarare motivata de catre organul de supraveghere;

¢) raportul anual al radiodifuzorului public este respins de céatre organul de
supraveghere;

d) Curtea de Conturi constatd delapidari in gestionarea curenti a institutiei in urma
controlului efectuat;

e) alte cazuri prevazute de legislatia muncii.

(11) Directorul general isi exercitd mandatul pana la desemnarea succesorului sau.
Prelungirea mandatului nu poate fi mai mare de 6 luni.

Articolul 118. Caietul de sarcini

(1) Caietul de sarcini al radiodifuzorului public contine:

a) declaratia politicii editoriale;

b) planul de finantare.

(2) Caietul de sarcini reprezinti temei pentru:

a) aprobarea bugetului radiodifuzorului public;

b) monitorizarea s§i supravegherea modului in care este indeplinitdi misiunea
radiodifuzorului public;

¢) constatarea de catre organul de supraveghere si de catre organul legislativ
reprezentativ corespunzitor a conformitatii activitatii radiodifuzorului public cu misiunea
ce-1revine;

d) exercitarea controlului public asupra activitatii radiodifuzorului public.

(3) Declaratia politicii editoriale este elaboratd in conformitate cu misiunea
radiodifuzorului public si prevede obiectivele principale, activitatile prin care va fi atins
fiecare obiectiv si motivarea lor.

(4) Declaratia politicii editoriale nu va include obiective stridine de misiunea
radiodifuzorului public.

(5) Planul de finantare contine:



a) bugetul general al radiodifuzorului public;

b) bugetul detaliat al fiecrui serviciu de programe al radiodifuzorului public.

(6) Proiectul Caietului de sarcini este elaborat de Comitetul managerial si prezentat
spre aprobare organului de supraveghere.

(7) Caietul de sarcini este depus de catre administratia radiodifuzorului public in
organul legislativ reprezentativ corespunzator pana la data de 1 octombrie.

(8) Continutul Caietului de sarcini poate fi modificat de organul de supraveghere al
radiodifuzorului public la inifiativa Comitetului managerial.

Articolul 119. Proprietatea radiodifuzorului public

(1) Radiodifuzorul public poseda, utilizeaza si dispune de proprietatea sa in
conformitate cu legislatia in vigoare.

(2) Radiodifuzorul public nu are dreptul:

a) sd asigure / desfasoare realizarea obligatiilor unor alte persoane prin proprietatea sa
ori s actioneze ca partener al unei companii generale sau ca partener general al unui
parteneriat limitat;

b) sa asigure realizarea obligatiilor cu Intreaga sa proprietate mobild sau imobila ori
cu o parte din ea care depaseste 50% din valoarea de bilant a intregii proprietati mobile sau
imobile;

c) sa transmitd proprietatea sa in mod gratuit sau pentru o platd mai micd decat
valoarea obisnuita a acesteia ori sd acorde sponsorizari sau alte donatii financiare;

d) sd acorde imprumuturi (credite) ori sd arendeze / si ia in locatiune in mod
comercial bunuri cu obligatia de a le achizitiona (leasing financiar);

e) sd imprumute (sa primeasca credite) ori sd ia bunuri in bazi de acord comercial de
arendd/locatiune cu obligatia de a le achizitiona (leasing financiar) dac3, in urma unei
astfel de tranzactii, marimea totala a platilor ce {in de credit si de leasing-ul financiar
depaseste, in orice an, 10% din veniturile bugetului din anul incheierii tranzactiei.

(3) Imprumuturile pentru care Guvernul/Comitetul executiv a oferit garantie de stat
nu se includ in categoria imprumuturilor specificate la alin.(2) lit.e). Directorul general
prezintd Guvernului/Comitetului executiv solicitarea de acordare a garantiei de stat pentru
imprumuturi, cu avizul organului de supraveghere, iar acesta decide asupra initiativei
legislative corespunzitoare.

(4) Cu acordul prealabil al organului de supraveghere, radiodifuzorul public poate sa
efectueze tranzactii care implica:

a) achizitia sau incetarea unui pachet de actiuni intr-o companie;

b) achizitia, transmiterea sau incetarea activitatilor unei intreprinderi;

¢) ipotecarea sau transmiterea bunurilor imobile sau mobile inregistrate;

d) imprumutul.



Articolul 120. Bugetul radiodifuzorului public

(1) Bugetul radiodifuzorului public se constituie din alocatii de la bugetul de stat, din
venituri proprii i din alte surse.

(2) Pentru alocatiile primite de la bugetul de stat, directorul general al
radiodifuzorului public are calitatea de ordonator principal de credite bugetare, in
conditiile legii.

(3) Activitatea financiard a radiodifuzorului public se desfasoard pe baza bugetului
propriu.

(4) Din veniturile realizate din alte surse, organul de supraveghere, la initiativa
Comitetului managerial, poate hotari utilizarea unor sume pentru dotari si retehnologizare.

(5) Prin legea bugetara anuala se aproba integral, alocatiile necesare pentru salariul de
functie al angajatilor; pentru utilizarea statiilor de emisie, a radioreleelor si a circuitelor
video si fonice, datorate agentilor economici din sistemul comunicatiilor; pentru
asigurarea pazei, ca obiectiv de interes national; pentru achitarea cotizatiilor cuvenite
organizatiilor internationale.

(6) Celelalte cheltuieli se acoperi din veniturile proprii.

(7) Veniturile proprii ale radiodifuzorului public provin, dupa caz, din:

a) sume incasate din realizarea obiectului de activitate;

b) taxa de abonament pentru serviciul public de radiodifuziune si de televiziune;

c) penalitati de intarziere pentru neachitarea la termen a taxelor datorate;

d) sume incasate din comunicatiile comerciale audiovizuale;

e) sume incasate din amenzi si despagubiri civile;

f) donatii si sponsorizari,

g) surse provenite din impozitul la importul tehnicii, utilajului si echipamentelor
pentru radio si televiziune;

h) surse provenite din incasérile lunare din publicitatea comerciala a radiodifuzorilor
privati, in marime de 2%;

1) donatii si sponsorizari,

j) alte venituri realizate potrivit legii.

(8) Taxa de abonament, prevazutd in alin.(7), lit.b), este inclusd in factura lunara
pentru consumul de energie electrici si este decontati lunar astfel:

a) pe contul radiodifuzorului public national — incasdrile provenite de la toti
contribuabilii, cu exceptia celor din U.T.A. Gigiuzia;

b) pe contul radiodifuzorului public regional — incasarile provenite de la toti
contribuabilii din U.T.A. Gagauzia.

(9) Sursele prevazute in alin.(7), lit.h) sunt acumulate in modul urmator:

a) radiodifuzorii privati si prestatorii de servicii audiovizuale aflati in jurisdictia RM,
cu exceptia celor din U.T.A. Gégauzia, transferd lunar 2% pe contul radiodifuzorului
public national;



b) radiodifuzorii privati si prestatorii de servicii audiovizuale cu sediul pe teritoriul
U.T.A. Gagauzia, transfera lunar 2% pe contul radiodifuzorului public regional;

¢) radiodifuzorii privati si prestatorii de servicii audiovizuale cu sediul in alte zone
geografice, dar care detin frecvente radio si/sau canale de televiziune si care emit sau care
au abonati pe teritoriul U.T.A. Gégauzia, achita suplimentar cate 0,2 % din venitul lunar
pe contul radiodifuzorului public regional.

(10) Rapoartele privind executarea bugetului sunt prezentate semestrial de cétre
Comitetul managerial organului de supraveghere, daca acesta nu decide altfel.

(11) Raportul anual privind executarea bugetului este depus impreund cu raportul
anual de activitate organului legislativ de cétre administratia radiodifuzorului public.

(12) Activitatea financiard a radiodifuzorului public este verificatd anual de catre
Curtea de Conturi.

(13) Utilizarea fondurilor radiodifuzorului public este supusd controlului organelor
abilitate prin lege, potrivit provenientei fondurilor respective.

Articolul 121. Taxa de abonament

(1) Persoanele fizice cu domiciliul in Republica Moldova au obligatia s plateasca o
taxd pentru serviciul public de radiodifuziune si de televiziune, in calitate de beneficiari ai
acestor servicil, cu exceptia celor care declara pe propria raspundere cé nu detin receptoare
de radio si/sau de televiziune, si a celor care, potrivit legii, beneficiazid de scutire de la
plata acestor taxe.

(2) Persoanele juridice cu sediul in Republica Moldova, inclusiv filialele, sucursalele,
agentiile si reprezentantele acestora, precum si reprezentantele din Republica Moldova ale
persoanelor juridice straine, au obligatia sa pliteascd o taxad pentru serviciul public de
radiodifuziune si de televiziune, in calitate de beneficiari ai acestor servicii.

(3) Cuantumul taxelor de abonament, pe categorii de platitori, modalitatea de incasare
si scutire de la plata acestora, penalitétile de intarziere, precum si sanctiunile care se aplicd
in cazul completdrii in mod eronat a declaratiei de exceptare de la plata taxelor de citre
detinatorii de receptoare de radio si/sau de televiziune, care, potrivit prezentului cod, sunt
platitori ai taxel de abonament pentru serviciul public de radiodifuziune si televiziune, se
stabilesc in Codul Fiscal.

(4) Procedura privind efectuarea controlului, constatarea contraventiilor, aplicarea
sanctiunilor si penalitatilor de intdrziere in cazul sustragerii de la plata taxelor de
abonament de citre detinatorii de receptoare de radio si de televiziune, se stabileste prin
hotdrare a Parlamentului. ‘

(5) Sunt scutite de la plata taxei lunare de abonament familiile si persoanele singure
care beneficiazd de ajutor social lunar, asociatiile si fundatiile nonprofit, misiunile
diplomatice strdine s$i membrii acestora, azilurile de batrani, unititile din cadrul
institutiilor care au competente in domeniul apararii, ordinii publice si sigurantei nationale,



unitatile de invatamant de stat prescolar, preuniversitar §i universitar, casele de copii si
cresele de stat, pensionarii proveniti din sistemul pensiilor pentru agricultori, pensionarii
radiodifuzorului public.

(6) Alte scutiri de la plata taxei lunare de abonament decat cele prevazute prin
prezentul cod se stabilesc in Codul Fiscal.

Articolul 122. Organul de Supraveghere al radiodifuzorului public

(1) Consiliul de Supraveghere isi desfdasoara activitatea in baza propriului regulament
de organizare si functionare.

(2) Consiliul de Supraveghere reprezintd interesul public in raport cu institutiile de
stat si cu radiodifuzorul public.

(3) Consiliul de Supraveghere isi desfasoara activitatea in nume propriu, contribuie la
edificarea si dezvoltarea serviciului public de radio si televiziune pe principiile mentionate
in prezentul cod.

Articolul 123. Constituirea Consiliului de Supraveghere al radiodifuzorului
public

(1) Consiliul de Supraveghere este compus din 9 membri, personalitati publice cu
calificari profesionale in diferite domenii cum ar fi cultura, arta, cinematografia,
jurnalismul, dreptul, gestiunea financiara si gestiunea intreprinderii comerciale, relatiile cu
publicul, relatiile internationale, domeniul academic, mass-mediei si ingineriei.

(2) Membrii Consiliului de Supraveghere sunt desemnati de organul legislativ
reprezentativ corespunzator, potrivit urmatoarei proceduri:

a) Consiliul Audiovizualului, in termen de 15 zile de la instiintarea in scris despre
functiile vacante, facutd de presedintele Consiliului de Supraveghere, emite o invitatie
publicd pentru candidatii la functia de membru al Consiliului de Supraveghere, facand
publice criteriile pentru suplinirea functiei si termenul limita pentru depunerea ofertelor;

b) Consiliul Audiovizualului, in termen de 15 zile de la data limita de depunere a
dosarelor de participare la concurs, selecteaza si propune comisiei de specialitate a
organului legislativ reprezentativ corespunzitor o lista de candidati care depaseste de 2 ori
numarul funciiilor vacante de membru al Consiliului de Supraveghere;

¢) Comisia de specialitate a organului legislativ reprezentativ corespunzator, in urma
audierii candidatilor, va Intocmi un aviz motivat si, in termen de 15 zile de la declansarea
procedurii de numire, il va prezenta in sedinta in plen a organului legislativ reprezentativ
corespunzator, insotit de céte o listd de candidati propusi pentru posturile de titulari si de
cate o lista de candidati propusi pentru posturile de supleanti.

d) Listele de candidati se supun in intregime votului i se aproba cu votul majorittii
deputatilor.



(3) In situatia in care nu s-au facut propunerile in termenul prevazut la alin.(2),
Consiliul de Supraveghere functioneazi valabil in componenta a cel putin 6 membri
validati, iar Consiliul Audiovizualului repetd procedura de desemnare dupa 7 zile de la
constatarea functiilor raimase vacante.

(4) Supleantii sunt desemnati de organul legislativ reprezentativ corespunzitor in
functia de membru titular al Consiliului de Supraveghere din momentul intervenirii
vacantei functiei si pana la incheierea mandatului de membru titular.

(5) La functia de membru al Consiliului de Supraveghere poate candida persoana care
intruneste urmatoarele conditii:

a) detine cetatenia Republicii Moldova;

b) are studii superioare si experientd de cel putin 5 ani in unul din domeniile
prevazute in alin.(1);

c) a implinit 25 de ani, nu a atins si nu va atinge varsta legala de pensionare pe durata
exercitarii mandatului;

d) cunoaste limba roména. Candidatii la functia de membru al Consiliului de
Supraveghere al radiodifuzorului public regional trebuie sa posede limba romana si limba
etniei majoritare din U.T.A. Gagiuzia;

€) nu are antecedente penale;

f) reputatie ireprosabila confirmata prin cel putin 3 scrisori de recomandare din partea
organizatiilor nonguvernamentale de specialitate.

(6) Membrii Consiliului de Supraveghere sunt desemnati pentru un mandat de 6 ani.
Reinnoirea componentei Consiliului de Supraveghere se efectueazi esalonat: initial, se
aleg 3 candidati pe un termen de 6 ani, 3 pentru 4 ani si 3 pentru 2 ani. La expirarea
termenelor initiale, in temeiul propunerilor facute la solicitarea comisiei de specialitate a
organului legislativ reprezentativ corespunzitor, in baza sesizirii Consiliului de
Supraveghere, alti membri se numesc pe un termen de 6 ani.

Articolul 124. Incompatibilititi cu functia de membru al Consiliului de
Supraveghere

(1) Functia de membru al Consiliului de Supraveghere este incompatibili cu:

a) statutul de membru al organului legislativ reprezentativ corespunzitor sau de
consilier, de membru al administratiei publice centrale sau locale/regionale, de membru al
Consiliului Audiovizualului;

b) calitatea de detinator, direct sau indirect, de actiuni sau parti ale fondului statutar al
persoanelor juridice comerciale cu activititi in domenii in care s-ar afla in conflict de
interese cu calitatea de membru al Consiliului de Supraveghere;

¢) statutul de angajat al radiodifuzorului public cu exceptiile prevazute in art. 127,

d) statutul de autor, prezentator, moderator, realizator, titular sau netitular, de
programe audiovizuale ale radiodifuzorului public;



e) calitatea de membru de partid.

(2) Membrul titular al Consiliului de Supraveghere care, in momentul numirii, se afla
in una dintre situatiile previzute la alin.(1) are la dispozitie un termen de cel mult 30 de
zile pentru a renunta la calitatea sau la actiunile respective, perioada in care nu are drept de
vot 1n cadrul Consiliului.

(3) In cazul in care nu respecta prevederile prezentului articol, persoana este demisa
de drept, locul sau devenind vacant.

Articolul 125. Competentele si atributiile Consiliului de Supraveghere

(1) Consiliul de Supraveghere are urmatoarele competente si atributii:

a) aprobd Regulamentul de organizare si functionare a radiodifuzorului public si
modificarile la el;

b) aproba Caietul de sarcini al radiodifuzorului public;

c) aproba Regulamentul Comitetului managerial;

d) confirma in functie, i demite din functie directorul general al radiodifuzorului
public in temeiul prezentului cod;

e) supravegheazd activitatea radiodifuzorului public in vederea indeplinirii Caietului
de sarcini §i, la necesitate, intervine cu hotérari obligatorii pentru Comitetul managerial;

f) sesizeaza, din oficiu si/sau la solicitare, asupra derogarilor de la prevederile
Caietului de sarcini, incdlcarii prezentului cod si/sau a altor legi in vigoare, comise de
radiodifuzorul public, inaintdnd directorului general demersuri de intrare in legalitate;

g) aproba strategii de dezvoltare a radiodifuzorului public pe termen mediu si lung;

h) aproba structura organizatoricd si, dupd caz, restructurdrile economice si de
personal necesare pentru functionarea radiodifuzorului public;

1) aprobd conditiile de organizare a concursurilor pentru desemnarea directorului
general;

J) aproba reglementdri detaliate pentru a preciza functiile serviciului public, previzute
in prezentul cod si in reglementarile internationale;

k) aproba, la propunerea Comitetului managerial, declaratia politicii editoriale a
radiodifuzorului public in campaniile electorale;

[) aproba bilantul si contul de profit si pierderi, anuale, le inainteazi organelor
prevazute de lege si le face publice;

m) aprobd, potrivit competentei, investitiile ce urmeazi si se realizeze de citre
radiodifuzorul public;

n) stabileste, in conditiile legii, masuri de extindere sau de restringere a activitatii
radiodifuzorului public;

o) aprobad plafonul maxim al creditelor bancare pe care le poate solicita directorul
general fard aprobarea Consiliului de Supraveghere;

p) aprobd propunerile de modificare a bugetului in limitele veniturilor proprii;



q) aproba competentele structurilor organizatorice ale radiodifuzorului public privind
angajarea si efectuarea de cheltuieli de orice naturd, inclusiv investitii, tranzactii financiare
si comerciale, inchirieri de bunuri mobile sau imobile, in conditiile legii;

r) analizeaza rapoartele curente privind activitatea radiodifuzorului public si aproba
masuri pentru desfasurarea activitatii viitoare;

s) aprobd masurile de respectare a dispozitiilor legale privind protectia mediului
inconjurétor;

t) depune in organul legislativ reprezentativ corespunzitor un raport anual pana la
sfarsitul primei luni a anului pentru perioada anterioara. Raportul contine doud capitole:
activitatea radiodifuzorului public in vederea indeplinirii Caietului de sarcini si propria
activitate;

u) examineaza petifiile si plangerile parvenite de la public (persoane fizice sau
persoane juridice), care se referd la calitatea serviciilor de programe oferite de
radiodifuzorul public si, dupd caz, indica directorului general al radiodifuzorului public
actiuni obligatorii de redresare a situatiei;

v) in exercitarea atributiilor de supraveghere solicita radiodifuzorului public
informatiile necesare, precizand temeiul legal si scopul solicitarii cu stabilirea termenului
de furnizare a acestor informatii;

w) asigurd transparenta propriei activitati;

X) exercitd orice alte atributii care 1i revin potrivit prevederilor legale si
Regulamentului de organizare si functionare.

Articolul 126. Organizarea si functionarea Consiliului de Supraveghere

(1) Modul de activitate a Consiliului de Supraveghere este sedinta publicd, convocata
la initiativa presedintelui sau, cel putin, a 3 membri. Consiliul de Supraveghere este
convocat in sedinta de constituire de catre cel mai in varstd membru al siu.

(2) Consiliul de Supraveghere isi alege presedintele si secretarul cu votul majorititii
membrilor sai.

(3) Presedintele Consiliului de Supraveghere, asimilat calitatii de presedinte al
Consiliului Audiovizualului, este responsabil de exercitarea atributiilor organului de
supraveghere.

(4) Secretarul Consiliului de Supraveghere este responsabil de organizarea sedintelor
de lucru si de lucrarile de secretariat.

(5) Presedintele Consiliului de Supraveghere:

a) elaboreaza agenda sedintelor de lucru si le prezideaza;

b) semneaza hotararile organului de supraveghere si asigura publicarea lor;

c¢) intocmeste raportul anual de activitate si il depune in organul legislativ
reprezentativ corespunzator,



d) reprezintd organul de supraveghere in relatiile cu autoritatile publice si cu persoane
fizice si juridice;

e) reprezintd organul de supraveghere in organizafii nationale si internationale in
probleme ce {in de supravegherea radiodifuzorilor publici.

(6) In absenta presedintelui, activitatea curentd a Consiliului de Supraveghere este
condusd de secretar, iar sedintele de lucru sunt prezidate de un presedinte al sedintei, ales
de catre consiliu prin vot deschis cu majoritatea de voturi ale membrilor prezenti.

(7) In caz de vacanta a functiei de presedinte sau de secretar, se procedeaza la alegere
in conditiile prezentului articol.

(8) Vacanta functiei de membru al Consiliului de Supraveghere poate interveni in caz
de:

a) demisie;

b) deces;

c) expirare a termenului de detinere a functiei;

d) condamnare prin hotarare judecatoreasca definitiva;

e) absentd la 7 sedinte ale Consiliului pe durata a 12 luni;

f) incapacitate mentala sau fizica, stabilita de un organ abilitat.

(9) Vacanta functiei de presedinte si de secretar al Consiliului de Supraveghere poate
interveni:

a) in cazurile prevazute de alin (8) lit. a)-f);

b) in cazul respingerii de catre organul legislativ reprezentativ corespunzitor a
raportului anual vizand activitatea Consiliului de Supraveghere.

(10) In cazul functiei vacante intervenite conform alin.(9) lit.b) presedintele si
secretarul Consiliului de Supraveghere isi pastreaza calitatea de membri ai Consiliului de
Supraveghere.

(11) Cu cel putin 30 de zile inainte de expirarea mandatului membrilor Consiliului de
Supraveghere, presedintele consiliului notifica Consiliul Audiovizualului despre acest fapt,
iar acesta decide la prima sedinta publica inceputul procedurii de desemnare a noi membri
al Consiliului de Supraveghere.

(12) In exercitarea atributiilor sale, Consiliul de Supraveghere adopti hotarari
obligatorii, care intrd in vigoare la data publicarii lor.

(13) Toate hotérérile Consiliului de Supraveghere sunt motivate si se publica pe
pagina web.

(14) Orice decizie a Consiliului de Supraveghere poate fi contestata in instantd de
Judecata de citre orice persoana care se consideri prejudiciati de acesta.

Articolul 127. Remunerarea membrilor Consiliului de Supraveghere
(1) Presedintele si secretarul Consiliului de Supraveghere sunt angajati cu zi deplina
de munca si au calitatea de salariati ai radiodifuzorului public.



(2) Maérimea remuneratiei presedintelui este echivalentd cu cea a presedintelui
Consiliului Audiovizualului. Méarimea remuneratiei secretarului constituie 90 la sutd din
mdrimea remuneratiei presedintelui Consiliului de Supraveghere. Ceilalti membri ai
Consiliului de Supraveghere primesc, lunar, o indemnizatie reprezentind 25% din
remuneratia presedintelui Consiliului de Supraveghere.

(3) Sursele financiare necesare activitatii Consiliului de Supraveghere sunt previzute
intr-un capitol separat al Planului de finantare al radiodifuzorului public.

Articolul 128. Controlul activitatii Consiliului de Supraveghere

(1) Controlul asupra activitatii Consiliului de Supraveghere este exercitat de citre
organul legislativ reprezentativ corespunzitor, prin dezbaterea raportului anual al
consiliului.

(2) Raportul anual al Consiliului de Supraveghere se depune pani la data de 1
februarie si este constituit din 2 pari: activitatea radiodifuzorului public si propria
activitate.

(3) Respingerea de citre organul legislativ reprezentativ corespunzitor a partii
raportului anual care se refera la activitatea propriu-zisa a Consiliului de Supraveghere,

atrage demiterea de drept a presedintelui si a secretarului acestuia, In conformitate cu
art.126 alin.(9)-(10).

Articolul 129. Producitorii independenti

(1) In primii 5 ani de la intrarea in vigoare a prezentului Cod, radiodifuzorul public
va asigura completarea esalonata a propriilor servicii de programe in proportie de cel putin
10 la sutda cu produse achizitionate de la producitorii independenti din Republica
Moldova. In continuare proportia respectiva va fi mentinuti anual.

(2) Producatori independenti sunt persoane fizice sau juridice. Persoanele fizice sunt
altele decat cele care au calitatea de angajat in serviciul radiodifuzorului public.

(3) Achizitiile vor fi ficute in mod public si transparent, in conformitate cu
Regulamentul elaborat de Comitetul managerial si aprobat de Consiliul de Supraveghere.

(4) Regulamentul va contine in mod expres si obligatoriu cel putin:

a) conditiile de concurs pentru achizitii;

b) periodicitatea concursurilor de achizitii;

c) criteriile de selectare a achizitiilor;

d) componenta consiliului de achizitii;

sqe e

la concurs.



CAPITOLUL IX. Radiodifuzorii comunitari

Articolul 130. Radiodifuzorii comunitari

(1) Radiodifuzorii comunitari sunt constituiti de catre comunitate, functioneaza
pentru comunitate, sunt gestionati de catre comunitate si sunt finantati din contributia
comunitatii.

(2) in sensul prezentului cod, comunitatea reprezintd grupuri sociale unite pe criteriu
teritorial si/sau pe criteriu de interese comune, exceptind interesele de ordin politic,
religios, sindical.

(3) Radiodifuzorii comunitari sunt persoane juridice necomerciale.

(4) Radiodifuzorii comunitari se bucurd de inlesnirile prevazute pentru institutiile cu
statut de utilitate publica.

Articolul 131. Constituirea radiodifuzorilor comunitari

(1) Radiodifuzorii comunitari sunt constituiti de persoane fizice sau juridice conform
urmatoarei proceduri:

a) grupul de initiativd (persoane fizice sau reprezentan{i ai persoanelor juridice)
convoacd o intrunire generala reprezentativd a comunitatii;

b) intrunirea decide, cel putin, asupra urmitoarelor chestiuni: constituirea
radiodifuzorului comunitar, administrarea radiodifuzorului comunitar, supravegherea
activitatii radiodifuzorului comunitar, finantarea activitatii radiodifuzorului comunitar,
modul de exercitare a controlului asupra activitdtii radiodifuzorului comunitar si a
organului de supraveghere, modul de lichidare a radiodifuzorului comunitar.

¢) intrunirea stabileste modul de adoptare a deciziilor prin procedura de vot.

Articolul 132. Functionarea radiodifuzorului comunitar

(1) Radiodifuzorul comunitar respectd principiile de comunicare audiovizuala
prevazute de prezentul cod.

(2) Radiodifuzorul comunitar poate utiliza:

a) frecvente si/sau canale obtinute in conformitate cu prevederile prezentului cod;

b) spatii de emisie pe frecvente si canale apartinind altor radiodifuzori si/sau
distribuitori de servicii audiovizuale.

(3) Radiodifuzorul comunitar poate utiliza spatii de emisie pe frecvente si canale
apartinand altor radiodifuzori si/sau distribuitori de servicii, in temeiul unui acord semnat
intre parti si avizat de Consiliul Audiovizualului.

(4) Utilizarea spatiilor de emisie pe frecventa si canalul altor radiodifuzori nu va
conduce la modificarea conceptului general al emisiei pentru care a fost eliberata licenta.
Contractul de utilizare a spatiilor de emisie va con{ine in mod obligatoriu:

a) conditiile de utilizare a spatiului de emisie;



b) volumul spatiului de emisie pe care urmeaza sa-l utilizeze radiodifuzorul public
comunitar;

c) termenul de valabilitate al contractului.

(5) La contractul depus la Consiliul Audiovizualului pentru avizare, radiodifuzorul
comunitar anexeaza:

a) actele de identitate;

b) conceptul general al programelor pe care intentioneaza si le realizeze;

c¢) dovada capacitatii financiare.

(6) Contractul este incheiat pe o duratd nu mai scurta de 2 ani si intrd in vigoare dupa
aprobarea de cétre Consiliul Audiovizualului.

(7) Litigiile aparute intre radiodifuzorul comunitar si alte parti, sunt solutionate pe
cale amiabila de catre Consiliul Audiovizualului.

(8) Licenta audiovizuald a radiodifuzorului comunitar are termen de valabilitate
nedeterminat si nu poate fi cesionata.

(9) Radiodifuzorul comunitar este inclus in Registrul furnizorilor de servicii media la
compartimentul respectiv.

Articolul 133. Conducerea si supravegherea radiodifuzorului comunitar

(1) Conducerea radiodifuzorului comunitar este exercitatd de un organ administrativ,
modul de desemnare si competentele caruia pot fi stabilite de citre un organ de
supraveghere, daca intrunirea generala reprezentativa a comunititii nu decide altfel.

(2) Supravegherea radiodifuzorului comunitar poate fi exercitatd de un organ de
supraveghere, componenta, modul de desemnare si competentele ciruia sunt decise de
cdtre intrunirea generald reprezentativa a comunitatii, daca intrunirea nu decide altfel.

(3) Organul administrativ al radiodifuzorului comunitar prezintd un raport anual de
activitate organului de supraveghere, daca intrunirea generala reprezentativa a comunitatii
nu decide altfel.

(4) In cazul existentei organului de supraveghere al radiodifuzorului comunitar,
acesta prezintd un raport anual de activitate al radiodifuzorului si al propriei activitati in
fata intrunirii generale reprezentative a comunitaii, convocati la initiativa sa.

(5) Respingerea raportului anual, sau a unei parti a raportului anual, atrage dupa sine
consecinte decise de intrunirea generald reprezentativd a comunitatii.

(6) Céte un exemplar al raportului anual este depus la Consiliul Audiovizualului,
pentru a lua act.

Articolul 134. Finantarea radiodifuzorului comunitar
(1) Bugetul radiodifuzorului public comunitar se constituie din:
a) fonduri colectate de la membrii comunitatii;



b) incasari din publicitate comerciald, volumul cireia constituie pana la 10% din
volumul total de emisie pe zi;

c) incasdri din prestdri de servicii specializate in bazd de contract. Asemenea
contracte pot fi incheiate si cu organele de stat, dacd obiectul lor rispunde misiunii
radiodifuzorului. Valoarea contractelor incheiate cu organele de stat nu va depisi 30 la
sutd din bugetul anual al radiodifuzorului comunitar;

d) donatii, sponsorizari si granturi;

e¢) alte venituri care nu contravin legislagiei in vigoare si statutului juridic al
radiodifuzorului comunitar.

(2) Bugetul radiodifuzorului comunitar este facut public pentru comunitate.

(3) Executarea bugetului este supravegheatd si controlatd in modul stabilit de
intrunirea generald reprezentativd a comunitatii.

Articolul 135. Suspendarea activititii si lichidarea radiodifuzorului comunitar

(I) Suspendarea activitatii radiodifuzorului comunitar este decisi de intrunirea
generald reprezentativa a comunitétii, convocata la initiativa organului de supraveghere,
daca intrunirea nu a decis altfel.

(2) In cazul utilizarii de frecvente terestre, suspendarea nu poate dura mai mult de 6
luni din ziua in care a fost luati decizia.

(3) Lichidarea radiodifuzorului comunitar este decisi de intrunirea generala
reprezentativa a comunitdtii la initiativa organului de supraveghere, daca intrunirea nu a
decis altfel.

(4) Utilizarea patrimoniului radiodifuzorului comunitar pe perioada suspendarii
activitatii si/sau dupd lichidare este decisd de intrunirea generald reprezentativi a
comunitatii.

(5) Decizia vizand suspendarea activitatii sau lichidarea radiodifuzorului comunitar
este comunicata in scris CA.

(6) In cazul lichidarii radiodifuzorului comunitar sau a suspendarii activitatii lui pe o
perioadd mai mare de 6 luni, frecventa terestrd este retrasd de catre Consiliul
Audiovizualului.

CAPITOLUL X. Dispozitii finale si tranzitorii
Articolul 136.

(1) La intrarea in vigoare a prezentului cod, se abroga Codul audiovizualului Nr.260-
XVI din 27 iulie 2006.

(2) Pana la expirarea a 12 luni de la data intrarii in vigoare a prezentului cod, Consiliul
Coordonator al Audiovizualului constituit in temeiul Codului audiovizualului Nr.260-XVI din
27 iulie 2006 exercita atributiile Consiliului Audiovizualului prevazute in prezentul cod.



(3) In termen de 12 luni de la data intrarii in vigoare a prezentului cod, se lichideaza
Consiliul Coordonator al Audiovizualului.

(4) Pand la expirarea a 12 luni de la data intrdrii in vigoare a prezentului cod,
Parlamentul Republicii Moldova va constitui si va aproba componenta Consiliului
Audiovizualului.

(5) Institutia publica nationald a audiovizualului Compania “Teleradio-Moldova™ va fi
reorganizata in Compania ,,Radio Moldova”, Compania ,,TV Moldova 17, potrivit art. 110
din prezentul Cod.

(6) In termen de 18 luni de la data intrarii in vigoare a prezentului cod, se lichideaza
Consiliul de Observatori al IPNA Compania “Teleradio-Moldova” si Consiliul de Observatori
al IPRA Compania “Teleradio-Gagauzia”.

(7) Pana la expirarea a 18 luni de la data intrarii in vigoare a prezentului cod, Consiliul
Audiovizualului va demara procedura de selectare a candidatilor la functia de membru al
Consiliului de Supraveghere al Companiei ,,Radio Moldova”, Consiliului de Supraveghere al
Companiei ,,TV Moldova 17 si a candidatilor la functia de membru al Consiliului de
Supraveghere al Companiei Teleradio-Gégauzia.

(8) In termen de 2 luni de la constituirea componentei Consiliilor de Supraveghere ale
radiodifuzorilor publici vor fi numiti Directorii generali ai Companiei ,,Radio Moldova”,
Companiei ,, 'V Moldova 1” si Companiei si ,, Teleradio-Gagauzia”.

(9) Obligatiile financiare ale radiodifuzorului public, national si regional, contractate
pand la intrarea in vigoare a art.136, alin (6)-(7), rezultate: din inchirierea emitatoarelor,
radioreleelor si a circuitelor video si fonice; pentru asigurarea pazei sediilor; pentru achitarea
cotizatiilor datorate organismelor internationale, se acoperd de la bugetul de stat, din Fondul
de rezerva bugetara aflat la dispozitia Guvernului.

(10) Consiliul Coordonator al Audiovizualului va efectua, in termen de 6 luni de la data
intrérii in vigoare a prezentului cod, controlul radiodifuzorilor in scopul racordarii activitatii
acestora la prevederile prezentului cod.

(11) Sistemul de finantare a Consiliului Audiovizualului si radiodifuzorilor publici este
pus in aplicare cu incepere din 1 ianuarie 2016.

(12) Guvernul, in termen de 3 luni de la intrarea in vigoare a prezentului cod, va asigura
trecerea subdiviziunii Colective Artistice din IPNA Compania ,,Teleradio-Moldova” in
subordinea Guvernului.

(13) Guvernul, in termen de 3 luni de la intrarea in vigoare a prezentului cod, va
prezenta Parlamentului un proiect de lege privind tranzitia la televiziunea digitala terestra.

PRESEDINTELE PARLAMENTULUI



Nota informativa
la proiectul de lege privind adoptarea Codului Audiovizualului

Mijloacele de comunicare in masa din sectorul radiodifuziunii joacd astdzi un rol
extrem de important in societate si constituie un element esential pentru procesele
democratice, tinand cont de impactul lor asupra publicului. Totodata, acest sector media
este intr-o evolutie rapidd ca urmare a dezvoltdrii serviciilor de radiodifuziune private
alaturi de radiodifuziunile de serviciu public. De asemenea evolutiile rapide din domeniul
tehnologic ne pune in situatia sd venim cu noi reglementari judicioase si proportionate
pentru a asigura buna functionare a domeniului audiovizual.

Chiar dacd experienta statelor membre ale Consiliului Europei in materie de
reglementare a sectorului audiovizual este diferitd, se impune o abordare de dimensiune
pan-europeana.

Practica europeand analizeazd si modalititile de finantare a autorititilor de
reglementare, precum si procedurile de numire a membrilor acestor institutii. Experienta
ne arata ca dacd autoritatile de reglementare dispun de o reala independenta financiara, ele
vor fi mai putin expuse unor ingerinte si presiuni externe. Totodatd, proiectul de Lege a
noului Cod prevede o mai largd autonomie in ceea ce priveste modalititile de finantare a
radiodifuzorului public.

in Rezolutia Adunirii Parlamentare a Consiliului Europei (APCE), nr.1955 (2013),
privind Onorarea obligatiilor si angajamentelor de catre Republica Moldova, 1in
recomandarea cu numarul 19 se spune: ,, APCE indeamna autoritétile sa creeze conditiile
necesare pentru a asigura libertatea mass-mediei si pentru a evita interferenta politicd prin
clarificarea regulamentelor privind proprietatea mass-media, de-politizarea si de-
monopolizarea sectorului mass-media, si abordarea aspectului concentrarii mijloacelor de
comunicare, ceea ce reprezintd un aspect in majoritatea democratiilor. Adunarea spera ci
Parlamentul va adopta in curdnd noul Cod al Audiovizualului, care a fost revizuit in
conformitate cu recomandarile Consiliului Europei”.

Prezentul proiect de Lege are ca scop asigurarea conformitatii legislatiei RM in
domeniul audiovizualului cu legislatia UE, fiind in concordantd cu cel mai bune practici
europene si internationale. Proiectul de Lege reflecta exigentele Directivei 2010/13/CE a
Parlamentului Europei si a Consiliului European din 10 martie 2010 privind serviciile
mass- media audiovizuale, Conventiei europene privind televiziunea transfrontalierd
(CETT) la care RM este parte, Recomandarea nr. (2000) 23 a Consiliului Europei.



Proiectul de lege a beneficiat de expertiza Consiliului Europei, Uniunii Europene de
Radioteleviziune, Misiunii OSCE din Republica Moldova si dezbatut in cadrul mai multor
audieri parlamentare publice.

Necesitatea adoptarii acestui Cod deriva din situatia actuald din spatiul mediatic al
RM care demonstreazd mai multe lacune pe care le comportd actualul Cod al
Audiovizualului.

Pornind de la cele mentionate, consideram oportund adoptarea unui nou Cod al
Audiovizualului pentru :

1) Completarea restantelor privind asigurarea treceril la televiziunea digitala terestra,
care reiese din obligatiile asumate de Republica Moldova prin ratificarea Acordului
regional privind planificarea serviciului de radiodifuziune digitala terestrd in
Regiunea 1.

2) Asigurarea transpareniei proprietarului final al produsului mass-media.

3) Urgentarea reorganizarii Institutiei Publice Nationale a Audiovizualului “Compania
Teleradio-Radio Moldova” care continud sa foloseasca ineficient banii publici, din
cauza unui management defectuos a resurselor umane si a bunurilor pe care le are in
gestiune.

Aflandu-ne intr-un an electoral, pluralismul in mass-media si crearea conditiilor
optime pentru activitatea institutiilor de presd sunt esentiale pentru respectarea
drepturilor fundamentale ale omului, monitorizarea si reflectarea evenimentelor politice
echilibrat si echidistant, astfel incat cetatenii sa aiba acces la servicii media variate si de
calitate, iar producdtorii media sd nu poatd fi debransati sau exclusi la comanda
politica.
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