CODUL SERVICIILOR MEDIA AUDIOVIZUALE
AL REPUBLICII MOLDOVA

Confirmind adeziunea Republicii Moldova la standardele Uniunii Europene
privind libertatea de exprimare si accesul la serviciile media audiovizuale, in temeiul
art. 66 lit. d), art. 72 alin. (3) lit. r), art. 126 alin. (2) lit. @) si b) si art. 132 alin. (1)
din Constitutia Republicii Moldova,

Parlamentul adopta prezentul cod.

Prezentul cod transpune Directiva 2010/13/UE a Parlamentului European si a
Consiliului din 10 martie 2010 privind coordonarea anumitor dispozitii stabilite prin
acte cu putere de lege sau acte administrative in cadrul statelor membre cu privire la
furnizarea de servicii mass-media audiovizuale (Directiva serviciilor mass-media
audiovizuale), publicata in Jurnalul Oficial al Uniunii Europene L 95 din 15 aprilie
2010.

Capitolul |
DISPOZITII GENERALE

Articolul 1. Notiuni principale
In sensul prezentului cod, urmatoarele notiuni semnifica:

autopromovare — mesaj, difuzat din initiativa unui furnizor de servicii media,
care vizeazd promovarea propriilor servicii, programe audiovizuale sau produse
auxiliare derivate direct din acestea;

autoritate publica autonoma — institutie care Intruneste cumulativ urmatoarele
cerinte:

a) este instituitd prin lege;

b) isi desfasoara activitatea pe teritoriul Republicii Moldova in conformitate cu
legislatia in vigoare;

c) actioneaza in regim de putere publica in scopul realizarii unui interes public;



d) utilizeaza resurse financiare publice;

e) este competenta sa emita acte cu caracter normativ;

f) nu se afla in subordinea Guvernului si nu are o alta autoritate administrativa
supraordonata ierarhic;

g) prezinta in fata Parlamentului raportul cu privire la activitatea desfasurata;

autorizatie de retransmisiune — act permisiv emis de catre Consiliul
Audiovizualului prin care unui distribuitor de servicii media i se acorda dreptul de a
retransmite o oferta de servicii media audiovizuale;

aviz de furnizare a serviciului media audiovizual neliniar — act emis de catre
Consiliul Audiovizualului ce confirma receptionarea notificarii din partea unui
furnizor de servicii media privind intentia de a pune la dispozitia publicului servicii
media audiovizuale neliniare;

comunicare audiovizuala — punere la dispozitia publicului a diverselor
programe audiovizuale prin utilizarea frecventelor terestre si a diferitor mijloace
tehnice (emitatoare, sateliti, cablu etc.);

comunicare comerciald audiovizuala — mesaj sonor ori mesaj in imagini
insotite sau nu de sunet, care sint destinate sa promoveze, direct ori indirect,
bunurile, serviciile sau imaginea unei persoane fizice ori juridice. Mesajele
respective fie nsotesc, fie sint incluse Tntr-un program audiovizual Tn schimbul unei
plati ori retributii similare sau in scopul autopromovarii. Comunicarile comerciale
audiovizuale pot lua forma publicitatii, sponsorizarii, teleshoppingului, plasarii de
produse si alte forme;

comunicare audiovizuald cu continut comercial mascat — reprezentare prin
sunete si/sau imagini a bunurilor, a serviciilor, a denumirii, a marcii comerciale ori
a activitatilor unui producator de bunuri sau furnizor de servicii in cadrul
programelor audiovizuale, daca reprezentarea respectiva este destinata unor scopuri
publicitare si poate induce in eroare publicul cu privire la natura acesteia.
Reprezentarile respective se considera intentionate, in special, atunci cind se fac in
schimbul unei plati sau al unei retributii similare;

control — posibilitate de a exercita o influenta decisiva asupra unei persoane
juridice, care decurge din drepturi, din contracte sau din orice alte mijloace, separat
sau combinate, tinind seama de circumstantele de drept si de fapt relevante, in
special din:

a) dreptul de proprietate sau de folosinta integrala ori partiald asupra activelor
unei persoane juridice;

b) drepturi sau contracte care confera o influentd decisiva asupra structurii,
voturilor sau deciziilor organelor de conducere ale persoanei juridice.



Controlul este dobindit de persoane fizice sau juridice care sint titulare ale
drepturilor ori beneficiare ale drepturilor in baza contractelor sau care, desi nu sint
titulare ale acestor drepturi sau beneficiare ale drepturilor in baza acestor contracte,
au puterea de a exercita drepturile care decurg din acestea;

cota de piata — raportul procentual dintre numarul mediu de utilizatori ai unui
serviciu media audiovizual intr-un interval de timp si numarul mediu de utilizatori
al tuturor serviciilor media audiovizuale relevante, calculat pentru acelasi interval
de timp;

discurs care incita la ura — mesaj care propaga, incita, promoveaza sau justifica
ura rasiala, xenofobia, antisemitismul sau alte forme de ura fondate pe intoleranta
sau pe discriminarea pe criterii de sex, de rasa, de nationalitate, de religie, de
dizabilitate sau de orientare sexuala;

distribuitor de servicii media — persoana care constituie si pune la dispozitia
publicului o oferta de servicii media audiovizuale, prin retransmisiune, pe baza de
relatii contractuale cu furnizorii de servicii media sau cu persoane autorizate in
conditiile legii;

drepturi de exclusivitate — drepturi obtinute de catre un furnizor de servicii
media in temeiul unui contract de la organizatorul unui eveniment si/sau de la
proprietarul ori, dupa caz, administratorul locului unde se desfasoard evenimentul,
de la autori si/sau de la alti detinatori de drepturi in vederea difuzarii exclusive de
catre furnizorul de servicii media respectiv pe o zona geografica determinata;

durata programata — interval de timp care Tnsumeazd durata efectiva a
programului audiovizual sau a transei de program si, dupa caz, durata publicitatii
difuzate Tn interiorul acestora;

eveniment de importanta majora — eveniment care este inclus in lista aprobata
de catre Consiliul Audiovizualului si care este considerat a fi de interes major pentru
0 parte semnificativa a populatiei, desfasurat de un organizator de evenimente care
detine dreptul legal de a comercializa drepturile aferente evenimentului respectiv;

furnizor de servicii media — persoana fizicd sau juridica care poartd
responsabilitate editoriala pentru alegerea continutului audiovizual al serviciului
media audiovizual si care stabileste modul de organizare a serviciului respectiv;

furnizor narional de servicii media — furnizor ale carui servicii media
audiovizuale liniare se adreseaza populatiei la nivel national si pot fi receptionate de
cel putin 2/3 din populatia Republicii Moldova;



furnizor regional de servicii media — furnizor ale carui servicii media
audiovizuale liniare se adreseaza populatiei la nivel regional si pot fi receptionate de
cel putin 1/3 din populatia Republicii Moldova;

furnizor local de servicii media — furnizor ale carui servicii media audiovizuale
liniare se adreseaza populatiei la nivel local si care pot fi receptionate de mai putin
de 1/3 din populatia Republicii Moldova;

furnizorul serviciului de platforma de partajare a materialelor video —
persoanad fizica sau juridicd care ofera un serviciu de platformd de partajare a
materialelor video;

furnizor de multiplex — persoana fizica sau juridica, inregistrata in Republica
Moldova si autorizata, in conditiile legii, de cdtre autoritatea publicd centralda de
reglementare a pietei serviciilor in domeniul comunicatiilor electronice si
tehnologiei informatiei, a cdrei activitate constd, in totalitate sau in parte, in
instalarea, operarea si gestionarea propriei retele de comunicatii electronice prin care
se realizeaza un multiplex;

licensa de emisie — act permisiv emis de catre Consiliul Audiovizualului prin
care unui furnizor de servicii media, aflat in jurisdictia Republicii Moldova, i se
acorda dreptul de a difuza un anumit serviciu media audiovizual liniar;

materiale video generate de utilizatori — o serie de imagini in miscare, insotite
sau nu de sunet, care constituie un singur element, indiferent de durata sa, creat de
catre un utilizator si incarcat pe o platforma de partajare a materialelor video de catre
acesta sau de catre un alt utilizator;

mesaj subliminal — mesaj care utilizeaza stimuli prea slabi pentru a putea fi
perceputi in mod constient, dar care pot influenta comportamentul persoanelor;

multiplex — sistem de structurare a unui set de servicii media audiovizuale si de
servicii auxiliare, integrate intr-un flux digital si difuzate printr-un canal radio de
televiziune digitala terestra;

ore de maxima audienta — intervalele de timp cuprinse intre orele 06.00-09.00
si 17.00-23.00 — pentru serviciile de televiziune si Tntre 06.00-10.00, 12.00-15.00
s1 17.00-20.00 — pentru serviciile de radiodifuziune sonora;

plasare de produse — forma de comunicare comerciala audiovizuala ce consta
in includerea unui produs, serviciu sau a marcilor comerciale ale acestora ori in



referirea la acestea, n cadrul unui program audiovizual, in schimbul unei plati sau
al unei retributii similare;

pluralism audiovizual — context in domeniul audiovizualului care intruneste
cumulativ urmatoarele caracteristici:

a) diversitate de furnizori de servicii media si de servicii media audiovizuale;

b) diversitate de programe audiovizuale in cadrul aceluiasi serviciu media
audiovizual;

c) prezenta opiniilor publicului larg Tn serviciile media audiovizuale, in special
a celor liniare;

d) prezenta furnizorilor de servicii media liberi, autonomi, independenti
economic si editorial;

e) accesul publicului larg la gama de opinii prezente in serviciile media
audiovizuale;

producator independent — persoana fizica sau juridicd, stabilita sau Inregistrata
in Republica Moldova, independenta in raport cu furnizorul de servicii media, care
intruneste cumulativ urmatoarele caracteristici:

a) dispune de personalitate juridica distinctd de cea a unui furnizor de servicii
media,;

b) nu dispune, direct sau indirect, de mai mult de 15% din capitalul unui
furnizor de servicii media,;

C) nu incaseaza mai mult de 2/3 din veniturile sale (cifra anuala de afaceri) pe
o perioada de 3 ani din vinzarile de produse catre unul si acelasi furnizor de servicii
media;

d) capitalul sau nu este detinut in proportiec mai mare de 15% de catre o
persoana fizica sau juridica care detine, la rindul acesteia, direct sau indirect, mai
mult de 15% din capitalul unui furnizor de servicii media;

proprietar beneficiar — persoand fizica care, in temeiul legii si/sau al
contractului, se afla in una dintre urmatoarele situatii:

a) beneficiaza sau poate beneficia de orice tip de venit din activitatea unui
furnizor de servicii media sau distribuitor de servicii media si nu are obligatia de a
preda acest venit unei terte persoane;

b) detine, direct sau indirect, prin persoane afiliate, controlul asupra
furnizorului de servicii media ori distribuitorului de servicii media,;

c) are calitatea de membru al organului de conducere al unei persoane juridice
cu scop necomercial sau al unei persoane juridice in care nicio persoana fizica nu
detine o cota de participare egala cu sau mai mare decit cota substantiald, de
asemenea are competenta sa revoce, singura sau impreuna cu alti membri,
majoritatea membrilor consiliului, organul executiv sau majoritatea membrilor
organului executiv si/sau cenzorul ori majoritatea membrilor comisiei de cenzori a
furnizorului de servicii media sau a distribuitorului de servicii media;



program audiovizual — ansamblu de imagini in miscare, Tnsotite sau nu de
sunet, Tn cazul unui program televizat, sau ansamblu de sunete, Tn cazul unui
program sonor, indiferent de durata acestuia, care constituie un intreg identificabil
prin titlu, continut sau forma, in cadrul unei grile sau al unui catalog realizat de catre
un furnizor de servicii media (evenimente sportive, filme documentare, programe de
divertisment si de tip reality, programe pentru copii, piese de teatru si altele);

program audiovizual in prima difuzare — program audiovizual difuzat n
premierd in cadrul unui serviciu media audiovizual liniar;

protejarea spariului audiovizual national — ansamblu de masuri avind ca scop
atit eliminarea factorilor interni sau externi, intentionali sau involuntari, ce
prejudiciaza ori pot afecta integritatea institutionala, cea functionald, cea structurala,
cea de continut, cea tehnologica sau de alta natura a spatiului de referinta, cit si
crearea ambiantei sociale propice pentru functionarea spatiului audiovizual national
n conditii de securitate legala, politica, economica, culturald sau de alta natura;

publicitate — mesaj, sub orice forma, difuzat in scop de autopromovare sau
difuzat in schimbul unei plati, fie al unei retributii similare, de catre o persoana
juridica sau fizica, in legatura cu un domeniu de activitate, cu o activitate comerciala,
Cu 0 meserie ori profesie, in scop de promovare a furnizarii unor bunuri si servicii,
inclusiv bunuri imobiliare, sau a unei cauze, a unei idei, ori a unor drepturi si
obligatii;

publicitate interactiva — publicitate televizata, tehnica de difuzare a careia
permite utilizatorului sa opteze pentru accesul la publicitate prin intermediul unui
serviciu media audiovizual neliniar la momentul, pe durata si la continutul publicitar
alese de acesta;

publicitate prin ecran partajat — publicitate televizata, inclusiv autopromovare
sau promovare a elementelor de identificare a sponsorului, tehnica de difuzare a
careia consta in divizarea spatiala a ecranului pentru difuzarea televizata simultana
a continutului editorial si a continutului publicitar sau a mesajului cu privire la
sponsor;

publicitate virtuala — publicitate televizata, tehnica de difuzare a careia consta
in prelucrarea imaginii, in cazul transmisiunii unor evenimente, prin inlocuirea
imaginii panourilor publicitare expuse in incinta in care se desfasoara evenimentele
respective cu mesaje publicitare introduse de catre furnizorul de servicii media sau
prin suprapunerea de noi imagini cu astfel de mesaje in orice zona a imaginii
transmise;



responsabilitate editoriala — exercitarea unui control efectiv asupra selectarii
programelor audiovizuale si asupra organizarii acestora fie intr-o grild cronologica,
n cazul serviciilor de televiziune sau de radiodifuziune sonora, fie intr-un catalog,
in cazul serviciilor media audiovizuale neliniare;

retransmisiune — captare si furnizare simultana ori cvasisimultand, prin orice
mijloace tehnice, a serviciilor media audiovizuale sau a unor parti ale acestora
(versiuni prescurtate), in mod integral si fara vreo modificare a continutului,
destinate receptionarii de catre public;

rerea de comunicayii electronice — sistem de transmisiune si, dupa caz,
echipament de comutare sau de rutare si alte resurse, inclusiv elemente de retea care
nu sint active, dar care permit transmiterea semnalelor prin cablu, prin unde radio,
prin mijloace optice sau prin alte mijloace electromagnetice, inclusiv prin retele de
satelit, prin retele terestre fixe (cu comutare de circuite sau de pachete, inclusiv
Internet) si mobile, sistem care utilizeaza reteaua electrica, atit timp cit servesc la
transmiterea semnalelor, retelele utilizate pentru difuzarea programelor audiovizuale
si retelele de televiziune prin cablu, indiferent de tipul de informatie transmisa;

securitate informationala — stare de protectie a resurselor informationale, a
persoanei, a societatii si a statului, inclusiv prezenta unui ansamblu de masuri pentru
asigurarea protectiei persoanei, a societatii si a statului de eventuale tentative de
dezinformare si/sau de informare manipulatorie din exterior si pentru neadmiterea
agresiunii mediatice indreptate impotriva Republicii Moldova;

serviciu media audiovizual — serviciu, aflat sub responsabilitatea editoriala a
unui furnizor de servicii media, al carui scop principal sau al unei sectiuni disociabile
a acestuia este furnizarea de programe audiovizuale in scop informativ, educativ sau
de divertisment pentru publicul larg, prin retele de comunicatii electronice;

serviciu media audiovizual liniar — serviciu media audiovizual pus la dispozitia
publicului de cédtre un furnizor de servicii media pentru vizionarea/audierea
simultana de programe audiovizuale Tn baza unei grile de programe elaborate de
furnizorul de servicii media;

serviciu media audiovizual neliniar — serviciu media audiovizual pus la
dispozitie de catre un furnizor de servicii media pentru vizionarea/audierea de
programe audiovizuale la cererea individuala a utilizatorului si la momentul ales de
acesta, in baza unui catalog de programe stabilit de furnizorul de servicii media;



serviciu media audiovizual generalist — serviciu media audiovizual care
furnizeaza programe audiovizuale cu continut preponderent informativ, educativ si
de divertisment, in domenii de interes public, si care sint adresate publicului larg;

serviciu media audiovizual de stiri — serviciu media audiovizual care furnizeaza
programe audiovizuale cu continut preponderent informativ si informativ-analitic,
axat pe actualitatea interna si externa si care Sint adresate publicului larg;

serviciu media audiovizual tematic — serviciu media audiovizual care
furnizeaza programe audiovizuale dedicate preponderent unui domeniu si care sint
adresate unui anumit segment al publicului;

servicii media audiovizuale libere la retransmisiune - servicii media
audiovizuale a caror retransmisiune nu este conditionata financiar ori tehnic de catre
furnizorii de servicii media sau de catre reprezentantii legali ai acestora;

servicii media audiovizuale ,,must carry” — servicii media audiovizuale libere
la retransmisiune, a caror retransmisiune este obligatorie pentru distribuitorii de
servicii media in baza listei serviciilor media audiovizuale stabilite anual de catre
Consiliul Audiovizualului;

serviciu de platforma de partajare a materialelor video — serviciu media
audiovizual ce consta in:

a) stocarea programelor sau a materialelor video generate de utilizatori, pentru
care furnizorul serviciului de platforma de partajare a materialelor video nu poarta
responsabilitate editorial;

b) organizarea programelor sau a materialelor video generate de utilizatori si
stocate Tn ordinea stabilita de catre furnizorul serviciului de platforma de partajare a
materialelor video, inclusiv prin mijloace automate sau algoritmi, in special prin
afisare, marcare si secventionare;

C) asigurarea furnizarii catre publicul larg a programelor si materialelor video,
generate de utilizatori, Tn scop informativ, educativ sau de divertisment, aceasta fiind
scopul principal al serviciului, al unei sectiuni disociabile sau al unei functionalitati
esentiale a acestuia,

d) punerea la dispozitia publicului larg a programelor sau a materialelor video
generate de utilizatori prin retele de comunicatii electronice;

serviciu de teletext — oferirea informatiilor codificate sub forma de text, care
pot fi accesate cu ajutorul unui decodor standard al receptorului televizorului in
momentul accesarii, pe durata si pentru continutul alese;

serviciu de videotext — oferirea mesajelor sub forma de text sau semne grafice,
in cadrul unei grile ori al unui catalog, realizate de catre un furnizor de servicii



media, avind forma si continutul serviciilor de televiziune sau fiind comparabile ca
forma si continut cu acestea,;

sistem cu acces condizionat — modalitate tehnica sau dispozitiv prin intermediul
carora accesul la un serviciu media audiovizual protejat se poate face in mod
restrictionat, in baza unui abonament sau in baza altei forme de autorizare
individuald prealabila;

slot — o parte a fluxului digital din cadrul multiplexului, suficientd pentru
transmisiunea/retransmisiunea unui serviciu media audiovizual;

spariu audiovizual nagional — spatiu informational-mediatic constituit structural
si compozitional din servicii media audiovizuale locale, comunitare, regionale,
nationale sau internationale, publice ori private, generaliste sau tematice,
informative, educative si de divertisment, puse la dispozitia publicului prin retele de
comunicatii electronice;

sponsorizare — contributie a unei intreprinderi publice sau private acordata
pentru finantarea programelor audiovizuale in vederea promovarii denumirii, a
marcii comerciale, a imaginii, a activitatilor ori a unor produse proprii;

sponsorizare virtuala — tehnica de difuzare a elementelor de identificare a
sponsorului care constd in prelucrarea imaginii, in cazul transmisiunii unor
evenimente, prin inlocuirea imaginii panourilor publicitare expuse n incinta in care
se desfasoara evenimentele respective cu mesaje cu privire la sponsori, introduse de
catre furnizorul de servicii media sau prin suprapunerea de noi imagini cu astfel de
mesaje n orice zond a imaginii transmise;

spot izolat — spot de publicitate ori de teleshopping care nu este precedat si nici
succedat de un alt spot de publicitate sau de teleshopping;

teleshopping — mesaj transmis direct catre publicul larg in scopul furnizarii
unor bunuri sau servicii, inclusiv bunuri imobiliare, drepturi si obligatii, in schimbul

unei plati;

transmisiune — furnizare primara, prin retele de comunicatii electronice, a
serviciilor media audiovizuale liniare destinate receptionarii de catre public;

utilizator — persoana care utilizeaza cel putin un serviciu media audiovizual.
Articolul 2. Scopul, obiectul si sfera de aplicare

(1) Prezentul cod are drept scop:
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a) sa asigure tuturor persoanelor dreptul de a primi informatii corecte si
obiective si sa contribuie la formarea libera a opiniilor;

b) sa garanteze dreptul la independenta editoriala si libertatea de exprimare;

¢) sa asigure independenta autoritatii de reglementare in domeniul serviciilor
media audiovizuale;

d) sa asigure independenta organelor de supraveghere a activitatii furnizorilor
publici de servicii media;

e) sa asigure, sd mentina si sa dezvolte pluralismul audiovizual,

f) sa asigure protejarea si dezvoltarea spatiului audiovizual national.

(2) Prezentul cod are ca obiect de reglementare furnizarea si distribuirea
serviciilor media audiovizuale de catre furnizorii de servicii media si distribuitorii
de servicii media aflati in jurisdictia Republicii Moldova.

(3) Prezentul cod nu se aplica:

a) serviciilor web care nu intrd In concurenta cu serviciile media audiovizuale;
continutul audiovizual prezent pe pagina web fiind doar ocazional si nu constituie
scopul principal al acestora;

b) serviciilor web care furnizeaza continuturi audiovizuale ce nu sint mijloace
de informare Tn masa in sensul obiectivului de a informa, educa si distra publicul
larg;

c) paginilor web care furnizeaza continut audiovizual generat de catre
utilizatori privati Tn scopul utilizarii in comun si al schimbului in cadrul unei
comunitati de interese;

d) jocurilor de noroc online, inclusiv loteriilor, pariurilor si altor forme de
servicii din domeniul jocurilor de noroc, cu exceptia jocurilor si concursurilor
difuzate, Tn conditiile legii, Tn cadrul unui serviciu media audiovizual,

e) ziarelor si revistelor n format electronic;

f) motoarelor de cautare pe internet;

g) corespondentei private sub orice forma.

(4) Subiecti ai prezentului cod sint:

a) furnizorii de servicii media aflati in jurisdictia Republicii Moldova;

b) distribuitorii de servicii media aflati Tn jurisdictia Republicii Moldova;

c) autoritatea de reglementare in domeniul serviciilor media audiovizuale;

d) organele de supraveghere a activitatii furnizorilor publici de servicii media;

e) furnizorii de servicii de platforma de partajare a materialelor video aflati Tn
jurisdictia Republicii Moldova.

(5) Tn sensul prezentului cod, un furnizor de servicii media este considerat aflat
n jurisdictia Republicii Moldova daca intruneste cel putin una dintre urmatoarele
conditii:
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a) are sediul principal In Republica Moldova si deciziile editoriale privind
serviciul media audiovizual sint luate Tn Republica Moldova;

b) are sediul principal in Republica Moldova si partea majoritara a fortei de
munca implicate in furnizarea serviciilor media audiovizuale isi desfasoard
activitatea In Republica Moldova;

c) deciziile editoriale privind serviciile media audiovizuale sint luate n
Republica Moldova si o parte majoritard a fortei de munca implicate in furnizarea
serviciilor media audiovizuale isi desfasoara activitatea in Republica Moldova.

(6) Furnizorul de servicii media care nu intruneste niciuna dintre conditiile
prevazute la alin. (5) si nu este stabilit in alt stat participant la Conventia europeana
cu privire la televiziunea transfrontaliera este considerat a fi in jurisdictia Republicii
Moldova daca se afla in una dintre urmatoarele situatii:

a) utilizeazd o frecventa acordatd de autoritatea publicd competentd din
Republica Moldova;

b) utilizeaza un slot acordat de autoritatea publicd competenta din Republica
Moldova;

¢) utilizeaza o capacitate de satelit ce apartine Republicii Moldova;

d) utilizeaza o legatura ascendenta la satelit situatd pe teritoriul Republicii
Moldova;

e) utilizeaza o legatura la internet situata pe teritoriul Republicii Moldova.

(7) Daca, in stabilirea jurisdictiei aplicabile, criteriile prevazute la alin. (5) si
(6) nu sint relevante, furnizorul de servicii media se considera n afara jurisdictiei
Republicii Moldova.

(8) Tn sensul prezentului cod, un distribuitor de servicii media este considerat
aflat in jurisdictia Republicii Moldova dacd intruneste cel putin una dintre
urmatoarele conditii:

a) are sediul principal in Republica Moldova si deciziile privind crearea
ofertelor de servicii media audiovizuale retransmise sint luate Tn Republica
Moldova;

b) are sediul principal in Republica Moldova si partea majoritara a fortei de
munca implicate in crearea si punerea la dispozitia publicului a ofertelor de servicii
media audiovizuale retransmise isi desfagoara activitatea in Republica Moldova;

c) deciziile privind crearea ofertelor de servicii media audiovizuale retransmise
sint luate in Republica Moldova si partea majoritara a fortei de munca implicate in
punerea la dispozitia publicului a ofertelor de servicii media audiovizuale
retransmise 151 desfasoara activitatea in Republica Moldova.

(9) Distribuitorul de servicii media care nu intruneste niciuna dintre conditiile
prevazute la alin. (8) si nu este stabilit in alt stat participant la Conventia europeana
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cu privire la televiziunea transfrontaliera este considerat a fi in jurisdictia Republicii
Moldova daca se afld in una dintre urmatoarele situatii:

a) utilizeaza un slot acordat de autoritatea publicd competentd din Republica
Moldova;

b) utilizeaza o capacitate de satelit ce apartine Republicii Moldova;

c) utilizeaza o legaturd ascendenta la satelit situatd pe teritoriul Republicii
Moldova;

d) utilizeaza o legatura la internet situata pe teritoriul Republicii Moldova.

(10) Daca, in stabilirea jurisdictiei aplicabile, criteriile prevazute la alin. (8) si
(9) nu sint relevante, distribuitorul de servicii media se considera in afara jurisdictiei
Republicii Moldova.

Articolul 3. Legislatia privind serviciile media audiovizuale

(1) Legislatia privind serviciile media audiovizuale are la baza Constitutia
Republicii Moldova, prezentul cod si alte acte normative, precum si tratatele
internationale la care Republica Moldova este parte.

(2) Daca tratatele internationale la care Republica Moldova este parte stabilesc
alte norme decit cele prevazute de prezentul cod, se aplica prevederile tratatelor
respective.

(3) Consiliul Audiovizualului, in calitate de autoritate de reglementare, adopta
acte normative prevazute de prezentul cod si de tratatele internationale ih domeniul
serviciilor media audiovizuale la care Republica Moldova este parte.

Articolul 4. Programele audiovizuale locale

(1) Tn sensul prezentului cod, programele audiovizuale locale sint:

a) programele audiovizuale realizate Tn exclusivitate cu resurse umane,
mijloace tehnice si financiare proprii ale furnizorului de servicii media aflat n
jurisdictia Republicii Moldova, cu conditia ca producerea acestor programe este
supervizata si controlata efectiv, din punct de vedere editorial, de catre furnizorul de
servicii media respectiv;

b) programele audiovizuale realizate Tn coproductie si cu contributia
furnizorului de servicii media aflat Tn jurisdictia Republicii Moldova, care raportata
la totalul costurilor de producere este majoritara;

c) programele audiovizuale realizate de catre producatorii independenti din
Republica Moldova.

(2) Programele audiovizuale realizate n coproductie, altele decit cele prevazute
la alin. (1) lit. b), sint considerate programe audiovizuale locale, n proportia
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corespunzatoare ponderii contributiei furnizorului de servicii media aflat n
jurisdictia Republicii Moldova in totalul costurilor de producere.

(3) Furnizorii de servicii media au obligatia de a transmite, in cadrul serviciilor
de televiziune, programe audiovizuale locale cu urmatoarele durate medii zilnice:

a) cel putin 10 ore pentru fiecare serviciu media audiovizual — pentru furnizorii
publici nationali de servicii media;

b) cel putin 8 ore pentru fiecare serviciu media audiovizual — pentru furnizorii
publici regionali de servicii media;

c) cel putin 8 ore pentru fiecare serviciu media audiovizual — pentru furnizorii
privati nationali de servicii media;

d) cel putin 4 ore pentru fiecare serviciu media audiovizual — pentru furnizorii
privati regionali de servicii media;

e) cel putin 2 ore pentru fiecare serviciu media audiovizual — pentru furnizorii
privati locali de servicii media.

(4) Furnizorii de servicii media au obligatia de a transmite, in prima difuzare,
cel putin 50% din cotele de productie proprii prevazute la alin. (3).

(5) Prevederile alin. (4) nu se aplica serviciilor de televiziune axate
preponderent pe difuzarea programelor audiovizuale de promovare a patrimoniului
cultural national si european, din arhivele proprii.

(6) Furnizorii de servicii media au obligatia de a transmite, in cadrul serviciilor
de radiodifuziune sonora, programe audiovizuale locale cu urmatoarele durate medii
zilnice:

a) cel putin 12 ore pentru fiecare serviciu media audiovizual — pentru furnizorii
publici nationali de servicii media;

b) cel putin 10 ore pentru fiecare serviciu media audiovizual — pentru furnizorii
publici regionali de servicii media;

c) cel putin 10 ore pentru fiecare serviciu media audiovizual — pentru furnizorii
privati nationali de servicii media;

d) cel putin 8 ore pentru fiecare serviciu media audiovizual — pentru furnizorii
privati regionali de servicii media;

e) cel putin 6 ore pentru fiecare serviciu media audiovizual — pentru furnizorii
privati locali de servicii media.

(7) Furnizorii de servicii media prevazuti la alin. (3) si (6) au obligatia de a
transmite programe audiovizuale locale in proportie de cel putin 80% in limba
romana.

(8) Furnizorii de servicii media ale caror servicii media audiovizuale se
adreseaza comunitatilor din unitatile administrativ-teritoriale in care o minoritate



14

etnicd reprezintd o pondere majoritara au obligatia de a transmite programe
audiovizuale locale in proportie de cel putin 25% in limba romana, precum si
programe audiovizuale de productie proprie in limba minoritatii respective.

(9) Programele audiovizuale locale prevazute la alin. (3), (6) si (7) se difuzeaza
n intervalul orar 06.00-24.00. Cel putin 75% din continutul programelor respective
se difuzeaza in orele de maxima audienta.

(10) Duratele medii zilnice ale programelor audiovizuale prevazute la alin. (3)
si (6), se calculeaza in cadrul unei saptamini calendaristice.

(11) Furnizorii de servicii media prezintd in raportul anual Consiliului
Audiovizualului informatii privind respectarea prevederilor alin. (3), (6) si (7).

(12) Prevederile prezentului articol nu se aplica serviciilor media audiovizuale
comunitare si celor dedicate exclusiv publicitatii si teleshoppingului.

(13) Consiliul Audiovizualului, cel putin o data pe an, elaboreaza si publica pe
pagina sa web oficiala lista furnizorilor de servicii media nationali, regionali si
locali.

Articolul 5. Programele audiovizuale achizitionate

(1) Furnizorii de servicii media au dreptul, n conditiile legii, sa achizitioneze
programe audiovizuale din tara si de peste hotare, in scopul completarii si asigurarii
varietatii propriilor servicii media audiovizuale.

(2) Tn cazul serviciilor de televiziune, programele audiovizuale achizitionate de
peste hotare trebuie sa provina in proportie de cel putin 50% din statele membre ale
Uniunii Europene si/sau din statele terte participante la Conventia europeana privind
televiziunea transfrontaliera.

Articolul 6. Operele audiovizuale europene

(1) Tn sensul prezentului cod, opere audiovizuale europene sint:

a) operele provenind din statele membre ale Uniunii Europene;

b) operele provenind din Republica Moldova si din statele terte participante la
Conventia europeana privind televiziunea transfrontaliera;

c) operele coproduse in cadrul unor acorduri privind sectorul audiovizual
incheiate intre Uniunea Europeana si statele terte, care indeplinesc conditiile
prevazute in fiecare dintre acordurile respective;

d) operele realizate n baza unor acorduri bilaterale de coproductie incheiate
ntre statele membre ale Uniunii Europene si statele terte, cu conditia ca participarea
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coproducatorilor din Uniunea Europeana in totalul costurilor de producere sa fie
majoritara, iar producerea sa nu fie controlata de niciun producator stabilit Tn afara
teritoriului statelor membre ale Uniunii Europene.

(2) Operele prevazute la alin. (1) lit. a) si b) sint opere realizate in cea mai mare
parte cu contributia unor autori si lucratori rezidenti Tntr-unul sau mai multe dintre
statele respective, care indeplinesc cel putin una dintre urmatoarele cerinte:

a) operele sint realizate de catre unul sau mai multi producatori stabiliti
intr-unul sau mai multe dintre statele respective;

b) producerea operelor este supervizata si controlatd efectiv de catre unul sau
mai multi producatori stabiliti Tntr-unul sau mai multe dintre statele respective;

c) contributia coproducatorilor din statele respective la totalul costurilor
coproductiei este majoritara, iar coproductia nu este controlata de niciun producator
stabilit Tn afara statelor respective.

(3) Prevederile alin. (1) lit. b) si ¢) se aplica numai in cazul operelor provenind
din statele membre ale Uniunii Europene care nu fac obiectul unor masuri
discriminatorii n statele terte in cauza.

(4) Tn cazul serviciilor media audiovizuale liniare, furnizorii de servicii media
au obligatia sa rezerve operelor audiovizuale europene cel putin 50% din timpul de
emisie al fiecarui serviciu, din care se scade timpul alocat stirilor, evenimentelor
sportive, jocurilor, publicitatii, serviciilor de teletext si teleshoppingului.

(5) Tn cazul serviciilor media audiovizuale neliniare, furnizorii de servicii
media au obligatia sa rezerve operelor audiovizuale europene cel putin 30% din
catalogul de programe si sa le scoata in evidenta.

(6) Tn cazul serviciilor media audiovizuale liniare, furnizorii de servicii media
au obligatia sa rezerve operelor audiovizuale europene create de catre producatorii
independenti din Republica Moldova cel putin 10% din timpul de emisie al fiecarui
serviciu, din care se scade timpul alocat stirilor, evenimentelor sportive, jocurilor,
publicitatii, serviciilor de teletext si teleshoppingului.

(7) Furnizorii de servicii media prezintd in raportul anual Consiliului
Audiovizualului informatii privind respectarea prevederilor alin. (4)—(6).

(8) Prevederile prezentului articol nu se aplica serviciilor de radiodifuziune
sonord, serviciilor de televiziune locale si comunitare, precum si serviciilor media
audiovizuale dedicate exclusiv publicitatii si teleshoppingului.
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Capitolul 11
PRINCIPIILE COMUNICARII AUDIOVIZUALE

Articolul 7. Libertatea de exprimare

(1) Statul garanteaza libertatea de exprimare furnizorilor de servicii media si
distribuitorilor de servicii media.

(2) Furnizorii de servicii media si distribuitorii de servicii media sint obligati
sa respecte dreptul persoanelor la libertatea de exprimare, precum si dreptul de a
primi informatii.

(3) Furnizorii de servicii media si distribuitorii de servicii media pun la
dispozitia publicului servicii media audiovizuale Tn conformitate cu prevederile
prezentului cod si ale Legii nr. 64/2010 cu privire la libertatea de exprimare.

(4) Consiliul Audiovizualului actioneaza, din oficiu si la sesizare, in vederea
asigurarii libertatii de exprimare.,

(5) Controlul continutului serviciilor media audiovizuale Tnainte de difuzarea
acestora este interzis.

Articolul 8. Independenta editoriala si libertatea de creatie

(1) Furnizorii de servicii media au dreptul sa decida independent si liber asupra
continutului serviciilor media audiovizuale, in conformitate cu legislatia privind
serviciile media audiovizuale si conditiile licentei de emisie.

(2) Cenzura de orice tip asupra serviciilor media audiovizuale este interzisa.

(3) Este interzisa imixtiunea de orice tip Tn continutul, forma sau in modalitatile
de creare si prezentare a programelor audiovizuale si a altor elemente ale serviciilor
media audiovizuale din partea oricaror persoane sau autoritati publice.

(4) Nu constituie imixtiune reglementarile Consiliului Audiovizualului privind
aplicarea prevederilor prezentului cod, adoptate Tn conformitate cu legislatia in
vigoare.

Articolul 9. Protectia confidentialitatii surselor de informare

(1) Caracterul confidential al surselor de informare utilizate in conceperea sau
elaborarea programelor audiovizuale este garantat prin lege.
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(2) Jurnalistul este liber sa nu dezvaluie date de natura sa identifice sursele de
informare in legatura directa cu activitatea sa profesionald, in conformitate cu Legea
nr. 64/2010 cu privire la libertatea de exprimare.

Articolul 10. Protectia jurnalistilor

(1) Autoritatile responsabile de mentinerea ordinii publice asigura:

a) protectia jurnalistilor si a locurilor de munca ale acestora, in cazul in care
acestia sint supusi unor presiuni sau amenintari de naturd sa impiedice ori sa
restringa libera exercitare a profesiei lor;

b) protectia sediilor si a locatiilor furnizorilor de servicii media, n cazul in care
acestea sint supuse unor amenintari de naturda sa impiedice sau sa afecteze libera
desfasurare a activitatii acestora.

(2) Protectia mentionata la alin. (1) nu poate sa devind pretext pentru a
prejudicia libera exprimare a jurnalistilor, pentru a impiedica sau a restringe libera
exercitare a profesiei ori pentru a impiedica revendicarea drepturilor si libertatilor
fundamentale de catre jurnalisti.

(3) Constringerea sau exercitarea presiunii prin amenintare ori intimidare a
jurnalistilor atrage raspundere contraventionala si, dupa caz, penala.

(4) In cazul autosesizarii ori in cazul sesizarii de catre jurnalisti sau de citre
furnizorii de servicii media, Consiliul Audiovizualului examineaza in sedinte
publice cazurile de amenintari, presiuni si intimidari, de naturd sa impiedice ori sa
restringa in mod efectiv libera exercitare a profesiei jurnalistilor sau activitatii
furnizorilor de servicii media si, dupa caz, seSizeaza autoritatile competente.

Articolul 11. Respectarea drepturilor si libertatilor fundamentale

(1) Furnizorii de servicii media si distribuitorii de servicii media respecta
drepturile si libertatile fundamentale in cadrul serviciilor media audiovizuale.

(2) Sint interzise programele audiovizuale:

a) susceptibile de a propaga, incita, promova sau justifica ura rasiald, xenofobia,
antisemitismul sau alte forme de ura fondate pe intoleranta sau pe discriminarea pe
criterii de sex, de rasa, de nationalitate, de religie, de dizabilitate sau de orientare
sexuala;

b) ce disemineazad pornografia infantila;

c) a caror difuzare este interzisa prin Regulamentul privind continuturile
audiovizuale, elaborat si aprobat de cdtre Consiliul Audiovizualului, dupa
consultarea cu furnizorii de servicii media si distribuitorii de servicii media.
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(3) Furnizorii de servicii media sint obligati sa respecte legislatia cu privire la
apararea onoarei, demnitatii si reputatiei profesionale, precum si dreptul la
respectarea si ocrotirea vietii intime, familiale si private.

Articolul 12. Accesul la serviciile media audiovizuale
(1) Toate persoanele detin dreptul de acces la serviciile media audiovizuale.

(2) TIn vederea asigurarii dreptului previzut la alin. (1), Consiliul
Audiovizualului instituie reglementari privind asigurarea dreptului persoanei de a
accede la serviciile media audiovizuale liniare:

a) care reflecta diversitatea ideologica, politicd, sociald, lingvistica, religioasa
si culturald a societatil;

b) furnizate in scop informativ, educativ si de divertisment;

C) cu continut generalist, de stiri si tematic;

d) locale, regionale, nationale si internationale;

e) care nu necesitd autorizare individuala prealabila.

Articolul 13. Asigurarea informarii corecte

(1) Tn virtutea dreptului fundamental la informare, furnizorii de servicii media
trebuie sa respecte urmatoarele exigente:

a) sa asigure distinctia clara intre fapte si opinii;

b) sa informeze cu privire la un fapt sau un eveniment corect, iar informatia sa
fie verificata si prezentatd in mod impartial si cu buna-credinta.

(2) Tn cazul in care informatiile prezentate se dovedesc a fi eronate intr-o
masura semnificativa, furnizorul de servicii media trebuie sa prezinte rectificarile
necesare in cel mai scurt timp si in conditii Similare de difuzare.

(3) Tn cazul in care informatia provine din surse confidentiale sau a ciror
credibilitate nu este verificata suficient, acest lucru trebuie sa fie mentionat explicit.

(4) Tn cadrul programelor audiovizuale de stiri, pentru care exactitatea si
corectitudinea sint esentiale, relatarile trebuie sa provina din surse sigure, suficient
documentate sub aspect factologic, cu o abordare credibila si impartiala a
evenimentelor, cu reflectarea echilibrata a diferitor opinii.

(5) Tn programele audiovizuale de stiri si de dezbateri trebuie sa fie respectate
urmatoarele reguli:

a) rigoare si acuratete in redactarea si prezentarea stirilor;

b) intre subiectul abordat si imaginile ce insotesc comentariul sa existe o
conexiune reala;
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c) titlurile si textele afisate pe ecran sa reflecte cit mai fidel esenta faptelor si
datelor prezentate;

d) in cazul difuzarii unor reconstituiri, sa se mentioneze in mod clar acest lucru;

¢) in cazul prezentarii inregistrarilor provenite din alte surse decit cele ale
redactiei, sa se precizeze acest lucru;

f) Tn enuntarea unor ipoteze sau a unor relatii de cauzalitate privind producerea
unor eventuale catastrofe, sa se solicite si punctul de vedere al autoritatii publice
competente.

(6) Tn cadrul programelor audiovizuale de stiri si de dezbateri, de informare in
probleme de interes public, de naturd politica, economicd, sociald sau culturala
trebuie sa fie respectate urmatoarele cerinte:

a) asigurarea impartialitatii, echilibrului si favorizarea liberei formari a
opiniilor, prin prezentarea principalelor puncte de vedere aflate in opozitie, n
perioada in care problemele sint in dezbatere publica;

b) evitarea oricaror forme de discriminare.

(7) Prezentarea principalelor puncte de vedere aflate n opozitie se asigura, de
regula, in cadrul aceluiasi program audiovizual, iar in mod exceptional, in
programele urmitoare. In cazul in care cei solicitati refuza sa participe sau sa isi
exprime punctul de vedere, acest lucru trebuie mentionat in cadrul programului
audiovizual. Absenta punctului de vedere al uneia dintre parti nu exonereaza
realizatorul/moderatorul de asigurarea impartialitatii.

(8) Furnizorii de servicii media nu pot difuza programe audiovizuale de stiri si
de dezbateri prezentate sau moderate de persoane care detin functii de demnitate
publica ori de purtatori de cuvint ai institutiilor publice, precum si de persoane
desemnate public sa candideze sau care si-au anuntat public intentia de a candida la
alegeri de orice tip.

(9) Tn programele audiovizuale de stiri si de dezbateri, furnizorii de servici
media trebuie sd asigure prezentarea echilibratd a reprezentantilor puterii si ai
opozitiei. Prezentatorii si moderatorii trebuie sd precizeze calitatea politica a
persoanelor care isi exprima punctul de vedere in probleme de interes public.

(10) Tn cadrul programelor audiovizuale de stiri si de dezbateri care abordeaza
probleme de interes public privind minoritatile etnice, religioase sau sexuale trebuie
sa fie prezentate si opiniile reprezentantilor acestora.

(11) Tn cazul televotului sau al sondajului propriu, de genul vox populi,
organizat si prezentat de catre furnizorul de servicii media, trebuie sa fie respectate
urmatoarele cerinte:

a) sa nu fie oferite recompense persoanelor chestionate;



20

b) sa nu fie incalcata legislatia cu privire la protectia minorilor;

¢) sa fie difuzata, in cadrul invitatiei adresate publicului de a participa la televot
sau la sondaj, precum si la prezentarea rezultatelor, mentiunea ,, Televotul/sondajul
nu este reprezentativ pentru opinia publica si nu are valoarea unui sondaj de opinie”.

(12) Transmisiunea in direct trebuie sa fie insotitd permanent de mentiunea
»Direct”.

(13) Difuzarea in reluare a programelor audiovizuale trebuie sa fie Tnsotita de
mentiunea ,,Reluare” pe intreaga durata a difuzarii acestora, cu exceptia operelor
cinematografice.

(14) Difuzarea unor imagini si/sau inregistrari sonore de arhiva trebuie sa fie
insotita de datarea acestora ori de mentiunea ,,Arhiva”.

(15) Consiliul Audiovizualului instituie Tn Regulamentul privind continuturile
audiovizuale prevederi detaliate Tn vederea asigurarii informarii corecte a publicului.

Articolul 14. Dreptul la replica sau la rectificare

(1) Persoana fizica sau juridica, care se considera lezata in drepturile sale 1n
urma difuzarii unor programe audiovizuale sau Tn urma prezentarii altor elemente
ale serviciilor media audiovizuale, are dreptul la replica in conformitate cu Legea
nr. 64/2010 cu privire la libertatea de exprimare.

(2) Procedura privind exercitarea dreptului la replica sau la rectificare, precum
si orice alte masuri necesare, inclusiv sanctiuni, in vederea garantarii dreptului la
replica sau la rectificare se aproba de catre Consiliul Audiovizualului Tntr-o limita
rezonabila de timp de la data depunerii cererii solicitantului.

(3) Difuzarea rectificarii, dezmintirii sau acordarea dreptului la replicd nu
exclude dreptul persoanei lezate de a se adresa in instantele judecatoresti.

Articolul 15. Protectia minorilor

(1) Furnizorii de servicii media au obligatia sa respecte principiul interesului
superior al minorului.

(2) Minorul are dreptul la protectia imaginii si a vietii sale private.
(3) La stabilirea conditiilor de participare a minorului la un program

audiovizual se ia in considerare sensibilitatea si vulnerabilitatea specifice virstei
minorului, Tn general, precum si tipul de personalitate al acestuia, in particular.
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(4) Dreptul minorului la respectarea vietii private si la propria imagine
prevaleaza in fata necesitatii de informare, inclusiv in cazul minorului aflat in situatii
dificile.

(5) Tn cadrul programelor audiovizuale, minorul nu poate fi folosit sau expus
de catre parinti, rude, reprezentanti legali, avocati sau alte persoane responsabile de
cresterea si ingrijirea acestuia, in scopul de a obtine avantaje de orice tip sau de a
influenta deciziile autoritatilor publice.

(6) Tn serviciile media audiovizuale liniare se interzice difuzarea programelor
audiovizuale susceptibile de a afecta dezvoltarea fizica, mintala sau morala a
minorilor, in special a celor ce contin scene de pornografie sau de violenta
nejustificata.

(7) Programele audiovizuale susceptibile de a afecta dezvoltarea fizica, mintala
sau morala a minorilor pot fi difuzate in serviciile media audiovizuale liniare numai
daca vizionarea acestora este restrictionata printr-un sistem cu acces conditionat.

(8) Tn serviciile media audiovizuale neliniare, programele audiovizuale care ar
putea afecta dezvoltarea fizica, mintala sau morala a minorilor pot fi puse la
dispozitie cu asigurarea obligatorie a masurilor de restrictionare a accesului, astfel
ca minorii sd nu poatad vedea ori auzi, in mod normal, programele respective.

(9) Consiliul Audiovizualului instituie in Regulamentul privind continuturile
audiovizuale prevederi detaliate referitoare la:

a) clasificarea programelor audiovizuale in vederea protectiei minorilor;

b) informatiile ce contin date personale cu impact negativ asupra minorilor;

c) informatiile cu impact negativ asupra minorilor;

d) informatiile privind minorii aflati Tn situatie de risc.

(10) Consiliul Audiovizualului instituie pentru furnizorii de servicii media
cerinte suplimentare privind protectia minorilor Tn cadrul serviciilor media
audiovizuale liniare:

a) difuzate in zilele de simbata si duminica, in perioadele de vacantd ale
minorilor si in zilele de sarbatoare nelucratoare;

b) difuzate ntre orele 07.00-08.00 si 17.00-21.00, iar in zilele si perioadele
prevazute la lit. a) — orele 08.00-12.00 si 17.00-22.00;

¢) in cazul difuzarii programelor dedicate pariurilor si jocurilor de noroc (cu
exceptia loteriilor) permise de legislatia in vigoare, care pot avea loc doar intre orele
01.00-05.00;

d) in cazul difuzarii comunicarilor comerciale audiovizuale;
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e) in alte cazuri prevazute in directivele, rezolutiile si recomandarile, adoptate
de Parlamentul European, Consiliul Uniunii Europene si/sau Consiliul Europei.

(11) Tn scopul protectiei minorilor, Consiliul Audiovizualului:

a) promoveaza in rindul furnizorilor de servicii media necesitatea reglementarii
in domeniul comunicarilor comerciale audiovizuale;

b) instituie cerinte in domeniul serviciilor media audiovizuale neliniare privind
protectia minorilor;

c) promoveaza, in temeiul recomandarilor, crearea si actualizarea cataloagelor
de programe audiovizuale pentru minori si a cataloagelor de programe audiovizuale
cu autorizare individuala prealabila.

Articolul 16. Protectia persoanelor cu dizabilitati

(1) Persoanele cu dizabilitati de vaz sau auz au dreptul de acces la serviciile
media audiovizuale.

(2) Furnizorii de servicii media asigura respectarea dreptului prevazut la  alin.

ege, 0w,

(3) Tn cadrul serviciilor de televiziune, furnizorii nationali si regionali de
servicii media sint obligati:

a) sa interpreteze in limbajul mimico-gestual sau prin titrare sincron cel putin
un program audiovizual de stiri din timpul zilnic de emisie;

b) sd interpreteze in limbajul mimico-gestual sau prin titrare sincron
programele audiovizuale de importanta majora in intregime ori rezumatele acestora;

¢) sd interpreteze in limbajul mimico-gestual cel putin 60 de minute din timpul
lunar de emisie al serviciului media audiovizual,;

d) sa informeze anticipat publicul despre timpul de difuzare a programelor
audiovizuale indicate la lit. a)—c).

(4) Consiliul Audiovizualului aproba reglementari in vederea asigurarii
dreptului de acces la serviciile media audiovizuale al persoanelor cu dizabilitati de
vaz sau auz.

Articolul 17. Protejarea spatiului audiovizual national
(1) Frecventele radio prevazute pentru furnizarea de servicii media
audiovizuale n sistem digital terestru sau in sistem analogic, constituie bun public

si sint utilizate Tn baza licentelor de emisie eliberate in conditiile legii.

(2) Spatiul audiovizual national este utilizat in conditiile prezentului cod,
destinat:
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a) sa favorizeze libera circulatie a informatiei;

b) sa contribuie la asigurarea libertatii de exprimare;

c) sa contribuie la acoperirea necesitatilor informationale sociale;

d) sa contribuie la asigurarea integritatii profesionale si sociale a furnizorilor
de servicii media.

(3) Tn spatiul audiovizual national este interzisa difuzarea programelor
audiovizuale ce constituie discurs care incita la ura.

(4) In vederea protejarii spatiului audiovizual national si asigurarii securitatii
informationale, se permite furnizorilor de servicii media si distribuitorilor de servicii
media transmisiunea programelor de televiziune si de radio cu continut informativ,
informativ-analitic, militar si politic care sint produse n statele membre ale Uniunii
Europene, in SUA si Canada, precum si in statele care au ratificat Conventia
europeana cu privire la televiziunea transfrontaliera.

(5) Consiliul Audiovizualului monitorizeaza si supravegheaza respectarea de
catre furnizorii de servicii media si distribuitori de servicii media a prevederilor
prezentului cod privind protejarea spatiului audiovizual national si asigurarea
securitatii informationale, precum si poate institui reglementari si intreprinde
masurile necesare, in limita competentelor, pentru atingerea scopului respectiv.

Articolul 18. Egalitatea de gen

(1) Furnizorii de servicii media promoveaza in activitatea acestora principiul
egalitatii intre femei si barbati.

(2) La difuzarea programelor audiovizuale, furnizorii de servicii media respecta
principiul egalitatii intre femei si barbati.

(3) Este interzisa utilizarea limbajului sexist si a scenelor de violenta si
comportament degradant fata de femei si barbati Tn serviciile media audiovizuale.

Articolul 19. Responsabilitati culturale

(1) Serviciile media audiovizuale reflecta diversitatea spatiului cultural national
si a celui european.

(2) Furnizorii de servicii media asigura respectarea normelor ortografice,
ortoepice, morfologice si sintactice ale limbii romane si ale celorlalte limbi de
difuzare in cadrul programelor audiovizuale.
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(3) Programele audiovizuale transmise Tn alte limbi sint insotite de traducere n
limba romana (dublare, sonorizare si/sau subtitrare). Aceasta prevedere nu se aplica
programelor audiovizuale locale, emisiunilor de studiere a limbilor strdine si de
valorificare a clipurilor muzicale.

(4) Filmele artistice si cele documentare sint transmise cu dublare sau subtitrare
in limba romana, pastrindu-se coloana sonora originala sau, dupa caz, versiunea
lingvistica licentiata, iar filmele pentru copii sint dublate sau sonorizate in limba
romana.

(5) Serviciile de televiziune cu continut muzical si serviciile de radiodifuziune
sonora trebuie sa contina cel putin 30% de opere muzicale in limba romana, inclusiv
10% de opere muzicale care provin de la compozitori, artisti-interpreti si producatori
originari din Republica Moldova.

(6) Operele muzicale prevazute la alin. (5) trebuie sa fie difuzate in intervalul
orelor 06.00-24.00.

(7) Prevederile alin. (4) nu se aplica filmelor artistice si celor documentare
dublate in limba romana pina in anul 1991.

(8) Consiliul Audiovizualului aproba reglementari privind aplicarea si
respectarea prevederilor alin. (5).

Articolul 20. Accesul la evenimente de importanta majora

(1) Toate persoanele detin dreptul de acces la evenimente de importanta majora
prin intermediul serviciilor de televiziune fara autorizare individuala prealabila.

(2) Evenimentele de importanta majora pot fi difuzate in exclusivitate in cadrul
serviciilor de televiziune ale furnizorilor de servicii media nationali fara autorizare
individuala prealabild numai daca transmisiunea nu priveaza o parte substantiala a
publicului de posibilitatea de a le urmari in direct sau in transmisiune decalata.

(3) Lista evenimentelor de importanta majora se aproba de catre Consiliul
Audiovizualului.

(4) Tn Lista evenimentelor de importanta majora se stabileste:

a) procentul din populatie care reprezinta o parte substantiala a publicului;

b) dreptul furnizorului de servicii media de a transmite evenimentul de
importanta majora in direct sau decalat, integral ori partial.
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(5) Furnizorii de servicii media, aflati in jurisdictia Republicii Moldova, care
detin drepturi exclusive de difuzare a unor evenimente de importanta majora, nu pot
priva publicul de a urmari evenimentele respective prin intermediul altor servicii
media audiovizuale.

(6) Toti furnizorii de servicii media aflati in jurisdictia Republicii Moldova
detin dreptul de a relata despre un eveniment de importanta majora prin intermediul
unui extras, cu conditia solicitarii acordului prealabil al furnizorului de servicii
media care detine drepturi de exclusivitate:

a) Tnregistrind semnalul furnizorului de servicii media care detine drepturi de
exclusivitate, pentru a realiza un extras;

b) accedind la locul de desfasurare a evenimentului de importantd majora
pentru a realiza un extras.

(7) Daca un eveniment de importanta majora organizat este constituit din mai
multe elemente autonome in plan organizatoric, fiecare element este considerat ca
fiind un eveniment de importanta majora.

(8) Daca un eveniment de importantd majora organizat se desfasoara timp de
mai multe zile, se realizeaza cel putin un extras pentru fiecare zi.

(9) Extrasele sint realizate:
a) Tn conditii corecte, rezonabile si nediscriminatorii;
b) in conditiile liberei alegeri.

(10) Durata autorizata a unui extras este de maximum 60 de secunde.

(11) La utilizarea extraselor, furnizorii de servicii media respecta urmatoarele
cerinte:

a) sa fie difuzate doar in programele audiovizuale de stiri principale, realizate
cu regularitate;

b) sa nu fie difuzate inainte de difuzarea principald a evenimentului de
Importanta majora de catre furnizorul de servicii media care detine drepturi de
exclusivitate;

c) sa fie mentionata denumirea si/sau sa fie inserat logoul furnizorului de
servicii media care detine drepturi de exclusivitate, in calitate de sursa, daca acestea
au fost realizate prin Tnregistrarea semnalului furnizorului de servicii media care
detine drepturi de exclusivitate, cu exceptia cazului in care exista alte prevederi
contractuale intre furnizorul de servicii media care detine drepturi de exclusivitate si
furnizorul de servicii media care utilizeaza extrasul;

d) extrasul difuzat poate fi utilizat repetat doar in cazul in care exista o legatura
directa intre continutul acestuia si alt eveniment de actualitate;
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e) toate elementele originale ale programelor audiovizuale utilizate pentru
realizarea extrasului aflate Tn posesia furnizorului de servicii media sint distruse
dupa realizarea extrasului si furnizorul de servicii media care detine drepturi de
exclusivitate este informat despre aceasta;

f) extrasele pot fi pastrate in arhiva, dar nu pot fi utilizate repetat, cu exceptia
circumstantelor prevazute la lit. d).

(12) Furnizorul de servicii media care detine drepturi de exclusivitate nu este
in drept sa perceapa plati de la furnizorii de servicii media pentru extrase, cu exceptia
cazului Tn care exista alte prevederi contractuale intre acestia.

Articolul 21. Transparenta proprietatii furnizorilor de servicii media

Furnizorii de servicii media au obligatia de a asigura accesul simplu, direct si
permanent al utilizatorilor serviciilor media audiovizuale la cel putin urmatoarele
categorii de informatii:

a) denumirea, statutul juridic si sediul ale acestuia;

b) numele reprezentantilor legali;

c) proprietarii beneficiari care detin, direct sau indirect, controlul asupra
furnizorului de servicii media;

d) lista actionarilor si asociatilor pina la nivel de persoana fizica, cu exceptia
actionarilor si asociatilor care sint societati pe actiuni cu actiuni la purtator sau listate
la bursele de valori internationale;

e) persoanele din organul de conducere si, dupa caz, de supraveghere, precum
si functiile detinute de acestea;

f) persoanele responsabile de politica editoriala;

g) datele de contact ale furnizorului de servicii media, inclusiv adresa juridica,
adresele pentru corespondenta (dupa caz), adresa postei electronice si a paginii web
oficiale, la care acesta poate fi contactat rapid, direct si efectiv.

Articolul 22. Difuzarea informatiilor cu privire la starea de urgenta,
de asediu si de razboi

(1) Informatiile si comunicatele oficiale ale autoritatilor publice cu privire la
starea de urgenta, de asediu si de razboi sint difuzate de catre furnizorii de servicii
media integral si cu prioritate.

(2) Informatiile prevazute la alin. (1) sint difuzate Tn cadrul serviciilor media
audiovizuale liniare in mod operativ, din momentul comunicarii acestora.

(3) Informatiile prevazute la alin. (1) sint difuzate inclusiv prin intermediul
limbajului mimico-gestual sau prin titrare sincron pentru a asigura accesul la
informatie al persoanelor cu dizabilitati de auz.
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Articolul 23. Protectia dreptului de autor si a drepturilor conexe

Protectia dreptului de autor si a drepturilor conexe in cadrul furnizarii
serviciilor media audiovizuale este asiguratd in conformitate cu legislatia privind
dreptul de autor si drepturile conexe.

Capitolul 111
SERVICIILE MEDIA AUDIOVIZUALE LINIARE

Articolul 24. Organizarea si functionarea serviciilor media liniare

(1) Serviciile media audiovizuale liniare sint furnizate de catre:
a) furnizorii privati de servicii media;

b) furnizorii publici de servicii media;

c) furnizorii comunitari de servicii media.

(2) Furnizorul de servicii media trebuie sa pastreze o copie a fiecarui program
audiovizual inclus n serviciul media audiovizual liniar cel putin 30 de zile de la data
difuzarii acestuia.

(3) Tn cazul In care un program audiovizual inclus n serviciul media
audiovizual liniar face obiectul unei solicitari privind acordarea dreptului la replica
si/sau la rectificare, furnizorul de servicii media trebuie sa pastreze o copie a
programului respectiv pina la consumarea definitiva a litigiilor.

(4) Serviciile media audiovizuale liniare sint furnizate in temeiul licentei de
emisie.

Articolul 25. Licenta de emisie

(1) Licenta de emisie se acorda 1n baza prevederilor prezentului cod.

(2) Licenta de emisie se acorda pentru un termen de 9 ani si este valabila din
data publicarii deciziei Consiliului Audiovizualului in Monitorul Oficial al
Republicii Moldova.

(3) Licenta de emisie se acorda pentru fiecare serviciu media audiovizual liniar.

(4) Licenta de emisie contine:

a) numarul licentei de emisie;
b) datele de identificare a detinatorului licentei de emisie;
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c) datele de identificare ale actionarilor si ale asociatilor pina la nivel de
persoana fizica sau juridica, cu exceptia actionarilor si asociatilor care sint societati
pe actiuni cu actiuni la purtator sau listate la bursele de valori internationale;

d) conceptul de principiu (general), tipul si structura serviciului media
audiovizual;

¢) denumirea si elementele de identificare ale serviciului media audiovizual;

f) zona de difuzare, in cazul furnizarii serviciului media audiovizual in sistem
analogic sau digital terestru;

g) termenul de valabilitate;

h) reteaua de comunicatii electronice folosita pentru furnizarea serviciului
media audiovizual si numele proprietarului sau al gestionarului acesteia;

1) frecventele sau canalele acordate, Tn cazul licentei de emisie analogice;

j) multiplexul digital n cadrul caruia este furnizat serviciul media audiovizual;

k) angajamentul furnizorului de servicii media de a respecta prevederile
prezentului cod si ale actelor aprobate de catre Consiliul Audiovizualului;

1) angajamentul furnizorului de servicii media de a pastra inregistrarile
programelor audiovizuale pe durata prevazuta de legislatie;

m) angajamentul furnizorului de servicii media de a prezenta Consiliului
Audiovizualului informatiile solicitate in vederea exercitarii atributiilor acestuia;

n) argumentele pentru care Consiliul Audiovizualului a acordat licenta de
emisie furnizorului de servicii media.

(5) Furnizorii de servicii media au obligatia sa solicite in scris acordul
Consiliului Audiovizualului pentru orice modificare in documentele si in datele
declarate previzute la alin. (4) lit. ¢)-e). In cazul adoptarii deciziei favorabile
solicitarii, modificarile in continutul licentei de emisie sint efectuate cu titlu gratuit.

(6) Furnizorii de servicii media sint obligati sa notifice Consiliul
Audiovizualului, in termen de 30 de zile, despre modificarile intervenite in
documentele si in datele declarate prevazute la alin. (4) lit. b), f) si h).

(7) Pe durata valabilitatii licentei de emisie, Consiliul Audiovizualului
modifica, din proprie initiativa si cu titlu gratuit, continutul licentei de emisie pentru
a ajusta activitatea furnizorului de servicii media la modificarile intervenite in
legislatie.

.....

(1) La cererea detinatorului licentei de emisie, valabilitatea acesteia poate fi
prelungita pentru un nou termen, in conformitate cu prevederile prezentului articol.
Cu cel mult 6 luni, dar nu mai putin de 3 luni Tnhaintea expirarii termenului pentru
care a fost acordata licenta de emisie, furnizorul de servicii media depune o cerere

.....
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(2) Consiliul Audiovizualului prelungeste valabilitatea licentei de emisie daca
sint intrunite cumulativ urmatoarele cerinte:

a) furnizorul de servicii media a depus cererea de prelungire a valabilitatii
licentei de emisie in termenul prevazut la alin. (1);

b) furnizorul de servicii media a respectat conceptul de principiu (general), tipul
si structura serviciului media audiovizual prevazute in continutul licentei de emisie;

c) furnizorul de servicii media nu a fost sanctionat de catre Consiliul
Audiovizualului pentru incalcari grave in urma carora licenta de emisie a fost
suspendata pentru o perioada de la 30 la 60 de zile.

(3) Consiliul Audiovizualului adopta decizia de prelungire a valabilitatii
licentei de emisie sau de respingere a cererii de prelungire, cu cel putin 60 de zile
Tnainte de expirarea termenului pentru care a fost acordata licenta respectiva.

(4) Licenta de emisie prelungita in conditiile alin. (3) devine valabila din data
expirdrii termenului anterior pentru care a fost acordata.

(5) Tn cazul in care Consiliul Audiovizualului nu a adoptat o decizie, n

eqe "

privind respingerea cererii respective, licenta de emisie se considera prelungita de
drept.

(6) Daca prelungirea valabilitatii licentei de emisie nu a fost solicitata,
frecventa sau canalul sint scoase la concurs cu 3 luni Tnainte de expirarea termenului
pentru care a fost acordata licenta respectiva.

.....

frecventa sau canalul sint scoase la concurs dupa expirarea termenului pentru care a
fost acordata licenta respectiva.

(8) Furnizorul de servicii media a carui cerere de prelungire a valabilitatii
licentei de emisie nu a fost acceptata este in drept sa conteste decizia Consiliului
Audiovizualului Tn instanta de judecata. Tn acest caz, Consiliul Audiovizualului va
actiona in functie de hotarirea judecatoreasca ramasa definitiva.

(9) Licenta de emisie nu poate fi cesionata.
Articolul 27. Retragerea licentei de emisie
Licenta de emisie este retrasa in urmatoarele cazuri:

a) furnizorul de servicii media notificd Consiliul Audiovizualului despre
renuntarea la difuzarea serviciului media audiovizual,
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b) furnizorul de servicii media nu a inceput emisia in termen de 6 luni de la
eliberarea licentei de emisie in format analog si de 3 luni — n sistem digital terestru;

c) furnizorul de servicii media nu a platit taxa pentru licenta de emisie, stabilita
in conformitate cu Legea nr. 160/2011 privind reglementarea prin autorizare a
activitatii de intreprinzator, dupa ce a fost avertizat de 2 ori, in scris, de catre
Consiliul Audiovizualului;

d) furnizorul de servicii media a prezentat Consiliului Audiovizualului
informatii false, care au condus la incalcarea regimului juridic al proprietatii in
domeniul serviciilor media audiovizuale;

¢) furnizorul de servicii media a refuzat sa prezinte sau nu a prezentat din alte
motive Consiliului Audiovizualului informatii privind regimul juridic al proprietatii
in domeniul serviciilor media audiovizuale;

f) furnizorul de servicii media a incilcat in mod repetat prevederile art. 11
alin. (2) si ale art. 17 din prezentul cod dupa ce i-au fost aplicate gradual sanctiunile
prevazute la art. 84 alin. (9) din prezentul cod,;

g) furnizorul de servicii media a carui licenta de emisie a fost suspendata in
conformitate cu art. 84 alin. (10) din prezentul cod nu remediaza incélcarea pentru
care a fost sanctionat cu suspendarea si/sau este sanctionat mai mult de doud ori in
decursul a 12 luni de la expirarea sanctiunii de suspendare.

Articolul 28. Regimul juridic al proprietatii furnizorilor de servicii media

(1) Furnizorii privati de servicii media sint constituiti de catre persoane fizice
si/sau juridice si functioneaza sub forma de societati comerciale.

(2) Furnizorii privati de servicii media nu pot avea in calitate de proprietar
beneficiar:

a) Parlamentul, Presedintele Republicii Moldova sau Guvernul,

b) un organ central de specialitate sau 0 autoritate administrativa centrala;

C) o autoritate a administratiei publice locale;

d) alt organ/autoritate, instituite cu scopul exercitarii atributiilor administrative,
social-culturale sau cu caracter necomercial;

e) o institutie publica finantata integral sau partial de la bugetul de stat;

f) 0 organizatie comerciala finantata integral sau partial de la bugetul de stat;

g) un partid sau o organizatie social-politica;

h) o organizatie comerciala care are in calitate de fondator sau cofondator cel
putin unul dintre subiectii prevazuti la lit. a)—g);

1) un sindicat;

J) un cult religios.

(3) Furnizorii privati de servicii media activeaza intr-un regim juridic al
proprietatii care asigurd eficientd economica, cu conditia sa nu genereze aparitia
situatiilor dominante in formarea opiniei publice.
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(4) Sint interzise si, in modul stabilit de legislatia in vigoare, considerate
nevalabile in Tintregime sau partial orice acorduri (actiuni coordonate) ale
persoanelor fizice si juridice concurente din domeniul serviciilor media
audiovizuale, care detin Tn comun o situatie dominanta pe piatd, daca acestea au sau
pot avea drept rezultat limitarea concurentei.

(5) Sint interzise si, in modul stabilit de legislatia Tn vigoare, considerate
nevalabile in fintregime sau partial orice acorduri (actiuni coordonate) ale
persoanelor fizice si juridice neconcurente din domeniul serviciilor media
audiovizuale, dintre care o persoana detine o situatie dominanta pe piata, iar cealalta
este furnizorul sau cumparatorul acesteia, daca asemenea acorduri (actiuni
coordonate) conduc sau pot conduce la limitarea concurentei.

(6) O persoana fizica poate fi proprietar beneficiar la cel mult 2 servicii de
televiziune.

(7) O persoana fizica poate fi proprietar beneficiar la cel mult 2 servicii de
radiodifuziune sonora.

(8) Persoana fizica, sotul/sotia acesteia, sau persoana juridica care este
fondator/asociat/proprietar unic ori care detine o cotd mai mare de 50% din actiunile,
din drepturile de vot sau din capitalul social al unei persoane juridice din domeniul
serviciilor media audiovizuale nu poate detine mai mult de 20% din actiunile, din
drepturile de vot sau din capitalul social al unei persoane juridice din domeniul
serviciilor media audiovizuale aflate in jurisdictia Republicii Moldova.

(9) Partidele politice, entitatile juridice sau intreprinderile fondate de acestea,
sindicatele si cultele religioase nu pot detine actiuni, drepturi de vot sau cote din
capitalul social al persoanei juridice din domeniul serviciilor media audiovizuale.

(10) Persoana fizica care detine o functie n autoritatile administratiei publice
legislative, executive sau judecatoresti, precum si cea care detine o functie electiva
n organele de conducere ale unui partid ori ale altei organizatii social-politice si este
fondatoare si/sau detine actiuni la persoana juridica din domeniul serviciilor media
audiovizuale nu pot avea drept de vot in cadrul acestora.

(11) Persoana fizica sau juridica care detine ori dobindeste o cota egala sau mai
mare de 20% din capitalul social ori din drepturile de vot ale unei persoane juridice
care detine licenta de emisie sau ale unei persoane juridice care controleaza
detinatorul unei astfel de licente are obligatia de a instiinta Consiliul Audiovizualului
despre aceasta, printr-o declaratie scrisa pe proprie raspundere, in termen de 30 de
zile de la data la care a atins cota respectiva.
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(12) Este interzisa utilizarea denumirii unei persoane terte de catre o persoana
juridica care solicitd acordarea unei licente de emisie sau care controleaza o persoana
juridica detinatoare a unei licente de emisie, in scopul eludarii prevederilor
prezentului cod.

(13) Furnizorii privati de servicii media sint obligati sa publice pe propriile
pagini web si sa prezinte Consiliului Audiovizualului, anual, pind la data de
1 februarie, un raport de activitate, conform modelului aprobat de catre Consiliul
Audiovizualului, care sa cuprindd numele, cetatenia proprietarului beneficiar/
proprietarilor beneficiari, descrierea structurii proprietatii, organigrama si capitalul
social ale furnizorului de servicii media, sursele de finantare a serviciului media
audiovizual si informatia privind realizarea conceptiei serviciului media audiovizual
pentru anul de activitate precedent.

(14) Regimul juridic al proprietatii furnizorilor publici si comunitari de servicii
media este reglementat in capitolele IV si VL.

Articolul 29. Limitarea cotei de audienta

(1) Tn conformitate cu prevederile prezentului cod si pentru determinarea cotei
de audienta a serviciilor media audiovizuale, se considera ca:

a) piata serviciilor media audiovizuale liniare cu acoperire nationala, regionala,
locala reprezinta totalitatea serviciilor media audiovizuale ale furnizorilor de servicii
media nationali, regionali, locali, in zona de acoperire corespunzatoare, aflati in
jurisdictia Republicii Moldova;

b) serviciile media audiovizuale liniare cu pondere semnificativa in formarea
opiniei publice sint serviciile media audiovizuale generaliste si cele de stiri;

C) piata semnificativd reprezinta totalitatea serviciilor media audiovizuale
liniare, prevazute la lit. b), ale furnizorilor de servicii media nationali, regionali,
locali in zona de acoperire corespunzatoare;

d) cota de audienta reprezinta cota de piata atribuitd unui anumit serviciu media
audiovizual liniar, in zona de acoperire corespunzatoare, determinata in conditiile
prezentului articol.

(2) La determinarea situatiei dominante in formarea opiniei publice se iau Tn
considerare serviciile media audiovizuale prevazute la alin. (1) lit. b), pe care
persoana fizica sau juridica fie le furnizeaza in calitate de detinator de licenta de
emisie, fie detine o cotda mai mare de 20% din capitalul social ori din drepturile de
vot ale detinatorului licentei de emisie care furnizeaza serviciile respective.

(3) Tn cazul persoanei fizice, suplimentar prevederilor din alin. (2), se iau Tn
considerare si persoanele apropiate acesteia, conform Legii nr. 133/2016 privind
declararea averii si a intereselor personale.
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(4) Se considera ca o persoana fizica sau juridica detine o situatie dominanta in
formarea opiniei publice in cazul in care cota de audienta ponderata a serviciilor
media audiovizuale atribuita depaseste 35% din piata semnificativa.

(5) Cota de audienta ponderata a serviciilor media audiovizuale atribuita unei
persoane fizice sau juridice reprezinta suma cotelor de audienta pentru fiecare dintre
serviciile media audiovizuale, prevazute la alin. (2), ponderate cu cota de capital ori
cu cota drepturilor de vot detinute de catre persoana respectiva.

(6) Determinarea cotei de audienta pentru fiecare serviciu media audiovizual
liniar national, regional si local, in zona de acoperire corespunzatoare, Se efectueaza
trimestrial, prin calcularea mediei cotei de audienta inregistrate n trimestrul
anterior.

(7) Consiliul Audiovizualului evalueaza situatia dominanta in formarea opiniei
publice a unei persoane fizice sau juridice in cazul existentei unor indicii Tntemeiate
privind atingerea limitei prevazute la alin. (4). Daca se constata 0 situatie dominanta
in formarea opiniei publice, Consiliul Audiovizualului se angajeaza intr-0
conciliere cu detinatorul licentei de emisie pentru a conveni asupra masurilor menite
sa remedieze situatia respectiva si sa asigure pluralismul de opinii. Tn cazul in care
concilierea nu conduce la incheierea unui acord comun in termen de 6 luni sau daca
acordul respectiv nu este pus in aplicare intr-un termen rezonabil, Tn scopul
garantarii pluralismului de opinii, Consiliul Audiovizualului poate impune sanctiuni
in conformitate cu prevederile prezentului cod.

(8) Tn cazul In care Consiliul Concurentei constati o practica anticoncurentiala
n sensul prevederilor alin. (2)—(5), acesta sesizeaza Consiliul Audiovizualului.

Articolul 30. Masurarea cotelor de audienta

(1) Masurarea cotelor de audienta si a cotelor de piata se realizeaza de catre
institutii specializate selectate prin concurs deschis, in conformitate cu standardele
si uzantele internationale.

(2) Concursul stipulat la alin. (1) este desfasurat la initiativa Consiliului
Audiovizualului o data la 5 ani.

(3) Concursul respectiv este organizat in baza unui regulament ad-hoc elaborat
si aprobat de catre Consiliul Audiovizualului, care asigura un proces de achizitii
deschis si transparent, n conformitate cu standardele si uzantele internationale din
domeniu.
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(4) Contractele de achizitii de servicii cu institutiile specializate selectate obliga
institutiile specializate sa furnizeze trimestrial Consiliului Audiovizualului
rezultatele masurarilor efectuate conform prezentului articol.

Capitolul 1V
FURNIZORII PUBLICI DE SERVICII MEDIA

Articolul 31. Misiunea furnizorilor publici de servicii media

Furnizorii publici de servicii media se afla n serviciul publicului, functioneaza
din contributia publicului, sint supusi controlului public si au misiunea sa realizeze
in practica urmatoarele principii:

a) asigurarea accesului universal al populatiei la o diversitate de servicii media
audiovizuale generaliste si tematice, liniare si neliniare, furnizate inclusiv prin
intermediul noilor platforme de comunicare, care sa satisfaci necesitatile
informationale, educationale si recreative ale tuturor grupurilor sociale de utilizatori;

b) promovarea, prin politica editoriald, a coeziunii sociale la nivel local,
regional, national si international, precum si 1incurajarea sentimentului de
responsabilitate comuna a populatiei pentru realizarea acestui principiu;

c) promovarea pluralismului audiovizual,

d) informarea corectd, obiectiva, complexa si impartiald prin programe
audiovizuale inovatoare si variate, care respecta standardele etice si de inalta calitate;

e) promovarea dezbaterilor publice pluraliste si incurajarea unei participari
democratice largi a publicului;

f) promovarea diversitatii patrimoniului cultural national, european si
international;

g) asigurarea independentei editoriale si a autonomiei institutionale fata de
autoritatile si institutiile publice, de partidele politice si grupurile de interese;

h) asumarea responsabilitatii fata de public.

Articolul 32. Statutul juridic al furnizorilor publici de servicii media

(1) Tn Republica Moldova functioneaz:

a) furnizorul public national de servicii media — Compania ,,Teleradio-
Moldova”;

b) furnizorul public regional de servicii media — Compania ,,Gagauziya Radio
Televizionu”.

(2) Compania ,Teleradio-Moldova” si Compania ,Gagauziya Radio
Televizionu” sint persoane juridice de drept public, constituite sub forma de institutii
publice.
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(3) Furnizorul public national de servicii media Compania ,,Teleradio-
Moldova” este fondat si activeaza in conformitate cu prevederile prezentului cod.

(4) Furnizorul public regional de servicii media Compania ,,Gagauziya Radio
Televizionu” este fondat de Adunarea Populard a Gagauziei si activeaza in
conformitate cu prevederile prezentului cod si ale actelor normative locale.

Articolul 33. Obiectul de activitate al furnizorilor publici de servicii media

(1) Furnizorii publici de servicii media au ca obiect de activitate:

a) difuzarea programelor audiovizuale de stiri, informative, educative,
culturale, sportive si de divertisment, liniare si neliniare, destinate diferitor categorii
de public, realizate in limba roméana, precum si in limbile minoritatilor nationale sau
in alte limbi de circulatie internationala;

b) oferirea serviciilor interactive personalizate, implicarea generatiei tinere in
forme active de comunicare, incurajarea furnizarii de continuturi generate de
utilizatori, instituirea altor sisteme participative;

c) asigurarea prezentei in cadrul programelor audiovizuale a reprezentantilor
tuturor comunitatilor, paturilor sociale si generatiilor, inclusiv ai grupurilor
minoritare, ai tinerilor, ai persoanelor in virsta, ai categoriilor sociale dezavantajate,
ai persoanelor cu dizabilitati, respectind identitatile si raspunzind nevoilor de
informare ale acestora;

d) difuzarea programelor audiovizuale locale realizate cu respectarea
principiului egalitatii de gen;

e) realizarea programelor audiovizuale de productie proprie sau in cooperare
cu parteneri interni ori externi si achizitionarea programelor audiovizuale;

f) furnizarea serviciilor media audiovizuale prin retele de comunicatii
electronice aflate in proprietate sau inchiriate;

g) dezvoltarea noilor platforme si a serviciilor de comunicare Tn mediul digital,
inclusiv prin utilizarea tehnologiilor interactive;

h) organizarea concertelor, a festivalurilor si a spectacolelor cu participarea
publicului, a concursurilor, a jocurilor de inteligentda sau a jocurilor aleatorii,
incheierea contractelor cu artisti si impresari din tarda si din strdinatate, oferind
onorarii si efectuind incasari, in conditiile legii;

1) efectuarea operatiunilor de comert exterior cu productie audiovizuala si a
platilor in lei si in valuta straind, Tn conditiile legii;

j) incheierea, la solicitare si dupa caz, a acordurilor cu institutii similare din
strainatate in vederea realizarii productiei, coproductiei, schimbului, exportului si
importului de filme si/sau de programe audiovizuale pentru propriile servicii media
audiovizuale ori Tn scopul difuzarii si Vinzarii acestora in strainatate;

K) reprezentarea in relatiile cu organismele internationale de specialitate si
stabilirea relatiilor de colaborare cu organizatiile de televiziune si de radiodifuziune
din alte tari;
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1) pastrarea si arhivarea inregistrarilor audiovizuale si a documentelor care
prezintd interes pentru patrimoniul national;

m) gestionarea colectivelor artistice (muzicale, teatrale etc.);

n) alte activitati prevazute de prezentul cod si de Regulamentul de organizare
si functionare a furnizorului public de servicii media.

(2) Nu constituie obiect de activitate a furnizorilor publici de servicii media:

a) serviciile media audiovizuale sau programele audiovizuale n limba romana
si 1n alte limbi, adresate telespectatorilor si radioascultatorilor din straindtate, pentru
a promova imaginea Republicii Moldova si politicile sale interna si externa;

b) coproductiile de natura audiovizuala cu autoritatile publice.

(3) Activitatea furnizorului public national de servicii media Compania
» 1eleradio-Moldova” este reglementata de prezentul cod, de legislatia Tn vigoare si
de actele emise de catre Consiliul Audiovizualului.

(4) Activitatea furnizorului public regional de servicii media Compania
»,Gagauziya Radio Televizionu” este reglementatd de prezentul cod, de actele
normative ale Adunarii Populare a Gagauziei, care nu vin in contradictie cu
Constitutia si legislatia Republicii Moldova.

Articolul 34. Independenta editoriala a furnizorilor publici de servicii media

(1) Independenta editoriala a furnizorilor publici de servicii media este
garantata prin lege. Este interzisa imixtiunea autoritatilor publice, a partidelor si altor
organizatii social-politice, a sindicatelor, a organizatiilor comerciale si economice
sau a grupurilor de interese.

(2) Nu constituie imixtiune Tn activitatea furnizorilor publici de servicii media
aplicarea normelor stabilite de catre Consiliul Audiovizualului, in conditiile
prezentului cod.

(3) Independenta editoriala si libertatea de creatie includ dreptul exclusiv al
organului de conducere si al organului de supraveghere a activitatii furnizorului
public de servicii media de a adopta, in limitele stabilite de prezentul cod, decizii cu
privire la:

a) determinarea politicii editoriale, aprobarea si modificarea continutului
serviciilor media audiovizuale si a grilei de emisie;

b) organizarea activitatii editoriale si de creatie;

C) conceperea, producerea si difuzarea programelor audiovizuale;

d) alte activitati stabilite de prezentul cod si/sau de organul de supraveghere a
activitatii furnizorului public de servicii media.
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(4) Organele de conducere si cele de supraveghere a activitatii furnizorului
public de servicii media Sint obligate sa asigure, in cadrul institutiei, independenta
editoriala, autonomia institutionald, libertatea de creatie a angajatilor.

(5) Organele de conducere si cele de supraveghere a activitatii furnizorului
public de servicii media sint obligate sa declare public orice influenta din exterior
susceptibila de a limita independenta editoriala.

Articolul 35. Atributiile furnizorilor publici de servicii media

Atributiile furnizorilor publici de servicii media sint:

a) furnizarea programelor audiovizuale, inclusiv de stiri, despre realitatile din
tarda si din lume, menite sa asigure informarea exactd, impartiala, obiectiva a
publicului, respectind echilibrul politic, egalitatea de gen, libertatea de exprimare,
de creatie si de constiinta;

b) servirea in calitate de forum de dezbateri, cu implicarea publicului larg, sau
de platforma pentru diseminarea valorilor democratice, inclusiv cu utilizarea noilor
tehnologii interactive;

C) incurajarea participarii populatiei la viata publica, in special la alegeri si in
procesul decizional, si stimularea interesului populatiei pentru treburile publice;

d) stimularea creativitatii si reflectarea diversitatii activitatilor culturale;
contribuirea la formarea societatii bazate pe cunoastere;

e) promovarea incluziunii digitale si a reducerii decalajului digital, inclusiv prin
comunicare;

f) furnizarea mesajelor de interes public Tn conformitate cu legislatia in vigoare
si cu propriile regulamente;

g) contribuirea la conservarea patrimoniului cultural prin dezvoltarea si
digitalizarea arhivelor audiovizuale, cu posibilitate de acces online;

h) asigurarea unei structuri organizatorice interne functionale si a unui sistem
echitabil de retribuire a muncii, bazate pe stimularea performantei profesionale si pe
eficienta economica;

1) angajarea personalului calificat, luindu-se in considerare diversitatea
societatii si egalitatea de gen; organizarea dezvoltarii profesionale a personalului,
cel putin o data la 5 ani, in cadrul propriului centru de instruire continua sau prin
contractarea serviciilor corespunzatoare;

J) asigurarea functionalitatii unor retele de corespondenti si/sau de birouri de
corespondenti, Tn tara si/sau in straindtate, in scopul completarii si diversificarii
continutului serviciilor media audiovizuale;

K) asigurarea transparentei activitatii proprii, inclusiv prin prezentarea anuala a
darilor de seama publice despre respectarea angajamentelor prevazute in Caietul de
sarcini al furnizorului public national de servicii media;
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I) mediatizarea propriului catalog al serviciilor media audiovizuale neliniare
puse la dispozitia publicului;

m) stabilirea preturilor si tarifelor pentru serviciile pe care le presteaza;

n) prezentarea anuala a raportului de activitate catre organul de supraveghere;

0) dezvoltarea propriului serviciu media al ombudsmanului;

p) cooperarea intre furnizorii publici de servicii media, precum si cu institutii
similare din strainatate, Th scopul realizarii corespunzatoare a misiunii.

Capitolul V
FURNIZORUL PUBLIC NATIONAL DE SERVICII MEDIA

Articolul 36. Functionarea furnizorului public national de servicii media

(1) Functionarea furnizorului public national de servicii media este asigurata
de catre Comitetul managerial al acestuia, condus de directorul general.

(2) Activitatea furnizorului public national de servicii media este supravegheata
de catre Consiliul de supraveghere al acestuia.

(3) Directorul general al furnizorului public national de servicii media (in
continuare — director general) este desemnat prin concurs public de catre Consiliul
de supraveghere al furnizorului public national de servicii media (in continuare —
Consiliu de supraveghere). In scopul organizirii concursului, Consiliul de
supraveghere elaboreaza si aproba ad-hoc un regulament, care sa prevada conditiile,
criteriile de selectare si finalitatea concursului.

(4) Componenta numerica si nominala a Comitetului managerial al furnizorului
public national de servicii media (in continuare — Comitet managerial) este aprobata
de catre directorul general.

(5) Din Comitetul managerial fac parte din oficiu:

a) directorul general, care exercita si functia de presedinte al acestuia;
b) directorii generali adjuncti;

c) managerii serviciilor media audiovizuale;

d) managerii serviciilor comune.

(6) Membrii Comitetului managerial detin mandate pe durata determinata, care
expira odata cu expirarea mandatului directorului general.

Articolul 37. Directorul general

(1) Directorul general este desemnat de catre Consiliul de supraveghere pentru
un mandat de 7 ani, care nu poate fi reinnoit.
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(2) Directorul general are urmatoarele atributii:

a) asigura conducerea curenta a furnizorului public national de servicii media;

b) dispune, controleaza si raspunde de executarea deciziilor Consiliului de
supraveghere, precum si de executarea obligatiilor asumate de catre furnizorul
public national de servicii media;

¢) aprobd, la propunerea Comitetului managerial, reglementari, regulamente si
instructiuni oportune pentru functionarea furnizorului public national de servicii
media;

d) desemneaza, pe termen determinat valabil pind la expirarea mandatului
directorului general, cel putin 2 directori generali adjuncti, dintre care unul fiind
responsabil de serviciile de radiodifuziune sonora, iar celalalt — de serviciile de
televiziune;

¢) numeste si demite membrii Comitetului managerial, in conditiile legii;

f) elaboreaza proiectul agendei de lucru si prezideaza sedintele Comitetului
managerial;

g) asigura, impreuna cu Comitetul managerial, elaborarea proiectului Caietului
de sarcini al furnizorului public national de servicii media si implementarea
prevederilor acestuia;

h) administreaza bugetul furnizorului public national de servicii media;

1) deleaga provizoriu competentele si responsabilitatile proprii unui membru al
Comitetului managerial, in cazul absentei sale motivate;

j) semneaza, in numele furnizorului public national de servicii media, contracte
st acordurt;

k) asigura transparenta activitatii furnizorului public national de servicii media;

1) exercita alte atributii care Ti revin conform prevederilor legale.

(3) Directorul general aproba angajarea si concedierea personalului si numeste,
in baza de concurs, sefii unitatilor structurale direct subordonate.

(4) Directorul general dispune si aprobd componenta numerica si nominald a
Consiliului de calificare reprezentativ, responsabil de desemnarea prin concurs a
sefilor unitatilor structurale direct subordonate. Consiliul de calificare activeaza in
conformitate cu propriul regulament, avizat de catre Consiliul de supraveghere si de
Comitetul managerial si aprobat de catre directorul general. Activitatea membrilor
Consiliului de calificare care nu sint angajati ai furnizorului public national de
servicii media este remuneratd in marimea stabilita in regulamentul Consiliului de
calificare.

(5) Directorul general aproba, in conditiile legii, angajarea specialistilor pentru
0 perioada determinatd, Tn scopul efectuarii studiilor, lucrarilor, expertizelor si
avizelor, necesare pentru realizarea misiunii furnizorului public national de servicii
media.
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(6) Directorul general aproba participarea si mandatul delegatiilor Tn cadrul
reuniunilor nationale sau internationale, al ntilnirilor de afaceri sau al vizitelor de
documentare pentru furnizorul public national de servicii media.

(7) Directorul general reprezinta furnizorul public national de servicii media n
relatiile cu autoritatile publice, cu organizatiile si institutiile din Republica Moldova,
precum si din straindtate.

(8) Salariul lunar al directorului general este stabilit in marime de 5 salarii medii
lunare ale personalului furnizorului public national de servicii media, calculat anual
in conformitate cu marimea salariilor medii indexate ale tuturor salariatilor.

(9) Functia de director general este incompatibila cu:

a) oricare alta functie publica sau privata, cu exceptia celor stiintifice si/sau
didactice, daca nu atrag dupa sine conflict de interese in raport cu furnizorul public
national de servicii media;

b) calitatea de membru al unui organ de conducere, partener, participant sau
detinator al capitalului social al unui furnizor de servicii media, prestator de servicii
media, producator independent de servicii media, furnizor privat de echipamente si
utilaje tehnice de specialitate, prestator de servicii tehnice de specialitate si/sau al
unei agentii de publicitate;

c) calitatea de membru de partid si/sau de afiliat politic;

d) calitatea de autor si/sau coautor de programe audiovizuale, realizate si
difuzate pe perioada mandatului Tn serviciile media audiovizuale ale furnizorului
public de servicii media si ale altor furnizori de servicii media, indiferent daca
aceasta calitate presupune Sau nu remuneratie.

(10) Directorul general este demis din functie de catre Consiliul de
supraveghere in urmatoarele cazuri:

a) din proprie initiativa, in temeiul cererii depuse;

b) Tn alte cazuri prevazute de legislatia in vigoare.

(11) Directorul general este demis cu votul a cel putin 2/3 din numarul total al
membrilor Consiliului de supraveghere.

(12) Directorul general si directorii generali adjuncti isi exercita mandatele pina
la desemnarea succesorilor. Prelungirea mandatelor nu poate fi mai mare de 6 luni.

Articolul 38. Comitetul managerial
(1) Comitetul managerial isi desfasoara activitatea in conformitate cu propriul

regulament de organizare si functionare, elaborat la propunerea directorului general
si aprobat de catre Consiliul de supraveghere.
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(2) Comitetul managerial, Tn raport cu directorul general, are statut de organ
consultativ.

(3) Comitetul managerial are urmatoarele atributii:

a) contribuie la executarea deciziilor directorului general si ale Consiliului de
supraveghere;

b) elaboreaza proiectele de documente supuse aprobarii de catre directorul
general;

c) ofera avize consultative pentru proiectele de decizii, dispozitii, regulamente
si instructiuni, supuse aprobarii de catre directorul general;

d) ofera avize consultative pentru documentele care sint supuse aprobarii de
catre Consiliul de supraveghere, la solicitarea acestuia;

e) exercita alte atributii care 1i revin conform prevederilor prezentului cod si ale
regulamentului de organizare si functionare.

Articolul 39. Caietul de sarcini al furnizorului public national
de servicii media

(1) Caietul de sarcini al furnizorului public national de servicii media (in
continuare — Caiet de sarcini) contine:

a) lista serviciilor media audiovizuale liniare si neliniare propuse spre furnizare;

b) declaratia politicii editoriale pentru fiecare serviciu media audiovizual;

c) planul de finantare.

(2) Caietul de sarcini reprezinta temei pentru:

a) aprobarea bugetului furnizorului public national de servicii media;

b) monitorizarea si supravegherea modului de realizare a misiunii furnizorului
public national de servicii media;

c) exercitarea controlului public asupra activitatii furnizorului public national
de servicii media.

(3) Declaratia politicii editoriale este elaboratd in conformitate cu misiunea
furnizorului public national de servicii media si prevede obiectivele principale,
activitatile prin care va fi atins fiecare obiectiv si motivarea acestora.

(4) Planul de finantare contine:
a) bugetul general al furnizorului public national de servicii media;
b) bugetul detaliat al fiecarui serviciu media audiovizual.

(5) Proiectul Caietului de sarcini este elaborat din initiativa directorului
general, avizat de catre Comitetul managerial si prezentat spre aprobare Consiliului
de supraveghere.
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(6) Caietul de sarcini, aprobat de catre Consiliul de supraveghere, este depus
de catre directorul general pentru informare la comisia parlamentard de profil, in
termenul prevazut de legislatia Tn vigoare.

(7) Continutul Caietului de sarcini poate fi modificat de Consiliul de
supraveghere din initiativa directorului general, cu avizul Comitetului managerial.

Articolul 40. Proprietatea furnizorului public national de servicii media

(1) Furnizorul public national de servicii media poseda, utilizeaza si dispune de
bunuri aflate in proprietatea sa, inclusiv cladiri, spatii si terenuri, in conformitate cu
legislatia Tn vigoare.

(2) Furnizorul public national de servicii media poate achizitiona bunuri
necesare pentru exercitarea atributiilor, conform prevederilor legale.

(3) Furnizorul public national de servicii media poate achizitiona si instraina
bunurile imobile cu acordul prealabil al Consiliului de supraveghere si cu acceptul
fondatorului.

Articolul 41. Bugetul furnizorului public national de servicii media

(1) Bugetul furnizorului public national de servicii media se constituie din
subventii de la bugetul de stat si din venituri proprii.

(2) Subventiile de la bugetul de stat se stabilesc anual, prin legea bugetului de
stat, si reprezintd volumul subventiilor de la bugetul de stat pentru anul precedent,
indexat cu indicele preturilor de consum din ultimul an bugetar executat deplin.

(3) Veniturile proprii ale furnizorului public national de servicii media provin,
dupa caz, din:

a) sume incasate din comunicarile comerciale audiovizuale difuzate Tn cadrul
evenimentelor de importanta majora;

b) sume Tincasate din realizarea obiectului de activitate, inclusiv venituri
provenite din vinzarea programelor audiovizuale sau a drepturilor de autor din
coproductii;

c) donatii si sponsorizari;

d) alte surse legale.

(4) Raportul privind executarea bugetului furnizorului public national de
servicii media este prezentat anual de catre directorul general si avizat de catre
Comitetul managerial si Consiliul de supraveghere, precum si este facut public pe
pagina web oficiala a furnizorului.
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(5) Raportul privind executarea bugetului furnizorului public national de
servicii media este depus Tmpreuna cu raportul anual de activitate la Consiliul
Audiovizualului de cétre directorul general.

(6) Activitatea financiara a furnizorului public national de servicii media este
verificata de catre Curtea de Conturi, Tn conformitate cu legislatia in vigoare.

(7) Utilizarea fondurilor furnizorului public national de servicii media este
supusa controlului organelor abilitate prin lege, potrivit provenientei fondurilor
respective.

Articolul 42. Consiliul de supraveghere

(1) Consiliul de supraveghere isi desfasoara activitatea in baza propriului
regulament de organizare si functionare, aprobat de catre acesta.

(2) Consiliul de supraveghere reprezinta o diversitate a opiniilor din cadrul
societatil.

(3) Consiliul de supraveghere reprezinta interesul public in raport cu institutiile
publice si cu furnizorul public national de servicii media.

(4) Consiliul de supraveghere 1si desfasoara activitatea in nume propriu,
contribuie la edificarea si dezvoltarea furnizorului public national de servicii media
conform principiilor stipulate Tn capitolul II.

Articolul 43. Componenta Consiliului de supraveghere

(1) Consiliul de supraveghere este constituit din 9 membri, personalitati publice
cu calificari profesionale in domeniile jurnalismului, dreptului, relatiilor cu publicul,
relatiilor internationale, culturii, cinematografiei, gestiunii financiare si gestiunii
intreprinderii comerciale, tehnologiei informatiei si comunicatiilor, activitatii
academice, mass-mediei, ingineriei.

(2) Tn componenta Consiliului de supraveghere sint desemnati cel putin
3 reprezentanti ai unitatilor administrativ-teritoriale, altele decit municipiul
Chisinau.

(3) La desemnarea membrilor Consiliului de supraveghere se ia in considerare
principiul egalitatii de gen.
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(4) Membrii Consiliului de supraveghere sint desemnati de catre Consiliul
Audiovizualului, conform urmatoarei proceduri:

a) cu 60 de zile Tnainte de expirarea mandatelor a 3 membri, presedintele
Consiliului de supraveghere notifica Consiliul Audiovizualului despre aceasta;

b) Consiliul Audiovizualului, Tn termen de 15 zile de la notificarea despre
functiile vacante, emite o invitatie publica de participare la concurs pentru candidatii
la 3 functii de membru al Consiliului de supraveghere, facind publice criteriile
pentru ocuparea functiilor respective si data-limita pentru depunerea dosarelor de
participare;

c) procedura prevazuta la lit. a) si b) este repetatd si in cazul expirdrii
mandatelor celorlalti membri;

d) in termen de 15 zile de la data-limita de depunere a dosarelor de participare,
Consiliul Audiovizualului desemneaza, cu votul majoritatii membrilor sai, membrii
Consiliului de supraveghere.

(5) Tn cazul in care concursul a esuat in termenul previzut la alin. (4), Consiliul
de supraveghere functioneaza valabil in componenta a cel putin 6 membri validati,
iar Consiliul Audiovizualului repetd procedura de desemnare dupa 7 zile de la
constatarea functiilor ramase vacante.

(6) La functia de membru al Consiliului de supraveghere poate candida
persoana care intruneste cumulativ urmatoarele conditii:

a) detine cetatenia Republicii Moldova;

b) detine diploma de licenta sau echivalenta si experienta de cel putin 5 ani in
unul dintre domeniile prevazute la alin. (1);

c) cunoaste limba romana si o limba de circulatie internationala;

d) are reputatie ireprosabila confirmata prin cel putin 3 scrisori de recomandare
din mediul de specialitate;

e) nu a detinut, Tn ultimii 6 ani, functia de membru al Consiliului de Observatori
si/sau de membru al Consiliului de supraveghere, de membru al Consiliului
Coordonator al Audiovizualului si/sau de membru al Consiliului Audiovizualului;

d) nu are antecedente penale.

(7) Membrii Consiliului de supraveghere sint desemnati pentru un singur
mandat de 6 ani.

eqe, 0w, "

de supraveghere

(1) Functia de membru al Consiliului de supraveghere este incompatibila cu:

a) statutul de deputat, de membru al Guvernului, de ales local, de membru al
administratiei publice centrale ori locale sau de angajat din cadrul acestora, precum
s1 de membru al Consiliului Audiovizualului;
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b) calitatea de detinator, direct sau indirect, de actiuni sau parti ale fondului
statutar al societatilor comerciale cu activitati in domenii in care s-ar afla in conflict
de interese cu calitatea de membru al Consiliului de supraveghere;

c) statutul de angajat al furnizorului public national de servicii media, cu
exceptiile prevazute la art. 47 alin. (1);

d) statutul de autor, prezentator, moderator, realizator (titular sau netitular) de
programe audiovizuale ale furnizorului public de servicii media;

e) calitatea de membru de partid sau de afiliat politic.

(2) Membrul Consiliului de supraveghere care, la data desemnarii, se afla in
una dintre situatiile prevazute la alin. (1) lit. a)-d) are la dispozitie un termen de
30 de zile pentru a renunta la calitatea sau la actiunile respective, perioada in care
nu are drept de vot n cadrul Consiliului de supraveghere.

(3) Membrul Consiliului de supraveghere care nu respectd prevederile
prezentului articol este demis de drept, functia sa devenind vacanta.

Articolul 45. Atributiile Consiliului de supraveghere

Consiliul de supraveghere are urmatoarele atributii:

a) aproba statutul furnizorului public national de servicii media si modificarile
acestuia,;

b) aproba regulamentul de organizare si functionare a furnizorului public
national de servicii media si modificarile acestuia;

c) aproba propriul regulament de organizare si functionare si modificarile
acestuia;

d) aproba Caietul de sarcini;

e) aproba conditiile de organizare a concursului pentru desemnarea directorului
general;

f) desemneaza si demite din functie directorul general, in temeiul prezentului
cod;

g) aproba strategii de dezvoltare a furnizorului public national de servicii media
pe termen mediu si lung;

h) aproba declaratia politicii editoriale a furnizorului public national de servicii
media in campaniile electorale;

i) supravegheaza activitatea furnizorului public national de servicii media Tn
scopul realizarii Caietului de sarcini si, dupa caz, intervine cu decizii cu caracter de
reglementare;

J) aprobd plafonul maxim al creditelor bancare pe care le poate solicita
directorul general fara aprobarea Consiliului de supraveghere;

k) aproba propunerile de modificare a bugetului furnizorului public national de
servicii media;
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) tine registrul adresarilor publice, examineaza petitiile si sesizarile parvenite
de la populatie si, dupa caz, prescrie directorului general masuri obligatorii privind
redresarea situatiei;

m) prezinta Consiliului Audiovizualului raportul anual de activitate pina la data
de 1 februarie a anului urmator celui de gestiune;

n) asigura transparenta propriei activitati;

0) exercitd alte atributii care Ti revin conform prevederilor legale si
regulamentului de organizare si functionare.

Articolul 46. Activitatea Consiliului de supraveghere

(1) Consiliul de supraveghere isi desfasoara activitatea in sedinte, de regula,
publice, convocate din initiativa presedintelui, a cel putin 1/3 din numarul membrilor
acestuia sau la solicitarea directorului general. Consiliul de supraveghere se
convoaca ori de cite ori este necesar, dar nu mai rar de o data pe luna.

(2) Consiliul de supraveghere isi alege presedintele si secretarul cu votul a 2/3
din numarul membrilor acestuia. Sedinta in care Sint alesi presedintele si secretarul
Consiliului de supraveghere este prezidata de cel mai in virsta membru al acestuia.

(3) Presedintele Consiliului de supraveghere este responsabil de exercitarea
atributiilor Consiliului de supraveghere.

(4) Secretarul Consiliului de supraveghere este responsabil de organizarea
sedintelor si de lucrarile de secretariat.

(5) Presedintele Consiliului de supraveghere:

a) elaboreaza agenda sedintelor si prezideaza sedintele;

b) semneaza deciziile si asigura publicarea acestora;

c) intocmeste raportul anual de activitate si, dupa aprobarea acestuia de catre
Consiliul de supraveghere, 1l prezinta Consiliului Audiovizualului;

d) reprezinta Consiliul de supraveghere in relatiile cu institutiile publice si cu
persoanele fizice si juridice;

e) reprezintda Consiliul de supraveghere 1n organizatiile nationale si
internationale in problemele ce tin de supravegherea furnizorilor publici de servicii
media.

(6) Tn absenta presedintelui, activitatea Consiliului de supraveghere este
condusa de secretar, iar sedintele de lucru sint prezidate de catre presedintele
sedintei, ales de catre consiliu prin Vot deschis cu majoritatea de voturi ale membrilor
prezenti.
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(7) Tn caz de vacanti a functiei de presedinte sau de secretar, se procedeaza la
alegere, in conditiile prezentului articol.

(8) Vacanta functiei de membru al Consiliului de supraveghere poate interveni
in caz de:

a) demisie;

b) deces;

C) expirare a mandatului;

d) condamnare prin hotarire judecatoreasca definitiva;

e) absenta consecutiva si nejustificatd de la 7 sedinte ale consiliului, timp de
12 luni;

f) instituire a unei masuri de ocrotire judiciara, conform legii.

(9) Cu cel putin 60 de zile inainte de expirarea mandatului si in termen de 7 zile
de la intervenirea de drept a vacantei functiei de membru, constatata in conditiile
specificate la alin. (8) din prezentul articol si la art. 44, presedintele Consiliului de
supraveghere notifica Consiliul Audiovizualului care, la prima sedinta publica dupa
notificare, anuntd concursul pentru ocuparea functiilor vacante de membru al
Consiliului de supraveghere.

(10) Presedintele si secretarul pot fi demisi, Tn cazul pierderii Tncrederii
Consiliului de supraveghere, cu votul a cel putin 2/3 din numarul membrilor
acestuia.

(11) Tn cazul demisiei sau al demiterii intervenite conform alin. (10),
presedintele si secretarul isi pastreaza calitatea de membru al Consiliului de
supraveghere.

(12) Tn exercitarea atributiilor, Consiliul de supraveghere adopti decizii cu
caracter de reglementare, care intra in vigoare la data publicarii acestora.

(13) Toate deciziile Consiliului de supraveghere sint motivate si sint publicate
pe pagina web oficiala a furnizorului public national de servicii media.

Articolul 47. Remunerarea membrilor Consiliului de supraveghere

(1) Presedintele si secretarul Consiliului de supraveghere sint angajati ai
furnizorului public national de servicii media cu durata normald a timpului de
munca.

(2) Marimea salariului lunar al presedintelui Consiliului de supraveghere este
echivalenta cu 90% din marimea salariului lunar al presedintelui Consiliului
Audiovizualului. Marimea salariului lunar al secretarului Consiliului de
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supraveghere constituie 90% din marimea salariului lunar al presedintelui
Consiliului de supraveghere. Ceilalti membri ai Consiliului de supraveghere primesc
lunar o indemnizatie reprezentind 10% din salariul lunar al presedintelui Consiliului
de supraveghere pentru participarea la fiecare sedinta si, dupa caz, beneficiaza de
rambursarea cheltuielilor de transport si de cazare.

(3) Sursele financiare necesare pentru activitatea Consiliului de supraveghere
sint prevazute n bugetul furnizorului public national de servicii media.

Articolul 48. Responsabilitatea Consiliului de supraveghere

(1) Consiliul de supraveghere este responsabil de prezentarea raportului anual
de activitate Consiliului Audiovizualului.

(2) Raportul anual de activitate al Consiliului de supraveghere este constituit
din doua parti, care includ activitatea furnizorului public national de servicii media
si, respectiv, activitatea Consiliului de supraveghere. Raportul respectiv este
prezentat si dezbatut public, precum si depus pina la data de 1 februarie la Consiliul
Audiovizualului.

Capitolul VI
FURNIZORII COMUNITARI DE SERVICII
DE RADIODIFUZIUNE SONORA

Articolul 49. Constituirea furnizorilor comunitari de servicii
de radiodifuziune sonora

(1) Furnizorii comunitari de servicii de radiodifuziune sonora (in continuare —
furnizor comunitar) sint constituiti si gestionati de catre comunitate, functioneaza
pentru comunitate si sint finantati din contributia membrilor comunitatii.

(2) In sensul prezentului cod, comunitatea reprezinti grupurile sociale unite pe
criteriu teritorial si/sau pe criteriu de interese comune, exceptind interesele de ordin
politic, religios si sindical.

(3) Furnizorii comunitari sint persoane juridice necomerciale.

(4) Furnizorii comunitari sint constituiti de persoane fizice si/sau juridice,
conform urmatoarei proceduri:

a) grupul de initiativd convoacd o Intrunire generald reprezentativa a
comunitatii;

b) Tn cadrul intrunirii respective se decide modul de organizare si functionare a
furnizorului comunitar.
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(5) Furnizorii comunitari se bucura de inlesnirile prevazute pentru institutiile
cu statut de utilitate publica.

Articolul 50. Functionarea furnizorului comunitar

(1) Furnizorul comunitar respectd principiile comunicarii audiovizuale
prevazute de prezentul cod.

(2) Furnizorul comunitar poate utiliza:

a) frecvente si/sau canale, in temeiul licentei de emisie obtinute in conformitate
cu prevederile prezentului cod;

b) spatii de emisie pe frecvente si canale apartinind altor furnizori de servicii
media si/sau distribuitori de servicii media.

(3) Furnizorul comunitar poate utiliza spatii de emisie pe frecvente si canale
apartinind altor furnizori de servicii media, in temeiul unui acord semnat intre parti
si avizat de catre Consiliul Audiovizualului.

(4) Licenta de emisie este acordatd furnizorului comunitar pe un termen de
9 ani si nu poate fi cesionata.

(5) Furnizorul comunitar prezinta Consiliului Audiovizualului raportul anual
de activitate.

(6) Furnizorul comunitar este inclus la compartimentul corespunzator al
Registrului furnizorilor de servicii media, tinut de catre Consiliul Audiovizualului.

Articolul 51. Finantarea furnizorului comunitar

(1) Bugetul furnizorului comunitar se constituie din:

a) contributiile membrilor comunitatii;

b) incasari din prestari de servicii specializate in interesul comunitatii, in baza
de contract;

c) donatii, sponsorizari $i granturi.

(2) Bugetul furnizorului comunitar este facut public prin plasarea acestuia pe
pagina web sau printr-un raport public.

(3) Executarea bugetului furnizorului comunitar este supravegheata si
controlata in modul stabilit de intrunirea generala reprezentativa a comunitatii.
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Articolul 52. Suspendarea si incetarea activitatii furnizorului comunitar

(1) Suspendarea activitatii furnizorului comunitar este decisd de intrunirea
generald reprezentativd a comunititii. In cazul utilizarii frecventelor terestre in
temeiul licentei de emisie, suspendarea nu poate dura mai mult de 6 luni din data la
care a fost luata decizia.

(2) Incetarea activitatii furnizorului comunitar este decisda de intrunirea
generald reprezentativa a comunitatii.

(3) Consiliul Audiovizualului este notificat despre decizia privind suspendarea
sau Incetarea activitatii furnizorului comunitar in termen de 10 zile lucratoare de la
data luarii acesteia.

Capitolul VII
DISTRIBUITORII DE SERVICII MEDIA

Articolul 53. Functionarea distribuitorilor de servicii media

(1) Distribuitorii de servicii media sint constituiti de catre persoane fizice si/sau
juridice sub forma de societati comerciale.

(2) Distribuitorii de servicii media nu pot avea in calitate de proprietar
beneficiar:

a) Parlamentul, Presedintele Republicii Moldova sau Guvernul;

b) un organ central de specialitate sau o0 autoritate administrativa centrala;

C) 0 autoritate a administratiei publice locale;

d) alt organ/autoritate, instituite cu scopul exercitarii atributiilor administrative,
social-culturale sau cu caracter necomercial;

e) o institutie publica finantata integral sau partial de la bugetul de stat;

f) 0 organizatie comerciala finantata integral sau partial de la bugetul de stat;

g) 0 organizatie comerciala care are in calitate de fondator sau cofondator cel
putin unul dintre subiectii prevazuti la lit. a)—f);

h) un partid sau alta organizatie social-politica;

1) un sindicat;

j) un cult religios.

(3) Distribuitorii de servicii media isi desfdgoara activitatea Tn temeiul
autorizatiei de retransmisiune.

Articolul 54. Autorizatia de retransmisiune

(1) Modul de eliberare, modificare si revocare a autorizatiei de retransmisiune
se stabileste de catre Consiliul Audiovizualului, in conformitate cu prevederile
prezentului cod.
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(2) Pentru obtinerea autorizatiei de retransmisiune, solicitantul depune la
Consiliul Audiovizualului o cerere insotita de urmatoarele acte:

a) lista serviciilor media audiovizuale preconizate spre retransmisiune;

b) copiile de pe acordurile prealabile, existente la data solicitarii, incheiate cu
furnizorii serviciilor media audiovizuale preconizate spre retransmisiune sau cu
reprezentantii legali ai acestora,;

c) lista proprietarilor beneficiari ai solicitantului.

(3) Tn termen de 30 de zile de la data depunerii cererii, Consiliul
Audiovizualului elibereaza sau refuza cliberarca autorizatiei de retransmisiune
printr-o decizie motivata, care se publica pe pagina web oficiala a consiliului.

(4) Autorizatia de retransmisiune se elibereaza fara concurs, pe un termen de
10 ani si contine:

a) numarul si data emiterii;

b) denumirea persoanei juridice, codul fiscal, sediul si adresele pentru
corespondenta ale detinatorului autorizatiei de retransmisiune;

c¢) denumirea distribuitorului de servicii media;

d) lista serviciilor media audiovizuale retransmise;

e) localitatile In care urmeaza a fi puse la dispozitia publicului ofertele de
servicii media audiovizuale;

f) reteaua de comunicatii electronice utilizata;

g) angajamentul distribuitorului de servicii media de a respecta prevederile
prezentului cod si actele aprobate de catre Consiliul Audiovizualului;

h) angajamentul distribuitorului de servicii media de a prezenta Consiliului
Audiovizualului informatiile solicitate cu privire la exercitarea atributiilor
distribuitorului respectiv.

(5) Distribuitorul de servicii media este in drept sa solicite 0 noua autorizatie
de retransmisiune, in mod anticipat, in ultimele 6 luni de valabilitate a autorizatiei
de retransmisiune precedente.

(6) Taxele percepute pentru eliberarea si, dupa caz, modificarea autorizatiei de
retransmisiune se stabilesc prin lege.

(7) Autorizatia de retransmisiune este retrasa in cazul in care distribuitorul de
servicii media a incalcat in mod repetat prevederile art. 11 alin. (2) si ale art. 17 dupa
ce i-au fost aplicate gradual sanctiunile prevazute la art. 84 alin. (9) si (10).
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Articolul 55. Oferta de servicii media audiovizuale retransmise

(1) Oferta de servicii media audiovizuale retransmise se aproba de catre
Consiliul Audiovizualului in termen de 15 zile lucritoare de la data inregistrarii
solicitarii detinatorului autorizatiei de retransmisiune.

(2) Distribuitorul de servicii media are obligatia sa includa in oferta de servicii
media audiovizuale:

a) serviciile de televiziune ale furnizorului public national de servicii media;

b) cel putin 35%, cu majorarea graduala a cotei pina la 50% in urmatorii 5 ani,
din serviciile de televiziune libere la retransmisiune ale furnizorilor de servicii media
aflati in jurisdictia Republicii Moldova, inclusiv serviciile de televiziune ,,must
carry”,

c) serviciile de televiziune distribuite in temeiul acordurilor internationale la
care Republica Moldova este parte.

(3) Oferta de servicii media audiovizuale intruneste urmatoarele cerinte:

a) serviciile de televiziune in limba romana si serviciile de televiziune cu
subtitrare/dublare in limba romana constituie cel putin 35% din numarul total de
servicii distribuite prin reteaua respectiva, cu majorarea graduala a cotei pina la 50%
in urmatorii 3 ani,

b) serviciile de televiziune care provin din statele membre ale Uniunii Europene
si din statele terte participante la Conventia europeana privind televiziunea
transfrontaliera constituie cel putin 50% din numarul total de servicii de televiziune
distribuite prin reteaua respectiva.

(4) Distribuitorul de servicii media este in drept sa modifice oferta de servicii
aprobata, fara acordul Consiliului Audiovizualului, in proportie de pina la 10% din
numarul total de servicii de televiziune distribuite prin reteaua respectiva, respectind
conditiile prevazute la alin. (2) si (3).

(5) La cererea furnizorilor de servicii media, distribuitorii de servicii media au
obligatia, la nivel regional si local, sa includa in oferta acestora de servicii media
audiovizuale retransmise cel putin unul dintre serviciile de televiziune regionale si
locale libere la retransmisiune, in localittile sau, dupd caz, teritoriul in care
serviciile respective exista.

(6) In localititile in care o minoritate etnica reprezinta cel putin 25% din
populatie, distribuitorii de servicii media asigura cel putin un serviciu media
audiovizual liber la retransmisiune in limba minoritatii respective.
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(7) Distribuitorul de servicii media asigura in structura ofertei de servicii media
audiovizuale un echilibru relativ intre numarul de servicii media audiovizuale
informative, educative si de divertisment.

(8) Distribuitorul de servicii media notificd Consiliul Audiovizualului despre
punerea la dispozitia publicului a ofertei de servicii media audiovizuale cu cel putin
72 de ore Tnainte.

(9) Serviciile de televiziune libere la retransmisiune, inclusiv serviciile de
televiziune ,,must carry”, sint puse la dispozitia distribuitorului de servicii media
gratuit de catre furnizorii de servicii media aflati Tn jurisdictia Republicii Moldova
si Sint retransmise gratuit de catre distribuitorii de servicii media.

(10) Distribuitorul de servicii media este obligat sa pozitioneze cu prioritate
serviciul de televiziune generalist al furnizorului public national de servicii media in
lista de preselectare automata a serviciilor de televiziune retransmise prin reteaua
distribuitorului respectiv. Este interzisa orice imixtiune in modalitatea de pozitionare
a serviciilor de televiziune in oferta de servicii media audiovizuale retransmise.

(11) In cazul in care furnizorii de servicii media prevazuti la alin. (2) lit. b) isi
schimba locatia initiala de livrare-preluare a semnalului serviciilor de televiziune
furnizate, distribuitorul de servicii media este in drept sa pretinda de la furnizorii
respectivi compensarea cheltuielilor rezonabile necesare pentru asigurarea preluarii
semnalului.

Articolul 56. Raportul anual al distribuitorului de servicii media

Pina la data de 1 februarie a anului urmator celui de gestiune, distribuitorul de
servicii media prezintd Consiliului Audiovizualului un raport anual care sa contina:

a) localitatile sau, dupa caz, teritoriul Tn care sint distribuite ofertele de servicii
media audiovizuale retransmise;

b) lista serviciilor media audiovizuale incluse in ofertele de servicii media
audiovizuale retransmise;

c) datele de identificare ale proprietarilor beneficiari ai persoanei juridice, care
este detinatoare a autorizatiei de retransmisiune, si valoarea cotei de participatiune a
acestora;

d) declaratii pe proprie raspundere ale persoanelor indicate la lit. ), care detin
o cotd mai mare de 20% din capitalul social ori din drepturile de vot ale detinatorului
autorizatieil de retransmisiune, prin care declara daca sint fondatori sau investitori,
directi ori indirecti, la alti distribuitori de servicii media sau furnizori de servicii
media, cu precizarea procentului detinut din capitalul social al acestora;

e) alte informatii solicitate, conform modelului de raport aprobat de catre
Consiliul Audiovizualului.
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Capitolul VIII
SERVICIILE MEDIA AUDIOVIZUALE NELINIARE

Articolul 57. Organizarea serviciilor media audiovizuale neliniare

(1) Serviciul media audiovizual neliniar trebuie sa Tntruneasca cumulativ
urmatoarele cerinte:

a) furnizeaza programe audiovizuale comparabile cu cele oferite Tn mod
obisnuit de serviciile de televiziune;

b) programele audiovizuale sint destinate publicului larg;

c) programele audiovizuale sint cuprinse intr-un catalog de programe;

d) accesul la programele audiovizuale se efectucaza la cerere;

¢) raspunderea editoriala pentru continutul programelor audiovizuale revine
unei persoane fizice sau juridice aflate sub jurisdictia Republicii Moldova.

(2) Serviciile media audiovizuale neliniare sint constituite din urmatoarele
tipuri de servicii:

a) video la cerere — serviciu media audiovizual neliniar (gratuit si/sau cu plata)
care ofera utilizatorului acces, la cerere individuala si Tn momentul ales de acesta,
catre vizionarea filmelor, videoclipurilor, spectacolelor (live sau Tinregistrate),
precum si altor tipuri de materiale video reunite in cadrul unui catalog de programe;

b) video in reluare — serviciu media audiovizual neliniar, care ofera
utilizatorului, pentru o perioadd limitata, accesul catre revizionarea, la cererea
individuala si Tn momentul ales de acesta, a programelor audiovizuale difuzate in
prealabil Tn cadrul unui serviciu de televiziune.

Articolul 58. Cerinte de notificare a furnizarii serviciilor media
audiovizuale neliniare

(1) Persoana care intentioneaza sa furnizeze servicii media audiovizuale
neliniare are obligatia sa notifice Consiliul Audiovizualului despre aceasta intentie
cu cel putin 7 zile lucratoare 1nainte de demararea activitatii.

(2) Tn scopul notificarii, solicitantul depune o declaratie, al cirei model poate
fi accesat de pe pagina web oficiala a Consiliului Audiovizualului, care cuprinde cel
putin urmatoarele date:

a) denumirea/numele solicitantului;

b) numele reprezentantului legal al solicitantului;

c) adresa de corespondenta si adresa juridica, in cazul persoanei juridice;

d) denumirea serviciului media audiovizual neliniar;

e) tipul serviciului media audiovizual neliniar;

f) reteaua de comunicatii electronice utilizata;



55

g) localitatile sau, dupa caz, teritoriul de furnizare a serviciului media
audiovizual neliniar;

h) conditiile de acces catre serviciul media audiovizual neliniar;

1) sursele de finantare;

j) data estimativa a demararii activitatii.

(3) La declaratia in vederea notificarii, care este depusa la Consiliul
Audiovizualului, solicitantul anexeaza urmatoarele acte:

a) copia actului care certifica inregistrarea persoanei juridice;

b) copia actului de identitate al solicitantului persoana fizica.

(4) Declaratia in vederea notificarii si actele anexate fie sint depuse la Consiliul
Audiovizualului, fie sint transmise prin scrisoare recomandata ori sub forma de
document electronic autentificat cu semnatura electronica.

(5) Pentru furnizarea si distribuirea serviciilor media audiovizuale neliniare,
prevazute la art. 57 alin. (2) lit. b), nu este necesara notificarea Consiliului
Audiovizualului.

(6) Pentru distribuirea serviciilor media audiovizuale neliniare, prevazute la
art. 57 alin. (2) lit. a), nu este necesara notificarea Consiliului Audiovizualului, cu
conditia ca furnizorii respectivi detin aviz de furnizare a serviciilor media
audiovizuale neliniare.

(7) Furnizarea serviciilor media audiovizuale neliniare prin retele de
comunicatii electronice care utilizeaza frecvente in sistem digital terestru este
posibild numai in baza unei licente de emisie acordate de catre Consiliul
Audiovizualului, in conditiile legii.

Articolul 59. Avizul de furnizare a serviciului media audiovizual neliniar

(1) In termen de 10 zile lucritoare de la data receptionrii declaratiei depuse n
vederea notificarii, Consiliul Audiovizualului elibereaza gratuit solicitantului avizul
de furnizare a serviciului media audiovizual neliniar. Acest termen poate fi prelungit
cu cel mult 10 zile lucratoare in cazul in care notificarea este incompleta.

(2) Avizul de furnizare a serviciului media audiovizual neliniar contine, dupa
caz:

a) numarul si data eliberarii documentului;

b) datele de identificare ale detinatorului licentei de emisie;

c¢) denumirea si tipul serviciului media audiovizual neliniar;

d) datele de identificare ale retelelor de comunicatii electronice utilizate;

e) adresa paginii web si/sau a postei electronice;



56

f) localitatile sau, dupa caz, teritoriul de furnizare a serviciului media
audiovizual neliniar.

(3) Omiterea confirmarii receptionarii unei notificari complete de catre
Consiliul Audiovizualului nu poate constitui un impediment in demararea activitatii
de furnizare a serviciului media audiovizual neliniar.

(4) Furnizorii de servicii media audiovizuale neliniare au obligatia sa instiinteze
Consiliul Audiovizualului despre orice modificare a datelor din documentele
prevazute la art. 58 alin. (2) si (3), depuse la momentul notificarii, precum si a datelor
prevazute la alin. (2) lit. b)-f) din acelasi articol, cuprinse in declaratia in vederea
notificarii, in termen de 30 de zile de la data aparitiei modificarilor respective.

(5) Drepturile prevazute de avizul de furnizare a serviciilor media audiovizuale
neliniare nu pot fi transmise cétre terti.

Articolul 60. Activitatea furnizorilor de servicii media audiovizuale neliniare

(1) Furnizorii de servicii media audiovizuale neliniare prezinta Consiliului
Audiovizualului anual, pina la data de 1 februarie, un raport privind operele
audiovizuale europene difuzate in cursul anului precedent. Raportul, al carui model
poate fi accesat pe pagina web oficiala a Consiliului Audiovizualului, cuprinde cel
putin urmatoarele date:

a) denumirea serviciului media audiovizual neliniar;

b) tipul serviciului media audiovizual neliniar;

c) conditiile de acces la serviciul media audiovizual neliniar;

d) cota operelor audiovizuale europene difuzate.

(2) Furnizorii de servicii media audiovizuale neliniare au obligatia sa publice,
pe pagina web a serviciului media audiovizual neliniar, ntr-un loc vizibil,
urmatoarele categorii de informatii actualizate:

a) denumirea, statutul juridic si adresa juridica;

b) numele reprezentantului legal si structura actionariatului pina la nivel de
persoana fizica si juridica, asociat sau actionar care detine o cotd mai mare de 20%
din capitalul social ori drepturile de vot in cadrul societatii comerciale;

c) numele persoanelor responsabile de conducerea societatii comerciale si al
celor care 1s1 asuma, in principal, responsabilitatea editoriala;

d) coordonatele furnizorului de servicii media audiovizuale neliniare, inclusiv
adresa postei electronice, la care acesta poate fi contactat rapid si direct.
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(3) Furnizorii de servicii media audiovizuale neliniare au obligatia sa asigure
pe pagina web a serviciului media audiovizual neliniar un formular pentru sesizari
si reclamatii.

(4) In scopul realizarii unei evidente oficiale, Consiliul Audiovizualului creeazi
si tine Registrul furnizorilor de servicii media audiovizuale neliniare, care se publica
pe pagina web oficiala a acestuia.

(5) Tn cazul sistarii activitatii de furnizare a serviciului media audiovizual
neliniar, furnizorul respectiv depune o notificare la Consiliul Audiovizualului in
termen de 10 zile lucratoare de la data sistarii activitatii respective.

Articolul 61. Obligatiile furnizorilor de servicii media audiovizuale
neliniare

(1) Furnizorii de servicii media audiovizuale neliniare au obligatia sa respecte:

a) cerintele privind protectia minorilor, stabilite de prezentul cod;

b) obligatiile de promovare a operelor audiovizuale europene, stabilite de
prezentul cod,

c) cerintele privind comunicarile comerciale audiovizuale, stabilite de
prezentul cod.

(2) Furnizorul de servicii media audiovizuale neliniare trebuie sa pastreze o
copie a fiecarui program audiovizual inclus in serviciul media audiovizual neliniar
cel putin 60 de zile de la data la care programul audiovizual inceteaza sa mai fie
disponibil pentru vizualizare.

(3) Tn cazul in care un program audiovizual inclus Tn serviciul media
audiovizual neliniar face obiectul unei solicitari privind acordarea dreptului la
replica si/sau la rectificare, furnizorul de servicii media trebuie sa pastreze o copie a
programului respectiv cel putin 90 de zile de la data la care programul audiovizual
inceteaza sa mai fie disponibil pentru vizualizare.

(4) La solicitarea Consiliului Audiovizualului, furnizorii de servicii media
audiovizuale neliniare sint obligati sa puna la dispozitie, in cel mult 3 zile lucratoare
de la data solicitarii, copia programului audiovizual intr-un format standard, care sa
permita vizualizarea programului respectiv asa cum acesta a fost pus la dispozitie
pentru vizualizare.

(5) Furnizorii de servicii media audiovizuale neliniare au obligatia de a pune la
dispozitia publicului informatii privind preturile si tarifele aplicate.
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Capitolul IX
COMUNICARILE COMERCIALE AUDIOVIZUALE

Articolul 62. Dreptul de a difuza comunicari comerciale audiovizuale

(1) Furnizorii de servicii media au dreptul de a difuza comunicari comerciale
audiovizuale in schimbul unei plati ori retributii similare sau Tn scopul
autopromovarii, in conformitate cu prezentul cod, cu Legea nr. 1227/1997 cu privire
la publicitate si cu Regulamentul privind continuturile audiovizuale.

(2) Furnizorii de servicii media sint in drept sa difuzeze urmatoarele forme de
comunicdri comerciale audiovizuale:

a) sponsorizare;

b) publicitate;

c) teleshopping;

d) plasare de produse;

e) autopromovare;

f) publicitate interactiva;

g) publicitate prin ecran partajat;

h) publicitate virtuala;

1) sponsorizare virtuala;

J) alte forme de comunicari comerciale audiovizuale.

Articolul 63. Cerinte generale privind comunicarile comerciale audiovizuale
(1) Comunicarile comerciale audiovizuale sint corecte si oneste.

(2) Comunicdrile comerciale audiovizuale sint clar identificabile si se
deosebesc de continutul editorial, precum si sint conforme cu prevederile prezentului
cod si ale Regulamentului privind continuturile audiovizuale.

(3) Sint interzise comunicarile comerciale audiovizuale pentru:

a) tigari si alte produse pe baza de tutun, tigari electronice;

b) produse medicamentoase si/sau tratamente medicale, disponibile numai pe
baza de prescriptie medicala;

C) practici oculte;

d) alte produse si servicii, in conformitate cu prevederile legislatiei Tn vigoare.

(4) Sint interzise comunicarile comerciale audiovizuale care:
a) au continut comercial mascat sau inselator;

b) utilizeaza tehnici ale mesajelor subliminale;

c) lezeaza onoarea, demnitatea si reputatia profesionala,;
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d) includ si/sau promoveaza orice discriminare bazata pe criterii de sex, de rasa,
de nationalitate, de religie, de virsta, de dizabilitate sau de orientare sexuala, de
libertate de constiinta, de gindire;

e) Incurajeaza comportamente care dauneaza sanatatii si/sau sigurantel
persoanei;

f) incurajeaza comportamente care dauneaza protectiei mediului.

(5) Furnizorii de servicii media poartd raspundere pentru continutul
comunicdrilor comerciale audiovizuale.

(6) Furnizorii de servicii media au obligatia de a uniformiza nivelul sunetului
al programelor audiovizuale cu cel utilizat in cazul difuzarii comunicarilor
comerciale audiovizuale.

Articolul 64. Cerinte privind protectia minorilor

(1) Furnizorii de servicii media difuzeaza comunicarile comerciale
audiovizuale respectind prevederile art. 15.

(2) Este interzisa difuzarea comunicarilor comerciale audiovizuale care:

a) prezinta nejustificat minorul in situatii de abuz sau de alt pericol,

b) provoaca dauna morald, fizica sau mintala minorilor;

¢) instiga in mod direct minorii, prin exploatarea lipsei de experienta ori a
credulitatii acestora, sa cumpere/inchirieze un produs sau sa angajeze un serviciu,

d) incurajeaza minorii sd isi convinga parintii sau pe alte persoane sa cumpere
bunurile ori serviciile care fac obiectul comunicarii comerciale audiovizuale;

¢) exploateaza increderea speciald pe care 0 au minorii fata de parinti, de
profesori sau de alte persoane;

f) sint destinate comercializarii bauturilor alcoolice si vizeaza in mod special
minoril.

Articolul 65. Sponsorizarea programelor audiovizuale

(1) Programul audiovizual sponsorizat trebuie sa indeplineasca urmatoarele
criterii:

a) continutul si programarea acestuia nu vor fi influentate de sponsor intr-o
manierd care sa aduca atingere independentei editoriale si responsabilitatii
furnizorului de servicii media;

b) sa nu incurajeze in mod direct vinzarea, cumparareca sau inchirierea
produselor si/sau serviciilor sponsorului ori ale unui tert, in special prin referiri
promotionale ori de natura comerciala privind produsele sau serviciile respective;

c) sa fie identificat cu exactitate prin specificarea denumirii, a siglei si/sau a
oricarui alt simbol corespunzator sponsorului, precum si prin mentiuni despre
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produsele ori serviciile acestuia sau printr-un semn distinctiv, prezentate in mod
adecvat pentru astfel de programe audiovizuale, la inceputul, in cuprinsul si/sau la
sfirsitul programelor respective, in vederea informarii utilizatorilor cu privire la
existenta unui acord de sponsorizare.

(2) Este interzisa sponsorizarea programelor audiovizuale de stiri si a celor cu
continut informativ-analitic de actualitate.

(3) Niciun program audiovizual nu poate fi sponsorizat de cétre persoane fizice
sau juridice a cdror activitate principald este fabricarea si/sau comercializarea
tigarilor si altor produse pe baza de tutun, a tigarilor electronice.

(4) n cadrul programelor audiovizuale sponsorizate de citre intreprinderi ale
caror activitati cuprind fabricarea sau vinzarea produselor medicamentoase si/sau
tratamentelor medicale pot fi promovate denumirea si imaginea intreprinderii, fara
a fi promovate anumite produse medicamentoase ori tratamente medicale care sint
disponibile numai pe baza de prescriptie medicala.

(5) Este interzisa sponsorizarea programelor audiovizuale de catre partidele
politice si alte organizatii social-politice.

(6) Pe parcursul unei zile, durata programelor audiovizuale sponsorizate de
acelasi sponsor nu poate depasi 25% din durata cumulata a programelor audiovizuale
care pot fi sponsorizate din cadrul fiecarui serviciu media audiovizual generalist si
de stiri.

Articolul 66. Publicitatea si teleshoppingul

(1) Publicitatea si teleshoppingul trebuie sa fie clar identificabile si separate de
continutul editorial si de alte parti ale serviciului media audiovizual prin mijloace
optice, acustice si/sau spatiale.

(2) Publicitatea si teleshoppingul pot fi inserate in programele audiovizuale
doar in cazul in care nu este afectata integritatea acestora, luindu-se in considerare
pauzele din cadrul programelor respective, durata si natura acestora si fara a fi
afectate drepturile de autor si drepturile conexe.

(3) Difuzarea filmelor concepute pentru televiziune (cu exceptia serialelor,
foiletoanelor si a documentarelor), a operelor cinematografice si a programelor
audiovizuale de stiri poate fi intrerupta de publicitate si/sau de teleshopping o
singurda data la un interval de cel putin 30 de minute. Difuzarea programelor
audiovizuale pentru copii poate fi intrerupta de publicitate si/sau de teleshopping o
singurd datd la un interval de cel putin 30 de minute, cu conditia ca durata
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programatd a programului respectiv depaseste 30 de minute. Nu este permisa
inserarea publicitatii sau a teleshoppingului Tn programele audiovizuale cu caracter
religios.

(4) Furnizorii publici de servicii media nu au dreptul de a difuza teleshopping.

(5) Furnizorii publici de servicii media pot difuza publicitate doar in cadrul
programelor audiovizuale ce reflecta evenimente de interes major.

(6) Prevederile prezentului articol nu se aplica serviciilor media audiovizuale
dedicate exclusiv publicitdtii si teleshoppingului.

Articolul 67. Spoturile publicitare si spoturile de teleshopping

(1) Proportia de spoturi publicitare si de spoturi de teleshopping Tntr-un interval
de o ord nu poate depasi 20%, respectiv 12 minute ca duratd cumulata.

(2) Prevederile alin. (1) nu se aplica:

a) mesajelor de autopromovare;

b) mesajelor de sponsorizare;

c¢) plasarii de produse;

d) mesajelor de interes general si celor umanitare, difuzate cu titlu gratuit;
e) mesajelor de interes public, difuzate cu titlu gratuit;

f) publicitatii electorale, difuzata cu titlu gratuit.

(3) Spoturile publicitare si spoturile de teleshopping sint separate de cele
prevazute la alin. (2) prin mijloace optice, acustice si/sau spatiale.

(4) Spoturile izolate de publicitate sint permise doar in cadrul transmisiunilor
sportive si, cu titlu de exceptie, in cadrul altor programe audiovizuale cu
transmisiune n direct.

(5) Prevederile prezentului articol nu se aplica serviciilor media audiovizuale
dedicate exclusiv publicititii si teleshoppingului.

Articolul 68. Programele de teleshopping

(1) Programul de teleshopping este separat de alte programe audiovizuale prin
mijloace optice, acustice si/sau spatiale.

(2) Fereastra de difuzare dedicata programelor de teleshopping trebuie sa aiba
o durata neintrerupta de cel putin 15 minute, numarul maxim al ferestrelor de
difuzare dedicate programelor de teleshopping fiind 8 pe zi. Durata totald a
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ferestrelor de difuzare dedicate programelor de teleshopping nu trebuie sa
depaseasca 3 ore pe zi.

(3) Tn cadrul programelor de teleshopping nu pot fi difuzate spoturi publicitare.

(4) Prevederile alin. (1) si (2) nu se aplica serviciilor media audiovizuale
dedicate exclusiv teleshoppingului.

Articolul 69. Plasarea de produse

(1) Este admisa plasarea de produse n cadrul serviciilor media audiovizuale,
cu exceptia programelor audiovizuale de stiri si a celor cu continut informativ-
analitic de actualitate, a celor dedicate afacerilor pentru utilizatori, a celor cu caracter
religios si a programelor audiovizuale pentru copii sau a celor cu continut destinat
in principal copiilor.

(2) Programele audiovizuale care contin plasare de produse trebuie sa
indeplineasca urmatoarele cerinte:

a) sa nu influenteze continutul programelor audiovizuale si programarea
acestora intr-un mod n care sa afecteze responsabilitatea si independenta editoriala
a furnizorului de servicii media;

b) sd nu incurajeze in mod direct cumpararea sau inchirierea produselor ori
serviciilor, mai ales prin mentiuni exprese cu caracter promotional la produsele sau
serviciile respective;

¢) sa nu evidentieze sau sa atragad atentie asupra marfurilor respective intr-o
maniera exagerata, prin proeminenta, accentuare sau referinta nejustificata.

(3) Furnizorii de servicii media sint obligati sa difuzeze mesajul privind
plasarea de produse:

a) la inceputul si la sfirsitul programului audiovizual care contine plasare de
produse;

b) la reluarea, dupa intrerupere, a programului audiovizual care contine plasare
de produse.

(4) Prevederile alin. (3) nu se aplica programelor audiovizuale care nu au fost
nici produse, nici comandate de catre furnizorul de servicii media sau de catre o
persoana afiliatd acestuia.

(5) Este interzisa plasarea de produse referitoare la:

a) tigari si alte produse pe baza de tutun, tigari electronice;

b) produse si/sau servicii ale persoanelor fizice si juridice avind ca obiect
principal de activitate fabricarea ori vinzarea tigarilor ori altor produse pe baza de
tutun;
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c) produse medicamentoase sau tratamente medicale, disponibile numai pe
baza de prescriptie medicala.

(6) Plasarea tematica este interzisa.
Articolul 70. Publicitatea si teleshoppingul pentru bauturile alcoolice

(1) Furnizorii de servicii media sint in drept sd difuzeze publicitate si
teleshopping pentru bauturile alcoolice in conformitate cu prezentul cod, cu Legea
nr. 1227/1997 cu privire la publicitate si cu Regulamentul privind continuturile
audiovizuale.

(2) In serviciile media audiovizuale, publicitatea si teleshoppingul pentru
bauturile alcoolice trebuie sa respecte urmatoarele cerinte:

a) sa nu vizeze cu precadere minorii $i sd nu prezinte minori consumind astfel
de bauturt;

b) sa nu stabileasca o corelatie intre consumul de alcool si performanta fizica
marita sau usurinta in conducerea vehiculelor;

c) sd nu creeze impresia ca consumul de alcool favorizeaza succesul social si
sexual;

d) sd nu pretinda ca alcoolul poseda calitdti terapeutice sau ca este un stimulent,
un sedativ sau un mijloc de rezolvare a conflictelor personale;

¢) sa nu incurajeze consumul excesiv de alcool si sa nu prezinte abstinenta sau
moderatia intr-o lumina negativa,

f) sa nu scoata in evidenta continutul ridicat de alcool drept atribut pozitiv al
bauturilor.

Articolul 71. Publicitatea si teleshoppingul pentru produsele medicamentoase
sl tratamentele medicale

(1) Furnizorii de servicii media sint in drept sa difuzeze publicitate si
teleshopping pentru produsele medicamentoase si tratamentele medicale in
conformitate cu prezentul cod, cu Legea nr. 1227/1997 cu privire la publicitate si cu
Regulamentul privind continuturile audiovizuale.

(2) Se interzice difuzarea teleshoppingului pentru produsele medicamentoase
care intra sub incidenta autorizatiei de marketing in sensul Directivei 2001/83/CE,
precum si a teleshoppingului pentru tratamentele medicale.

Articolul 72. Publicitatea politica si cea electoralad

Publicitatea politica si cea electorald se difuzeazd in conformitate cu
prevederile Codului electoral si ale Legii nr. 1227/1997 cu privire la publicitate.
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Capitolul X
CONSILIUL AUDIOVIZUALULUI

Articolul 73. Misiunea Consiliului Audiovizualului

(1) Consiliul Audiovizualului este garant al interesului public in domeniul
audiovizualului si are misiunea de a contribui la dezvoltarea serviciilor media
audiovizuale in conformitate cu principiile comunicarii audiovizuale prevazute de
prezentul cod, cu normele, standardele si cele mai bune practici internationale in
domeniu.

(2) Tn sensul prezentului cod, interes public in domeniul audiovizualului
reprezintd interesul pentru asigurarea unei informari pluraliste si obiective a
populatiei, un interes superior in raport cu interesele politice, economice,
comerciale, ideologice sau de alta natura.

Articolul 74. Statutul Consiliului Audiovizualului

(1) Consiliul Audiovizualului este autoritate publica autonoma, este
independent din punct de vedere organizational fata de orice alta entitate si este
responsabil de implementarea prevederilor prezentului cod.

(2) Consiliul Audiovizualului are statut de persoana juridica de drept public.

(3) Consiliul Audiovizualului este consultat cu privire la proiectele de acte
normative prin care se reglementeaza activitati din domeniul audiovizualului si din
domeniile conexe.

(4) Consiliul Audiovizualului este consultat in procesul de definire a pozitiei
Republicii Moldova la negocierile internationale cu privire la domeniul
audiovizualului si, prin reprezentantii acestuia, participa la acestea.

(5) Consiliul Audiovizualului este responsabil pentru punerea in aplicare a
conventiilor si a tratatelor internationale in domeniul audiovizualului la care
Republica Moldova este parte.

Articolul 75. Atributiile Consiliului Audiovizualului
(1) Consiliul Audiovizualului asigura dezvoltarea serviciilor media

audiovizuale Tn conformitate cu principiile comunicarii audiovizuale prevazute de
prezentul cod.
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(2) Consiliul Audiovizualului elaboreaza, dezbate public, aproba, actualizeaza
si pune in aplicare strategii de dezvoltare a serviciilor media audiovizuale pe termen
mediu si lung.

(3) In vederea exercitarii atributiilor sale, Consiliul Audiovizualului elaboreazi
si supravegheaza punerea n aplicare:

a) a reglementarilor privind conditiile, criteriile si procedura de acordare, de
prelungire, de modificare, de suspendare si de revocare a licentelor de emisie si a
autorizatiilor de retransmisiune;

b) a reglementarilor privind continuturile serviciilor media audiovizuale liniare
si neliniare, precum si privind serviciile de platforma de partajare a materialelor
video;

C) a reglementarilor privind comunicarile comerciale audiovizuale;

d) a reglementarilor privind regimul juridic al proprietatii;

e) a reglementarilor privind modul de desemnare a membrilor Consiliului de
supraveghere si de examinare a raportului anual de activitate al acestuia;

f) a reglementarilor privind asigurarea accesului la servicii media audiovizuale,
privind informarea corecta, dreptul la replica, protectia minorilor si a persoanelor cu
dizabilitati, egalitatea de gen;

g) a reglementarilor privind protejarea spatiului audiovizual national;

h) a metodologiilor de monitorizare a continuturilor serviciilor media
audiovizuale liniare si neliniare, precum si ale serviciilor de platforma de partajare
a materialelor video;

1) @ metodologiilor de monitorizare a pluralismului audiovizual si a respectarii
normelor privind remedierea situatiilor referitoare la situatia dominanta in formarea
opiniei publice;

J) a altor acte normative care asigurda implementarea prevederilor prezentului
cod;

k) a normelor si procedurilor interne prevazute la art. 80 alin. (1).

(4) Consiliul Audiovizualului:

a) exercitd controlul asupra modului in care furnizorii si distribuitorii de servicii
media isi iIndeplinesc obligatiile asumate, conform prezentului cod. Controlul asupra
continuturilor serviciilor media audiovizuale si ale programelor audiovizuale este
exercitat numai dupa furnizarea acestora, in conformitate cu art. 7 alin. (5);

b) elaboreaza si aproba lista evenimentelor de importanta majora;

c) examineazd si solutioneaza petitiile si sesizarile privind activitatea
furnizorilor de servicii media, furnizorilor serviciilor de platforma de partajare a
materialelor video si a distribuitorilor de servicii media, inclusiv cu privire la dreptul
de autor si la drepturile conexe;
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d) elaboreaza si actualizeaza lista serviciilor media audiovizuale libere la
retransmisiune si a celor ,must carry” si o publica pe pagina web oficiala a
Consiliului Audiovizualulut;

e) coopereaza cu institutii similare din alte state in vederea preludrii si
implementarii celor mai bune practici si standarde internationale Tn domeniul
audiovizualului;

f) coopereaza cu alte autoritati publice si institutii competente din Republica
Moldova in vederea aplicarii legislatiei in domeniul audiovizualului;

g) exercita atributii prevazute de Codul electoral si de alte acte normative;

h) solicita furnizorilor de servicii media, furnizorilor serviciilor de platforma
de partajare a materialelor video si distribuitorilor de servicii media informatiile
privind activitatea acestora, indicind temeiul legal, scopul solicitarii si termenul
prezentarii informatiei respective;

1) initiaza si organizeaza activitati de cercetare Tn domeniul audiovizualului,
studii de piatd, sondaje, studii de audientd si alte studii in vederea aplicarii
prevederilor legale din domeniu si, n acest scop, este in drept sa contracteze institutii
specializate in conditiile Legii nr. 131/2015 cu privire la achizitiile publice;

J) tine si actualizeaza registrul furnizorilor de servicii media, al furnizorilor
serviciilor de platforma de partajare a materialelor video si al distribuitorilor de
servicii media.

(5) Consiliul Audiovizualului asigura transparenta:

a) proprietatii si finantarii furnizorilor de servicii media si a distribuitorilor de
servicii media aflati in jurisdictia Republicii Moldova,;

b) tarifelor si a conditiilor privind utilizarea serviciilor media audiovizuale;

C) activitatii proprii.

(6) In vederea exercitarii atributiilor, Consiliul Audiovizualului emite acte
normative, precum si reguli de conduita profesionala cu caracter de recomandare.

(7) Consiliul Audiovizualului aplica sanctiuni in conformitate cu prezentul cod.

(8) Consiliul Audiovizualului exercita alte atributii Tn conformitate cu
prezentul cod.

Articolul 76. Componenta Consiliului Audiovizualului

(1) Consiliul Audiovizualului este constituit din 9 membri, care trebuie sa fie
integri si sa detind experientd profesionala in domeniul audiovizualului, al
comunicarii si jurnalismului, al dreptului, al cinematografiei, al culturii, al stiintei si
cercetarii, al tehnologiei informatiei si comunicatiilor, al publicitatii, precum si in
activitatea academica. La constituirea Consiliului Audiovizualului se respecta
principiul egalitatii de gen.
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(2) Consiliul Audiovizualului este format din:

a) 2 membri propusi de Parlament;

b) un membru propus de Presedintele Republicii Moldova;

c) un membru propus de Guvern;

d) 5 membri propusi de organizatiile societatii civile, selectati prin concurs
public.

(3) Candidatii la functia de membru al Consiliului Audiovizualului sint selectati
de comisia parlamentara de profil. Cu 60 de zile Tnainte de expirarea mandatului de
membru al Consiliului Audiovizualului, presedintele comisiei parlamentare de
profil:

a) solicita entitatilor enumerate la alin. (2) lit. a)—c) sa propuna cite 2 candidati
pentru fiecare functie vacanta de membru al Consiliului Audiovizualului;

b) anunta concurs public pentru selectarea candidatilor propusi de organizatiile
societatii civile, facind publice pe pagina web oficiala a Parlamentului si pe pagina
web oficiald a Consiliului Audiovizualului regulamentul de organizare si desfasurare
a concursului respectiv si data-limita pentru depunerea dosarelor, in functie de
pozitia carei entitati devine vacanta.

(4) Tn termen de 15 zile lucritoare de la data-limitd de depunere a dosarelor,
comisia parlamentara de profil desfasoara concursul, conform regulamentului, si
selecteaza cite un candidat pentru fiecare functie vacanta. Tn cazul in care pentru una
sau mai multe functii vacante nu este selectat niciun candidat, in termen de 10 zile
lucratoare este organizat un nou concurs, in conditiile prezentului articol.

(5) Poate candida la functia de membru al Consiliului Audiovizualului persoana
care intruneste cumulativ urmatoarele cerinte:

a) detine diploma de licenta sau echivalenta cu aceasta si are experienta de cel
putin 5 ani in unul din domeniile prevazute la alin. (1);

b) cunoaste prevederile legislatiei nationale si ale Uniunii Europene, precum si
bunele practici internationale in domeniul audiovizualului si in domeniile conexe;

c) detine cetatenia Republicii Moldova;

d) cunoaste limba romana si cel putin o limba de circulatie internationala;

e) nu are calitatea de membru de partid si/sau de afiliat politic;

f) nu detine, in mod direct sau indirect, interese, inclusiv financiare in cadrul
furnizorilor de servicii media, distribuitorilor de servicii media, Tntreprinderilor de
comunicatii electronice sau al intreprinderilor din domeniul publicitatii;

g) are o reputatie ireprosabila;

h) nu este privata de dreptul de a ocupa o functie publica prin hotarire
judecatoreasca definitiva.
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(6) Comisia parlamentara de profil selecteaza sau respinge candidatii la functia
de membru al Consiliului Audiovizualului prin hotarire motivata. Dupa selectarea
candidatilor pentru functia de membru al Consiliului Audiovizualului, Comisia
parlamentara de profil prezinta in sedinta Tn plen a Parlamentului un raport, iar
Comisia parlamentara juridica, pentru numiri si imunitdti — un coraport privind
intrunirea cerintelor prevazute de prezentul articol.

(7) Membrii Consiliului Audiovizualului sint desemnati prin hotarirea
Parlamentului, adoptata cu votul majoritatii deputatilor prezenti. In cazul in care un
candidat la functia de membru al Consiliului Audiovizualului nu intruneste numarul
necesar de voturi, in termen de 10 zile lucratoare de la sedinta in plen a Parlamentului
este anuntat un nou concurs, in conditiile prezentului articol.

(8) Membrii Consiliului Audiovizualului sint desemnati pentru un singur
mandat de 6 ani.

(9) Reinnoirea componentei Consiliului Audiovizualului se efectueaza
esalonat. La expirarea mandatelor, noii membri ai Consiliului Audiovizualului sint
desemnati in ordinea prevazuta pentru entitatile specificate la alin. (2).

(10) Tn caz de vacanta a functiei nainte de termen, un nou membru al
Consiliului Audiovizualului este desemnat pe durata restanta a mandatului, la
propunerea aceleiasi entitati.

Articolul 77. Membrii Consiliului Audiovizualului

(1) Membrii Consiliului Audiovizualului nu reprezintd entitatea care i-a
desemnat si 1si onoreaza atributiile Tn conformitate cu legea, fiind liberi de influenta
oricaror alte entitati publice sau private.

(2) Pe durata mandatului, membrii Consiliului Audiovizualului sint
inamovibili.

(3) Programul de munca al membrilor Consiliului Audiovizualului are o durata
normald a timpului de munca.

(4) Vacanta functiei de membru al Consiliului Audiovizualului survine de drept
in cazul:

a) expirarii mandatului;

b) demisiei;

c) condamnarii prin hotarire judecatoreasca definitiva;

d) pierderii cetateniei Republicii Moldova;
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.....

mod neintrerupt, stabilitd prin acte doveditoare;
f) absentei, motivate sau nemotivate, de la cel putin 7 sedinte consecutive;

.....

g) incompatibilitatii cu functia de membru al Consiliului Audiovizualului, Tn
conformitate cu prevederile art. 78;

h) instituirii unei masuri de ocrotire judiciara prin hotarire judecatoreasca
definitiva;

1) decesului.

(5) Tn cazul vacantei functiei, presedintele Consiliului Audiovizualului prezinta
o notificare Comisiei parlamentare de profil in termen de 5 zile lucratoare de la data
survenirii vacantei functiei.

(6) In cazul previzut la alin. (4) lit. a), membrul Consiliului Audiovizualului
continud sa-si exercite functia pina la desemnarea altei persoane pentru functia
respectivd, dar nu mai mult de 6 luni. Tn cazurile previzute la alin. (4) lit. b)—i),
functia de membru al Consiliului Audiovizualului ramine vacanta de la data emiterii
ordinului de catre presedintele Consiliului Audiovizualului.

(7) Membrii Consiliului Audiovizualului exercitd functii de demnitate publica.

(8) Pe durata exercitarii functiei, membrii Consiliului Audiovizualului nu pot
face declaratii sau Tntreprinde actiuni susceptibile sa dauneze independentei functiei
acestora si nu pot profita de functia pe care o detin in scopul obtinerii avantajelor
politice, economice sau de alta natura.

eqe, 0w, "

Audiovizualului

(1) Functia de membru al Consiliului Audiovizualului este incompatibila cu
oricare alta functie publica sau privata, cu exceptia celor didactice si stiintifice, daca
nu prezinta conflicte de interese.

(2) Pe durata mandatului, membrii Consiliului Audiovizualului nu pot fi
membri ai partidelor politice sau ai altor organizatii social-politice.

(3) Membrii Consiliului Audiovizualului, precum si persoanele apropiate ali
acestora, in sensul Legii nr. 133/2016 privind declararea averii si a intereselor
personale, nu au dreptul sa detind, direct sau indirect, actiuni ori parti sociale in
societdti comerciale cu activitati in domenii Tn care s-ar afla in conflict de interese
cu calitatea de membru al Consiliului Audiovizualului.
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(4) Membrii Consiliului Audiovizualului, precum si persoanele apropiate ai
acestora nu pot fi membri in consiliile de administratie ori in organele de conducere
ale furnizorilor de servicii media si ale distribuitorilor de servicii media $i nici nu
pot sa exercite functii ori sa detina actiuni ori parti sociale ale unei persoane juridice,
detinatoare a unei licente de emisie sau a unei autorizatii de retransmisiune.

(5) In scopul aplicarii prevederilor alin. (3) si (4), membrii Consiliului
Audiovizualului depun in sedinta publica o declaratie de conformitate pe propria
raspundere.

(6) Membrul Consiliului Audiovizualului care, in momentul desemnarii, se afla
n una dintre situatiile prevazute la alin. (1)—(4) dispune de un termen de 30 de zile
pentru a inldtura situatia de incompatibilitate, perioada in care nu detine drept de vot
in cadrul Consiliului Audiovizualului.

Articolul 79. Conducerea Consiliului Audiovizualului

(1) Consiliul Audiovizualului este condus de un presedinte si de un
vicepresedinte alesi prin vot secret de cel putin 6 membri ai Consiliului.

(2) Sedinta Consiliului Audiovizualului in care este ales presedintele este
prezidata de cel mai in virsta membru al Consiliului.

(3) Presedintele Consiliului Audiovizualului este responsabil de activitatea
Consiliului Audiovizualului in exercitarea atributiilor prevazute de prezentul cod.

(4) Presedintele Consiliului Audiovizualului:

a) convoaca si prezideaza sedintele Consiliului Audiovizualului;

b) semneaza deciziile si alte acte emise de catre Consiliul Audiovizualului;

c) asigura gestionarea alocatiilor bugetare si administrarea patrimoniului public
in conformitate cu principiile bunei guvernari;

d) numeste si elibereaza din functie personalul aparatului Consiliului
Audiovizualului;

e) emite ordine privind activitatea aparatului Consiliului Audiovizualului;

f) prezintd Parlamentului raportul anual de activitate al Consiliului
Audiovizualului;

g) reprezinta Consiliul Audiovizualului in relatiile cu autoritatile publice, cu
persoanele juridice, precum si in relatiile internationale;

h) reprezinta Republica Moldova 1n organizatii internationale pe aspecte ce tin
de serviciile media audiovizuale.
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(5) Tn absenta presedintelui Consiliului Audiovizualului, precum si in cazul
survenirii de drept a vacantei functiei si pind la alegerea unui nou presedinte,
atributiile presedintelui sint exercitate de vicepresedinte.

(6) Presedintele si vicepresedintele Consiliului Audiovizualului pot fi demisi,
prin vot secret, la propunerea a 3 membri si cu votul a cel putin 6 membri ai
Consiliului Audiovizualului.

Articolul 80. Organizarea si functionarea Consiliului Audiovizualului

(1) Consiliul Audiovizualului activeaza in baza propriului regulament de
organizare si functionare.

(2) In vederea exercitarii atributiilor, Consiliul Audiovizualului instituie o
structura functionala proprie, precum si poate institui structuri functionale teritoriale.

(3) Sedintele Consiliului Audiovizualului sint deliberative cu prezenta a cel
putin 6 membri. Consiliul Audiovizualului adopta decizii cu votul a cel putin
5 membri, cu exceptia cazurilor prevazute de prezentul cod. Toate deciziile
Consiliului Audiovizualului sint motivate.

(4) Sedintele Consiliului Audiovizualului sint publice. Votul exprimat de
fiecare membru al Consiliului Audiovizualului este intotdeauna Tnsotit de
argumentare. Membrii Consiliului Audiovizualului isi pot exprima votul pro sau
contra, deschis sau secret, fara a fi admisa abtinerea de la vot.

(5) Dezbaterile din cadrul sedintelor Consiliului Audiovizualului si rezultatele
votdrii se consemneaza n procese-verbale, semnate de catre presedintele Consiliului
Audiovizualului. Deciziile impreuna cu procesele-verbale se publica pe pagina web
oficiala a Consiliului Audiovizualului in termen de 10 zile lucratoare de la data
adoptarii deciziilor respective.

(6) Tn campaniile electorale, deciziile cu privire la examinarea contestatiilor de
catre Consiliul Audiovizualului sint publicate pe pagina web oficiala in termen de
2 zile de la data adoptarii deciziei.

(7) Deciziile cu caracter normativ emise de Consiliul Audiovizualului intra in
vigoare la data publicarii acestora in Monitorul Oficial al Republicii Moldova.
Celelalte decizii ale Consiliului Audiovizualului sint obligatorii de la data indicata
in decizie.

(8) Consiliul Audiovizualului publica deciziile pe pagina web oficiala a
acestuia si in Monitorul Oficial al Republicii Moldova.
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Articolul 81. Finantarea Consiliului Audiovizualului

(1) Bugetul Consiliului Audiovizualului se constituie din subventii de la
bugetul de stat si din venituri proprii.

(2) Subventiile de la bugetul de stat se stabilesc anual, prin legea bugetului de
stat, si reprezintd volumul subventiilor de la bugetul de stat aprobat pentru anul
precedent, indexat cu indicele preturilor de consum din ultimul an bugetar executat
deplin.

(3) Veniturile proprii ale Consiliului Audiovizualului provin din donatii,
sponsorizari si alte surse legale. Nu pot constitui sursa de completare a bugetului
Consiliului Audiovizualului veniturile provenite de la persoane fizice sau juridice
care au interes in domeniul audiovizualului.

(4) Consiliul Audiovizualului aproba raportul anual cu privire la activitatea
financiard a acestuia, care se publicd in Monitorul Oficial al Republicii Moldova si
pe pagina web oficiala a consiliului.

(5) Activitatea financiara a Consiliului Audiovizualului este verificata de catre
Curtea de Conturi in conformitate cu legislatia in vigoare.

Articolul 82. Remunerarea membrilor Consiliului Audiovizualului

(1) Membrii Consiliului Audiovizualului sint remunerati in conformitate cu
Legea nr. 355/2005 cu privire la sistemul de salarizare Tn sectorul bugetar.

(2) Presedintele Consiliului Audiovizualului este remunerat cu un salariu lunar
echivalent salariului prevazut pentru functia de ministru.

(3) Vicepresedintele Consiliului Audiovizualului este remunerat cu un salariu
lunar in marime de 95% din salariul lunar prevazut pentru presedintele Consiliului
Audiovizualului.

(4) Membrii Consiliului Audiovizualului sint remunerati cu un salariu lunar n
marime de 90% din salariul lunar prevazut pentru presedintele Consiliului
Audiovizualului.

Articolul 83. Activitatea de supraveghere si control
(1) Supravegherea respectarii prevederilor prezentului cod si sanctionarea

incélcarilor, precum si controlul indeplinirii obligatiilor si a deciziilor adoptate in
temeiul si pentru aplicarea prezentului cod revin Consiliului Audiovizualului.
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(2) Tn activitatea de supraveghere si control, Consiliul Audiovizualului solicita
informatiile si actele necesare pentru aplicarea prevederilor prezentului cod.
Solicitantul indica temeiul legal, scopul solicitarii si termenul prezentarii
informatiei.

(3) Consiliul Audiovizualului exercita controlul:

a) din oficiu;

b) la sesizarea unei autoritati publice;

C) ca urmare a petitiei depuse de catre o persoana fizica sau juridica.

(4) In cazurile previzute la alin. (3) lit. b) si c), Consiliul Audiovizualului, in
termen de 15 zile lucratoare din data depunerii sesizarii ori petitiei, efectueaza un
control privind circumstantele de fapt. Termenul respectiv poate fi prelungit prin
decizia Consiliului Audiovizualului cu cel mult 15 zile lucritoare. In cel mult 5 zile
lucratoare dupa efectuarea controlului privind circumstantele de fapt, Consiliul
Audiovizualului examineazd sesizarea sau petitia in sedinta publica, anuntd
rezultatele controlului, audiaza subiectii interesati si decide respingerea sau
acceptarea sesizarii Ori petitiei si, dupa caz, aplicarea unei sanctiuni, in conditiile
prevazute de prezentul cod.

(5) Rezultatele controlului efectuat in conditiile alin. (3) lit. a) se examineaza
in sedinta publica, cu audierea subiectilor interesati.

(6) Tn sensul prezentului articol, se considera subiecti interesati reprezentantii
autoritatii publice care a depus sesizarea, persoana fizica sau juridica care a depus
petitia ori reprezentantii acestora Tmputerniciti prin procura, reprezentantii
organizatiei societatii civile care a depus sesizarea, precum si reprezentantii
furnizorului de servicii media, furnizorului serviciilor de platforma de partajare a
materialelor video si distribuitorului de servicii media.

(7) Cu exceptia perioadei electorale, cu 10 zile lucratoare inainte de
desfasurarea sedintei publice in cadrul careia va fi examinata sesizarea sau petitia,
Consiliul Audiovizualului informeaza subiectii interesati despre data, ora si locul
desfasurarii acesteia.

(8) Consiliul Audiovizualului examineaza sesizarea sau petitia Tn lipsa
subiectilor interesati daca a fost respectatd procedura informarii prealabile a
acestora.

(9) Deciziile adoptate de catre Consiliul Audiovizualului, in conditiile alin. (3),
sint constituite din partea descriptiva, motivarea si dispozitivul.
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(10) Partea descriptiva se refera la temeiurile de fapt si de drept in baza carora
a fost efectuat controlul, precum si la pretentiile si argumentele in aparare, invocate
de subiectii interesati, rezultatele controlului efectuat de catre Consiliul
Audiovizualului, alte circumstante importante.

(11) In motivare se indica incalcarile depistate Tn urma efectuarii controlului
sau lipsa acestora, argumentele si probele pe care se intemeiaza concluziile privind
rezultatele controlului, precum si prevederile legale de care s-a condus Consiliul
Audiovizualului.

(12) Dispozitivul deciziei cuprinde concluzia Consiliului Audiovizualului
privind admiterea sau respingerea integralda ori partiald a sesizarii sau a petitiei,
sanctiunea aplicata, masurile ce obliga subiectii interesati la o actiune sau inactiune,
calea si termenul de atac al deciziei, termenul de executare si masurile necesare
pentru asigurarea executarii deciziel.

(13) Consiliul Audiovizualului contribuie plenar la solutionarea sesizarilor si a
petitiilor pe cale amiabila.

(14) Tn cazul in care la efectuarea controlului sint depistate elemente
constitutive ale unei infractiunii sau este constatata competenta altei autoritati,
Consiliul Audiovizualului remite materialele relevante autoritatii competente.

(15) Consiliul Audiovizualului efectueaza anual, din oficiu, un control al
modului de executare a prevederilor legale in vigoare de catre furnizorii de servicii
media, furnizorii serviciilor de platforma de partajare a materialelor video si
distribuitorii de servicii media. Rezultatele controlului sint reflectate in raportul
anual de activitate al Consiliului Audiovizualului.

Articolul 84. Sanctiuni

(1) Furnizorii de servicii media, furnizorii de servicii de platforma de partajare
a materialelor video si distribuitorii de servicii media poarta raspundere pentru
incdlcarea legislatiei Tn domeniul audiovizualului Tn conformitate cu prezentul
articol si cu legislatia in vigoare.

(2) Pentru incélcarea prevederilor prezentului cod, Consiliul Audiovizualului
aplica sanctiuni stabilite individual, Tn functie de gravitatea incalcarii, de efectele
acesteia, precum si de frecventa incalcarilor comise in ultimele 12 luni.

(3) Se sanctioneaza cu avertizare publica furnizorii de servicii media care au
comis prima incalcare a prevederilor stipulate la:
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a) art. 4 alin. (3), (4) si (6)-(9), art. 5alin. (2), art. 6 alin. (4)—(6), art. 13—
15, art. 16 alin. (3), art. 19 alin. (2)—(6), art. 20 alin. (5), (10) si (11) si art. 22 din
prezentul cod,

b) art. 70 alin. (2), (6) si (11) din Codul electoral.

(4) Se sanctioneaza cu avertizare publica distribuitorii de servicii media care au
comis prima incélcare a prevederilor art. 55 alin. (2)—(10).

(5) Se sanctioneaza cu amenda de la 5000 de lei la 10000 de lei furnizorii de
servicii media si distribuitorii de servicii media care au comis urmatoarele incalcari:

a) refuzul de a se supune controlului in conformitate cu prevederile art. 75
alin. (4) lit. a), refuzul de a permite accesul in spatiile in care acestia isi desfasoara
activitatea, refuzul de a crea conditii de vizionare a ofertei de servicii media
audiovizuale retransmise sau de a pune la dispozitia reprezentantilor imputerniciti
documentele solicitate si inregistrarile programelor audiovizuale difuzate;

b) nerespectarea ofertei de servicii media audiovizuale retransmise de catre
distribuitorul de servicii media;

C) omiterea prezentarii, pina la data de 1 februarie a anului urmator celui de
gestiune, a rapoartelor de activitate anuale si a contractelor de retransmisiune a
serviciilor media audiovizuale;

d) utilizarea ilegala a semnalelor si/sau a siglei unui alt furnizor de servicii
media;

e) nerespectarea prevederilor privind comunicarea motivelor si a obiectului
sanctiunii, prevazute la alin. (11)—(13) ale prezentului articol,

f) transmisiunea/retransmisiunea serviciilor media audiovizuale cu incélcarea
prevederilor licentei de emisie sau ale autorizatiei de retransmisiune;

g) nerespectarea conceptiei generale a serviciului media audiovizual, aprobata
de catre Consiliul Audiovizualului;

h) nerespectarea prevederilor art. 23 si omiterea prezentarii, la solicitarea
Consiliului Audiovizualului, a contractelor incheiate cu detinatorii dreptului de autor
si a drepturilor conexe;

1) nerespectarea prevederilor art. 24 alin. (2) si (3) si refuzul de a pune Ila
dispozitia Consiliului Audiovizualului inregistrarile serviciului media audiovizual;

J) nerespectarea prevederilor privind conditiile de furnizare a comunicarilor
comerciale audiovizuale prevazute la art. 63 alin. (2)—(4) si la art. 64, amenda fiind
aplicata pentru fiecare caz de incalcare constatat;

K) comiterea repetata a incalcarilor prevazute la alin. (3) si (4) din prezentul
articol;

I) nerespectarea prevederilor art. 63 alin. (6).

(6) Se sanctioneaza cu amenda de la 10000 de lei la 15000 de lei furnizorii de
servicii media si distribuitorii de servicii media care au comis urmatoarele incalcari:
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a) nerespectarea deciziilor Consiliului Audiovizualului privind protectia
minorilor;

b) utilizarea tehnicii mesajelor subliminale Tn cadrul spoturilor de publicitate
sau de teleshopping;

C) nerespectarea obligatiei de a asigura transparenta proprietatii furnizorilor de
servicii media, prevazuta la art. 21, si a regimului juridic al proprietatii, prevazut la
art. 28 alin. (2)—(12) si art. 29 alin. (7);

d) comiterea repetata a incalcarilor prevazute la alin. (5) din prezentul articol,
cu exceptia art. 19 alin. (2);

e) nerespectarea prevederilor art. 69 alin. (5) si (6) si ale art. 70 alin. (3)-(5) din
Codul electoral.

(7) Se sanctioneaza cu amenda de la 15000 de lei la 20000 de lei furnizorii de
servicii media si distribuitorii de servicii media care au comis urmatoarele incalcari:

a) transmisiunea/retransmisiunea serviciilor media audiovizuale fara licenta de
emisie sau autorizatie de retransmisiune;

b) transmisiunea/retransmisiunea serviciilor media audiovizuale Tn afara zonei
de acoperire specificate in licenta de emisie sau Tn autorizatia de retransmisiune;

c) retransmisiunea serviciilor media audiovizuale cu incalcarea prevederilor
art. 53-55;

d) difuzarea unor opere cinematografice in afara perioadelor prevazute in
contractele incheiate cu detinatorii dreptului de autor si ai drepturilor conexe sau fara
a obtine o licenta valabila prin care se acorda dreptul de a le difuza;

¢) intreruperea nemotivata a activitatii furnizorului de servicii media sau a
distribuitorului de servicii media pentru o perioada mai mare de 10 zile ori pentru
mai mult de 30 de zile intermitente pe parcursul unui an calendaristic;

f) comiterea repetata a incalcarilor prevazute la alin. (6) din prezentul articol;

g) nerespectarea prevederilor art. 70 alin. (9) si (10) din Codul electoral.

(8) Se sanctioneaza cu amenda de la 25000 de lei la 30000 de lei furnizorii de
servicii media si distribuitorii de servicii media care au comis in mod repetat, n
decurs de 12 luni, incalcarile prevazute la alin. (7).

(9) Se sanctioneaza cu amenda de la 40000 de lei la 70000 de lei furnizorii de
servicii media si distribuitorii de servicii media care au incdlcat prevederile art. 11
alin. (2) si ale art. 17. Pentru incalcarea repetata a prevederilor respective, amenda
constituie de la 70000 de lei la 100000 de lei. Retragerea licentei de emisie pentru
incdlcarea prevederilor art. 11 alin. (2) si ale art. 17 se aplica dupa ce au fost aplicate
gradual sanctiunile prevazute de prezentul alineat.

(10) Se sanctioneaza cu suspendarea licentei de emisie sau a autorizatiei de
retransmisiune furnizorul de servicii media sau, respectiv, distribuitorul de servicii
media care a comis Th mod repetat, in decurs de 12 luni, incalcarile prevazute la
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alin. (8). Suspendarea licentei de emisie sau a autorizatiei de retransmisiune se aplica
dupa ce au fost aplicate gradual sanctiunile prevazute la alin. (4)—(8).

(11) Furnizorul de servicii media sau distribuitorul de servicii media caruia i
s-a aplicat una dintre sanctiunile prevazute de prezentul articol are obligatia de a
comunica publicului motivele si obiectul sanctiunii Tn modul indicat de Consiliul
Audiovizualului Tn decizia privind aplicarea sanctiunii.

(12) Textul sanctiunii se difuzeaza in urmatoarele 48 de ore de la data adoptarii
deciziei privind aplicarea sanctiunii, sonor si/sau vizual, de cel putin 3 ori, in orele
de maxima audientd, din care o datd in principalul program audiovizual de stiri, In
cazul serviciilor media audiovizuale generaliste si/sau de stiri, In conformitate cu
decizia respectiva a Consiliului Audiovizualului.

(13) Distribuitorul de servicii media sanctionat se obliga sa difuzeze textul
sanctiunii periodic timp de 24 de ore, in conformitate cu decizia Consiliului
Audiovizualului cu privire la aplicarea sanctiunii.

(14) Licenta de emisie este retrasa in conditiile art. 27, iar autorizatia de
retransmisiune — in conditiile art. 54 alin. (7).

(15) Decizia Consiliului Audiovizualului privind aplicarea sanctiunii este
motivatd, devenind executorie de la data publicarii. Deciziile Consiliului
Audiovizualului privind aplicarea sanctiunii pot fi atacate in instanta de judecata de
catre furnizorul de servicii media sanctionat sau de catre distribuitorul de servicii
media sanctionat.

(16) Tn vederea protejarii spatiului audiovizual national, instanta de judecati va
examina litigiile care reies din incalcarea prevederilor art. 11 alin. (2) si ale art. 17
n termen de 30 de zile. Apelul sau recursul este depus in termen de 3 zile de la data
pronuntarii hotaririi si se examineaza in termen de 10 zile.

(17) Tn cazul in care in decurs de 12 luni de la data ultimei sanctionari furnizorul
de servicii media sau distribuitorul de servicii media nu comite alte incalcari ale
prevederilor prezentului cod, sanctiunile anterioare sint considerate nule.

Articolul 85. Cooperarea cu alte autoritati publice

(1) In vederea exercitirii atributiilor, Consiliul Audiovizualului coopereaza cu
autoritatile publice din Republica Moldova.
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(2) Procedura si conditiile de cooperare cu autoritatile publice sint stabilite prin
acorduri de cooperare, care sint publicate pe paginile web oficiale ale partilor
contractante.

(3) Consiliul Audiovizualului coopereaza cu Consiliul Concurentei Tn scopul
asigurarii unei concurente loiale pe piata serviciilor media audiovizuale, al prevenirii
si excluderii situatiilor dominante in formarea opiniei publice prin intermediul
furnizorilor de servicii media.

(4) Consiliul Audiovizualului coopereaza cu autoritatea de reglementare in
domeniul comunicatiilor electronice si al tehnologiei informatiei in scopul asigurarii
functionalitatii principiului de ,,ghiseu unic” la eliberarea licentelor de emisie.

(5) Consiliul Audiovizualului coopereaza cu autoritatea responsabild de
domeniul medicamentelor in scopul aplicarii legislatiei cu privire la comunicarile
audiovizuale comerciale pentru produsele medicamentoase si tratamentele medicale.

(6) Consiliul Audiovizualului coopereaza cu autoritatea pentru protectia
obiectelor de proprietate intelectuald, precum si cu organizatiile de gestiune
colectiva a drepturilor patrimoniale 1n scopul asigurarii protectiei dreptului de autor
si a drepturilor conexe in domeniul audiovizualului.

(7) Cooperarea Consiliului Audiovizualului poate fi extinsa si pentru alte
domenii decit cele prevazute in prezentul articol, conform competentei atribuite prin
lege autoritatilor respective.

(8) Consiliul Audiovizualului, in raportul anual de activitate, reflectd
rezultatele cooperdrii cu alte autoritati publice.

Articolul 86. Cooperarea cu societatea civila

(1) Pentru exercitarea atributiilor, Consiliul Audiovizualului coopereaza cu
organizatiile reprezentative de profil ale societatii civile in scopul:

a) elaborarii documentelor ce vizeaza domeniul audiovizualului;

b) monitorizarii serviciilor media audiovizuale;

c) elaborarii analizelor, expertizelor si recomandarilor relevante domeniului
audiovizualului;

d) consultarii asupra aspectelor importante ale domeniului audiovizualului;

¢) asigurarii altor necesitati.

(2) Propunerile si sugestiile organizatiilor reprezentative de profil ale societatii
civile au pentru Consiliul Audiovizualului caracter de recomandare.
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(3) Consiliul Audiovizualului reflecta Tn raportul anual de activitate rezultatele
cooperarii cu societatea civila.

Articolul 87. Responsabilitatea Consiliului Audiovizualului

(1) Consiliul Audiovizualului prezinta raportul anual de activitate in sedinta Tn
plen a Parlamentului.

(2) Pina la data de 1 martie a anului urmator, Consiliul Audiovizualului depune
la comisia parlamentara de profil raportul anual de activitate, precum si 7l publica
pe pagina sa web oficiala.

Capitolul XI
DISPOZITII FINALE SI TRANZITORII

Articolul 88. Intrarea Tn vigoare a prezentului cod

Prezentul cod intra in vigoare la data de 1 ianuarie 2019, cu exceptia:

a) art. 6 alin. (4) si (5), a caror punere 1n aplicare este asigurata gradual n
decurs de 3 ani de la data intrarii Tn vigoare a prezentului cod;

b) art. 6 alin. (6), a carui punere in aplicare este asigurata gradual in decurs de
5 ani de la data intrarii Tn vigoare a prezentului cod;

C) art. 26 alin. (1), care se aplica dupa 6 luni de la data intrarii Tn vigoare a
prezentului cod;

d) art. 28 alin. (4), art. 29, art. 33 alin. (2), care se aplica dupa 12 luni de la
data intrarii Tn vigoare a prezentului cod.

Articolul 89

(1) Consiliul Audiovizualului este succesorul de drept al Consiliului
Coordonator al Audiovizualului.

(2) Membrii Consiliului Coordonator al Audiovizualului isi exercitd functia
pind la expirarea mandatelor.

(3) Membrii Consiliului de Observatori al institutiei publice nationale a
audiovizualului Compania ,,Teleradio-Moldova” 1isi exercita functia pina la
expirarea mandatelor.



80

Articolul 90

(1) In termen de 12 luni de la data intririi in vigoare a prezentului cod,
distribuitorii de servicii media vor ajusta structura ofertelor de servicii media
audiovizuale la prevederile art. 55.

(2) Prevederile art. 57-60 se aplica dupa 6 luni de la data aprobarii de catre
Consiliul Audiovizualului a procedurii de notificare si de eliberare a avizului de
furnizare a serviciilor media audiovizuale neliniare.

Articolul 91

(1) Licentele de emisie acordate pina la data intrarii in vigoare a prezentului
cod sint valabile pina la expirarea termenului pentru care au fost eliberate si sint
prelungite de drept n conformitate cu prevederile prezentului cod.

(2) Autorizatiile de retransmisiune acordate pina la data intrarii Tn vigoare a
prezentului cod sint valabile pina la expirarea termenului pentru care au fost
eliberate.

(3) Autorizatia de retransmisiune a distribuitorului de servicii media
»Moldtelecom” S.A. este valabila pina la data expirarii termenului pentru care a fost
eliberata.

Articolul 92

La data intrarii in vigoare a prezentului cod, se abroga Codul audiovizualului

al Republicii Moldova nr. 260/2006 (Monitorul Oficial al Republicii Moldova, 2006,
nr. 131-133, art. 679), cu modificarile ulterioare.

Articolul 93

In termen de 6 luni de la data intrarii in vigoare a prezentului cod, Guvernul:

a) va elabora si va prezenta Parlamentului propuneri privind aducerea
legislatiei Tn concordanta cu prezentul cod;

b) vaaduce actele sale normative in concordanta cu prezentul cod si va asigura
elaborarea actelor normative necesare pentru punerea in aplicare a acestuia.

Articolul 94

Consiliul Audiovizualului:
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a) in termen de 6 luni de la data intrarii Tn vigoare a prezentului cod:

— va institui reglementari si va intreprinde, in limita competentelor, masurile
necesare in scopul protejarii spatiului audiovizual national;

— Vva institui reglementari, inclusiv privind asigurarea dreptului persoanei de a
accede la serviciile media audiovizuale liniare;

— va adopta procedura de notificare si de eliberare a avizului de furnizare a
serviciilor media audiovizuale neliniare;

b) in termen de 12 luni de la data intrarii in vigoare a prezentului cod, va aproba
Regulamentul privind continuturile audiovizuale.

PRESEDINTELE PARLAMENTULUI

ANDRIAN CANDU

Chisinau, 8 noiembrie 2018.
Nr. 174.



