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RAPORT

asupra proiectului de Lege pentru
completarea Codului de procedura civila
(nr.1991 din 02.07.2010, lectura II)

Proiectul de Lege nr.1991 din 02.07.2010 pentru completarea
Codului de procedura civila, a fost examinat si adoptat in prima lectura
de Parlament la 19.12.2011.

Este de mentionat ca in cadrul examinarii pentru prima lectura a
fost aprobata redactia definitivata a proiectului, care prevede amendarea
Legii privind protectia marcilor cu propunerile ce se refereau initial la
completarea Codului de procedura civila.

Prezentul proiect de Lege a fost dezbatut in cadrul sedintei Comisiei
juridice, numiri si imunitati pentru a fi prezentat spre examinare in
lectura a doua. Concomitent au fost examinate amendamentele si
propunerile referitoare la continutul reglementarilor proiectului,
inclusiv cele expuse de deputati in cadrul examinarii lui pentru lectura I
la sedinta Parlamentului.

Rezultatele examinarii si decizia Comisiei juridice asupra
propunerilor la prezentul proiect de Lege se contin in anexa la prezentul
raport.

Pe marginea celor expuse, Comisia juridica, numiri §i imunitati
propune Parlamentului adoptarea proiectului de Lege nr.1991 din
02.07.2010 1in lectura a doua cu amendamentele propuse, ce se contin
in anexa la prezentul raport.
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¢ //’// Victor POPA,
i Presedintele Comisiei



Anexa la proiectul de lege pentru modificarea si completarea
Legii nr.38 din 29 februarie 2008 privind protectia marcilor
nr.1991 din 02.07.2010 lect. II

Prevederile proiectului de lege definitivat si
aprobat in I lectura

Propuneri §i obiectii vis a vis de
proiectul de lege

Decizia Comisiei juridice,
numiri §i imunitati

Articolul 325. Criteriile de constatare a
notorietatii marcii

(2) La adoptarea hotaririi de
constatare a notorietatii marcii, pe linga
criteriile nominalizate mai sus pot fi luate in
consideratie si alte criterii, nereflectate in
prezentul articol.

Directia juridica a Secretariatului
Parlamentului

Avind in vedere ca potrivit Legii
privind actele legislative normele
trebuie sa fie exprimate clar si cu
precizie pentru a exclude
interpretarea eronata propune dupa
cuvintele” si alte criterii” de
introdus ’relevante pentru marca
notorie”.

Se accepta

Articolul 326, Examinarea cererii de
constatare a notorietatii marcii
(1) In procesul examinarii cererii se

verifica datele prezentate conform prevederilor
art. 324-326.

(2) La stabilirea notorietatit marcii nu pot
fi cerute iIn calitate de conditie obligatorie
urmatoarele:

a) marca respectiva sa fie inregistrata sau
depusa pentru inregistrare pe teritoriul
Republicii Moldova;

b) marca solicitata sa fie recunoscuta ca
fiind notorie, inregistratad sau depusa pentru
inregistrare in orice alt stat, de cit Republica
Moldova;

c) marca sa fie cunoscuta in cadrul unui
segment de public vizat din Republica Moldova.

(3) In cadrul sondajului sunt chestionati
consumatorii din cel putin 3 localitati ai

Direciia juridica a Secretariatului
Parlamentului

Deputatul Valeriu Munteanu
Considera ca  alin.(3)-(7) nu
corespund normelor tehnice
legislative si de structura logico
juridica. De asemeni din prevederile
date nu se intelege clar cui revine
obligatia de a realiza ”sondajul”
mentionat. Pe acest motiv propune
ca prevederile date si se contina
intr-un articol separat cu indicarea

unor precizari necesare pentru
aplicarea corecta a normelor ce se
refera la chestionarea
consumatorilor.

Se accepta si alin.3 se propune
in urmitoarea redactie ~ Sondajul
se efectueaza pe un esantion
reprezentativ in raport cu
segmentul de public vizat. Aria
geogarifca a sondajului si marimea
esantionului se stabilesc in functie
de caracterul/specificul
produselor si/sau  serviciilor,
pentru care se foloseste marca.”

In partea ce tine de precizarea
cui revine realizarea sondajului
este de relatat ca aceasta va fi
efectuata sub aspect procedural in
calitate de expertiza. CPC in
art.148 si 149 reglementeaza faza
dispunerii expertizei si conditiile
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Republicii Moldova, obligatoriu fiind sondajul
efectuat in mun. Chisinau. Celelalte localitati
solicitantul le determina in dependenta de zona
in care isi desfasoara activitatea de producere
sau de realizare a produselor (serviciilor) sale.

(4) In urma sondajului trebuie
chestionate cel putin 300 de persoane din mun.
Chisinau si cel putin 100 de persoane din
fiecare din celelalte localitati, numarul maxim
fiind nelimitat.

(5) La stabilirea notorietatii marcii pentru
produsele cu destinatie tehnica trebuie sa fie
chestionati consumatorii produselor respective
(atit din cercul producatorilor, cit si cei din
reteaua de comert). Astfel, este necesar ca nu
mai putin de 60% din numarul acestor
respondenti sa cunoasca marca respectiva.

(6) La stabilirea notorietatii marcii pentru
produsele de consum curent trebuie sa fie

e in
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chesticnat consumatorul mediu” (luindu
consideratie virsta, genul, studiile, starea
sociala si materiala, legatura cu produsul
marcat), precum si specialisti ai ramurii
respective a industriei $i comertului. Astfel, este
necesar ca majoritatea respondentilor sa
cunoasca marca respectiva.

(7) In cadrul sondajului respondentii
trebuie sa raspunda la urmatoarele intrebari:

a) daca cunosc marca in cauza;

b) sa indice titularul marcii in cauza sau
producatorul produsului marcat cu o astfel de
marca;

c) de la ce data cunosc marca in cauza;

d) aprecierea marcii (notorie, faimoasa,
renumita, bine cunoscuta, cunoscuta, slab
cunoscuta, necunoscuta);

e) aprecierea produsului: excelent, foarte
bun, bun, mediu, nesatisfacator, etc.

Deputatul Ana Gutu considera ca
calificativele din alin.7 notorie,

faimoasa, renumita sint sinonime.

de desemnare a expertului.

Se accepta si se exclud cuvintele
notorie, faimoasa, renumita.




f) alte intrebari rezonabile ce tin de
domeniul de cunoastere a marcii respective.

Directia juridica Secretariatului
Parlamentului
propune completarea art.127 al

CPC cu un nou alineat:

”3) Asigurarea probelor in cazurile
privind protectia marcilor, pina la
intentarea procesului de judecata,
precum si in timpul procesului, se
vor realiza conform prevederilor
Legii privind protectia marcilor”,
deoarece procedura de recunoastere
trebuie sa fie coraborata cu
prevederile art. 63-66 al Legii
nr.38/2008.

Nu are relevanta, dcoarece
procedura de asigurare a probelor
inainte de intentarea cauzei
stabilita in Codul de procedura
civila prin Legea nr.238-
XVI din 13.11.2008, nu
constituie obiectul prezentei
inifiative $i nu deriva una din alta.
Mai mult ca ati t art. 1271 -1273
CPC, care prevede procedura de
asigurare a probelor in cazul
obiectelor de proprietate
intelectuala se aplica inclusiv
marcilor.

Deputatul Sergiu Sirbu

Considera ca este de necesar de
adus in concordanta si alte acte
legislative vis a vis atribuirea in
competenta Curtii de Apel a
examinarii actiunilor ce tin de

recunoasterea notorietatii marcilor.

A fost deja modificat art. 33 al
CPC prin Legea pentru
modificarea si completarea unor
acte legislative nr.
115 din 23.06.2011.

Victor POPA,
Presedintele Comisiei




Proiect

PARLAMENTUL REPUBLICII MOLDOVA

LEGE

pentru modificarea si completarea Legii nr.38-XVI din 29 februarie 2008
privind protectia marcilor

Parlamentul adoptd prezenta lege organica.

Articolul unic. — Legea nr.38-XVI din 29 februarie 2008 privind protectia
marcilor (Monitorul Oficial al Republicii Moldova, 2008, nr.99 - 101, art.362) se
modifica si se completeaza dupd cum urmeaza:

1. Articolul 32 se exclude.

2. Dupi sectiunea 1 din capitolul III se introduce sectiunea 1' cu urmatorul
cuprins:

. 1
» Sectiunea 1
Constatarea notorietatii marcii

Articolul 32'. Protectia marcii notorii

(1) Marca poate fi recunoscutd notorie in urma unei cereri de constatare a
notorietitii, depuse la Curtea de Apel Chisindu, sau a unei cereri reconventionale intr-
o actiune de apdrare a drepturilor, depuse la aceeasi instanta.

(2) Marcii notorii i se acorda protectie juridica in conformitate cu prezenta lege.

(3) Durata protectiei marcii notorii este nelimitata.

Articolul 32% Depunerea cererii de constatare a notorietatii marcii

(1) In cazul aparitiei unui conflict referitor la o marca care este larg cunoscutd
in Republica Moldova in cadrul segmentului de public vizat, persoana interesatd care
utilizeazd cu buni credinta in activitatea sa comerciala aceasta marca poate depune o
cerere de constatare a notorietatii marcii la Curtea de Apel Chisinau, In conformitate
cu prevederile art.166 din Codul de procedura civila.



(2) Cererea trebuie sd se refere la o singurd marcd. O singurd marci se
considerd acel semn care a fost utilizat intocmai in ansamblul concret de elemente.
(3) In sensul alin.(1) din prezentul articol, prin segment de public vizat se
intelege:
a) consumatorii actuali si/sau potentiali ai produselor si/sau serviciilor pentru
care se foloseste marca;
b) specialistii ramurii respective;
¢) persoanele implicate in retelele de distributie a produselor si/sau serviciilor
pentru care se foloseste marca;
d) reteaua de afaceri al caror obiect il constituie produsele si/sau serviciile pentru
care se foloseste marca (importatori, licentiati, vanzatori en gros, etc.).

Articolul 32, Cuprinsul cererii de constatare a notoritatii marcii

Pe lingd cele prevdzute in art.166 din Codul de procedurd civild, cererea de
constatare a notoritdtii marcii trebuie sa contina:

a) solicitarea de constatare a notorietdtii marcii cu indicarea datei de la care
aceasta constatare se solicita;

b) numele, prenumele, adresa si semnatura solicitantului, in cazul unei persoane
fizice, sau denumirea, sediul si semnatura conducatorului, in cazul unei persoane
juridice;

c) numele, prenumele, adresa si semnatura mandatarului
autorizat/reprezentantului in cazul depunerii cererii prin intermediul acestora;

d) descrierea maircii, dacd ea este inregistratd sau descrierea semnului care se
pretinde cd poate fi recunoscut ca marca notorie;

e) produsele si/sau serviciile pentru care se utilizeaza marca, grupate conform
claselor clasificarii internationale a produselor si serviciilor;

f) culoarea (culorile) marcii in cazul in care aceasta (acestea) constituie un
element distinctiv al marcii;

g) numarul certificatului de inregistrare, daca se solicitd constatarea notorietatii
unei marci inregistrate.

Articolul 32*, Materialele anexate cererii de constatare a notorietatii marcii

La cerere de constatare a notorietatii marcii se anexeaza:

a) documente ce contin informatii despre factorii in baza carora poate fi facuta
concluzia dacd semnul este sau nu este notoriu, cunoscut, inclusiv despre:

- gradul de cunoastere a semnului pe piatd de cétre segmentul de public vizat;

- durata (inceputul si perioada), gradul si intinderea geograficd a oricarei utilizari
a semnului;



- durata, gradul si intinderea geograficd a activitatii de promovare a semnului
respectiv, inclusiv publicitatea si prezentarea la iarmaroace sau expozitii a produselor
si/sau serviciilor marcate cu acesta;

- durata si intinderea geograficd a oricaror inregistrdri ale semnului si/sau
oricdror cereri de fInregistrare a lui, iIn masura in care reflectd utilizarea sau
recunoasterea acestui semn;

- raportul de evaluare care determini valoarea marcii;

- rezultatul sondajelor efectuate de solicitant;

- orice alte informatii suplimentare.

b) reproducerea graficd sau fotografici a marcii, prezentatd in culoarea sau
combinatia de culori in care se solicita constatarea notorietatii marcii, cu imagine de o
calitate ireprosabild, clard si distincta,

¢) reproducerea grafica sau fotografica a marcii in vedere generald si din mai
multe vederi, diferite, daci se solicitd constatarea notorietatii marcii tridimensionale;

d) mostra etichetei (in marime naturala), daca se solicitd constatarea notorietatii
marcii in eticheta;

¢) procura in cazul depunerii cererii prin intermediul mandatarului
autorizat/reprezentantului;

f) dovada de platd a taxei stabilite;

g) documentul care confirma inceputul si perioada utilizarii mércii.

Articolul 32°, Criteriile de constatare a notorietatii marcii
(1) Notorietatea marcii pe teritoriul Republicii Moldova se constatd in temeiul
urmatoarelor criterii:
a) dacd marca este recunoscuti de citre consumatorii actuali si/sau cei potentiali
a produselor gi/sau serviciilor pentru care se utilizeazd, sau de catre persoanele
implicate in asigurarea retelelor de distribugie a produselor si/sau serviciilor pentru
care se utilizeaza marca, sau de cercurile de afaceri in care sunt implicate produsele
si/sau serviciile pentru care se utilizeaza marca, iar impresia despre nivelul calitatii
produselor si/sau serviciilor trebuie sa se asimileze (refere) cu marca din tard sau de pe
piata mondialg;
b) dacd marca posedd un grad inalt de distinctivitate, inerentd sau dobindita in
rezultatul utilizarii intensive;
¢) dacd marca este larg cunoscutd pe teritoriul Republicii Moldova, inclusiv si
din publicitate;
d) dacd marca poseda valoare comerciali ca rezultat al folosirii indelungate si
intensive in tara sau pe piata mondiala.
(2) La adoptarea hotaririi de constatare a notorietatii marcii, pe lingd criteriile
nominalizate mai sus pot fi luate in consideratie si alte criterii relevante pentru marca
notorie, nereflectate in prezentul articol.



Articolul 325, Examinarea cererii de constatare a notorietdtii méircii

(1) in procesul examindrii cererii se verificd datele prezentate conform
prevederilor art. 32*-32°,

(2) La stabilirea notorietdtii marcii nu pot fi cerute in calitate de conditii
obligatorii urmétoarele:

a) marca respectiva sa fie Inregistratd sau depusd pentru inregistrare pe teritoriul
Republicii Moldova;

b) marca solicitatd sid fie recunoscutd ca fiind notorie, inregistratd sau depusa
pentru inregistrare in orice alt stat, decit Republica Moldova;

¢) marca sa fie bine cunoscutd de catre publicul larg din Republica Moldova.

(3) Sondajul se efectueaza pe un esantion reprezentativ in raport cu segmentul de
public vizat. Aria geogarifcd a sondajului si mirimea esantionului se stabilesc in
functie de caracterul/specificul produselor si/sau serviciilor, pentru care se foloseste
marca.

(4) La stabilirea notorietétii marcii pentru produsele cu destinatie tehnica trebuie
sa fie chestionati consumatorii produselor respective (atit din cercul producitorilor, cit
si cei din reteaua de comert). Astfel, este necesar ca nu mai putin de 60% din numarul
acestor respondenti sd cunoascd marca respectiva.

(5) La stabilirea notorietdtii marcii pentru produsele de consum curent trebuie sa
fie chestionat consumatorul ,,mediu” (luindu-se in consideratie virsta, genul, studiile,
starea sociald i materiald, legdtura cu produsul marcat), precum si specialisti ai
ramurii respective a industriei si comertului. Astfel, este necesar ca majoritatea
respondentilor sd cunoasca marca respectiva.

(6) In cadrul sondajului respondentii trebuie sa raspunda la urmatoarele intrebari:

a) dacd cunosc marca in cauza,

b) séd indice titularul marcii in cauzd sau producétorul produsului marcat cu o
astfel de marca;

¢) de la ce data cunosc marca in cauzi,

d) aprecierea maércii (bine cunoscuti, cunoscuta, slab cunoscutd, necunoscuti);

e) aprecierea produsului: excelent, foarte bun, bun, mediu, nesatisfacator, etc.

f) alte Intrebéri rezonabile ce tin de domeniul de cunoastere a marcii respective.

(7) Nu poate fi constatata notorietatea marcii in cazul in care existé cel putin una
din urmatoarele conditii:

a) dovezile prezentate de catre solicitant, inclusiv valorile parametrilor fixati in
alin. (3) — (5) din prezentul articol nu corespund cerintelor stabilite in prezenta
sectiune;

b) existi o marca identicd sau similard care poate fi confundatd cu marca
solicitantului, inregistrata sau depusa spre inregistrare pe numele altei persoane pentru



aceleasi produse sau servicii, cu o prioritate anterioara datei de la care solicitantul
solicitd constatarea notorietatii marcii;

¢) marca s-a transformat in denumire uzuali;
d) marca contravine ordinii publice sau bunelor moravuri.

Articolul 32, Hotarirea privind constatarea notorietatii marcii

(1) In functie de rezultatul examinarii cererii de constatare a notorietatii marcii se
adoptd hotdrarea de constatare a notorietatii mércii sau de respingere a cererii de
constatare a notorietatii marcii.

(2) Hotarirea de constatare a notorietatii mércii se comunicd Agentiei de Stat
pentru Proprietatea Intelectuald pentru inregistrarea madrcii recunoscute notorii in
Registrul marcilor notorii.

(3) Datele inscrise In Registrul marcilor notorii se publicd in Buletinul Oficial de

Proprietate Industriald in termen de 3 luni de la data adoptérii hotaririi privind
constatarea notorietatii marcii.”

Presedintele Parlamentului



