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Biroului Permanent al Parlamentului

In corespundere cu prevederile art.73 din Constitutia Republicii Moldova §i art.47
din Regulamentul Parlamentului, se inainteazi cu titlu de initiativa legislativi, proiectul
de lege cu privire la modificarea si completarea Codului audiovizualului al Republicii
Moldova nr.260-XVI din 27 iulie 2006.

Anexa:
L Proiectul de lege;
2. Nota informativa.

Deputati in Parlament
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Proiect

LEGE

cu privire la modificarea si completarea Codului audiovizualului al Republicii Moldova

nr. 260-XVI din 27 iulie 2006

Parlamentul adopta prezenta lege organica.

Artl. — Codul Audiovizualului al Republicii Moldova nr. 260-XVI din 27.07.2006
(Monitorul Oficial, 2006, nr. 131-133, art. 679), cu modificérile ulterioare, se modifica si se
completeazi dupa cum urmeazi:

1. Articolul 2 litera j) se expune in redactie noud dupi cum urmeaza:

j) programe autohtone - programe, producerea sau coproducerea cirora este
controlatid de catre radiodifuzorii aflai in jurisdicfia Republicii Moldova si/sau de
cétre producitori independenti de programe din Republica Moldova;

. Articolul 2 se completeaz cu litera n') cu urmétorul cuprins:

-

n') plasare de produse — orice formi de prezentare constand in includerea unui produs,
serviciu sau a mircilor acestora ori in referirea la acestea, astfel incat acesta s fie
prezentat in cadrul unui program in schimbul unei plafi sau contraprestatii;

Articolul 11, dupa alineawl (9) se completeazd cu alineatul (10) cu urmatorul
continut: "Radiodifuzorii sunt obligati si respecte normele ortografice, ortoepice i

5

morfol ogice*aifrlirnbi’rdc S

. Articolul 19 aliniatul (2) se expune in urmatoarea redactie:.

6.

T

(2) Radiodifuzorii sint liberi si ofere timpi de emisie destinafi publicitifii sau
teleshopping-ului doar pentru posturile TV pentru care detin licentd de emisie, in
vederea plasdrii spoturilor de publicitate i teleshopping, cu respectarea obligatorie a
conditiilor prezentului cod.

Articolul 19 aliniatul (3) se expune in urméatoarea redactie:

(3) Distribuitorii de servicii nu au dreptul si plaseze publicitate sau teleshopping in
serviciile de programe retransmise. Distribuitorii de servicii acoperd publicitatea si
teleshopping din programele strdine si serviciile de televiziune si radiodifuzori striini
retransmise.

La articolul 19 aliniatul (4) se exclude.

Dupa articolul 19 se introduce articolul 19" cu urmétorul cuprins:
Articolul 19", Plasare de produse

(1) Radiodifuzorii sunt in drept sa efectueze plasarea de produse doar in condifiile gi
cazurile expres prevazute in prezentul articol.

(2) Plasarea de produse este permisd in programe si emisiuni ce constituie productie
proprie sau productie autohtona;

(3) Programele in care sunt plasate produse §i/sau servicii trebuie si indeplineascd
cumulativ urmatoarele condiyii:

a)

sa nu afecteze responsabilitatea §i independenta editorial4 a radiodifuzorului;



b) si nu incurajeze in mod direct cumpdrarea sau inchirierea produselor sau serviciilor
respective;
¢) sinuscoatd in evidentd in mod exagerat produsele si/sau serviciile in cauzi.

(4) Radiodifuzorii sunt obligafi si difuzeze anunul privind plasarea de produse si/sau

servicii:

a) lainceputul §i sfirgitul programului in care sunt plasate produse si/sau servicii;

b) la reluarea, dupd o pauzi publicitar3, a programului in care sunt plasate produse gi/sau
servicii.

Anunful trebuie si asigure o percepiie clard i vizibild a mesajului.

(5) Plasarea de produse se accepta in urmatoarele modalitaji de utilizare a produsului: in
fundal, manuire (atinge produsul), expunere implicita (folosirea produsului), garderoba (purtarea
produsului), verbalizare (menfionarea produsului) i verbalizare si ménuire (mentivnarea si
atingerea produsului).

(6) Verbaliz#irile nu vor contine referiri la caracteristicile sale identificabile.

(7) Volumul total folosit pentru plasarea de produse in programe §i emisiuni ce constituie
productie proprie sau productie autohtoni nu poate depisi 2 minute dintr-un total de 30 de
minute ale programelor si emisiunilor difuzate.

(8) Este interzisd plasarea de produse in programe §i emisiuni proprii si autohtone a
bauturilor alcoolice, produse din tutun, produsele si tratamente medicale, activititilor de
intrefinere a cazinourilor, exploatarea jocurilor electronice si cigtigurile banesti.

8. Articolul 20 aliniatul (4), se expune in urmatoarea redactie:
“Pot fi sponsonzate doar produc;ule autohtone, cu exceptia emisiunilor P teme
politice $i a programelor de stiri.”

9. Articolul 23, alineatul (12) se completeazd cu o noua propozifie, in urmitoarea
redactie:

»Pina la respectarea condigiilor de licentiere, inclusiv respectarea integrali a conceptiei

generale de programe, emisia este interzisa”.

10. Articolul 29 se completeaza cu doud alineate noi (6) si (7), cu urmatorul confinut:
+(6) Lista serviciilor de programe televizate strdine permise pentru retransmisie pe
teritoriul Republicii Moldova este ficutd public# de citre Consiliul Coordonator al
Audiovizualului, incepind cu 01 ianuarie 2013.
(7) Distribuitorii care retransmit servicii de programe prin retele de telecomunicatii
vor include in ofertele lor numai posturile de televiziune din strainatate care nu contin
publicitate si teleshopping”.

11. La a.rtlcolul 38, alineatul (2), litera h), dupa sintagma ,,si (14),” se introduce sintagma
Lar19',”

Art. IL. - Prezenta lege intr4 in vigoare la data adoptirii, cu exceptia prevederilor de la
pet. 5 §i 9 din art. L. §i prevederile art. II, care intr in vigoare la 01 ianuarie 2013,
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Noti informativa

la proiectul de lege cu privire la modificarea si completarea Codului
audiovizualului al Republicii Moldova nr.260-X VI din 27 iulie 2006

Proiectul de lege a fost elaborat in scopul dezvoltirii pietei audiovizuale din
Republica Moldova, precum si necesitifii de armonizare a legislatiei nationale in
domeniul audiovizualului cu prevederile Directivelor Parlamentului i Consiliului
European cu privire la furnizarea de servicii mass-media audiovizuale. Se propune
modificarea si completarea Codului audiovizualului al Republicii Moldova nr.260-XVI
din 27 iulie 2006, prin expunerea in redactie noud a notiunilor ,,programe autohtone”,
»plasare de produse” si altele. Deopotrivi, se propun modificdri care vizeazi timpii de
emisie destinate publicititii, precum si modalitatea plasirii  publicititii sau
teleshoppingul.

Codul audiovizualului, se propune a fi suplimentat cu un nou articol, 19'. Plasarea
de produse. In scopul familiarizirii radiodifuzorilor cu modificirile preconizate,
intervenim cu propunerea ca, unele prevederi ale proiectului care vor necesita timp
pentru implementare, sa intre in vigoare incepind cu 1 ianuarie 2013,

Mentionam cd adoptarea acestui proiect de lege va contribui la fortificarea
resurselor financiare ale radiodifuzorilor si a capacititilor de producere a emisiunilor
autohtone, prin omogenizarea pietii, diversificarea profesionala, atragerea investitiilor in
domeniu, inclusiv investitii strdine, ceea ce va contribui §i la majorarea defalcérilor la
bugetul de stat.
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