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Proiect

LEGEA CU PRIVIRE LA PUBLICITATE

Parlamentul adopta prezenta lege organica.

o, gt

cu legislatia european, inclusiv prevederile Directivei 2006/114/CE a Parlamentului European si a
Consiliului Uniunii Europene privind publicitatea inselédtoare si comparativé, publicatd in Jurnalul Oficial
al Uniunii Europene nr. .376 din 27 decembrie 2006.

Capitolul I
DISPOZITII GENERALE

Articolul 1. Scopul legii

Prezenta lege are ca scop organizarea si dezvoltarea pietei nationale de publicitate, in temeiul
principiilor si bunelor practici internationale In domeniu, inclusiv principiul concurentei loiale si
principiul protectiei drepturilor consumatorilor de publicitate.

Articolul 2. Obiectul si sfera de reglementare

(1) Obiectul prezentei legi 11 constituie reglementarea relatiilor ce apar intre furnizorii de publicitate,
producatorii de publicitate, distribuitorii de publicitate, difuzorii de publicitate si consumatorii de
publicitate.

(2) Prezenta lege se aplica pe teritoriul Republicii Moldova in toate sferele de activitate in domeniul
publicitatii.

(3) Sub incidenta prezentei legi cad persoanele fizice si juridice, inclusiv cele striine, si apatrizii ce
desfasoard activitate de publicitate pe teritoriul Republicii Moldova. Activitatile de publicitate desfasurate
pe teritoriul Republicii Moldova implicd activititi cu utilizarea echipamentelor amplasate pe teritoriul
Republicii Moldova si/sau a personalului aflat pe teritoriul Republicii Moldova.

(4) Prezenta lege nu se aplici:

a) informatiilor, a céror difuzare este obligatorie In conformitate cu legislatia in vigoare, inclusiv:

1) informatiilor despre produs, producétorul séu, despre importator sau exportator, postate pe produsul
in cauza sau pe ambalajul acestuia;

2) oricarui element de design al mérfurilor, plasat pe produs sau pe ambalajul acestuia, si care nu au
legéturd cu alte marfuri;

b) informatiilor analitice si/sau statistice din mass-media si publicatiile stiintifice sau de specialitate;

c¢) indicatoarelor si panourilor rutiere, care nu contin publicitate;

d) anunturilor si spoturilor, difuzate in scop de autopromovare de citre mass-media.

Articolul 3. Semnificatia notiunilor utilizate

Notiunile in prezenta lege au urmétoarele semnificatii:

1) autorizatie — act emis de organul abilitat, ce are ca obiect dreptul titularului de desfisurare a
lucrérilor de terasament, constructie si/sau exploatare a dispozitivului publicitar;

2) cod de conduitd — acordul sau ansamblul de reguli In domeniul publicitatii, neimpuse prin legislatie
sau prin dispozitii administrative, ce definesc comportamentul comerciantilor care se angajeazi si le
respecte in legiturd cu una sau mai multe practici comerciale ori In unul sau mai multe sectoare de
activitate; ~

3) comerciant — orice persoand fizicd sau juridicd care exercitd activitdti comerciale, industriale (de
productie), artizanale sau liber-profesioniste, precum si orice persoand care actioneazi in scop comercial,
in numele sau in beneficiul unui comerciant, inclusiv:

a) persoana juridica cu scop lucrativ/comercial (societitile comerciale);

b) persoana fizicd cu scop lucrativ/comercial (antreprenorul individual);

4) consumator de publicitate — persoana, a cérei interes este suscitat in raport cu obiectul publicitatii;

5) date de identificare ale persoanei:

a) in cazul persoanei fizice — numele §i prenumele;

b) in cazul persoanei juridice — denumirea completd sau prescurtata, stabilitd prin actele de constituire
si Inregistratd In modul corespunzitor;



6) dezminfire — infirmare a publicititii care contine informatii false;

7) difuzor de publicitate — persoana care difuzeaza publicitatea, inclusiv mass-media;

8) dispozitiv publicitar fix — parte a mobilierului urban ce reprezinti o constructie fix3, edificati in
spatii publice si care serveste ca suport pentru imaginea publicitard in publicitatea exterioars;

9) dispozitiv publicitar mobil — elementele de decor mobil, usor demontabile si plasate in spatii
publice, destinate publicitétii exterioare;

10) distribuitor de publicitate — persoana care distribuie publicitatea, in interesul furnizorului de
publicitate;

11) firmd — inscriptie amplasatd pe fafada cladirii sau in locul adiacent special amenajat, ce are ca
obiect denumirea, marca comerciald, logotipul/emblema, programul de activitate si/sau genurile de
activitate ale comerciantului care isi desfisoara activitatea in interiorul clidirii, si, dupa caz, elemente de
design si amenajare artisticd/arhitecturali;

12) furnizor de publicitate — persoana care determind obiectul publicitatii;

13) imagine publicitard in publicitatea exterioard — publicitatea cu caracter fluctuant, tiparita/afigata
pe dispozitivul publicitar, reprodusa pe ecran electronic si/sau proiectata pe diferite suprafete prin sisteme
optice;

14) indicator publicitar direcfional — inscris, formd ori imagine care indica o directie, proximitatea
unui obiectiv sau a unei cladiri unde se desfisoari o anumiti activitate;

15) mesaj de interes public — publicitatea, care are ca obiect promovarea unor valori, idei si/sau
scopuri de interes public sau comunitar, difuzatd in vederea cresterii gradului de congtientizare,
schimbérii atitudinii §i a comportamentului social, promovarea valorilor moral-spirituale, si/sau
prevenirea si contracararea flagelurilor sociale;

16) minor — persoand fizica in varsti de pani la 18 ani;

17) obiect al publicitdtii — persoane fizice si/sau persoane juridice, bunuri materiale si/sau bunuri
imateriale, servicii (lucrdri), valori si/sau scopuri de interes public sau comunitar, idei, initiative,
campanii, evenimente si/sau mijloacele de individualizare ale acestora;

18) pasaport al dispozitivului publicitar — act care contine informatii privind dispozitivul publicitar si
constituie temei pentru eliberarea autorizatiei;

19) perioadd extraelectorald — segment temporar, din care este exclusi durata perioadei electorale;

20) persoand juridicd din sectorul statal:

a) orice autoritate public;

b) orice organ central de specialitate al administratiei publice, inclusiv orice autoritate a administratiei
centrale;

¢) orice autoritate a administrafiei publice locale, inclusiv orice autoritate a administratiei publice
locale din unitatea teritoriald autonoma cu statut special;

d) orice alt organ/autoritate, creat/creatd de citre stat in persoana autoritdtii publice, avind drept scop
exercitarea atributiilor administrative, social-culturale si a altor atributii cu caracter necomercial;

e) orice intreprindere de stat sau intreprindere municipali;

f) orice societate comerciald, care are in calitate de (co)fondator/membru unul din subiectii prevazuti
la lit.a)-e);

g) orice institufie publici sau altd organizatie necomerciali, ce are in calitate de
(co)fondator/asociat/membru unul din subiectii previzuti la lit.a)-f);

h) orice organizafie comerciald de drept privat, activititile cireia sunt finantate/achitate integral sau
partial de la bugetul de stat;

i) orice altd persoand, declarati prin hotérare de guvern persoani juridica din sectorul statal;

21) producdtor de publicitate — persoana care conferi publicititii, in totalitate sau in parte, forma
finald necesari difuzirii;

22) produs — bun si/sau serviciu (lucrare), destinate consumului sau utilizirii, care includ si bunurile
imobile, inclusiv drepturile si obligatiile aferente, precum si energia electricd, energia termici, gazele si
apa livrate pentru consum;

23) publicitate — informatie difuzati n orice mod, sub orice formi si cu utilizarea oricdror mijloace,
adresatd unui numér nedeterminat de persoane, in vederea generérii si/sau sustinerii interesului public fata
de obiectul publicititii;



24) publicitate amorald — publicitatea care incalcd normele moralei general acceptate in societate;

25) publicitate audiovizuald — publicitatea si alte forme de comunicdri comerciale audiovizuale
difuzate de serviciile media audiovizuale lineare si/sau serviciile media audiovizuale nelineare;

26) publicitate comerciald — publicitatea, care are ca obiect unul sau mai multi comercianti si/sau
mijloacele de individualizare ale acestora, unul sau mai multe produse si/sau mijloacele de individualizare
ale acestora, evenimente/actiuni (lansari de produse si altele asemenea),

27) publicitate comparativi — publicitatea care identificd, in mod explicit sau implicit, un concurent al
comerciantului ori unul sau mai multe produse oferite de acesta;

28) publicitate exterioard (outdoor) — publicitatea difuzaté in spafii publice;

29) publicitate in presa scrisd — publicitatea difuzati in publicatiile perlodlce in varianta print;

30) publicitate ingeldtoare — publicitatea care, in orice mod, inclusiv prin modul de prezentare, induce
sau poate induce in eroare consumatorul de publicitate si care, datorita caracterului inseldtor, poate afecta
comportamentul economic al consumatorului de publicitate sau care, din acest motiv, prejudiciazd ori
poate prejudicia un concurent;

31) publicitate discriminatorie — publicitatea, care are ca obiect orice deosebire, excludere, restrictie
ori preferintd in drepturi si libertd{i a persoanei sau a unui grup de persoane, precum si susfinerea
comportamentului discriminatoriu bazat pe criteriile reale sau presupuse privind rasa, nationalitatea,
profesia, originea sau categoria sociald, varsta, sexul, limba, convingerile religioase, filosofice, politice si
de alt gen ale persoanei fizice;

32) publicitate exterioard temporara — publicitate realizatd cu ocazia unor evenimente, manifestatii
culturale, sportive etc. si/sau pentru actiuni de promovare de produse sau activitéti, difuzatd maximum 30
de zile si care poate fi montatd/demontatd in/din toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru
publicitate temporara, in cel mult 24 de ore;

33) publicitate on-line — publicitatea difuzatd in mass-media on-line, pe retelele de socializare, pe
bloguri si/sau in posta electronicd, pe motoare de ciutare si alte platforme digitale;

34) publicitate pe vehicule — publicitatea difuzatd prin aplicarea de afise pe vehicule sau vopsirea
vehiculelor in scop publicitar;

35) publicitate penetrantd — publicitatea accesibild consumatorilor de publicitate pe teritoriul
Republicii Moldova, pentru a cirei difuzare achitarea nu a fost efectuatd unui difuzor de publicitate din
Republica Moldova;

36) publicitate politicii — publicitatea, care are ca obiect unu sau mai mulfi subiecti ai publicitafii
politice sau activitatea acestora, unu sau mai multe proiecte (cauze, initiative, idei etc.) politice si/sau unu
sau mai multe simboluri (expresii, desene, imagini, voci etc.) utilizate de unu sau mai multi subiecti ai
publicitatii politice;

37) publicitate on-line targetatd — pubhc1tate difuzata on-line in mod diferentiat in baza unor criterii
geografice, demografice, social-economice si/sau comportamentale;

38) publicitate sexistd — publicitatea, care are ca obiect:

a) prezentarea femeii sau bérbatului drept obiect sexual in situatii umilitoare/degradante/violente si
care ofenseazi demnitatea persoanei; si/sau

b) promovarea stereotipurilor sexiste in scop discriminatoriu, cu mentinerea perceptiei traditionale
asupra femeii drept o fiin{a slaba, vulnerabila si dependentd, avand o pozitie sociald inferioard;

39) publicitate subliminald — publicitate in care sunt utilizati stimuli prea slabi pentru a fi perceputi in
mod constient, dar care pot influenta comportamentul consumatorului de publicitate;

40) responsabil de codul de conduitd — orice entitate, inclusiv un comerciant sau un grup de
comercianti, responsabild de elaborarea si revizuirea unui cod de conduitd in domeniul publicitatii si/sau
de supravegherea respectdirii acestui cod de citre cei care s-au angajat s il respecte;

41) subiecti al publicitdfii politice — concurentii electorali inregistrati in perioada electorala
persoanele care si-au afirmat public sustinerea pentru un concurent electoral in ultimele 12 luni, candidatii
inregistrati in perioada electorald, partidele politice, membrii partidelor politice, persoanele care si-au
afirmat public sustinerea pentru un partid politic in ultimele 12 luni, organizatiile social-politice, membrii
organizatiilor social-politice, persoanele care si-au afirmat public sustinerea pentru o organizatie social-
politici Tn ultimele 12 luni, grupurile de initiativd pentru sustinerea candidafilor la functia de Presedinte al
Republicii Moldova, grupurile de inifiativa pentru initierea unui referendum, grupurile de inifiativd pentru



colectarea de semnituri in favoarea/defavoarea unei/unor initiative cu caracter politic, persoanele care si-
au afirmat public sustinerea in ultimele 12 luni pentru unul sau mai multe dintre grupurile initiativa
previzute in prezenta notiune sau activitatea acestora,

42) suprafati de afisaj — suprafata dispozitivului publicitar, mobil sau fix, destinata pentru afigarea
imaginilor publicitare.

Articolul 4. Legislatia cu privire la publicitate

(1) Legislatia cu privire la publicitate include Constitutia Republicii Moldova, tratatele internationale
la care Republica Moldova este parte, legile si hotdrdrile Parlamentului, ordonantele si hotéararile
Guvernului, alte acte normative adoptate in conformitate cu acestea.

(2) In perioada electorald, prezenta lege se aplica in misura in care nu contravine prevederilor Codului
electoral.

(3) In domeniul publicititii politice prezenta lege se aplicd in calitate de lege generald, in mésura in
care nu contravine Codului electoral.

Articolul 5. Dreptul de autor
Utilizarea in publicitate a obiectelor protejate de dreptul de autor si/sau de drepturile conexe se admite
cu respectarea Legii privind dreptul de autor §i drepturile conexe.

Articolul 6. Dreptul la propria imagine

(1) Utilizarea in publicitate a datelor cu caracter personal, inclusiv a numelui, imaginii si/sau vocii
persoanei fizice este permisd doar in baza de contract, incheiat in scris, cu exceptiile prevézute de lege.

(2) Persoana care a consimtit asupra utilizarii datelor sale cu caracter personal in publicitate isi poate
retrage consimfimantul, chiar si in cazul in care acesta a fost dat pe o perioadd determinatd. Repararea
prejudiciului cauzat prin retragerea consimtdmantului poate avea loc doar dacd acesta a fost dat pe o
perioadd determinatd si doar in méirimea remuneratiei care a fost achitatd persoanei care isi retrage
consimtiimantul, cu conditia ci retragerea consimtdméntului nu este fundamentatid pe nerespectarea
obligatiilor contractuale ale celeilalte pérti.

Articolul 7. Identificarea si continutul publicitétii

(1) Publicitatea trebuie s fie identificata fira cunostinte speciale si fira utilizarea de mijloace tehnice.

(2) Publicitatea trebuie sa contind informatii care corespund realitétii. Aceastd prevedere nu aduce
atingere practicilor publicitare curente §i legitime, ce constau in formularea unor afirmafii exagerate sau
care nu trebuie intelese in sens literal.

(3) Este interzisé:

a) publicitatea subliminald;

b) publicitatea ingelatoare;

¢) publicitatea amorald;

d) publicitatea discriminatorie;

¢) publicitatea sexistd;

f) publicitatea care poate provoca panicd, instiga la violen{d sau la acfiuni periculoase ce pot
prejudicia sindtatea sau pot ameninta securitatea oamenilor;

g) publicitatea care Incurajeaza, in mod direct sau indirect, comportamentul contrar legii;

h) publicitatea care contine in mod neindreptitit imagini ale unor situatii periculoase, acfiuni, exercitii,
obiceiuri, prin care sunt ignorate securitatea sau mijloacele de securitate;

i) publicitatea prin care se denigreaza produse, servicii sau profesii, chiar fard a fi mentionate explicit;

j) publicitatea obiectelor de cult religios in mass-media si in publicitatea exterioard,

k) publicitatea cu folosirea neautorizati a simbolicii de stat a Republicii Moldova sau a altor state;

1) publicitatea care nu este insotitd de datele de identificare ale persoanei, furnizor de publicitate sau
difuzor de publicitate;

m)publicitatea penetrantd, cu exceptiile previzute expres de lege.

Articolul 8. Contractul de difuzare a publicitatii
(1) Contractul de difuzare a publicititii se incheie in formé scrisd, intre distribuitorul de publicitate si
difuzorul de publicitate, cu exceptia cazurilor previzute de prezenta lege.



(2) Distribuitorul de publicitate poate avea, concomitent, si statut de furnizor de publicitate si/sau
producitor de publicitate.

(3) Difuzorul de publicitate este in drept sa solicite distribuitorului confirmarea:

a) dreptului de utilizare in publicitate a obiectelor protejate de dreptul de autor si/sau de drepturile
conexe; '

b) dreptului de utilizare in publicitate a datelor cu caracter personal, inclusiv a numelui, imaginii si/sau
vocii persoanei fizice;

¢) dreptului de a difuza publicitate in interesul furnizorului de publicitate, cu exceptia cazului in care
distribuitorul de publicitate are si statut de furnizor de publicitate;

d) corespunderii continutului publicititii cu prevederile legislaiei cu privire la publicitate.

(4) In cazul refuzului distribuitorului de publicitate de a-§i asuma rdspunderea in conformitate cu
alin.(3), difuzorul de publicitate este in drept si refuze incheierea contractului de difuzare a publicitaii,
inclusiv in cazul in care contractul de difuzare a publicitatii poate fi incheiat verbal.

Capitolul IT
PUBLICITATEA POLITICA

Articolul 9. Continutul publicitétii politice

(1) In perioada extraelectorald, continutul publicititii politice trebuie si corespundd prevederilor art.7.
In perioada electorald, prevederile art.7 sunt aplicate in conformitate cu Codul electoral.

(2) Cu exceptia cazului prevazut in alin.(4), publicitatea politica trebuie si contind:

a) genericul ,,publicitate politicd”;

b) datele de identificare ale persoanei care a achitat pentru difuzarea publicitétii politice, cu exceptia
informatiilor prevazute in alin.(3). In cazul publicitatii politice, difuzati in conformitate cu art.11 alin.(5),
publicitatea politica va contine sintagma ,,difuzatd gratuit”;

c) data ordinului bancar de plat3, avind ca obiect achitarea pentru difuzarea publicitatii politice.

(3) Publicitatea politicd nu poate contine una sau mai multe dintre urmatoarele informatii:

a) date de identificare ale persoanei cu statut de comerciant, inclusiv ale persoanei care are statut de
comerciant care a achitat pentru difuzarea publicititii politice;

b) mijloace de individualizare ale persoanei cu statut de comerciant;

¢) produse sau mijloace de individualizare ale produselor persoanei cu statut de comerciant;

d) date de identificare ale persoanei juridice din sectorul statal sau mijloacele de individualizare ale
acesteia.

(4) Informatiile care trebuie incluse in continutul publicitatii politice, in cazul publicititii exterioare,
sunt stabilite de Comisia Electorald Centrald, in conformitate cu art.4.

Atrticolul 10. Contractul de difuzare a publicitdtii politice

(1) Prevederile art.8 sunt aplicabile in cazul contractelor de difuzare a publicitétii politice, in perioada
extraelectorala. In perioada electorali prevederile art.8 sunt aplicate in conformitate cu Codul electoral.

(2) Contractul de difuzare a publicitatii politice se incheie doar in forma scrisa.

(3) In cazul publicititii politice, furnizor de publicitate nu poate fi:

a) un stat strain;

b) organizatia internationald, inclusiv organizatia politica internationald;

¢) persoana juridicd, care nu este inregistratd in Republica Moldova;

d) persoana fizici care nu este cetidfean a Republicii Moldova;

€) persoana juridici inregistratdi in Republica Moldova, care are in calitate de (co)fondator
(membru/membri) unul din subiectii prevazuti la lit.a)-d);

f) persoana juridica inregistratd in Republica Moldova care pe parcursul a 12 luni, pdnd la momentul
semndrii contractului de difuzare a publicitatii politice, a desfagurat activitéti finantate/achitate integral
sau partial de la bugetul de stat si/sau de cétre unul din subiectii prevazuti la lit.a)-e);

g) organizatia sindicald;

h) organizatia religioass;

i) persoana juridicd din sectorul statal;

j) persoana anonimd;

k) difuzorul de publicitate, public sau privat, cu statut de mass-media;



1) cetiteanul Republicii Moldova care nu a implinit vérsta de 18 ani;

m)persoana fizicd limitatd in capacitatea de exercitiu sau declaratd incapabild prin hotarére definitiva a
instantei de judecatd;

n) persoana care actioneazi n numele unei terfe persoane;

0) persoana care are statut de comerciant.

(4) In cazul publicitatii politice, distribuitor de publicitate nu poate fi unul sau mai multi dintre
subiectii prevazuti la alin.(3) lit.a)-m).

(5) Achitarea pentru serviciile de difuzare a publicitatii politice poate fi efectuatd doar prin transfer
bancar.

Articolul 11. Cerinte privind difuzarea publicitétii politice

(1) In perioada extraelectorald, publicitatea politica este difuzatd in conformitate cu Codul electoral si
prezenta lege. Comisia Electorald Centrald a Republicii Moldova este in drept sd instituie reglementéri
suplimentare privind difuzarea publicitatii politice in perioada extraelectorald, in conformitate cu Codul
electoral.

(2) In perioada extraelectorali, difuzorii de publicitate nu sunt in drept sd difuzeze publicitate politica
in urmatoarele cazuri:

a) din proprie initiativa, in calitate de furnizor de publicitate si/sau distribuitor publicitate;

b) in lipsa contractului de difuzare a publicitatii politice, incheiat in forméd scrisd pana la difuzarea
publicitétii politice;

¢) in contractul de difuzare a publicitatii politice, 1n calitate de furnizor de publicitate este una din
persoanele prevazute 1n art.10 alin.(3);

d) in contractul de difuzare a publicitdtii politice, in calitate de distribuitor de publicitate este una din
persoanele previzute in alin.(3) lit.a)-m);

e) publicitatea prezentatd spre difuzare este in contradictie cu cerintele privind confinutul publicitatii
politice, prevazute in art.7 si/sau art.9;

f) in lipsa achitdrii in avans pentru difuzarea publicitdtii politice, determinatd in raport cu ziua
difuzarii publicititii politice, cu exceptia cazului prevdzut in alin.(5);

g) achitarea prevazuti la lit.f) a fost efectuatd de una din persoanele prevéazute in art.10 alin.(3);

h) achitarea prevazuta la lit.f) a fost efectuatd de o altd persoand, decét cea indicatd in contractul de
difuzare a publicitatii politice si care are alt statut decét cel prevédzut in art.10 alin.(3);

i) difuzarea are ca efect incélcarea cerintelor legislatiei in vigoare, ce au ca obiect modul si/sau timpul
difuzarii publicitatii politice.

(3) In perioada extraelectorals, publicitatea politici este prezentatd difuzorului de publicitate cu cel
putin 2 zile lucrdtoare Tnainte de ziua difuzarii.

(4) In cazul refuzului de a difuza publicitatea politics, difuzorul de publicitate nu raspunde pentru
prejudiciile materiale si/sau morale cauzate, inclusiv in conditiile in care contractul de difuzare a
publicitatii politice a fost semnat in forma scrisa de pértile contractante:

a) in cazul in care difuzarea este interzisd, prin reglementérile prevdzute in alin.(1), adoptate anterior
sau ulterior semniérii contractului de difuzare a publicittii politice;

b) in unul din cazurile prevazute in alin.(2) lit.c)-d) si lit.f)-i);

¢) in cazul previzut in alin.(2) lit.e), in cazul nerespectérii obligatiei prevézute In alin.(3).

(5) In perioada extraelectorald, mijloacele de informare in masi, fondate de persoane juridice care au
in calitate de (co)fondator (membru/membri) partide politice si/sau organizatii social-politice, sunt in
drept sd semneze contracte privind difuzarea gratuitd a publicitatii politice.

(6) In perioada electorals, publicitatea politicd este difuzati in conformitate cu Codul electoral si
prezenta lege.

(7) Distribuitorii de publicitate si furnizorii de publicitate sunt obligati sd pastreze in original sau in
copii materialul publicitar, inclusiv modificarile operate ulterior, pe parcursul unui an din ziua ultimei
difuzari a publicitdtii politice.

Capitolul I1X
MESAJELE DE INTERES PUBLIC

Articolul 12. Obiectul mesajelor de interes public



Mesajele de interes public pot avea ca obiect:

a) valorile si principiile constitutionale;

b) drepturile si libertatile fundamentale ale omului;

c¢) modul de viatd-sanitos §i ocrotirea sanétatii;

d) drepturile si obligatiile persoanelor fizice, inclusiv ale cetitenilor strdini si ale apatrizilor cu
domiciliul sau resedinta pe teritoriul Republicii Moldova;

e) drepturile si obligatiile autoritatilor si institutiilor publice, centrale si/sau locale, conditiile de acces
si de utilizare a serviciilor publice oferite gratuit de autoritatile si institutiile publice;

f) protectia mediului;

g) informarea cetdtenilor in perioada electorald cu privire la alegeri si/sau referendumuri, in
conformitate cu legislatia electorald;

h) prevederi legale/normative, care prin noutate §i impact social necesitd misuri de informare
suplimentard;

i) decizii sau actiuni privind securitatea publica;

j) prevenirea riscurilor sau daunelor de orice naturd pentru sindtatea oamenilor sau patrimoniul
natural;

k) resursele energetice regenerabile si/sau integritatea resurselor energetice;

1) protectia sociald a populatiei; ‘

m)comercializarea produselor autohtone;

n) patrimoniul lingvistic, cultural i istoric al Republicii Moldova;

o) diversitatea culturald si/sau sociald;

p) alte valori si/sau scopuri de interes public sau comunitar, prevézute in prezenta lege si/sau Planul
difuzdrii mesajelor de interes public.

Articolul 13. Continutul mesajelor de interes public

(1) Prevederile art.7 sunt aplicabile in cazul mesajelor de interes public.

(2) Fiecare mesaj de interes public difuzat gratuit trebuie si contina:

a) genericul ,,mesaj de interes public”;

b) informatia privind caracterul gratuit al difuz#rii mesajului de interes public;

¢) numdrul si data contractului de difuzare a mesajului de interes public, cu exceptia cazului previzut
in art.14 alin.(5).

(3) Fiecare mesaj de interes public difuzat contra platd trebuie sa contina:

a) genericul ,,mesaj de interes public”;

b) data ordinului bancar de plati privind achitarea pentru difuzarea mesajului de interes public;

¢) datele de identificare ale persoanei care a achitat pentru difuzarea mesajului de interes public sau
mijloacele de individualizare ale acestei persoane, cu exceptia informatiilor prevézute in alin.(4).

(4) Mesajele de interes public nu pot contine una sau mai multe dintre urmétoarele informatii:

a) care nu au ca obiect promovarea unor valori si/sau scopuri de interes public sau comunitar;

b) privind realizirile manageriale si/sau obiectivele realizate de persoane juridice din sectorul statal;

¢) care constituie publicitate politica;

d) care au ca obiect influentarea procesului de adoptare a actelor legislative/normative;

e) care constituie publicitate comerciala;

f) care exploateazi suferinta umani, aducénd atingere demnititii persoanei;

g) care recurge la fapte socante, de naturd sé justifice solicitdri exagerate sau sd inducé sentimente de
teama sau anxietate;

h) care 1i face pe cei care nu sunt de acord cu mesajul si se simté vinovati sau datori;

i) care solicitd contributie in bani din partea minorilor;

j) privind evenimentele culturale sau sportive, accesul la care este contra plata.

(5) Publicitatea, in continutul cireia sunt informatiile prevdzute in alin.(4) lit.b), poate fi difuzatd doar
in calitate de publicitate comerciala.

(6) Difuzorul de publicitate este obligat:

a) In cazul difuzdrii mesajului de interes public cu titlu gratuit, si solicite distribuitorului de
publicitate, avind statut de persoand juridicad din sectorul statal sau statut de organizatie necomerciali,
eliminarea datelor de identificare ale persoanei; si/sau



b) sa difuzeze mesajul de interes public fira date de identificare ale persoanei, cu exceptia cazului in
care continutul mesajului de interes public se denatureazi esential.

Articolul 14. Contractul de difuzare a mesajelor de interes public

(1) Prevederile art.8 sunt aplicabile in cazul contractelor de difuzare a mesajelor de interes public, in
perioada extraelectorald. In perioada electorals, prevederile art.8 sunt aplicate in conformitate cu Codul
electoral.

(2) Contractul de difuzare a mesajelor de interes public se incheie in formé scrisd, cu exceptia cazului
prevézut in alin.(5).

(3) Persoana juridicd din sectorul statal este obligatd si incheie contracte de difuzare a mesajelor de
interes public, in conformitate cu legislatia privind achizitiile publice si legislatia privind protectia
concurentei. Persoana juridicd din sectorul statal este in drept s incheie contracte de difuzare a mesajelor
de interes public doar in cazul in care obiectul mesajelor de interes public ce urmeazi a fi difuzate
corespunde:

a) atributiilor/competentelor persoanei juridice din sectorul public statal;

b) unei categorii de mesaje de interes public, previzuta in Planul difuzdrii mesajelor de interes public.

(4) Toate informatiile din contractele, incheiate de persoanele juridice din sectorul statal in vederea
producerii, distribuirii si/sau difuzarii mesajelor de interes public, sunt informatii de interes public.

(5) Difuzorul de publicitate privat este in drept si difuzeze mesaje de interes public in lipsa
contractului de difuzare a mesajelor de interes public, In cazul in care concomitent are statut de furnizor
de publicitate si producétor de publicitate.

Articolul 15. Planificarea mesajelor de interes public ale persoanelor juridice din sectorul statal

(1) Activitatea de planificare, asistentd tehnicd, evaluare si monitorizare in domeniul difuzérii
mesajelor de interes public de cétre persoanele juridice din sectorul statal este coordonatd de Consiliul
privind mesajele de interes public.

(2) Consiliul privind mesajele de interes public va include céte un reprezentant al subiectilor previzuti
in lit.b) din notiunea ,persoand juridicd din sectorul statal” si reprezentanti ai celorlalte categorii de
persoane juridice din sectorul statal, in conformitate cu alin.(3).

(3) Structura, modul de constituire, organizare si functionare a Consiliului privind mesajele de interes
public se determind prin hotérire de guvern.

(4) In baza propunerilor persoanelor juridice din sectorul statal, anual Consiliul privind mesajele de
interes public elaboreazi si propune spre examinare Guvernului Planul difuzdrii mesajelor de interes
public.

(5) Planul difuzdrii mesajelor de interes public va contine informatii privind fiecare categorie de
mesaje de interes public, planificata spre difuzare:

a) semnificatia si obiectivele, determinate in conformitate cu art.12;

b) costul estimativ al producerii, distribuirii si difuzérii;

¢) sursa de finantare;

d) perioada de implementare;

e) instrumentele de comunicare utilizate;

f) alte informatii, prevdzute in conformitate cu alin.(3).

(6) Planul difuzdrii mesajelor de interes public se aprobd si se revizuieste prin hotédrare de parlament,
la propunerea Guvernului.

(7) Mesajele de interes public care nu sunt prevazute in Planul difuzdrii mesajelor de interes public, se
difuzeazi in baza hotirarii de guvern, aprobati in temeiul propunerii Consiliului privind mesajele de
interes public.

(8) Raportul anual privind implementarea Planului difuzdrii mesajelor de interes public este Inaintat
de Consiliul privind mesajele de interes public Guvernului, care-l prezintd Parlamentului la inceputul
fiecdrei sesiuni de primédvara a Parlamentului.

Articolul 16. Limba de difuzare a mesajelor de interes public
(1) Mesajele de interes public sunt difuzate in limba roménd. Mesajele de interes public pot fi traduse
si difuzate si in alte limbi de comunicare interetnicd pe teritoriul tarii.



(2) In unitatea teritoriald autonoma cu statut special, mesajele de interes public se difuzeazi in limbile
oficiale ale unitétii teritoriale autonome cu statut special.

Articolul 17. Cerinte privind difuzarea mesajelor de interes public

(1) Difuzorii de publicitate sunt in drept sd difuzeze mesajele de interes public ai céror
furnizori/distribuitori de publicitate sunt:

a) persoanele juridice din sectorul statal, in conformitate cu art.8 alin.(3)-(4) si art.14 alin.(2);

b) organizatiile necomerciale inregistrate in Republica Moldova, in conformitate cu art.8 alin.(3)-(4);

¢) din proprie initiativd, in conformitate cu art.14 alin.(5).

(2) In perioada electorali a alegerilor generale, sunt difuzate doar mesaje de interes public aprobate de
Comisia Electorald Centralad a Republicii Moldova.

(3) Distribuitorii de publicitate si furnizorii de publicitate sunt obligati sd péstreze in original sau in
copii materialul publicitar, inclusiv modificdrile operate ulterior, pe parcursul unui an din ziua ultimei
difuzdri a mesajului de interes public.

Capitolul IV 5
PUBLICITATEA COMERCIALA

Articolul 18. Continutul publicititii comerciale

(1) Prevederile art.7 sunt aplicabile in cazul publicititii comerciale.

(2) Cu exceptia cazului prevdzut in alin.(4), publicitatea comerciald trebuie si contina:

a) genericul ,,publicitate comerciald”, ,,publicitate”, semnul ,,P” sau o altd formi de identificare, in
conformitate cu art.7 alin.(1);

b) datele de identificare ale comerciantului si/sau mijloacele de individualizare ale acestuia, produse
si/sau mijloacele de individualizare ale acestora sau, dupa caz, datele de identificare ale distribuitorului de
publicitate si/sau mijloacele de individualizare ale acestuia.

(3) Publicitatea comerciald nu poate contine una sau mai multe dintre urmatoarele informatii:

a) denumirea completd sau prescurtatdi a unui partid politic si/sau informatii privind activitatea
acestuia, denumirea completd sau prescurtati a unei organizatii social-politice si/sau informatii privind
activitatea acesteia, politicieni (numele si prenumele, imaginea sau vocea) si/sau informatii privind
proiectele (inclusiv, cauze initiative sau idei) politice, simboluri (expresii, desene, imagine sau voce)
utilizate de partidele politice si/sau organizatiile social-politice;

b) datele de identificare ale persoanei juridice din sectorul statal care nu are statut de comerciant si/sau
mijloacele de individualizare ale acesteia, cu exceptia cazului previzut in alin.(4) lit.b).

(4) Cu exceptia publicitifii exterioare, publicitatea comerciald, a cérei furnizor de publicitate si/sau
distribuitor de publicitate este o persoana juridica din sectorul statal, trebuie s3 contina:

a) genericul ,,publicitate comerciald”, ,,publicitate”, semnul ,,P” sau o altd form# de identificare, in
conformitate cu art.7 alin.(1);

b) datele de identificare si/sau mijloacele de individualizare ale persoanei juridice din sectorul statal,
care a achitat sau urmeaza si achite pentru difuzarea publicitatii comerciale;

¢) in cazul achitdrii in avans — data ordinului bancar de platd avind ca obiect achitarea, de citre
persoana juridicd din sectorul statal care nu are statut de comerciant, pentru difuzarea publicitatii
comerciale.

(5) Este interzisa publicitatea comerciali:

a) ce reprezintd o actiune de concurenta neloiali;

b) pentru produsul, a cirui producere si/sau comercializare este interzisi de lege;

¢) pentru produsul pasibil de certificare (licentiere), in cazul in care certificatul (licenta) lipseste;

d) ce discrediteazd consumatorul de publicitate, care nu foloseste produsul, ce constituie obiect al
publicitaii.

Articolul 19. Contractul de difuzare a publicititii comerciale

(1) Prevederile art.8 sunt aplicabile in cazul contractelor de difuzare a publicititii comerciale.

(2) Contractul de difuzare a publicititii comerciale se incheie in forma scris3, cu urmitoarele exceptii:

a) difuzarea comunicatelor de presd ale comerciantilor, in cazul in care este indicat autorul fiecirui
comunicat de presa;



b) difuzarea publicittii comerciale, in mass-media i pe platforme digitale, pentru care plata se achitd
in avans integral;

¢) difuzarea publicitafii comerciale, in cazul in care furnizorul de publicitate are si statut de difuzor de
publicitate.

(3) Cu exceptia cazurilor expres previzute de lege, achitarea pentru serviciile de difuzare a publicitatii
comerciale, al cdrei furnizor de publicitate si/sau distribuitor de publicitate este o persoand juridicd din
sectorul statal, este efectuatd in conformitate cu Legea privind achizitiile publice.

Articolul 20. Publicitatea comerciald inseldtoare
(1) Reprezintd publicitate comerciald inseldtoare publicitatea, care confine date ce nu corespund
realitétii in ce priveste unul sau mai multe aspecte privind produsul:

a) caracteristicile bunurilor sau serviciilor:

1) disponibilitatea;

2) natura;

3) modul de executie;

4) compozitia;

5) metoda fabricatiei sau prestérii;

6) data fabricatiei sau prestérii;

7) dacé acestea corespund scopului;

8) destinatia;

9) cantitatea;

10) parametrii tehnico-functionali, inclusiv durata de functionare si/sau termenul de
valabilitate/garantie;

11) originea geografica sau comerciald;

12) rezultatele asteptate ca urmare a utilizérii;

13) rezultatele si caracteristicile esentiale ale testelor sau controalelor efectuate asupra bunurilor sau
serviciilor;

b) pretul sau modul de calcul al pretului, inclusiv:

1) existenta si méirimea reducerilor;

2) existenta si marimea tarifelor;

3) dobandirea unor drepturi sau avantaje, in cazul procurdrii bunurilor sau prestérii serviciilor;

4) conditiile in care se distribuie bunurile sau se presteazi serviciile, inclusiv datele privind: timpul si
locul distribuirii sau prestérii; transportul, preschimbarea, restituirea, reparatia si/sau deservirea;

5) sursa de informare suplimentard/completd, dezviluirea obligatorie In publicitate a céreia este
prevazutd de legislatia in vigoare;

¢) natura, competentele si drepturile furnizorului de publicitate si/sau ale altui comerciant mentionat in

publicitate:

1) identitatea si/sau mijloacele de individualizare;

2) patrimoniul;

3) calificarile, inclusiv datele privind detinerea actelor necesare pentru fabricarea bunurilor, prestarea
serviciilor si/sau comercializare;

4) statutul juridic;

5) detinerea drepturilor de proprietate industriald, comerciald si/sau intelectuala;

6) datele statistice selective, inclusiv cele ce vizeazd volumul producerii/vanzarii produselor sau
prestarii serviciilor;

7) premiile si/sau distinctiile, inclusiv aprecierea cu medalii, diplome si alte distinctii;

d) normele de desfasurare a concursului, jocului sau a activitatii similare, inclusiv:

1) termenele de primire a cererilor de participare;

2) numirul si/sau valoarea premiilor;

3) termenele si modul (inclusiv locul) primirii premiilor;

4) sursa informatiilor suplimentare;

e) alte informatii privind produsul, care nu corespund realitatii.



(2) Publicitatea comerciald difuzatd in mass-media in schimbul unei plati/contraprestatii, fard insa ca
publicitatea s fie precizatd clar fie in cuprins, fie prin imagini ori sunete usor de identificat de citre
consumatorii de publicitate reprezintd publicitate comerciald ingelitoare.

Articolul 21. Publicitatea comparativa

(1) Se permite publicitatea comparativd, in ceea ce priveste comparatia, In cazul in care sunt
indeplinite cumulativ urmétoarele conditii:

a) nu este ingeldtoare in sensul notiunii ,,publicitate ingeldtoare” din art.3 si prevederilor art.20;

b) nu constituie o practicd comerciald ingeldtoare, In conformitate cu art.13 din Legea Republicii
Moldova privind protectia consumatorilor;

¢) compari bunuri sau servicii care raspund acelorasi necesitdti sau sunt destinate acelorasi scopuri;

d) compard, in mod obiectiv, una sau mai multe caracteristici esentiale, relevante, verificabile si
reprezentative ale respectivelor bunuri sau servicii, care pot include si pretul;

e) nu discrediteazd sau denigreazd marcile, denumirile comerciale, alte semne distinctive, bunuri,
servicii, activitdti sau situatia unui concurent;

f) in cazul produselor cu denumire de origine, se referd in fiecare caz la produse cu aceeasi denumire;

g) nu profitd in mod neloial de reputatia unei maérci, a unei denumiri comerciale sau a altor semne
distinctive ale unui concurent ori a denumirii de origine a produselor concurente;

h) nu prezintd bunuri sau servicii ca imitatii sau reproduceri ale bunurilor sau serviciilor purtdnd o
marci sau o denumire comerciald protejata;

i) nu creeazd confuzie intre comercianti, intre persoana care isi face publicitate si un concurent sau
intre mérci, denumiri comerciale, alte semne distinctive, bunuri sau servicii ale persoanei care isi face
publicitate si cele ale unui concurent.

(2) Comparatiile care se referd la o ofertd speciald trebuie sé indice, in mod clar si neechivoc, data la
care inceteazd oferta sau, dacd este cazul, faptul cd oferta speciald se referd la stocul de bunuri sau de
servicii disponibil, iar dacé oferta speciald nu a inceput incd, data de Incepere a perioadei in care se aplicd
pretul special sau alte conditii specifice.

(3) Publicitatea comparativa care nu intruneste cerinte prevazute in alin.(1)-(2) este interzisa.

Articolul 22, Protectia minorilor in domeniul publicitétii comerciale

Este interzisa publicitatea comerciald care:

a) contine elemente ce dduneaza minorilor din punct de vedere fizic, moral, intelectual sau psihic;

b) incurajeazi in mod indirect minorii sd cumpere produse sau servicii, profitdind de lipsa de
experientd sau de credulitatea lor;

c) sugereazd cd posesia sau folosirea unui produs va oferi minorului un avantaj fizic sau social asupra
celorlalti copii de varsta lor sau ci lipsa acelui produs va avea efect opus;

d) afecteazi relatiile speciale care existd intre minori, pe de o parte, si parinti sau cadre didactice, pe de
alta parte;

e) contine afirmatii sau reprezentdri, care risci sd cauzeze minorilor vreun prejudiciu de natura fizica,
psihologicd sau morald, sau si-i Impingd spre situatii ori activitéti care ar putea si le pund in pericol
sdndtatea sau siguranta, ori sd-i incurajeze sé frecventeze persoane sau locuri periculoase ori necunoscute;

f) prezintd, In mod nejustificat, minori in situatii periculoase.

Articolul 23. Cerinte privind difuzarea publicitétii comerciale

(1) Difuzorii de publicitate, nu sunt in drept sd difuzeze publicitate comerciald in urmitoarele cazuri:

a) publicitatea prezentatd spre difuzare este In contradictie cu cerintele privind continutul publicitatii,
prevazute in art.7 si art.18;

b) in lipsa contractului de difuzare a publicitdtii, incheiat in form& scrisd, cu exceptia cazurilor
prevézute in art.19 alin.(2); A

¢) difuzarea are ca efect incilcarea cerintelor legislatiei in vigoare, ce au ca obiect modul si/sau timpul
difuzdrii publicitétii comerciale.

(2) In perioada electorald, publicitatea comerciald cu participarea unuia sau mai multor subiecti ai
publicitatii politice este difuzata in conformitate cu art.4 alin.(2).



(3) Distribuitorii de publicitate si furnizorii de publicitate sunt obligati si péstreze in original sau in
copii materialul publicitar, inclusiv modificérile operate ulterior, pe parcursul unui an din ziua ultimei
difuzari a publicitétii comerciale.

Capitolul V 5
DIFUZAREA PUBLICITATII

Articolul 24. Publicitatea 1n publicatiile periodice

(1) in publicatiile periodice publice, spatiul rezervat publicititii nu poate depési 30% din spatiul unui
numdr al editiei.

(2) In publicatiile periodice private, spatiul rezervat publicititii este determinat de fiecare publicatie
periodica.

(3) Publicatiile periodice, distribuite. pe bazi de abonament, sunt obligate si indice in conditiile
abondrii spatiul rezervat publicitétii din spatiul total al publicatiei.

(4) Spatiul rezervat publicitatii politice in perioada electorald, in publicatiile periodice publice, nu
poate depasi 20 la sutd din spatiul total al fiecirui numar si/sau al fiecdrui supliment.

Articolul 25, Publicitatea audiovizuald

(1) Serviciile media audiovizuale lineare si serviciile media audiovizuale nelineare difuzeazi
publicitatea si alte forme de comunicéri comerciale audiovizuale In conformitate cu prezenta lege si
Codul serviciilor media audiovizuale al Republicii Moldova.

(2) In domeniul mesajelor de interes public si in domeniul comunicarilor comerciale audiovizuale,
difuzate in serviciile media audiovizuale, prezenta lege se aplicd in calitate de lege generala, in misura in
care nu contravine Codului serviciilor media audiovizuale al Republicii Moldova.

(3) Consiliul Audiovizualului al Republica Moldova este in drept s& instituie reglementari privind
continutul si modul de difuzare a comunicérilor comerciale audiovizuale, in conformitate cu Codul
serviciilor media audiovizuale al Republicii Moldova.

(4) Durata maximd a publicitifii pentru unul si acelasi produs si/sau numéarul maxim de spoturi de
publicitate comerciald ale aceluiasi furnizor de publicitate, care se difuzeazi pe parcursul unei ore
astronomice 1n cadrul unui serviciu media audiovizual linear, se stabileste in Codul serviciilor media
audiovizuale al Republicii Moldova.

Articolul 26. Publicitatea pe paginile web si prin posta electronicd

(1) Difuzorul de publicitate pe platforma digitald este obligat sd prezinte pe platforma digitald date
suficiente despre sine, in masurd a fi identificat in calitate de subiect de drept.

(2) Difuzorul de publicitate pe platforma digitala este obligat sd prezinte pe platforma digitala:

a) in cazul persoanelor fizice — datele de identificare ale persoanei si codul fiscal;

b) in cazul persoanelor juridice — datele de identificare ale persoanei si codul fiscal, lista tuturor
fondatorilor persoanei juridice, administratorul (conducétorul) persoanei juridice, adresa postala si adresa
electronica.

(3) In cazul acumularii de date cookies, difuzorul de publicitate pe platforma digitald este obligat si
mentioneze acest fapt si sd solicite acordul explicit, dat in cunostin{d de cauzd de cétre utilizator ca
rdspuns la o notificare clard si inteligibila cu privire la colectarea si utilizarea de date, care pot fi utilizate
ulterior in livrarea de unitdti de bannere specifice, sub forma de publicitate adresatd publicului tinta.

(4) Bannerul afisat in continutul/interiorul platformei digitale, in calitate de spatiu publicitar, este
marcat Tn calitate de spatiu publicitar.

(5) Bannerul afisat in exteriorul continutului/paginii platformei digitale trebuie si corespunda
urmatoarelor cerinte:

a) bannerul se expandeazi doar la ,, mouse over” si/sau ,,click”, cu o intirziere pentru ,,mouse over”
(durata de plasare a mouse-ului pe banner) de cel putin 1 sec;

b) existd optiunea de restrdngere si/sau inchidere a bannerului prin butonul ,close”, care are
dimensiuni minime indiferent dacd animatia se termini sau nu;

¢) butonul de inchidere ,x” sau ,.close” are dimensiunile minime 35x35 pixeli cu raza de actiune
40x40 pixeli In jur si este pozitionat in colt, pe partea expandati, vizibil si accesibil;

d) mentiunea ,,close” are font minim de 16pt, daca normele de autoreglementare nu previd altfel.



(6) Sunetul bannerului este dezactivat si se activeazd doar in cazul in care utilizatorul acceseazi
butonul ,,sound on”, care este afisat vizibil. Bannerul trebuie si fie Insotit de buton de volum si buton
,,close”.

(7) Bannerul video este dezactivat i se activeaza doar in cazul in care utilizatorul il acceseaza.

(8) Este interzisd plasarea si activarea bannerelor, afisate in exteriorul continutului/paginii neinitiat(z)
de utilizator.

(9) Este interzisd difuzarea publicitdtii, inclusiv a publicitifii targetate comportamental, prin posta
electronicd, cu exceptia cazului in care destinatarul (consumatorul de publicitate) si-a exprimat in
prealabil consimtdmantul expres pentru a primi publicitate.

(10) Consimtiiméantul previzut la alin.(9) poate fi obtinut in orice forma (inclusiv in scris, prin schimb
de mesaje electronice sau verbal in cadrul unui apel telefonic) si poate fi probat cu orice mijloc de proba.
Sarcina probei revine difuzorului de publicitate.

(11) Destinatarul (consumatorul de publicitate) are dreptul de a-si revoca consimtdméntul de a primi
publicitatea prin simpla notificare a furnizorului de publicitate. Furnizorul de publicitate are obligatia de a
implementa o procedurd gratuitd, accesibild inclusiv prin mijloace electronice, prin care destinatarul
(consumatorul de publicitate) sd poatd sd isi revoce consimfdmantul. Revocarea consimtdmantului prin
mijloace electronice trebuie séd-si producd efectele in cel mult 72 de ore de la initierea procedurii.

Articolul 27. Publicitatea in timpul demonstrérii publice a filmelor
Este interzisd intreruperea filmelor artistice/documentare, care sunt demonstrate in cinematografe sau
alte locuri publice, in scopul difuzarii publicitatii.

Articolul 28. Publicitatea prin serviciile postale si serviciile de telefonie

(1) Difuzarea publicitétii prin serviciile postale se efectueaza in conformitate cu prezenta lege si Legea
comunicatiilor postale.

(2) Difuzarea publicitétii prin serviciile de telefonie poate fi oferitd adresatului/abonatului doar in
cazul solicitdrii sau exprimdrii in prealabil, de cdtre consumatorul de publicitate, a consimtdmantului
expres pentru a primi mesaje sau apeluri cu continut publicitar. Publicitatea este considerati receptionati
fard consimtdmantul adresatului/abonatului, daci difuzorul de publicitate nu demonstreaza contrariul.

(3) Consimtidmantul prevazut la alin. (2) poate fi obtinut in orice forma si poate fi probat cu orice
mijloc de proba. Sarcina probei revine furnizorului de publicitate.

(4) Adresatul/abonatul are dreptul de a-gi revoca consimtdméntul de a primi publicitate prin simpla
notificare a furnizorului de publicitate.

(5) Difuzarea publicitétii pe liniile telefonice gratuite ale serviciilor de urgentd (politie, servicii de
urgentd medicald, pompieri, alte linii de ajutor urgent) si ale serviciilor gratuite de informatii de interes
public este interzisa.

Articolul 29. Publicitatea interioara

(1) Publicitatea interioard poate fi plasatd doar cu acordul proprietarului imobilului/locatiei sau al
reprezentantului sdu legal si nu necesitd autorizatie.

(2) Este interzisd plasarea publicititii interioare In incintele autoritétilor publice centrale si locale, in
institutiile prescolare, in institutiile de invdfimant preuniversitar. Aceastd interdictie nu se aplicd
mesajelor de interes public.

(3) Comisia Electorald Centrald este in drept sé instituie conditii suplimentare gi/sau restrictii privind
plasarea publicitdtii politice interioare atit pentru perioada electorald, cit si pentru perioada
extraelectorala.

Articolul 30. Publicitatea exterioard
Publicitatea exterioard se difuzeazé in conformitate cu Capitolul VI din prezenta lege.

Capitolul VI
PUBLICITATEA EXTERIOARA

Articolul 31. Firma si publicitatea in locurile de comert si de prestéri de servicii

(1) Nu necesita autorizatie si nu constituie obiect al impunerii fiscale:

a) firma cu o suprafatd maxima de 2 m.p., amplasatd pe cladirea in care isi desfdsoard activitatea
comerciantul;



b) vitrinele localurilor de comert, amenajate cu méarfuri comercializate si iluminate pe timp de noapte.

(2) Sunt interzise imagini si/sau inscripfii autocolante, pe vitrinele, geamurile, usile si/sau alte
elemente ale cladirilor in care se desfagoard activitati de comert si care au ca obiect alte informatii decét
programul de activitate.

Articolul 32. Dispozitivul publicitar fix

(1) Dispozitivele publicitare fixe pot fi amplasate pe terenuri sau calcane, fatade, terase si/sau
acoperisuri ale cladirilor.

(2) In conformitate cu alin.(1), dispozitivele publicitare fixe sunt amplasate si exploatate in baza
autorizatiei:

a) pe terenuri si/sau imobilele ale persoanelor fizice si persoanelor juridice de drept privat;

b) pe terenuri si/sau imobilele ce fac parte din domeniu public al statului si domeniul privat al statului.

(3) Dispozitivele publicitare fixe sunt utilizate doar in calitate de suport pentru imagini publicitare.

(4) Dispozitivele publicitare fixe au statut de constructii provizorii §i sunt demontate dupi expirarea
termenului de valabilitate sau anularea autorizatiei.

Articolul 33. Autorizatia pentru amplasarea si exploatarea dispozitivului publicitar fix

(1) Autorizatia se elibereaza de citre:

a) organul abilitat al administratiei publice locale, cu exceptia cazului previzut la lit.b);

b) organul teritorial al Directiei Drumuri, in cazul in care dispozitivul publicitar fix urmeazi a fi
amplasat si exploatat in zona de protectie a drumurilor publice din extravilanul localitatilor.

(2) Pentru amplasarea si exploatarea fiecdrui dispozitiv publicitar fix, solicitantul depune la organul
previazut in alin.(1) o cerere, Insotitd de pasaportul dispozitivului publicitar fix. Actele se depun in dou#
exemplare, unul dintre care se restituie solicitantului dup3 inregistrare.

(3) Pasaportul dispozitivului publicitar fix se intocmeste de cétre solicitant si trebuie si contin:

a) in cazul in care solicitant este o persoand juridicd — copia extrasului din Registrul de Stat al
intreprinderilor si organizatiilor, iar In cazul in care solicitant este o persoand fizici — copia buletinului de
identitate;

b) informatii privind locul preconizat pentru amplasarea dispozitivului publicitar fix, insotite de copia
de pe harta topograficd la scara 1:500 cu indicarea exactd a locului preconizat pentru amplasare si
fotografia acestuia;

¢) informatii privind dispozitivul publicitar fix, inclusiv dimensiunile, numir de fete, suprafata
imaginii publicitare si categoria dispozitivului publicitar;

d) in cazul dispozitivelor publicitare fixe care urmeazd a fi amplasate pe peretii sau acoperisul
cladirilor, pe pavilioanele statiilor de transport public sau pe chiogcuri aflate in proprietate privati, se
prezintd acordul scris al proprietarului/proprietarilor respectivului bun imobil sau al reprezentantului
legal.

(4) In termen de 10 zile lucritoare din data inregistrarii cererii pentru eliberarea autorizatiei, organul
prevazut in alin.(1) este obligat:

a) sd prezinte solicitantului, in formi scrisd, lista organelor si organizatiilor previzute in alin.(5) ale
céror avize sunt necesare pentru eliberarea autorizatiei; sau

b) sé adopte si sd prezinte solicitantului, in forma scrisé, decizia motivatd privind refuzul de a elibera
autorizatia.

(5) Pentru eliberarea autorizatiei, organul prevézut in alin.(1) solicita prezentarea de citre solicitant a
unuia sau mai multor dintre urmétoarele avize:

a) avizul organului teritorial de arhitecturd, care se prezintd pentru fiecare dispozitiv publicitar fix,
pentru care autorizatia este eliberatd de organul abilitat al administratiei publice locale. Avizul organului
teritorial de arhitecturd nu este necesar in cazul in care autorizatia este eliberatd de organul teritorial al
Directiei Drumuri;

b) avizul subdiviziunii teritoriale a Inspectoratului National de Patrulare al Ministerului Afacerilor
Interne (Politiei Rutiere a Ministerului Afacerilor Interne), in cazul amplasirii dispozitivului publicitar
fix in zona de protectie a drumurilor publice din intravilanul localitétilor. Avizul subdiviziunii teritoriale a
Inspectoratului National de Patrulare al Ministerului Afacerilor Interne nu este necesar in cazul in care



dispozitivul publicitar fix urmeazi a fi amplasat in afara zonei de protectie a drumurilor publice si/sau pe
imobilele;

c) avizul organului respectiv de conducere al Cidii Ferate din Moldova, in cazul amplasarii
dispozitivului publicitar in zona de expropriere a cdii ferate;

d) avizul organizatiilor de gospoddrire a spatiilor verzi, in cazul in care dispozitivul publicitar fix
urmeazi a fi amplasat in spatiile verzi cu arbori si arbusti, iar distanfa intre plantele respective si
fundamentul dispozitivului de publicitate e mai mica de 2 metri. Amplasarea dispozitivului publicitar fix pe
gazon plantat cu plante erbacee nu necesitéd coordonare;

e) avizul organizatiilor de administrare a retelelor de iluminare a localitifilor, in cazul in care
dispozitivul publicitar fix urmeaza a fi conectat la retelele de iluminare ale localitétilor;

f) avizul regiilor de transport electric, in cazul in care dispozitivul publicitar fix urmeazi a fi amplasat
separat la o distantd mai micd de 2 metri de la firele electrice ale transportului electric urban.

(6) Avizele prevazute in alin.(5) sau decizia motivatd In formd scrisd privind refuzul de a oferi
asemenea avize, se oferd gratuit, in termen de 5 zile lucritoare. in cazul neprezentarii in termen a avizului
sau deciziei motivate in forma scrisé, sau in cazul in care nu este de acord cu decizia adoptata, solicitantul
este in drept si sesizeze direct instanta de contencios administrativ competentd.

(7) Solicitantul este obligat sd prezinte avizele solicitate in termen de pana la 6 luni din ziua in care
organul previzut in alin.(1) a prezentat solicitantului lista organizatiilor, ale cdror avize sunt necesare
pentru eliberarea autorizatiei. In aceasts perioads, organul previzut in alin.(1) nu este in drept si elibereze
pentru un alt solicitant autorizatie pentru acelasi amplasament, cu exceptia cazului in care solicitantul
informeazi organul prevéazut in alin.(1) in forma scrisd despre refuzul de a i se elibera autorizatia.

(8) In termen de 5 zile lucritoare din data prezentirii de citre solicitant a tuturor avizelor solicitate,
organul previzut in alin.(1) este obligat si elibereze solicitantului autorizatia. In cazul neeliberarii
autorizatiei in termen de 5 zile lucrétoare, autorizatia se considerd acordata, iar solicitantul este in drept sa
amplaseze si sd exploateze dispozitivul publicitar fix in conformitate cu prevederile art.35.

(9) Autorizatia se elibereazd gratuit, fiind valabild pentru o perioadd de 10 ani din data eliberérii.
Organul prevazut in alin.(1) nu este in drept si solicite gi/sau sd perceapd plafi pentru locatiune §i sau
arendd, pentru amplasarea si exploatarea dispozitivelor publicitare fixe pe terenuri si/sau imobilele ce fac
parte din domeniu public al statului si domeniul privat al statului.

(10) In procesul de examinare si aprobare a autorizatiei, organul previzut in alin.(1):

a) ofera solicitantului informatii privind reglementérile si cerintele in domeniu, existente inclusiv la nivel
local;

b) la solicitare oferd consultatiile necesare, inclusiv prin intermediul subdiviziunilor/serviciilor de
specialitate;

c) oferd acces la formularele-model ale documentelor, inclusiv prin publicarea acestora pe site;

d) in termen de 3 zile lucritoare, oferd solicitantului accesul la informatiile privind amplasamentele
dispozitivelor publicitare fixe autorizate, ridicérile topografice si hértile de specialitate;

e) nu este in drept s solicite prezentarea de cétre solicitant a altor documente si/sau informatii, decat
cele previzute expres in prezenta lege.

(11) Absenta reglementdrilor in domeniu la nivel local nu constituie temei pentru refuzul de a elibera
solicitantului autorizatia.

(12) Organul prevézut in alin.(1) este in drept sé elibereze o noud autorizatie doar dupid expirarea
termenului de valabilitate a autorizaiei pentru acelasi amplasament.

(13) Reconstructia sau inlocuirea dispozitivului publicitar fix necesitd eliberarea unei noi autorizatii in
cazul in care:

a) dispozitivul publicitar reconstruit sau inlocuit este plasat in alt loc dect cel prevazut in autorizatie;

b) dispozitivul reconstruit sau cel inlocuit are o suprafafd de afigaj mai mare decat suprafata de afisaj a
dispozitivului publicitar pentru care a fost eliberati autorizatia.

(14) Reconstructia sau inlocuirea dispozitivului publicitar fix nu necesita eliberarea unei noi autorizatii,
in cazul 1n care:

a) dispozitivul reconstruit sau cel Inlocuit se plaseaza in locul indicat in autorizatie;

b) se péstreaza suprafata de afisaj.



(15) Informatia privind amplasamentele dispozitivelor publicitare fixe, pentru care au fost eliberate
autorizatii, precum si informatia privind solicitdrile (cererile) depuse pentru eliberarea autorizatiilor
constituie informatie de interes public si sunt plasate pe site-ul organului prevéizut in alin.(1).

(16) In baza cererii depuse cu cel putin 30 de zile calendaristice inainte de expirarea termenului de
valabilitate al autorizatiei, titularul acesteia are drept prioritar pentru eliberarea unei noi autorizatii pentru
acelasi amplasament.

Articolul 34. Anularea autorizatiei pentru amplasarea si exploatarea dispozitivului publicitar fix

(1) Autorizatia poate fi anulata de cétre organul emitent, In cazul in care:

a) titularul autorizatiei depune o cerere scrisd privind anularea acesteia;

b) dispozitivul publicitar fix nu este amplasat, in termen de 12 luni din ziua eliberérii autorizatiei;

c) urmeazi a fi efectuate lucrdri de reconstructie a drumurilor/strazilor si/sau lucréri de interes public,
care modificd situatia urbanistica din localitate. In acest caz, decizia privind anularea autorizatiei intrd in
vigoare la expirarea a 6 luni din ziua informadrii titularului.

(2) Decizia privind anularea de cétre organul emitent a autorizatiei poate fi atacatd in instanta de
contencios administrativ.

(3) Cu exceptia cazurilor prevazute in alin.(1) si (5), autorizatia, a cérei valabilitate nu a expirat, poate fi
anulatd doar in baza hot#rdrii instantei de judecatd competente, inclusiv in cazul in care dispozitivul
publicitar amplasat nu corespunde cerintelor previzute in autorizatie.

(4) Autorizatia eliberati legal, anterior intrdrii in vigoare sau modificdrii/completdrii prezentei legi
si/sau Regulamentului cu privire la publicitatea exterioard, cu exceptia cazurilor expres previzute de
lege, este valabild pana la expirarea termenului de valabilitate.

(5) In cazul vanzarii-cumpirarii dispozitivului publicitar fix, organul care a eliberat autorizafia, in baza
contractului de vénzare-cumpdrare autentificat notarial, cererii titularului autorizatiei valabile i cererii
cumpdratorului dispozitivului publicitar fix, In termen de 10 zile lucratoare:

a) anuleaza autorizatia eliberata anterior vanzdtorului si elibereazi autorizatie cumpdératorului in lipsa
avizelor previzute in art.33. Autorizatia eliberatd cumpérdtorului este valabild pand in ziua in care urma se
expire perioada de valabilitate a autorizatiei eliberatd anterior vanzéitorului;

b) prezintd organului teritorial de arhitecturd copia noii autorizatii.

(6) Incilcarile constatate in procesul controlului respectirii legislatiei in vigoare privind continutul
imaginilor =~ publicitare =~ in  publicitatea  exterioard, @ nu  constituie = temei  pentru
suspendarea/retragerea/anularea autorizatiei.

Articolul 35. Constructia, amplasarea si exploatarea dispozitivului publicitar fix

(1) Dispozitivul publicitar fix se proiecteazi si se construieste, in Republica Moldova sau in stréinétate,
in conformitate cu prevederile prezentei legi si cerintele prevédzute in autorizatie.

(2) Dispozitivul publicitar fix poate fi amplasat doar dupa eliberarea autorizatiei.

(3) Fiecare dispozitiv publicitar fix trebuie si contind informatia privind titularul autorizatiei.

(4) Fiecare dispozitiv publicitar fix este amplasat astfel, incat proiectia la sol a acestuia sd fie in
totalitate in interiorul proprietatii prevazute in autorizatie.

(5) Realizarea lucrérilor de fundare/ancorare necesare asiguréirii stabilitétii dispozitivului publicitar fix
se executd sub cota suprafetei solului/trotuarului.

(6) Titularul autorizatiei este obligat sd amplaseze dispozitivul publicitar in termen 12 luni dupi
eliberarea autorizaiei.

(7) In perioada amplasdrii si/sau exploatirii dlspozmvulul publicitar fix, organul abilitat al
administratiei publice locale:

a) asigura titularului autorizatiei conditii de acces la locul amplasarii si/sau exploatérii dispozitivului
publicitar fix;

b) la solicitare, oferd titularului autorizatiei informatii privind reglementérile si cerintele existente,
inclusiv la nivel local, privind efectuarea lucrdrilor de terasament, montare si exploatarea dispozitivelor
publicitare fixe;

c¢) la solicitare, in termen de 10 zile lucritoare, examineaza si, dupd caz, oferd suportul (nefinanciar)
necesar din partea subdiviziunilor/serviciilor de specialitate ale administratiei publice locale privind
amplasarea/exploatarea dispozitivului publicitar fix, inclusiv conectarea dispozitivului publicitar de catre



titularul autorizatiei la retelele de energie electricd si/sau furnizarea energiei electrice la parametrii
corespunzétori actelor normative.

(8) Organele administratiei publice locale si organele teritoriale ale Directiei Drumuri sunt in drept si
demonteze dispozitivele publicitare fixe doar in baza hotdrarii definitive §i irevocabile a instantei de
judecatd competente.

Articolul 36. Interdictii privind amplasarea dispozitivelor publicitare fixe, inclusiv pe drumurile
publice

(1) Este interzisa amplasarea dispozitivelor publicitare fixe:

a) pe imobilele sediilor autoritétilor administratiei publice centrale si/sau locale, institutiilor publice;

b) pe arbori si/sau prin vitdmarea/nimicirea de arbori;

¢) In interiorul rondurilor cu circulatie in sens giratoriu, precum si pe fasiile triunghiulare din fata
rondurilor;

d) pe partea carosabild a drumurilor publice, indiferent de categoria acestora;

€) pe monumente de importan{d nationald sau locald, precum si in zonele de protectie a acestora;

f) pe monumentele istorice, cu exceptia firmelor care anunti activitatea ce se desfisoari in interiorul
cladirii i a mesh-urilor amplasate pe perioada efectudrii lucrarilor de consolidare/restaurare in conditiile
prezentei legi;

g) la o distantd mai mic# de 50 de metri de hoteluri, muzee, monumente athitectonice, institutii de
invatdmant, binci si cinematografe, in cazul in care dispozitivele publicitare acoperd vizibilitatea
fatadelor cléddirilor de pe artera(le) rutieré(e);

h) pe cladirile aflate in stare avansatd de deteriorare, in situatia in care amplasarea dispozitivului
publicitar fix afecteazd structura de rezistenta si/sau stabilitatea si integritatea elementelor constructive si
decorative ale fatadei cladirii;

i) in incinta §i pe elementele de imprejmuire a cimitirelor si licasurilor de cult;

J) pe planseele (acoperimintele) pasajelor pietonale subterane;

k) pe pilonii de sustinere a elementelor de semnalizare rutiera sau de circulatie;

1) aspectul cérora poate fi confundat cu semnele si indicatoarele de circulatie;

m)pe instalatiile de semaforizare sau in cazul in care acestea reduc vizibilitatea semafoarelor si a
semnelor de circulatie;

n) pe pilonii de sustinere ai retelelor electrice, ai sistemelor de iluminat stradal si/sau ai liniilor de
transport electric;

o) pe retelele subterane de apé, gaz, telefonie, canalizare.

(2) Se interzice amplasarea si exploatarea mijloacelor de difuzare a publicitifii sonore, cu exceptia
celor amplasate temporar in ariile de desfisurare a actiunilor de mas3, a targurilor si expozitiilor sau a
competitiilor sportive.

Articolul 37. Amplasarea dispozitivelor publicitare fixe in 1ntrav1lanul localitdtilor, inclusiv pe
drumurile publice

(1) Distanfa minima dintre dispozitivele publicitare fixe amplasate pe drumurile publice din
intravilanul localitatilor este de:

a) 25,00 m —in cazul dispozitivele publicitare fixe cu suprafata mai mici de 12,00 mp;

b) 50,00 m — in cazul dispozitivelor publicitare fixe cu suprafata cuprinsi intre 12,00 mp §i 20,00 mp;

¢) 75,00 m —1in cazul dispozitivele publicitare fixe cu suprafata cuprinsa intre 20,00 mp si 35,00 mp;

d) 100,00 m — in cazul dispozitivelor publicitare fixe cu suprafata mai mare de 35,00 mp.

(2) Pe portiunile curbe ale drumurilor publice din intravilanul localititilor, distantele minime dintre
dispozitivele publicitare fixe previzute in alin.(1) pot fi reduse pani la 15 m.

(3) Prevederile alin.(1) nu sunt aplicabile in cazul dispozitivelor publicitare fixe, amplasate pe teritoriul
centrelor comerciale, parcurilor comerciale, parcurilor industriale.

(4) In intravilanul localititilor, muchia laturii inferioare a dispozitivelor publicitare suspendate
deasupra carosabilului se amplaseazi la inil{imea minimi de 4,25 m de la cota carosabilului.

(5) Pe trotuare, distanta minima dintre dispozitivele publicitare fixe este de 25,00 m. in spatiile
pictonale, distanta minimé dintre dispozitivele publicitare fixe este de 25,00 m, iar muchia inferioars a
dispozitivului publicitar fix suspendat nu poate fi la o iniltime mai mici de 2,5 m.



(6) in intravilanul localitdtilor, distanta dintre carosabil si pilonul dispozitivului publicitar fix nu poate fi
mai mici de 0,8 m.

Articolul 38. Amplasarea dispozitivelor publicitare fixe pe drumurile publice

(1) Prevederile Legii drumurilor, care au ca obiect amplasarea dispozitivelor publicitare fixe, in cazul
amplasarii dispozitivelor publicitare fixe pe drumurile publice din intravilanul localitdtilor se aplicd in
masura in care nu contravin prevederilor prezentei legi.

(2) Pe drumurile publice din extravilanul localitatilor, dispozitivele publicitare fixe sunt amplasate si
exploatate in conformitate cu prevederile Legii drumurilor si prevederile prezentei legi.

Articolul 39. Cerinte speciale privind amplasarea unor categorii de dispozitive publicitare

(1) In intravilanul municipiilor §i In spatiul extravilan este interzisd amplasarea de bannere publicitare,
cu exceptia celor de scurtd duratd, amplasate pe terltorlul expozitiilor, targurilor, festivalurilor,
competitiilor sportive.

(2) Steagurile publicitare se amplaseazd doar pe teritoriile expozitiilor, targurilor, magazinelor si
supermagazinelor, parcurilor industriale, zonelor de desfisurare a acfiunilor in masa si a celor sportive.
Steagurile publicitare se amplaseaza la iniltimea minima de 2,50 m de la cota terenului.

(3) In intravilanul municipiilor, amplasarea mesh-urilor este interzisi, cu exceptia cazurilor
constructiilor aflate in reconstructie, renovare sau restaurare si doar in perioada efectudrii respectivelor
lucrérilor.

(4) Indicatoarele publicitare directionale pot fi instalate in cazul necesitdii indicérii locului afldrii
obiectului de interes public.

Articolul 40. Iluminarea dispozitivelor publicitare fixe 1n intravilanul municipiilor

(1) Dispozitivele publicitare fixe din intravilanul municipiilor sunt racordate la refeaua de iluminare gi
sunt iluminate pe timp de noapte, cu exceptia cazurilor in care nu existd posibilitate tehnici de racordare
la reteaua de iluminare.

(2) lluminarea imaginii publicitare de pe dispozitivele pubhc1tare fixe se efectueazd cu utilaj industrial
de iluminat, care corespunde exigentelor de securitate in domeniul electrotehnic si anti-incendiar. Lumina
proiectoarelor nu va orbi participantii la trafic si nu va fi orientatd in geamurile blocurilor locative.

(3) Sistemele de iluminare ale dispozitivelor de publicitate vor fi plasate in conditiile asigurdrii
protectiei pietonilor.

Articolul 41. Autorizatia pentru dispozitivele publicitare mobile si a dispozitivelor publicitare
netradifionale

(1) Dispozitivele publicitare mobile sunt amplasate si exploatate in temeiul autorizatiei, care se
elibereazi de citre organul abilitat al administratiei publice locale si este valabild pentru un termen maxim
de 30 de zile calendaristice.

(2) Autorizatia se elibereazi in temeiul pasaportului dispozitivului publicitar mobil.

(3) Absenta reglementérilor la nivel local in domeniu nu constituie temei pentru refuzul de a elibera
solicitantului autorizatia.

(4) Dispozitivele publicitare netraditionale (baloane gonflabile, aerostate, bannere remorcate de
avioane, instalatii de proiectie a imaginilor publicitare etc.) sunt exploatate in temeiul autorizatiei, care se
elibereazi de catre organul abilitat.

(5) Se interzice amplasarea si exploatarea mijloacelor de difuzare a publicitdtii sonore, cu exceptia
celor amplasate temporar in ariile de desfdsurare a actiunilor de masi, a targurilor §i expoziiilor sau a
competitiilor sportive.

(6) Este interzisa publicitatea prin retelele de informare sonord a pasagerilor in mijloacele de transport
public, In statii, gari si aeroporturi. Aceastd interdictie nu se aplicd mesajelor de interes public, difuzate in
statii, gari si acroporturi.

Articolul 42. Publicitatea pe/in mijloace de transport si vehicule publicitare

(1) Afisarea imaginilor publicitare pe/in mijloacele de transport, interraional sau internafional, de
pasageri sau mirfuri se efectueazi in bazi de contracte incheiate cu proprietarii acestora i autorizatia
organului abilitat al administratiei publice locale.



(2) Pe taximetre si vehicule destinate publicitétii, imaginile publicitare sunt amplasate/afisate in baza
autorizatiei, eliberate de organul administratiei publice locale pe teritoriul céruia este inregistrat
respectivul mijloc de transport, si al avizului prealabil eliberat de Inspectoratul National de Patrulare al
Ministerului Afacerilor Interne (Politia Rutierd a Ministerului Afacerilor Interne).

(3) Este interzis# afisarea pe/in mijloacele de transport a imaginilor publicitare:

a) pe suprafata de sticld/transparentd, dacd obstructioneazd vederea din interiorul mijlocului de
transport;

b) pe unitdjile de transport ale serviciilor de urgentd,

c) pe unitiile de transport i utilajele destinate reparatiei drumurilor;

d) 1n alte cazuri expres previzute de lege.

(4) Pentru afisarea imaginilor publicitare pe taximetre si vehicule destinate publicitatii, proprietarii
acestora achiti taxa/taxele previzute in Codului fiscal.

Articolul 43. Imaginea publicitara in publicitatea exterioard

(1) In publicitatea exterioara, difuzor de publicitate este titularul autorizatiei.

(2) Continutul imaginilor publicitare, difuzate pe dispozitivele publicitare nu se avizeazd/autorizeaza de
citre organul teritorial de arhitecturd si/sau organele administratiei publice locale. Imixtiunea organelor
administratiei publice locale si/sau a serviciilor de specialitate ale acestora in continutul si/sau designul
publicititii este interzisa.

(3) Se interzice amplasarea imaginilor publicitare care prin formé, continut, dimensiuni si culori in
combinatii specifice:

a) reproduc imagini ale indicatoarelor rutiere sau imagini ce pot fi confundate cu acestea;

b) produc semnale luminescente intermitente, asemdndtoare cu cele ale semafoarelor sau a
girofarurilor automobilelor de urgenta.

(4) In perioada de exploatare a dlspozmvulul pubhcltar fix, titularul autorizatiei nu este in drept si
mentina dispozitivul publicitar fara i 1mag1m afisate. In pauza dintre campaniile de publicitate, pe suprafata
de afisaj pot fi amplasate/difuzate imagini albe/decorative sau mesaje de interes public.

Articolul 44, Taxe pentru amplasarea publicitétii exterioare
Pentru amplasarea (difuzarea/afisarea) publicititii exterioare pot fi incasate doar taxele previzute in
Codul fiscal. Alte taxe si pldti obligatorii sunt interzise.

Capitolul VII
DISPOZITII SPECIALE PRIVIND PUBLICITATEA UNOR PRODUSE

Articolul 45. Publicitatea bauturilor alcoolice

(1) Este interzisa publicitatea bauturilor alcoolice:

a) pentru concursurile care contin referiri la denumirea sau la marca unei bauturi alcoolice;

b) adresatd minorilor, In care sunt imagini ale minorilor si/sau relatéri ale persoanelor ce se bucurd de
autoritate in rAndul minorilor;

c) care stabileste o legiturd intre consumul de alcool si Tmbunétéatirea calititilor fizice, psihice sau a
abilitatii in conducerea de vehicule;

d) care sugereazi ci prin consumul de alcool se pot obtine performante sociale sau sexuale;

e) care sugereazi cd alcoolul are calitifi terapeutice sau ci acesta este stimulent, sedativ sau mijloc de
solutionare a problemelor personale;

f) care incurajeazi consumul excesiv de alcool si/sau pune intr-o lumind negativd consumul moderat
sau abtinerea de la consumul de bauturi alcoolice;

g) care prezintd drept o calitate continutul ridicat in alcool al bauturilor;

h) in productia cinematografici, tiparitd sau on-line destinatd minorilor;

i) pe prima si ultima pagind a ziarelor, pe coperte si pe prima pagind a revistelor, pe pagina de
deschidere a mass-media on-line;

j) pe/in mijloacele de transport public, in statii;

k) in instituiile preuniversitare si universitare si cele medicale;

1) amplasati la o distantd mai mica de 200 metri de la intrarea principald a institutiile preuniversitare
si universitare si cele medicale.



(2) Publicitatea bauturilor alcoolice este insotitd, in toate cazurile, de avertismentul privind dauna
consumului excesiv de bauturi alcoolice.

(3) In domeniul audiovizualului, publicitatea bauturilor alcoolice se difuzeazd in conformitate cu
prezenta lege si Codul serviciilor media audiovizuale al Republicii Moldova.

Articolul 46. Publicitatea produselor din tutun
Publicitatea si promovarea produselor din tutun este reglementatd de Legea Republicii Moldova
privind controlul tutunului.

Articolul 47. Publicitatea pentru produse medicamentoase, tratamente medicale si a tehnicii medicale

(1) Este permisd publicitatea pentru produse medicamentoase si tratamente medicale, care nu necesitd
prescriptie medicala, cu exceptiile prevazute in alin.(2)-(3).

(2) Este interzisa publicitatea:

a) pentru produsele medicamentoase, care contin substante psihotrope sau narcotice;

b) pentru produse medicamentoase §i tratamente medlcale eliberate fard prescriptiec medicald, care
contin substante ce pot dduna sanétatii;

c) care contine informatii, care nu sunt conforme cu informatiile enumerate in rezumatul
caracteristicilor produsului.

(3) Organul central de specialitate al administratiei publice in domeniul ocrotirii sdndtéfii aproba lista
produselor medicamentoase si a tratamentelor medicale previzute in alin.(2).

(4) Publicitatea pentru fiecare produs medicamentos include, in mod cumulativ, urmdtoarele
informatii:

a) denumirea produsului;

b) denumirea comuna, daci produsul contine un singur ingredient activ;

¢) indicatia terapeutica (afectiunile pentru care se foloseste produsul medicamentos);

d) avertizarea ,,Acest medicament se elibereazi féara prescriptie medicald. Cititi cu atentie prospectul”;

e) alte informatii previzute de lege.

(5) Este interzisa difuzarea publicitatii:

a) pentru produse medicamentoase, tratamente medicale si/sau a tehnicii medicale adresate minorilor,
in care sunt imagini ale minorilor si/sau relatiri ale persoaneclor ce se bucurd de autoritate in randul
minorilor;

b) in care personalul medical sau farmacigtii prezinti sau recomandd produse medicamentoase,
tratamente medicale, vitamine, suplimente alimentare, nutrienti sau suplimente nutritive;

¢) pentru produse medicamentoase, vitamine, suplimente alimentare, nutrienti, suplimente nutritive gi
tratamente medicale, dacd prezentidrile con{in recomandari sau avize ale asociatiilor medicale;

d) pentru produsele medicamentoase, prin care se promoveazé folosirea irafionald a acestora sau se
exagereazi calitdtile lor terapeutice;

e) pentru produse medicamentoase, vitamine, suplimente alimentare, nutrienti, suplimente nutritive gi
tratamente medicale, prezentate sau recomandate de personalitdfi ale vietii publice, culturale, stiintifice,
sportive;

f) in care sunt prezentate cazuri de vindecare a unor boli grave cu ajutorul tratamentelor conventionale
sau neconventionale, dacd diagnosticul si actele medicale care il atesti nu au fost certificate in
conformitate cu legislatia in vigoare;

g) in care sunt prezentate expresii/mesaje de recunostin{d a persoanelor fizice in legéturéd cu folosirea
obiectului publicitatii;

h) in care sunt prezentate impresii despre prioritétile obiectului publicitdtii cu referintd la rezultatele
testelor obligatorii asupra bunurilor sau serviciilor in vederea inregistrarii de stat a obiectului publicitatii;

i) in care sunt prezentate presupuneri despre existenta unei boli sau deregliri de sindtate in
dependentd de anumite simptome sau sa sugereze un auto diagnostic;

j) 1n care sunt prezentate, in termeni improprii sau incorecti, referinte cu privire la vindecare;

k) in care se sugereazd ca starea de sdndtate normald ar putea fi afectatd dacd nu consumi obiectul
publicititii. Aceastd interdictie nu se aplicd companiilor de vaccinare susfinute de industria farmaceutica
si aprobate de Guvernul Republicii Moldova sau organul central de specialitate al administratiei publice
in domeniul ocrotirii sdnatatii;



1) prin care se creeazi impresia inutilitétii adresirii la medic;

m)care garanteazi influenfa pozitivd a obiectului publicitatii, siguranfa si eficienfa acestuia, lipsa
efectelor secundare sau ci este mai bun decét/ori echivalent cu cel al altui tratament sau produs
medicamentos;

n) publicitatea pentru un medicament, in care produsul nu este identificat in mod clar ca medicament;

0) care contine afirmiri despre faptul ci siguranta si eficienta obiectului publicitatii sunt garantate de
faptul c& este natural;

p) care utilizeazi, intr-un mod inadecvat, alarmant sau ingelétor, reprezentédri vizuale ale modificérilor
organismului uman provocate de boli sau leziuni, sau de actiunea unui medicament asupra organismului
uman sau unor pirti ale acestuia;

q) care contine informatii despre organe si/sau tesuturi umane in calitate de obiecte de vanzare-
cumparare.

(6) Furnizorul publicititii medicamentelor, a articolelor cu destinatie medicald, a tehnicii medicale, a
metodelor de tratament, profilaxie, diagnosticare, reabilitare trebuie si aibd permisiunea de a le produce,
comercializa sau presta, eliberatd de organul central de specialitate al administrafiei publice in domeniul
ocrotirii sanatatii.

(7) Publicitatea substantelor medicamentoase eliberate cu prescripfia medicului, precum si publicitatea
articolelor cu destinatie medicald si a tehnicii medicale, a céror utilizare necesitd o pregitire speciald, se
permite numai in locurile de desfasurare a expozitiilor, seminarelor, conferintelor, i altor evenimente
similare in domeniul medical si farmaceutic, precum si in publicatiile destinate lucritorilor medicali si
farmacistilor.

(8) Agentia Medicamentului si Dispozitivelor Medicale avizeazi publicitatea pentru medicamente,
care se elibereazi fird prescriptie medicala si este destinatd publicului larg, in termen de 5 zile lucritoare
de la primirea cererii, depusi de detindtorul certificatului de inregistrare a medicamentului sau
reprezentantul acestuia.

Articolul 48. Publicitatea armelor, armamentului i a tehnicii militare
Se interzice publicitatea, in alte locuri decat cele de comercializare si in revistele de specialitate, pentru
orice tip de arme, munitii, explozivi, metode si mijloace pirotehnice.

Articolul 49. Publicitatea jocurilor de noroc
Publicitatea jocurilor de noroc este reglementatd de Legea Republicii Moldova cu privire la
organizarea si desfasurarea jocurilor de noroc.

Articolul 50. Publicitatea serviciilor financiare, de asigurare, de investitii si a hartiilor de valoare

(1) Se interzice difuzarea publicititii serviciilor financiare (inclusiv bancare), de asigurare si de
investifii legate de utilizarea mijloacelor banesti ale persoanelor fizice si juridice, precum si a valorilor
mobiliare, continutului céreia: '

a) are ca obiect mirimile presupuse ale venitului din valorile mobiliare (cu exceptia valorilor
mobiliare cu venit fixat) si pronosticul cresterii cursului lor;

b) garanteazi mirimea dividendelor pentru actiunile nominative ordinare;

¢) garanteazi in mod public sau in alt mod aduce la cunostinta investitorilor informatia despre
asigurarea valorii mobiliare respective, in raport cu alte valori mobiliare;

d) prezintd garantii, promisiuni sau presupuneri cu privire la viitoarea eficientd (rentabilitate) a
activititii, inclusiv comunicarea cresterii cursului valorii mobiliare.

(2) Publicitatea serviciilor financiare, de asigurare, de investitii §i a valorilor mobiliare se permite
numai in cazul in care furnizorul de publicitate dispune de licentd de stat pentru genul respectiv de
activitate cu indicarea organului care a eliberat licenta, numérului si datei eliberérii ei.

(3) Se interzice publicitatea valorilor mobiliare:

a) pani la momentul inregistririi ofertelor publice ale valorilor mobiliare respective;

b) in perioada suspendirii emisiunii valorilor mobiliare.

Capitolul VIII
AUTOREGLEMENTAREA N DOMENIUL PUBLICITATII

Articolul 51. Autoreglementarea in domeniul publicitétii



(1) Producitorii de publicitate, distribuitorii de publicitate, difuzorii de publicitate si alte organizafii
din domeniul publicititii sunt In drept si se asocieze in vederea reprezentdrii si apardrii intereselor,
elaboririi, adoptirii si monitorizarii respectirii codurilor de conduité in domeniul publicitatii.

(2) Organizatiile din domeniul publicitatii au dreptul:

a) si colaboreze in vederea promovarii si/sau implementérii de cétre autorititile publice a politicilor si
reglementirilor in domeniul legislatiei cu privire la publicitate;

b) si elaboreze si si adopte codul/coduri de conduitd si si desemneze responsabilul/responsabilii de
codul/codurile de conduiti;

c) si exercite alte drepturi, in conformitate cu legislatia in vigoare.

(3) In raport cu organizatiile din domeniul publicitatii care au semnat codul de conduit, responsabilul
de codul de conduiti este in drept:

a) si exercite controlul respectarii prevederilor codului de conduitd de cétre organizatiile din domeniul
publicitatii;

b) si examineze plangerile parvenite asupra activititii in domeniu;

c) si aplice sanctiuni, in conformitate cu prevederile codului de conduitdi si a altor acte ce
reglementeaz3 activitatea organizatiei.

(4) Organele abilitate s constate si sd aplice sanctiuni pentru contraventii in domeniul publicititii sunt
in drept si solicite organizatiilor profesionale cu rol de autoreglementare formularea si prezentarea
avizelor.

Capitolul IX
CONTROL DE STAT SI SANCTIUNI IN DOMENIUL PUBLICITATII

Articolul 52. Controlul respectarii legislatiei cu privire la publicitate

(1) Controlul respectarii legislatiei cu privire la publicitate se realizeazi, in limitele competentelor
atribuite, de citre:

a) Consiliul Concurentei —in domeniul protectiei concurentei in domeniul publicititii;

b) Consiliul Audiovizualului — in domeniul publicitatii i a altor forme de comuniciri comerciale
audiovizuale, difuzate de serviciile media audiovizuale lineare si serviciile media audiovizuale nelineare;

¢) Agentia Medicamentului i Dispozitivelor Medicale — in domeniul publicititii produselor
medicamentoase (medicamentelor), tratamentele medicale i a tehnicii medicale;

d) Comisia Nationala a Pietei Financiare — in domeniul publicitatii valorilor mobiliare;

e) Consiliul pentru prevenirea i eliminarea discrimindrii §i asigurarea egalitdfii — in domeniul
publicitatii discriminatorii si/sau sexiste;

f) alte autoritd{i competente s solutioneze cauzele contraventionale, in conformitate cu prevederile
Codului contraventional al Republicii Moldova.

(2) Fiecare autoritate previzutd in alin.(1) va prezenta, intr-un capitol separat al raportului anual de
activitate, urmitoarele informatii privind monitorizarea respectarii legislatiei cu privire la publicitate:

a) o caracteristicd generali a pietei de publicitate pe segmentul respectiv;

b) date relevante referitoare la piata (volumul pietei) de publicitate pe segmentul respectiv;

¢) actiunile necesare, intreprinse sau care urmeaza a fi intreprinse, in vederea respectdrii legislatiei cu
privire la publicitate;

d) impactul actiunilor, intreprinse sau care urmeazi a fi intreprinse, pentru situatia din domeniul
publicitatii;

¢) alte informatii relevante pentru controlul respectérii legislatiei cu privire la publicitate.

Articolul 53. Controlul respectirii legislatiei in domeniul publicitatii exterioare

(1) In publicitatea exterioars, controlul respectirii legislatiei este efectuat in conformitate cu legislatia
in vigoare.

(2) Anual, pana la 15 februarie, informatia privind numdérul de dispozitive publicitare mobile si
suprafata de afisaj totald, pe care le detine orice persoand in fiecare unitate administrativ-teritoriald este
prezentati Consiliului Concurentei, de cétre:

a) organele teritoriale de arhitectura;

b) organele abilitate ale administratiei publice locale;

¢) organele teritoriale ale Directiei Drumuri.



(3) Organele previzute in alin.(2), organele si organizatiile a cdror avize pot fi solicitate pentru
eliberarea autorizatiilor, efectueazi controlul respectirii legislatiei in conformitate cu propriile atributii.

(4) Controlul respectdrii cerintelor legislatiei in vigoare privind amplasarea si exploatarea
dispozitivelor publicitare este exercitat de organul teritorial de arhitecturd. Actul de control al organului
teritorial de arhitecturd, in care sunt reflectate incilcarile legislatiei si cerintele de intrare n legalitate, este
prezentat titularului autorizatiei.

(5) In cazul in care titularul autorizatiei nu inliturd inc#lcdrile prevazute in alin.(4), In termen de 5 zile
lucritoare, organul de control aplicd sanctiunile prevdzute de legislatia in vigoare sau informeazi
organele de drept competente in vederea aplicérii sanctiunilor.

Articolul 54. Rispunderea pentru incélcarea legislatiei cu privire la publicitate

(1) Pentru Incélcarea legislatiei cu privire la publicitate, persoanele fizice si juridice poartd rdspundere
in conformitate cu legislatia in vigoare.

(2) Furnizorul de publicitate este responsabil pentru prezentarea informatiilor false pentru producerea
publicitatii.

(3) Producitorul de publicitate este responsabil:

a) pentru prezentarea spre distribuire/difuzare a publicitétii subliminale;

b) pentru incilcarea drepturilor de autor si a drepturilor conexe;

¢) pentru incdlcarea dreptului la propria imagine;

d) in alte cazuri previzute expres de legislatia in vigoare In domeniul publicitatii.

(4) In cazul imposibilitatii identificirii producitorului de publicitate, responsabilitatea pentru faptele
prevézute in alin.(3) revine furnizorului de publicitate si/sau distribuitorului de publicitate.

(5) Distribuitorul de publicitate este responsabil:

a) pentru prezentarea spre difuzare a publicitatii subliminale;

b) pentru continutul publicititii prezentatd spre difuzare, In urma difuzérii céreia ar putea fi sau sunt
incilcate prevederile legislatiei cu privire la publicitate;

¢) in alte cazuri previzute expres de legislatia In vigoare In domeniul publicitafii.

(6) In cazul imposibilitatii identificarii distribuitorului de publicitate, responsabilitatea pentru faptele
prevazute in alin.(5) lit.b)-c) revine difuzorului de publicitate.

(7) Difuzorul de publicitate este responsabil:

a) pentru difuzarea publicititii prin care se Incalcd cerintele legislatiei In vigoare privind protectia
copiilor in domeniul publicittii comerciale;

b) pentru incilcarea prevederilor legislatiei in vigoare privind locul; timpul si/sau mijloacele difuzarii
publicitatii;

¢) pentru difuzarea publicitétii politice, cu Incélcarea prevederilor art.9 alin.(2)-(4) din prezenta lege;

d) pentru difuzarea publicitdtii politice, In lipsa contractului si/sau a incélcérii legislatiei in vigoare
privind achitarea serviciilor de difuzare a publicitatii politice;

e) pentru difuzarea mesajelor de interes public, cu incdlcarea prevederilor art.13 alin.(2)-(6) din
prezenta lege;

f) pentru difuzarea mesajelor de interes public, In lipsa contractului si/sau a Incélcarii legislatiei in
vigoare privind achitarea serviciilor de difuzare a mesajelor de interes public;

g) in alte cazuri previzute expres de legislatia in vigoare in domeniul publicitatii.

(8) Comerciantii si consumatorii de publicitate, ale cédror drepturi au fost incélcate ca urmare a
difuzarii publicitdtii, sunt in drept sd intenteze in instanta judecdtoreascd actiuni privind recuperarea
prejudiciului, inclusiv a venitului ratat, a daunei cauzate sdnétatii, compensarea prejudiciului moral si/sau

(9) Comerciantii si consumatorii de publicitate sunt in drept si intenteze actiuni in instanta
judecatoreascd, in conformitate cu alin.(8), in termen de 3 luni din ziua ultimei difuziri a publicititii.
Acesta este un termen de prescriptie.

(10) Actiunea poate fi repusd in termen pentru motive temeinice si peste termenul specificat la alin.(9),
dar nu mai tarziu de 6 luni din ziua ultimei difuziri a publicitétii. Termenul de 6 luni este un termen de
decédere.

Capitolul X



DISPOZITII FINALE SI TRANZITORII

Articolul 55.

(1) Prezenta lege intra in vigoare la data publicérii In Monitorul Oficial al Republicii Moldova, cu
exceptia prevederilor art.47 care se vor aplica dupa expirarea a 12 luni de la data intrdrii in vigoare a
prezentei legi.

(2) In termen de 12 luni de la data intrérii in vigoare a prezentei legi, Guvernul va aproba reglementri
privind:

a) structura, modul de constituire, organizare si functionare a Consiliului privind mesajele de interes
public;

b) cerintele privind publicitatea destinatd publicului larg, pentru medicamentele care se elibereaza fara
prescriptie medicald.

(3) In termen de 6 luni de la data intririi in vigoare a prezentei legi, autorititile previzute in art.52
alin.(1):

a) vor prezenta Guvernului propuneri privind aducerea legislatiei in vigoare in concordantd cu
prezenta lege;

b) vor aduce propriile acte normative in concordanti cu prezenta lege.

(4) In termen de 9 luni de la data intririi in vigoare a prezentei legi, Guvernul:

a) va prezenta Parlamentului propuneri privind aducerea legislatiei In vigoare in concordantd cu
prezenta lege;

b) va aduce actele normative proprii in concordantd cu prezenta lege.

(5) In termen de 6 luni de la data intririi in vigoare a prezentei legi, autorititile administratiei publice
locale vor adopta Regulamentul cu privire la publicitatea exterioard.

(6) Din ziua intrarii in vigoare a prezentei legi, actele normative ale autorititilor administratiei publice
locale se aplicd in mésura in care nu contravin prezentei legi.

PRESEDINTELE PARLAMENTULUI



NOTA INFORMATIVA
la proiectul Legii cu privire la publicitate
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Autor: Grupul de lucru ptru zmbuntdea leia;zei mass-media a Republicii Moldval,
constituit in temeiul Dispozitiei Presedintelui Parlamentului Republicii Moldova privind crearea
grupului de lucru pentru imbundtdfirea legislatiei mass-media a Republicii Moldova DDP/c-1 nr.2 din
13 iunie 2017

Proiectul Legii cu privire la publicitate a fost elaborat in contextul prevederilor capitolului XV Mass-
media din Programul de activitate al Guvernului Republicii Moldova 2016-201 8 ,,9. Crearea unui
cadru propice de dezvoltare a domeniului publicitdtii, neadmiterea concurenfei neloiale in aceastd
sferd si dozarea proportionald a publicitdfii din exterior in spafiul mediatic autohton.”

Proiectul Legii cu privire la publicitate are ca scop racordarea legislatiei nationale cu privire la
publicitate la standardele §i bunele practici europene si internationale in domeniu. Proiectul de lege are
urmatoarele finalitati:

- instituirea i implementarea regimului juridic al mesajelor de interes public, consacrate in
legislatia in vigoare denumirea ,,publicitate sociald” si reglementate contradictoriu;

- instituirea i implementarea regimului juridic al publicititii politice in perioada extraelectorala,
care in legislatia in vigoare nu este reglementats;

- instituirea si implementarea reglementérilor minime privind publicitatea exterioard, in conditiile
descentralizirii administrative si ale autonomiei locale;

- instituirea si implementarea regimului juridic al autoreglementérii in domeniul publicitatii;

- instituirea §i implementarea cerintelor privind asigurarea transparentei pe piata publicitdfii, n
vederea protectiei concurentei in domeniu.

Proiectul Legii cu pri

N

vire la publicitate instituie cadrul legal necesar pentru activitatea in domeniul

publicitdtii in conformitate cu prevederile Directivei 2006/114/CE a Parlamentului European si a
Consiliului Uniunii Europene privind publicitatea inseldtoare si comparativd, publicatid in Jurnalul
Oficial al Uniunii Europene nr. L376 din 27 decembrie 2006.
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Pe parcursul ultimilor 20 de ani, activitdtile In domeniu sunt reglementate de Legea Republicii
Moldova nr.1227-XIII din 27.06.1997 cu privire la publicitate. Pe parcursul timpului, legea a fost
modificatd si completatd in mod repetat, pentru a racorda prevederile acesteia cu prevederile noilor legi
adoptate de Parlamentul Republicii Moldova. Chiar dacd au constituit obiect de modificare si
completare a peste 15 legi, confinutul Legea Republicii Moldova cu privire la publicitate in vigoare
contine contradictii si nu reflectd necesititile actuale ale reglementérii domeniului publicitatii.

Publicitatea politicd, in Republica Moldova, este reglementatd prin Codul electoral, prevederile
ciruia sunt aplicabile doar pentru publicitatea difuzati in perioada electorali. In lipsa interdictiei
juridice exprese privind difuzarea publicititii politice in perioada extraelectorald, de dreptul de a apérea
in calitate de furnizor de publicitate politica beneficiazd majoritatea persoanelor fizice si a persoanelor
juridice. Noul proiect de lege instituie un mecanism juridic al publicitdfii politice In perioada
extraelectorala.

Mesajele de interes public. Problemele complexe ale societdtii §i statului, examinate in contextul
politicilor publice, isi pot gési solutionare in conditiile constituirii §i promovdrii unor valori si modele

*https://gov.md/ro/advanced-page-type/government-activity-program,
https://gov.md/sites/default/files/document/attachments/euvernul_republicii_moldova -
programul de activitate al guvernului republicii moldova 2016-2018.pdf




de comportament, promovate de stat in contextul interesului public. In acest scop, in activitatea statului
urmeazd si-si giseascd consacrare activitatea de promovare a interesului public prin publicitatea
sociald, in conformitate cu standardele si bunele practici internationale §i europene in domeniu, in
calitate de mijloc al activitafii de administrare de stat. Noul proiect de lege instituie un mecanism
juridic al promovérii mesajelor de interes public, care implica: consacrarea statutului de furnizor de
publicitate al autoritatilor si institutiilor publice, delimitarea publicititii sociale de publicitatea politicd,
delimitarea publicitdfii comerciale de publicitatea sociald, instituirea unui organ responsabil de
determinarea periodica a obiectului publicitéii sociale la nivelul statului.

Activitatea Consiliului privind mesajele de interes public, desi urmeazi a avea caracter permanent,
nu implicd activititi desfasurarea unor activitdfi zilnice §i urmeazi si-gi glseascd consacrare in
contextul unor sedinte semestriale/trimestriale (cu exceptia perioade inifiale). Consiliul privind
mesajele de interes public va avea un rol consultativ §i nu va dispune de personalitate juridica distinctd,
asigurarea materiald a activititii acestuia §i remunerarea muncii membrilor sdi fiind efectuatd de
organizatiile care urmeaza si-si delege reprezentanti.

Implementarea Proiectului Legii cu privire la publicitate nu presupune cheltuieli financiare
suplimentare din bugetul de stat.

Adoptarea si implementarea proiectului Legii cu privire la publicitate va contribui la protejarca
pietei publicitatii Republicii Moldova, protejarea i promovarea spatiului informational al Republicii
Moldova si a intereselor economice ale mass-media nationale, reprezentdnd o contributie importantd a
statului pentru promovarea mijloacelor de informare in masi in conditiile unui stat democratic.

Proiectul Legii cu privire la publicitate urmeazi si substituie actuala Legea cu privire la publicitate.
In urma adoptirii proiectului de lege, Guvernul Republicii Moldova si autorititile administratiei
publice locale urmeazi si contribuie la elaborarea adoptarea unor acte normative, in vederea
completérii cadrului juridic conex in conformitate cu prevederile dispozitiilor finale si tranzitorii ale
proiectului de lege.
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