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Proiect
(nr. 453/2023)

UE

LEGE

privind marcile

Parlamentul adopta prezenta lege organica.

Prezenta lege transpune:

- Directiva 2004/48/CE a Parlamentului European si a Consiliului din
29 aprilie 2004 privind respectarea drepturilor de proprietate intelectuala (text cu 
relevanta pentru SEE), publicata in Jumalul Oficial al Uniunii Europene L 157 din
30 aprilie 2004;

- Directiva (UE) 2015/2436 a Parlamentului European si a Consiliului din 
16 decembrie 2015 de apropiere a legislatiilor statelor membre cu privire la marci 
(text cu relevanta pentru SEE), publicata in Jumalul Oficial al Uniunii Europene L 
336/1 din 23 decembrie 2015;

precum si transpune partial:
- Regulamentul (UE) 2017/1001 al Parlamentului European si al Consiliului 

din 14 iunie 2017 privind marca Uniunii Europene (text cu relevanta pentru SEE), 
publicat in Jumalul Oficial al Uniunii Europene L 154/1 din 16 iunie 2017.

Capitolul I
DISPOZITII GENERALE

Articolul 1. Domeniul reglementarii si cadrul juridic

(1) Prezenta lege se aplica marcilor individuale, colective si de certificare 
care fac obiectul unei inregistrari sau solicitari de inregistrare in Republica Moldova 
ori al unei inregistrari Internationale ce produce efecte in Republica Moldova.

(2) Raporturile juridice ce apar in procesul inregistrarii, protectiei juridice si 
utilizarii marcilor sunt reglementate de Constitutia Republicii Moldova, tratatele 
intemationale la care Republica Moldova este parte, prezenta lege si de alte acte 
normative.
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(3) In cazul in care tratatele intemationale din domeniu la care Republica 
Moldova este parte stabilesc alte norme decat cele prevazute de prezenta lege, se 
aplica normele tratatelor intemationale.

(4) Conditiile de perfectare, de depunere si de examinare a cererii de 
inregistrare a marcii, de introducere a modificarilor, de rectificare a erorilor, de 
divizare, de fuziune, de opozitie se stabilesc in Regulamentul privind procedura de 
depunere, examinare si inregistrare a marcilor, aprobat de Guvem (in continuare - 
Regulament).

Articolul 2. Tratamentul national

Persoanele fizice si juridice straine beneficiaza de drepturile acordate prin 
prezenta lege la fel ca si persoanele fizice si juridice din Republica Moldova.

Articolul 3. Notiuni principale

In sensul prezentei legi, urmatoarele notiuni principale semnifica:

agent sau reprezentant al titularului marcii -persoana fizica sau juridica care 
se afla cu titularul marcii in orice tip de relatii intemeiate pe un acord de cooperare 
comerciala, scris sau verbal, de natura sa creeze о relatie care sa impuna acestuia, in 
mod expres sau implicit, о obligatie generala de incredere si de loialitate in raport 
cu interesele titularului;

Aranjamentul de la Madrid - Aranjamentul de la Madrid privind inregistrarea 
intemationala a marcilor, din 14 aprilie 1891;

cerere internationala - cerere de inregistrare internationala a marcii, depusa 
conform Protocolului referitor la Aranjamentul de la Madrid privind inregistrarea 
intemationala a marcilor, adoptat la Madrid la 27 iunie 1989;

Clasificarea Nisa - sistem de clasificare stabilit de Aranjamentul de la Nisa 
privind clasificarea intemationala a produselor si serviciilor in scopul inregistrarii 
marcilor, din 15 iunie 1957;

Conventia de la Paris - Conventia de la Paris pentru protectia proprietatii 
industriale, din 20 martie 1883;

inregistrare intemationala - inregistrare a unei marci conform 
Aranjamentului de la Madrid sau Protocolului referitor la Aranjamentul de la 
Madrid privind inregistrarea intemationala a marcilor, adoptat la Madrid la 27 iunie 
1989;
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marca colectiva - marca desemnata astfel la data depunerii cererii de 
inregistrare si in masura sa faca distinctia dintre produsele sau serviciile membrilor 
unei asociatii (un grup de persoane) care detine drepturile asupra marcii si produsele 
sau serviciile altor persoane;

mandatar autorizat - persoana fizica atestata si inregistrata in modul stabilit, 
care reprezinta interesele persoanelor fizice si juridice nationale sau straine si acorda 
acestora asistenta necesara in domeniul protectiei obiectelor de proprietate 
intelectuala;

marca notorie - marca larg cunoscuta in Republica Moldova la data depunerii 
cererii de inregistrare de marca sau la data prioritatii revendicate in cerere, in cadrul 
segmentului de public vizat pentru produsele sau serviciile carora li se aplica marca, 
fara a fi necesara inregistrarea sau utilizarea marcii notorii in Republica Moldova 
pentru a fi opusa;

marca de certiflcare - marca desemnata astfel la data depunerii cererii de 
inregistrare si in masura sa faca distinctia dintre produsele sau serviciile pentru care 
materialul, modul de fabricare a produselor sau de prestare a serviciilor, calitatea, 
exactitatea sau alte caracteristici sunt certificate de catre titularul marcii si produsele 
si serviciile care nu beneficiaza de о astfel de certiflcare;

Protocolul referitor la Aranjament - Protocolul referitor la Aranjamentul de 
la Madrid privind inregistrarea internationala a marcilor, adoptat la Madrid la 
27 iunie 1989;

Registrul national al marcilor - totalitatea informatiilor documentate tinute 
de catre Agentia de Stat pentru Proprietatea Intelectuala in sisteme informationale 
automatizate, cu referire la marcile inregistrate sau solicitate pentru inregistrare in 
Republica Moldova prin procedura nationala;

Registrul international - totalitatea informatiilor documentate tinute de Biroul 
International, referitoare la inregistrarile Internationale a caror inscriere este 
prevazuta de Protocolul referitor la Aranjament sau de Regulamentul de executare a 
Protocolului;

Regulamentul de executare a Protocolului - Regulamentul de executare a 
Protocolului referitor la Aranjament;



4

solicitant ~ persoana fizica sau juridica ori grup de persoane fizice si/sau 
juridice, inclusiv entitati de drept public, in numele carora este depusa о cerere de 
inregistrare a marcii;

titular - persoana fizica sau juridica ori grup de persoane fizice si/sau juridice, 
inclusiv entitati de drept public, in numele carora marca este protejata.

Articolul 4. Protectia juridica

Drepturile asupra marcii sunt dobandite si protejate pe teritoriul Republicii 
Moldova prin:

a) inregistrare in conditiile prezentei legi;
b) inregistrare intemationala conform Aranjamentului de la Madrid sau 

Proto colului referitor la Aranj ament, care isi extinde efectele in Republica Moldova.

Articolul 5. Atributiile Agentiei de Stat pentru Proprietatea Intelectuala

(1) Agenda de Stat pentru Proprietatea Intelectuala (in continuare -AGEPI) 
este oficiul national in domeniul protectiei proprietatii intelectuale si unica autoritate 
responsabila pe teritoriul Republicii Moldova pentru inregistrarea marcilor, in 
conditiile prezentei legi.

(2) AGEPI:
a) elaboreaza si promoveaza proiecte de acte normative in domeniul marcilor, 

instructiuni si alte materiale necesare aplicarii prezentei legi;
b) receptioneaza si examineaza cererile de inregistrare a marcilor, 

inregistreaza si elibereaza, in numele statului, certificate de inregistrare a marcilor, 
publica date oficiale in Buletinul Oficial de Proprietate Intelectuala (in continuare - 
BOPI)'

c) asigura realizarea si mentenanta bazei de date informative in domeniu;
d) tine Registrul national al marcilor in conformitate cu legislatia privind 

registrele;
e) inregistreaza contractele de cesiune, de licenta, de gaj si de franchising 

privind drepturile asupra marcilor;
f) reprezinta Republica Moldova in Organizatia Mondiala a Proprietatii 

Intelectuale, in alte organizatii intemationale si regionale pentru protectia 
proprietatii intelectuale, intretine cu ele relatii de cooperare in domeniu;

g) instituie Comisia de contestatii si Comisia de decadere din drepturi si de 
declarare a nulitatii marcii.

(3) AGEPI indeplineste atributiile oficiului de origine pentru cererile de 
inregistrare intemationala a marcilor avand ca tara de origine Republica Moldova, 
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depuse de catre solicitantii nationali sau straini, in conformitate cu prevederile 
Protocolului referitor la Aranj ament.

(4) In exercitarea atributiilor prevazute de prezenta lege, AGEPI solicita si 
prelucreaza date cu caracter personal in conformitate cu prevederile Legii 
nr. 133/2011 privind protectia datelor cu caracter personal.

Articolul 6. Reprezentarea in fata AGEPI

(1) Persoanele fizice sau juridice care au domiciliul sau sediul, sau о 
intreprindere industriala ori comerciala efectiva si functionala in Republica 
Moldova actioneaza in fata AGEPI personal sau prin intermediul unui reprezentant 
imputemicit in acest scop.

(2) Persoanele fizice sau juridice care nu au nici domiciliul, nici sediul, nici о 
intreprindere industriala ori comerciala efectiva si functionala in Republica Moldova 
sunt reprezentate in fata AGEPI de un mandatar autorizat in proprietatea intelectuala, 
care actioneaza, in baza unei imputerniciri, in orice procedure stabilita de prezenta 
lege, cu exceptia celei de depunere a cererii de inregistrare a marcii.

(3) In cazul in care о persoana juridica mentionata la alin. (2) este afiliata cu 
о persoana juridica mentionata la alin. (1), prima poate actiona in fata AGEPI prin 
intermediul persoanei afiliate sau al reprezentantului acesteia, care actioneaza in 
baza unei imputerniciri,

(4) In cazul in care exista mai multi solicitanti sau mai multi terti care 
actioneaza in comun, este numit un reprezentant comun.

(5) Mandatarii autorizati in proprietatea intelectuala activeaza in confonnitate 
cu regulamentul privind activitatea acestora, aprobat de Guvem.

Capitolul II
DREPTUL MATERIAL PRIVIND MARCILE

Sectiunea 1
Marcile. Motive de refuz la inregistrarea marcii

Articolul 7. Semne care pot sa constituie о marca

Pot constitui marci toate semnele, in special cuvintele, inclusiv numele de 
persoane, desenele, literele, cifrele, culorile, forma produsului sau a ambalajului 
produsului, sunetele, cu conditia ca astfel de semne sa fie capabile:
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a) sa distinga produsele sau serviciile unei persoane fizice sau juridice de cele 
ale altor persoane fizice sau juridice; si

b) sa fie reprezentate intr-un registru intr-un mod care sa permita autoritatilor 
competente si publicului sa stabileasca cu claritate si precizie obiectul protectiei 
conferite titularului lor.

Articolul 8. Motive absolute de refuz

(1) Sunt refuzate la inregistrare:
a) semnele care nu pot constitui о marca conform prevederilor art. 7 din 

prezenta lege;
b) marcile care sunt lipsite de caracter distinctiv;
c) marcile care sunt compuse exclusiv din semne sau din indicatii ce pot servi, 

in comert, pentru a desemna specia, calitatea, cantitatea, destinatia, valoarea, 
provenienta geografica, data fabricarii produsului sau a prestarii serviciului, alte 
caracteristici ale acestora;

d) marcile care sunt compuse exclusiv din semne sau din indicatii devenite 
uzuale in limbajul curent sau in practicile comerciale loiale si constante;

e) semnele constituite exclusiv din forma sau din alta caracteristica impusa 
chiar de natura produsului, din forma sau din alta caracteristica a produsului care 
este necesara obtinerii unui rezultat tehnic sau care da valoare substantiala 
produsului;

f) marcile care prejudiciaza imaginea si/sau interesele statului ori sunt contrare 
ordinii publice sau bunelor moravuri, in special apelurile antiumane, cuvintele, 
reproducerile si semnele indecente, precum si cele de natura sa lezeze demnitatea 
persoanelor, a minoritatilor, a etniilor, a natiunilor, sentimentele lor religioase, 
nationale, profesionale;

g) marci care sunt de natura sa insele publicul in ceea ce priveste natura, 
calitatea sau provenienta geografica a produsului sau a serviciului;

h) marcile care, in lipsa autorizatiei autoritatilor competente, trebuie refuzate 
in temeiul art. 6 ter din Conventia de la Paris;

i) marcile care sunt excluse de la inregistrare potrivit prevederilor legislatiei 
nationale sau ale acordurilor intemationale la care Republica Moldova este parte, 
care prevad protectia denumirilor de origine, a indicatiilor geografice;

j) marcile care sunt excluse de la inregistrare potrivit prevederilor legislatiei 
nationale sau ale acordurilor intemationale la care Republica Moldova este parte, 
care prevad protectia mentiunilor traditionale pentru vinuri;

k) marcile care sunt excluse de la inregistrare potrivit prevederilor legislatiei 
nationale sau ale acordurilor intemationale la care Republica Moldova este parte, 
care prevad protectia specialitatilor traditionale garantate;

l) marcile care constau din sau reproduc in elementele lor esentiale о denumire 
anterioara a unui soi de planta, inregistrata in conformitate cu legislatia nationala ori 
cu acordurile intemationale la care Republica Moldova este parte, care confera 
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protectie drepturilor de proprietate asupra unui soi de planta si care se refera la soiuri 
de plante din aceeasi specie sau din specii inrudite indeaproape;

m) marcile in masura in care utilizarea acestora contravine actelor normative 
nationale, altele decat cele din domeniul marcilor;

n) marcile care contin semne de inalta valoare simbolica, in special un simbol 
religios;

o) marcile care contin, fara autorizatia autoritatilor competente, insigne, 
embleme si ecusoane, altele decat cele protejate conform art. 6 ter din Conventia de 
la Paris si care prezinta un interes public;

p) marcile in privinta carora cererea de inregistrare a fost facuta cu rea- 
credinta.

(2) Dispozitiile alin. (1) lit. b)-d) nu se aplica daca solicitantul prezinta 
suficiente dovezi ca, pana la data depunerii cererii de inregistrare a marcii, ca urmare 
a utilizarii acesteia, marca a dobandit un caracter distinctiv in raport cu produsele 
sau serviciile revendicate.

(3) Dispozitiile alin. (2) se aplica si in cazul in care caracterul distinctiv a fost 
dobandit dupa data depunerii cererii de inregistrare, dar inainte de data inregistrarii 
marcii.

(4) Indicatiile geografice si denumirile de origine protejate pe teritoriul 
Republicii Moldova pot fi incluse in marca in cazul in care solicitantul detine dreptul 
de utilizare a indicatiei geografice sau a denumirii de origine protejate. Indicatiile 
geografice ale altor state pot fi incluse in marca in cazul in care aceasta utilizare nu 
contravine prevederilor prezentei legi si exista inregistrarea in tara de origine. 
Indicatiile geografice si denumirile de origine protejate incluse in marca constituie 
elemente neprotejate ale marcii.

Articolul 9. Motive relative de refiiz

(1) La opozitia titularului unei marci anterioare se refuza inregistrarea marcii 
solicitate atunci cand:

a) aceasta este identica cu о marca anterioara, iar produsele sau serviciile 
pentru care marca este solicitata sunt identice cu cele pentru care marca anterioara 
este protejata;

b) aceasta este identica ori similara cu о marca anterioara si, din motive de 
identitate sau similitudine a produselor sau a serviciilor pe care cele doua marci le 
desemneaza exista, in perceptia publicului, un rise de confuzie, care include riscul 
de asociere cu marca anterioara.

(2) In sensul alin. (1), prin marci anterioare se intelege:
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a) marcile a caror data de depozit este anterioara datei de depozit a cererii de 
inregistrare a marcii, tinand cont, dupa caz, de dreptul de prioritate invocat pentru 
aceste marci si care apartin urmatoarelor categorii:

- marci inregistrate in Republica Moldova;
- marci care au facut obiectul unei inregistrari Internationale, care 1 si extinde 

efectele in Republica Moldova.
b) cererile de inregistrare a marcilor prevazute la lit. a), sub rezerva 

inregistrarii lor;
c) marcile care, la data de depozit a cererii de inregistrare a marcii sau, dupa 

caz, la data prioritatii invocate in sprijinul cererii de inregistrare a marcii, sunt notorii 
in Republica Moldova, in sensul art. 6 bis din Conventia de la Paris.

(3) La opozitia titularului marcii, о marca nu poate fi inregistrata si daca:
a) este identica sau similara in raport cu о marca anterioara, indiferent daca 

produsele sau serviciile pentru care aceasta este solicitata sunt identice, similare sau 
diferite de cele pentru care marca anterioara este inregistrata, atunci cand marca 
anterioara se bucura de renume in Republica Moldova si daca utilizarea marcii 
ulterioare ar duce fara motiv intemeiat la obtinerea unor avantaje necuvenite din 
caracterul distinctiv sau din renumele marcii anterioare ori ar aduce atingere 
acestuia;

b) un agent sau un reprezentant al titularului marcii solicita inregistrarea in 
nume propriu, fara autorizatia titularului, cu exceptia cazului in care respectivul 
agent sau reprezentant isi justified demersul.

(4) La opozitia oricarei persoane autorizate sa exercite drepturi in 
conformitate cu legislatia din domeniul indicatiilor geografice si denumirilor de 
origine, о marca nu poate fi inregistrata in cazul in care:

a) о cerere de inregistrare a unei denumiri de origine sau a unei indicatii 
geografice a fost deja depusa, in conformitate cu legislatia din domeniul indicatiilor 
geografice si denumirilor de origine, inainte de data de depozit a cererii de 
inregistrare a marcii sau de data prioritatii invocate in sprijinul cererii, sub rezerva 
inregistrarii sale ulterioare;

b) denumirea de origine sau indicatia geografica respective confera persoanei 
autorizate, in conformitate cu legislatia din domeniul indicatiilor geografice si 
denumirilor de origine, dreptul de a interzice utilizarea unei marci ulterioare in 
Republica Moldova.

(5) In cadrul opozitiei, о marca este refuzata la inregistrare in cazul in care:
a) drepturile la un semn utilizat in cadrul unei activitati comerciale au fost 

dobandite inainte de data de depozit a cererii de inregistrare a marcii ulterioare sau, 
daca este cazul, inainte de data prioritatii invocate in sprijinul cererii de inregistrare 
a marcii ulterioare si daca acest semn confera titularului sau dreptul de a interzice 
utilizarea unei marci ulterioare;
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b) utilizarea marcii poate fi interzisa in temeiul unui drept anterior, altul 
decat cele prevazute la alin. (2) si la lit. a) din prezentul alineat, in special un drept 
la nume, un drept la imagine, un drept de autor, un drept de proprietate industriala;

c) marca poate fi confundata cu о marca anterioara protejata in strainatate, cu 
conditia ca, la data depunerii cererii, solicitantul sa fi actionat cu rea-credinta.

(6) О marca nu este refuzata la inregistrare atunci cand titularul marcii 
anterioare sau al dreptului anterior isi exprima consimtamantul expres pentru 
inregistrarea marcii ulterioare.

Articolul 10. Motive de refuz al inregistrarii marcii numai pentru 
о parte a produselor sau a serviciilor

(1) Natura produselor si a serviciilor pentru care se solicita inregistrarea 
marcii nu constituie in niciun caz un obstacol la inregistrarea acesteia.

(2) Atunci cand exista motive pentru refuzul inregistrarii marcii numai pentru 
о parte din produsele sau serviciile pentru care aceasta marca a fost solicitata, refuzul 
inregistrarii acopera numai produsele sau serviciile in cauza.

Sectiunea a 2-a
Efectele inregistrarii marcii

Articolul 11. Drepturi conferite de inregistrarea marcii

(1) inregistrarea unei marci confera titularului sau drepturi exclusive asupra 
acesteia.

(2) Fara a aduce atingere drepturilor titularilor dobandite inainte de data de 
depozit a cererii sau de data de prioritate a marcii inregistrate, titularul marcii este 
in drept sa interzica tertilor sa utilizeze in cadrul activitatii lor comerciale, fara 
consimtamantul sau:

a) un semn identic cu marca, utilizat pentru produse sau servicii identice cu 
cele pentru care marca este inregistrata;

b) un semn identic sau similar cu marca, utilizat pentru produsele sau 
serviciile care sunt identice sau similare cu produsele sau serviciile pentru care 
marca este inregistrata, in cazul in care exista un rise de confuzie in perceptia 
publicului; riscul de confuzie include riscul de asociere mtre semn si marca;

c) un semn identic sau similar cu marca, indiferent daca este utilizat sau nu 
pentru produse sau servicii identice, similare sau diferite de cele pentru care marca 
este inregistrata, cand aceasta din urma a dobandit un renume in Republica Moldova 
si, prin utilizarea semnului, fara motiv justificat, se obtin avantaje necuvenite din 
caracterul distinctiv sau din renumele marcii ori se aduce atingere acestuia.
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(3) in aplicarea alin. (2), titularul marcii poate interzice, in special, 
urmatoarele actiuni ale tertilor:

a) aplicarea semnului pe produse sau pe ambalajul acestora;
b) oferirea produselor spre comercializare sau comercializarea ori stocarea lor 

in acest scop sau, dupa caz, oferirea sau prestarea serviciilor sub acest semn;
c) importul sau exportul produselor sub acest semn;
d) utilizarea semnului ca denumire comerciala sau ca denumire a persoanei 

juridice ori ca parte a acestora;
e) utilizarea semnului in documentele de afaceri sau in publicitate;
f) utilizarea semnului in publicitatea comparativa intr-un mod care contravine 

Legii nr. 62/2022 cu privire la publicitate;
g) utilizarea semnului in calitate de nume de domen.

(4) In cazul in care exista riscul ca ambalajul, etichetele, elementele sau 
dispozitivele de securitate ori de autenticitate sau orice alte suporturi pe care se 
aplica marca sa poata fi utilizate pentru produse sau servicii, intr-o maniera care ar 
constitui о incalcare a drepturilor titularului unei marci, conform alin. (2) si (3), 
titularul marcii respective are dreptul de a interzice, atunci cand acestea sunt 
efectuate in cadrul activitatii lor comerciale, urmatoarele actiuni:

a) aplicarea unui semn identic sau similar cu marca pe ambalaje, etichete, 
elemente sau dispozitive de securitate ori de autenticitate sau pe orice alte suporturi 
pe care se poate aplica marca;

b) oferirea, plasarea pe piata sau detinerea in aceste scopuri, precum si 
importul sau exportul ambalajelor, al etichetelor, al elementelor sau al dispozitivelor 
de securitate ori de autenticitate sau al oricaror alte suporturi pe care se aplica marca.

Articolul 12. Data de la care drepturile devin opozabile tertilor

(1) Drepturile conferite de о marca devin opozabile tertilor de la data 
publicarii inregistrarii marcii.

(2) Poate fi solicitata о despagubire rezonabila cu privire la actiuni efectuate 
dupa data publicarii cererii de inregistrare a marcii conform art. 50, in cazurile in 
care, dupa publicarea inregistrarii marcii, actiunile respective ar fi interzise in 
temeiul acestei publicari.

(3) Instanta judecatoreasca sesizata sa se ocupe de cazul respectiv nu se poate 
pronunta asupra fondului cauzei pana la publicarea inregistrarii marcii.

Articolul 13. Reproducerea marcilor in dictionare
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In cazul in care reproducerea unei marci intr-un dictionar, о enciclopedie sau 

о lucrare de referinta similara pe suport de hartie sau in format electronic creeaza 
impresia ca aceasta marca constituie denumirea generica a produselor sau a 
serviciilor pentru care ea este inregistrata, editorul publicatiei respective se asigura, 
la cererea titularului marcii, ca reproducerea marcii este insotita, fara intarziere, iar 
in cazul lucrarilor pe suport de hartie, cel tarziu in editia urmatoare a lucrarii, de 
mentiunea ca aceasta este о marca inregistrata.

Articolul 14. Interzicerea utilizarii marcii inregistrate
pe numele agentului sau al reprezentantului

(1) In cazul in care о marca este inregistrata pe numele agentului sau al 
reprezentantului titularului marcii respective, fara consimtamantul titularului, acesta 
din urma este in drept sa faca cel putin una dintre urmatoarele actiuni:

a) sa se opuna utilizarii marcii sale de catre agentul sau reprezentantul sau;
b) sa solicite cesiunea marcii in favoarea sa.

(2) Alin. (1) nu se aplica in cazul in care agentul sau reprezentantul isi justifica 
actiunea.

Articolul 15. Limitarea dreptului exclusiv

(1) 0 marca inregistrata nu confera titularului sau dreptul sa interzica unui tert 
utilizarea, in cadrul activitatii comerciale:

a) a numelui sau a adresei tertului, in cazul in care tertul este о persoana fizica;
b) a semnelor sau a indicatiilor care nu sunt distinctive sau care sunt referitoare 

la specia, calitatea, cantitatea, destinatia, valoarea, provenienta geografica, data 
fabricarii produsului sau a prestarii serviciului ori alte caracteristici ale produselor 
sau ale serviciilor;

c) a marcii cu scopul de a identifica sau de a face trimitere la produse sau 
servicii ca apartinand titularului respective! marci, cand este necesar de a indica 
destinatia unui produs sau serviciu, in special cand este vorba despre un accesoriu 
sau о piesa de schimb.

(2) Alin. (1) se aplica numai in cazul in care utilizarea de catre un tert a acestor 
elemente se face in conformitate cu practicile loiale in activitatea industrials sau 
comerciala.

Articolul 16. Epuizarea drepturilor conferite de о marca

(1) Titularul unei marci inregistrate nu poate cere interzicerea utilizarii de 
catre alte persoane a acestei marci pe produse care au fost plasate pe piata Republicii 
Moldova de el insusi ori cu consimtamantul sau.
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(2) Alin. (1) nu se aplica atunci cand exista motive justificate pentru ca 
titularul sa se opuna comercializarii ulterioare a produselor, in special cand starea 
acestora se modifica sau se deterioreaza dupa plasarea lor pe piata.

Articolul 17. Cerinte fata de utilizarea marcii

(1) Daca, in termen de 5 ani de la data inregistrarii, marca nu a facut obiectul 
unei utilizari efective in Republica Moldova pentru produsele sau serviciile pentru 
care este inregistrata sau daca utilizarea marcii a fost suspendata ре о perioada 
neintrerupta de 5 ani, titularul marcii poate fi decazut din drepturile asupra marcii in 
conditiile prezentei legi, cu exceptia cazurilor cand exista motive intemeiate pentru 
neutilizare.

(2) In sensul alin. (1), este considerate, de asemenea, utilizare:
a) utilizarea marcii sub о forma ce difera prin elemente care nu altereaza 

caracterul distinctiv al marcii in forma in care aceasta a fost inregistrata, indiferent 
daca marca in forma utilizata este sau nu inregistrata pe numele titularului;

b) aplicarea marcii pe produse sau pe ambalajul acestora in Republica 
Moldova exclusiv in scopul exportului.

(3) Utilizarea, cu consimtamantul titularului, a marcii de catre alte persoane 
se considera ca utilizare efectuata de catre titular.

Articolul 18. Neutilizarea ca mijloc de aparare in cazul unei actiuni 
de incalcare a drepturilor

Titularul unei marci este indreptatit sa interzica utilizarea unui semn numai in 
masura in care nu risca sa fie decazut din drepturile sale in temeiul art. 28 la 
momentul introducerii actiunii de incalcare a drepturilor. Titularul marcii anterioare 
prezinta dovada ca, in perioada de 5 ani care preceda data introducerii actiunii, marca 
a fost utilizata in mod efectiv, astfel cum se prevede la art. 17, pentru produsele sau 
serviciile pentru care este inregistrata, sau dovada ca exista motive intemeiate pentru 
neutilizare, cu conditia ca, la data introducerii actiunii, procedura de inregistrare a 
marcii sa fi fost incheiata de cel putin 5 ani. In caz contrar, actiunea se respinge.

Articolul 19. Dreptul dobandit de titularul unei marci 
inregistrate ulterior ca mijloc de aparare in cazul 
unei actiuni de incalcare a drepturilor

(1) In cadrul actiunilor de incalcare a drepturilor, titularul unei marci nu este 
indreptatit sa interzica utilizarea unei marci inregistrate ulterior in cazul in care 
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aceasta marca ulterioara nu ar fi fost declarata nula intemeiul art. 31 alin. (1), art. 34 
alin. (5) sau art. 35 alin. (4).

(2) In cazul in care titularul unei marci nu este indreptatit sa interzica, in 
temeiul alin. (1), utilizarea unei marci inregistrate ulterior, titularul respective! marci 
ulterioare nu este indreptatit sa interzica utilizarea marcii anterioare in cadrul 
actiunilor de incalcare a drepturilor, chiar daca acest drept anterior nu mai poate fi 
invocat impotriva marcii ulterioare.

Sectiunea a 3-a
Durata inregistrarii marcii. Reinnoirea, 

modificarea, divizarea si fuziunea inregistrarii marcii

Articolul 20. Durata inregistrarii marcii

(1) Durata inregistrarii marcii este de 10 ani, incepand cu data de depozit.

(2) inregistrarea marcii poate fi reinnoita, in conformitate cu art. 21, pentru 
perioade consecutive de 10 ani.

Articolul 21. Reinnoirea inregistrarii marcii

(1) inregistrarea marcii se reinnoieste la cererea titularului marcii sau a 
oricarei alte persoane imputemicita in mod expres de catre acesta, cu conditia 
achitarii taxei in cuantumul si termenele stabilite. Dovada achitarii taxei de reinnoire 
in cuantumul si termenele stabilite se considera ca fiind о cerere de reinnoire, cu 
conditia sa contina toate datele de identificare necesare pentru a stabili scopul platii.

(2) Taxa de reinnoire a inregistrarii marcii consta din:
a) taxa de baza;
b) taxa pe clasa, pentru fiecare clasa depasind 1.

(3) Cererea de reinnoire a inregistrarii marcii poate sa se refere la una sau mai 
multe marci, cu conditia ca titularul sa fie acelasi in toate cazurile si taxa sa fie platita 
pentru fiecare marca.

(4) AGEPI, cu cel putin 6 luni inainte de expirarea termenului de valabilitate 
a inregistrarii marcii, informeaza titularul marcii, precum si pe orice titular al unui 
drept inregistrat referitor la marca, inclusiv licentiatul, asupra faptului ca se apropie 
data de expirare a termenului de valabilitate a inregistrarii. Absenta informarii nu 
afecteaza expirarea termenului de valabilitate a inregistrarii marcii.
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(5) Reinnoirea poate fi solicitata in ultimele 6 luni de valabilitate a 
inregistrarii marcii. Inregistrarea marcii este reinnoita si pe parcursul a 6 luni de la 
expirarea duratei de protectie, sub rezerva achitarii unei taxe suplimentare.

(6) inregistrarea marcii se remnoieste numai pentru acele produse sau servicii 
pentru care a fost solicitata reinnoirea.

(7) Reinnoirea inregistrarii marcii produce efecte incepand cu ziua imediat 
urmatoare datei la care a expirat termenul premergator de 10 ani. Datele privind 
reinnoirea inregistrarii marcii se inscriu in Registrul national al marcilor si se publica 
in BOPI.

(8) Neachitarea taxei pentru reinnoirea inregistrarii marcii atrage radierea 
marcii din Registrul national al marcilor. Radierea produce efecte din ziua urmatoare 
datei la care expira inregistrarea respective. In cazul in care taxele de reinnoire a 
inregistrarii marcii au fost platite, dar inregistrarea nu este reinnoita, taxele se 
restituie platitorului.

Articolul 22. Modificarea marcii

(1) Se interzice modificarea marcii sau a elementelor ei pe durata protectiei 
marcii, cu exceptia cazurilor prevazute la alin. (2).

(2) Pe durata protectiei marcii, titularul poate solicita, cu plata taxei stabilite, 
orice modificare care nu aduce atingere in mod substantial identitatii marcii asa cum 
a fost inregistrata, in special sa nu afecteze caracterul distinctiv si imaginea de 
ansamblu a marcii.

(3) Solicitarea de introducere a modificarilor se efectueaza prin depunerea 
unei cereri, utilizand un formular-tip aprobat de AGEPI. Cererea poate sa se refere 
la introducerea unei singure modificari privind acelasi element cu referire la una sau 
mai multe marci inregistrate la AGEPI ale aceluiasi titular. Taxa stabilita se achita 
pentru fiecare inregistrare care trebuie modificata.

(4) Cererea de introducere a modificarilor se considera depusa dupa achitarea 
taxei. Cererea depusa in termen de о luna de la data de depozit a cererii de 
inregistrare nu este supusa taxei de introducere a modificarilor.

(5) Examinarea cererii de introducere a modificarilor si a documentelor 
anexate se efectueaza in termen de doua luni de la data depunerii cererii la AGEPI 
cu respectarea conditiilor alin. (3) si (4). In functie de rezultatele examinarii, AGEPI 
adopta decizia de acceptare sau de respingere a modificarilor.
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(6) Modificarile acceptate de AGEPI se inscriu in Registrul national al 
marcilor si se publica tn BOPI. Orice persoana care considera ca modificarile operate 
li afecteaza drepturile poate contesta aceste modificari in termen de 3 luni de la 
publicare.

(7) In cazul in care conditiile pentru introducerea modificarilor nu sunt 
indeplinite, AGEPI, in termen de 30 de zile de la data depunerii cererii, notifica 
solicitantul cu privire la iregularitatile constatate si ii acorda un termen de doua luni 
de la data notificarii pentru remedierea acestora. In cazul in care respectivele 
iregularitati nu sunt remediate in termen, cererea de introduces a modificarilor se 
respinge.

Articolul 23. Modificarea numelui sau a adresei

(1) Titularul marcii notifica AGEPI despre orice modificare a datelor 
referitoare la numele sau adresa lui si solicita introducerea modificarilor in cazul in 
care acestea nu rezulta dintr-un contract de cesiune total sau partial a marcii.

(2) Solicitarea introducerii modificarilor se efectueaza prin depunerea unei 
cereri, utilizand un formular-tip aprobat de AGEPI, cu conditia achitarii taxei 
stabilite. О cerere poate sa se refere la modificarea numelui sau a adresei cu referire 
la una sau mai multe marci inregistrate la AGEPI ale aceluiasi titular.

(3) Examinarea cererii de introduces a modificarilor si a documentelor 
anexate se efectueaza in termen de doua luni de la data depunerii cererii la AGEPI 
cu respectarea conditiilor alin. (2). In functie de rezultatele examinarii, AGEPI 
adopta decizia de acceptare sau de respingere a modificarilor.

(4) Modificarile acceptate de AGEPI se inscriu in Registrul national al 
marcilor si se publica in BOPI.

(5) In cazul in care conditiile pentru introducerea modificarilor nu sunt 
indeplinite, AGEPI, in termen de 30 de zile de la data depunerii cererii, notifica 
solicitantul cu privire la iregularitatile constatate si ii acorda un termen de doua luni 
de la data notificarii pentru remedierea acestora. In cazul in care iregularitatile 
constatate nu sunt remediate in termen, cererea de introducere a modificarilor se 
respinge.

(6) Desemnarea, modificarea numelui sau a adresei de corespondenta si 
radierea inscrierii mandatarului autorizat, dupa caz a reprezentantului, nu sunt 
supuse unor taxe.
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(7) Prezentul articol se aplica mutatis mutandis si cererilor de inregistrare a 
marcilor.

Articolul 24. Rectificarea erorilor

(1) AGEPI rectifica toate erorile lingvistice sau de transcriere si omisiunile 
survenite in deciziile sale, erorile tehnice produse la inregistrarea unei marci sau la 
publicarea datelor privind inregistrarea, din oficiu sau la solicitarea unei parti.

(2) AGEPI publica in BOPI corecturile aplicate erorilor survenite la 
inregistrarea unei marci sau la publicarea datelor privind inregistrarea.

(3) La rectificarea erorilor survenite la inregistrarea unei marci sau la 
publicarea datelor privind inregistrarea solicitata de titular se aplica prevederile art. 
23.

(4) Rectificarea erorilor mentionate la alin. (1) imputabile AGEPI se opereaza 
din oficiu sau la solicitare, fara achitarea taxei.

(5) Prezentul articol se aplica mutatis mutandis si cererilor de inregistrare a 
marcilor.

Articolul 25. Divizarea inregistrarii

(1) Titularul unei marci poate diviza inregistrarea prin depunerea la AGEPI a 
unei cereri de divizare prin care sa indice ca unele din produsele sau serviciile incluse 
in inregistrarea initiala vor face obiectul unei sau mai multor inregistrari divizionare. 
Produsele sau serviciile din inregistrarea divizionara nu trebuie sa acopere produsele 
sau serviciile ramase in inregistrarea initiala a marcii si nici produsele sau serviciile 
care figureaza in alte inregistrari divizionare.

(2) Cererea de divizare nu va fi admisa in cazul in care:
a) a fost inaintata о cerere de decadere din drepturi sau о cerere de declarare a 

nulitatii inregistrarii initiale, iar prin cererea de divizare se solicita divizarea 
produselor sau serviciilor la care se refera cererea de decadere din drepturi sau 
cererea de declarare a nulitatii, pana la emiterea deciziei definitive sau pana la data 
la care procedura respective s-a incheiat intr-un alt mod;

b) о cerere reconventionala de decadere din drepturi sau de declarare a nulitatii 
marcii a fost atacata in instanta judecatoreasca, iar prin cererea de divizare se solicita 
divizarea produselor sau serviciilor la care se refera cererea reconventionala, pana 
la introducerea datelor cu privire la hotararea definitive a instantei judecatoresti in 
Registrul national al marcilor.
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(3) Cererea de divizare este insotita de dovada achitarii taxei.

(4) Divizarea produce efecte din data inregistrarii ei in Registrul national al 
marcilor.

(5) Toate solicitarile si cererile depuse si toate taxele aferente inregistrarii 
initiale, achitate pana la data receptionarii de catre AGEPI a cererii de divizare, sunt 
considerate ca depuse sau achitate si pentru inregistrarea sau inregistrarile 
divizionare. Taxele achitate reglementar pentru inregistrarea initiala pana la data 
receptionarii cererii de divizare nu se restituie.

(6) inregistrarea divizionara va pastra data de depozit si orice data de prioritate 
a inregistrarii initiale.

Articolul 26. Fuziunea inregistrarilor

(1) Persoana fizica sau juridica titulara a doua sau mai multe inregistrari care 
rezulta din una sau mai multe cesiuni partiale poate solicita fuziunea acestora prin 
depunerea la AGEPI a unei cereri in acest sens.

(2) Persoana fizica sau juridica titulara a doua sau mai multe inregistrari care 
rezulta din una sau mai multe cereri si/sau inregistrari divizate/divizionare poate 
solicita fuziunea acestora prin depunerea la AGEPI a unei cereri in acest sens.

(3) Fuziunea nu va fi acceptata in cazul in care inregistrarile:
a) apartin unor titulari diferiti;
b) vizeaza semne diferite;
c) au diferite date de depozit.

(4) Cererea de fuziune este insotita de dovada achitarii taxei, echivalenta taxei 
pentru divizarea inregistrarii.

(5) Fuziunea inregistrarilor produce efect din data inscrierii ei in Registrul 
national al marcilor.

(6) Taxele achitate reglementar pentru inregistrarile initiale pana la data 
receptionarii cererii de fuziune nu se restituie.

(7) Prezentul articol se aplica mutatis mutandis si cererilor de inregistrare a 
marcilor.

Sectiunea a 4-a
Stingerea drepturilor asupra march
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Articolul 27. Renuntarea la marca
9

(1) Titularul, sub rezerva achitarii taxei stability poate sa renunte la marca 
pentru toate sau numai pentru о parte din produsele sau serviciile pentru care marca 
a fost inregistrata.

(2) Renuntarea la marca se declare in scris la AGEPI de catre titularul marcii 
sau de catre persoana lmputemicita de acesta, iar drepturile asupra marcii se sting de 
la data inscrierii renuntarii in Registrul national al marcilor.

(3) Renuntarea este inscrisa numai cu acordul tuturor titularilor de drepturi 
referitoare la marca inscrisi in Registrul national al marcilor.

(4) In cazul cand a fost inregistrat un contract de licenta, renuntarea la marca 
se inscrie in Registrul national al marcilor numai daca titularul marcii demonstreaza 
ca 1-a informat pe licentiat despre intentia de a renunta la marca. AGEPI inscrie 
renuntarea la expirarea a 3 luni de la data la care titularul dovedeste ca a informat 
licentiatul despre intentia sa de renuntare sau, dupa caz, inainte de expirarea acestei 
perioade, de indata ce titularul dovedeste ca licentiatul si-a dat consimtamantul.

(5) Daca nu sunt indeplinite conditiile care reglementeaza renuntarea, AGEPI 
notifica titularul despre iregularitatile constatate si ii acorda un termen de doua luni 
de la data notificarii pentru remedierea acestora. In cazul in care iregularitatile 
constatate nu sunt remediate in termen, AGEPI refuza inscrierea renuntarii in 
Registrul national al marcilor.

Articolul 28. Decaderea din drepturile asupra marcii

(1) Titularul marcii este decazut din drepturile asupra marcii in urma unei 
cereri de decadere din drepturi, depusa la AGEPI sau la Judecatoria Chisinau sediul 
Centre, ori a unei cereri reconventionale intr-o actiune de aparare a drepturilor, 
depusa la aceeasi instanta, daca:

a) in decursul unei perioade neintrerupte de 5 ani, fare motive justificate, 
marca nu a facut obiectul unei utilizari efective in Republica Moldova pentru 
produsele sau serviciile pentru care este inregistrata. Totodata, nimeni nu poate cere 
ca titularul sa fie decazut din drepturi daca, in perioada de la expirarea termenului 
indicat pana la depunerea cererii de decadere din drepturi sau a cererii 
reconventionale, marca a inceput sau a reinceput sa fie utilizata efectiv. Cu toate 
acestea, daca inceperea sau reluarea utilizarii marcii a avut loc cu 3 luni inainte de 
depunerea cererii de decadere sau a cererii reconventionale, termenul respectiv 
incepand cel mai devreme la expirarea perioadei neintrerupte de 5 ani de neutilizare, 
utilizarea nu este luata in considerare daca pregatirile pentru inceperea sau pentru 
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reluarea utilizarii au intervenit numai dupa ce titularul a aflat de posibilitatea 
depunerii unei cereri de decadere sau a unei cereri reconventionale. Perioada 
cuprinsa intre data depunerii cererii si data emiterii deciziei de inregistrare nu se 
include in termenul de 5 ani;

b) ca urmare a activitatii sau inactivitatii titularului, marca, dupa inregistrare, 
a devenit denumire uzuala in comertul cu un produs sau cu un serviciu pentru care a 
fost inregistrata;

c) ca urmare a utilizarii marcii de catre titularul acesteia sau cu 
consimtamantul lui, marca, dupa inregistrare, poate induce in eroare consumatorul, 
in special in ceea ce priveste nature, calitatea sau provenienta geografica a 
produselor ori a serviciilor pentru care este inregistrata;

d) a fost retrasa permisiunea de folosire a denumirii oficiale sau istorice a 
statului in marca de produs sau serviciu, in conformitate cu legislatia.

(2) Sarcina prezentarii probelor privind utilizarea efectiva a marcii revine 
titularului marcii.

(3) In cazul in care motivul decaderii din drepturi este valabil numai pentru о 
parte din produsele sau serviciile pentru care marca a fost inregistrata, titularul este 
decazut din drepturi numai pentru produsele sau serviciile respective.

Articolul 29. Motive absolute de nulitate

(1) Marca este declarata nula in urma unei cereri de declarare a nulitatii marcii, 
depusa la AGEPI sau la Judecatoria Chisinau sediul Centru, ori a unei cereri 
reconventionale intr-o actiune de aparare a drepturilor, depusa la aceeasi instanta, 
daca a fost inregistrata contrar prevederilor art. 8.

(2) О marca inregistrata contrar prevederilor art. 8 alin. (1) lit. b)-d) nu poate 
fi declarata nula daca, in urma utilizarii, ea a dobandit, dupa inregistrare, un caracter 
distinctiv pentru produsele sau serviciile pentru care a fost inregistrata.

(3) In cazul in care motivul declararii nulitatii vizeaza numai о parte din 
produsele sau serviciile pentru care marca a fost inregistrata, nulitatea marcii poate 
fi declarata numai in privinta produselor sau serviciilor respective.

Articolul 30. Motive relative de nulitate

(1) Marca este declarata nula in urma unei cereri de declarare a nulitatii marcii, 
depusa la AGEPI sau la Judecatoria Chisinau sediul Centru, ori a unei cereri 
reconventionale intr-o actiune de aparare a drepturilor, depusa la aceeasi instanta, si 
in cazul in care:
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a) exista о marca anterioara mentionata la art. 9 alin. (2) si se indeplinesc 
conditiile prevazute la alin. (1) sau alin. (3) lit. a) din articolul respectiv;

b) exista о marca mentionata la art. 9 alin. (3) lit. b) si se indeplinesc conditiile 
prevazute la alineatul respectiv;

c) exista un drept anterior, mentionat la art. 9 alin. (5), si se indeplinesc 
conditiile prevazute la alineatul respectiv;

d) exista о denumire de origine anterioara sau о indicatie geografica 
anterioara, mentionate la art. 9 alin. (4), si se indeplinesc conditiile prevazute la 
alineatul respectiv.

(2) Marca nu poate fi declarata nula daca titularul unui drept mentionat la alin. 
(1) ori succesorul lui de drepturi sau, dupa caz, autoritatea abilitata cu ocrotirea 
valorilor culturale ale statului isi exprima in mod expres consimtamantul pentru 
inregistrarea acestei marci pana la depunerea cererii de declarare a nulitatii marcii 
sau a cererii reconventionale.

(3) Titularul unuia dintre drepturile mentionate la alin. (1), care a cerut 
anterior declararea nulitatii marcii sau a depus о cerere reconventionala intr-o 
actiune de aparare a drepturilor, nu poate depune о noua cerere de declarare a 
nulitatii marcii sau о noua cerere reconventionala bazata pe un alt drept dintre 
acestea, pe care ar fi putut sa-l invoce in sprijinul primei cereri.

(4) Daca motivul declararii nulitatii vizeaza numai о parte din produsele sau 
serviciile pentru care marca a fost inregistrata, nulitatea marcii poate fi declarata 
numai in privinta produselor sau serviciilor respective.

Articolul 31. Limitarea drepturilor prin inactiunea titularului

(1) Titularul unei marci anterioare mentionate la art. 9 alin. (2) sau la art. 9 
alin. (3) lit. a) ori al oricarui drept anterior mentionat la art. 9 alin. (5) lit. a) sau b), 
care a tolerat cu buna-stiinta timp de 5 ani consecutivi utilizarea unei marci ulterioare 
inregistrate in Republica Moldova, nu mai are dreptul, in baza marcii sale anterioare 
sau a dreptului anterior, sa depuna о cerere de declarare a nulitatii marcii si nici sa 
se opuna utilizarii marcii ulterioare pentru produsele sau serviciile pentru care marca 
ulterioara a fost utilizata, cu exceptia cazurilor cand inregistrarea marcii ulterioare a 
fost facuta cu rea-credinta.

(2) In cazurile mentionate la alin. (1), titularul marcii ulterioare nu are dreptul 
sa se opuna utilizarii dreptului anterior, chiar daca acest drept nu mai poate fi invocat 
impotriva marcii sale.

Articolul 32. Efectele decaderii din drepturi si ale declararii nulitatii marcii
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(1) In cazul in care titularul este decazut din drepturi in totalitate sau in parte, 
efectele inregistrarii marcii, prevazute de prezenta lege, inceteaza in aceeasi masura 
incepand cu data depunerii cererii de decadere din drepturi sau a cererii 
reconventionale. La cererea uneia dintre parti, AGEPI sau instanta judecatoreasca 
poate stabili о data anterioara la care a intervenit una din cauzele decaderii din 
drepturi.

(2) In cazul in care о marca a fost declarata nula in totalitate sau in parte, se 
considera ca efectele inregistrarii marcii, prevazute de prezenta lege, nu s-au produs 
in aceeasi masura de la data de depozit.

(3) Sub rezerva aplicarii prevederilor legale privind fie actiunile de 
compensare a prejudiciului cauzat din neglijenta sau din lipsa de buna-credinta a 
titularului marcii, fie imbogatirea neintemeiata, efectul retroactiv al decaderii din 
drepturi sau al declararii nulitatii marcii nu afecteaza:

a) deciziile definitive privind incalcarea drepturilor, executate pana la 
adoptarea deciziei de decadere din drepturi sau de declarare a nulitatii marcii;

b) contractele incheiate anterior adoptarii deciziei de decadere din drepturi 
sau de declarare a nulitatii marcii, in masura in care acestea au fost executate pana 
la adoptarea deciziei respective. Din motive de echitate, poate fi ceruta restituirea, 
intr-o masura justificata de circumstante, a sumelor platite in temeiul contractului.

Sectiunea a 5-a
Procedura de decadere din drepturi sau de declarare 

a nulitatii marcii in fata AGEPI
? 5

Articolul 33. Comisia de decadere din drepturi si de declarare
a nulitatii marcii

»

(1) Decaderea titularului din drepturi sau declararea nulitatii marcii solicitate 
printr-o cerere depusa, in scris, la AGEPI se solutioneaza de catre Comisia de, 
decadere din drepturi si de declarare a nulitatii marcii in conformitate cu 
regulamentul acesteia, aprobat de Guvern.

(2) Comisia de decadere din drepturi si de declarare a nulitatii marcii 
are competenta de a examina si a lua decizii cu referire la:

a) cererile de decadere din drepturi sau de declarare a nulitatii marcii;
b) cererile de transfer ale marcilor, in conformitate cu prevederile art. 37 

alin. (7).

(3) Cererile motivate prevazute in prezenta sectiune se considera depuse doar 
dupa achitarea taxei.
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Articolul 34. Cererea de decadere din drepturi
sau de declarare a nulitatii marcii

9

(1) Decaderea titularului din drepturi sau declararea nulitatii marcii poate fi 
ceruta in perioada de protectie a marcii de catre orice persoana interesata, precum si 
de catre orice grup ori organism constituit pentru a reprezenta interesele 
fabricantilor, ale producatorilor, ale prestatorilor de servicii, ale comerciantilor sau 
ale consumatorilor.

(2) Cererea de declarare a nulitatii marcii se depune in baza unui sau mai 
multor drepturi anterioare, cu conditia ca toate acestea sa apartina aceluiasi titular.

(3) Cererea de decadere din drepturi sau de declarare a nulitatii marcii poate 
fi depusa impotriva totalitatii produselor sau serviciilor ori doar pentru о parte din 
produsele sau serviciile pentru care a fost inregistrata aceasta marca.

(4) Cererea de decadere din drepturi sau de declarare a nulitatii marcii nu este 
admisa in cazul in care о asemenea cerere, avand acelasi obiect, acelasi temei si 
aceleasi parti, a fost solutionata anterior de catre AGEPI sau о instanta 
judecatoreasca, iar decizia/hotararea pe aceasta cauza a devenit defmitiva.

(5) Cererea de declarare a nulitatii marcii intemeiata ре о marca anterioara nu 
este admisa daca nu ar fi fost admisa la data depunerii cererii de marca ulterioara sau 
la data de prioritate a marcii ulterioare, pe baza unuia dintre urmatoarele motive:

a) marca anterioara, care poate fi anulata pentru unul dintre motivele 
prevazute la art. 8 alin. (1) lit. b)-d), nu a dobandit un caracter distinctiv potrivit 
prevederilor art. 8 alin. (2);

b) cererea de declarare a nulitatii marcii este intemeiata pe dispozitiile art. 9 
alin. (1) lit. b), iar marca anterioara nu a dobandit inca un caracter suficient de 
distinctiv pentru a sustine existenta unui rise de confuzie in sensul acestei prevederi;

c) cererea de declarare a nulitatii marcii este intemeiata pe dispozitiile art. 9 
alin. (3) lit. a), iar marca anterioara nu a dobandit inca un renume in sensul acestor 
dispozitii.

Articolul 35. Examinarea cererii de decadere din drepturi
sau de declarare a nulitatii marcii

(1) In termen de 3 luni de la data depunerii cererii, Comisia de decadere din 
drepturi si de declarare a nulitatii marcii examineaza cererea depusa si invita partile, 
ori de cate ori este necesar, sa isi prezinte pozitiile lor cu referire la notificarile 
transmise si comunicarile prezentate de celelalte parti, acordand un termen de doua 
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luni pentru prima notificare/comunicare si, dupa caz, 30 de zile pentru 
notificarile/comunicarile ulterioare.

(2) La cererea titularului marcii ulterioare, titularul unei marci inregistrate, cu 
о data de depozit sau de prioritate anterioara, care este parte in procedura in nulitate, 
aduce dovada ca, in cursul celor 5 ani care preceda data cererii de declarare a nulitatii 
marcii, marca anterioara a fost utilizata in mod efectiv in Republica Moldova pentru 
produsele sau serviciile pentru care marca este inregistrata si pe care titularul 
respective! marci anterioare isi intemeiaza cererea de declarare a nulitatii sau ca 
exista motive intemeiate pentru neutilizare, cu conditia ca marca anterioara sa fi fost 
inregistrata de cel putin 5 ani la data cererii de declarare a nulitatii.

(3) In cazul in care, la data depunerii sau la data de prioritate a marcii 
ulterioare, perioada de 5 ani in care marca anterioara ar fi trebuit sa fie utilizata 
efectiv a expirat, titularul marcii anterioare prezinta, pe langa dovada prevazuta la 
alin. (2), dovada ca marca a fost utilizata in mod efectiv in perioada de 5 ani care 
preceda data de depunere sau data de prioritate ori ca au existat motive intemeiate 
pentru neutilizare.

(4) In absenta dovezilor mentionate la alin. (2) si (3), cererea de declarare a 
nulitatii marcii pe baza existentei unei marci anterioare se respinge.

(5) In cazul in care marca anterioara a fost utilizata, in conformitate cu 
art. 17, doar pentru о parte din produsele sau serviciile pentru care marca a fost 
inregistrata, aceasta se considera inregistrata, in sensul examinarii cererii de 
declarare a nulitatii, doar pentru acea parte de produse sau servicii.

(6) In cazul in care motivul decaderii din drepturi sau declararii nulitatii marcii 
este valabil numai pentru о parte din produsele sau serviciile pentru care marca a 
fost inregistrata, titularul este decazut din drepturi sau marca este declarata nula 
numai pentru produsele sau serviciile respective.

(7) Decizia motivata a Comisiei de decadere din drepturi sau de declarare a 
nulitatii marcii se comunica partilor in termen de doua luni de la pronuntare si poate 
fi contestata in termen de 30 de zile de la data notificarii acesteia, la Judecatoria 
Chisinau sediul Rascani. Decizia definitiva a Comisiei de decadere din drepturi si 
de declarare a nulitatii marcii se inscrie in Registrul national al marcilor.

Sectiunea a 6-a
Transmiterea drepturilor asupra marcii

Articolul 36. Transmiterea drepturilor
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(1) Drepturile asupra marcii pot fi transmise integral sau partial prin contract 
de cesiune, prin contract de licenta, precum si prin succesiune, oricand pe durata 
protectiei marcii. Transmiterea drepturilor asupra marcii poate fi realizata pentru 
toate sau о parte din produsele sau serviciile pentru care a fost inregistrata.

(2) Marca poate, independent de intreprindere, face obiectul unui gaj, al altor 
drepturi reale, precum si al unei executari silite.

(3) Gajul marcilor se inscrie in Registrul garantiilor reale mobiliare conform 
prevederilor Codului civil. Alte drepturi asupra marcilor se inscriu in Registrul 
national al marcilor si devin opozabile fata de terti din momentul inscrierii, iar datele 
despre aceste drepturi se publica in BOPI.

(4) Prin derogare de la prevederile alin. (3), inainte de a fi inscris in Registrul 
national al marcilor, un contract de transmitere a drepturilor asupra marcii, cu 
exceptia gajului, este opozabil fata de tertii care au dobandit drepturi asupra marcii 
dupa data acestui act, dar care aveau cunostinta de act la data dobandirii drepturilor.

(5) Prevederile alin. (3) si (4) nu se aplica in cazul unei persoane care 
dobandeste marca sau un drept asupra marcii prin transferul intregii intreprinderi sau 
prin orice alta succesiune cu titlu universal.

(6) Solicitarea inregistrarii unui contract de transmitere a drepturilor asupra 
marcii se efectueaza prin depunerea unei cereri utilizand un formular-tip aprobat de 
AGEPI, cu exceptia contractului de gaj, a carui inregistrare se efectueaza in baza 
demersului uneia dintre partile contractante. Cererea trebuie sa se refere la 
inregistrarea unui singur contract de transmitere a drepturilor asupra marcii, care 
poate sa includa una sau mai multe marci inregistrate la AGEPI, si este insotita de 
dovada achitarii taxei stabilite pentru fiecare marca in parte.

(7) Cererea de inregistrare a contractului de transmitere a drepturilor asupra 
marcii se considera depusa dupa achitarea taxei stabilite.

(8) Examinarea cererii de inregistrare a contractului de transmitere a 
drepturilor si a documentelor anexate se efectueaza in termen de 3 luni de la data 
depunerii cererii la AGEPI. In functie de rezultatele examinarii, AGEPI adopta 
decizia de inregistrare sau de respingere a inregistrarii contractului de transmitere a 
drepturilor asupra marcii, decizie care poate fi contestata la AGEPI in termen de 30 
de zile de la data comunicarii sau publicarii acesteia.

(9) In cazul in care conditiile pentru inregistrarea contractului de transmitere 
a drepturilor asupra marcii nu sunt indeplinite, AGEPI, in termen de 30 de zile de la 
data depunerii cererii, notifica solicitantul cu privire la iregularitatile constatate si ii 
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acorda un termen de doua luni de la data notificarii pentru remedierea acestora. In 
cazul in care iregularitatile constatate nu sunt remediate in termen, cererea se 
respinge.

(10) Inregistrarea la AGEPI a contractelor de transmitere a drepturilor asupra 
marcilor se inscrie in registrele nationale ale contractelor de licenta, de cesiune si de 
franchising referitoare la obiectele de proprietate industriala.

(11) Conditiile de perfectare, de depunere si de examinare a cererilor de 
inregistrare a contractelor de transmitere a drepturilor asupra marcii se stabilesc intr- 
un regulament aprobat de Guvern.

(12) Contractele de cesiune si de licenta mentionate la alin. (1) sau alte 
documente anexate cererii de inregistrare a acestor contracte sunt deschise 
inspectarii publice doar cu acordul expres al partilor contractante sau in temeiul 
hotararii instantei judecatoresti, cu exceptia cazurilor prevazute de legislate.

(13) О inscriere in registre in temeiul alin. (3) se radiaza sau se modifica la 
cererea uneia dintre parti.

(14) Prevederile prezentului articol, cu exceptia celor ce vizeaza contractul de 
licenta, se aplica si cererilor de inregistrare a marcilor.

Articolul 37. Contractul de cesiune si transferal
5

(1) Prin contract de cesiune a drepturilor asupra marcii, titularal unei marci 
(cedent) transmite drepturile sale asupra marcii unei alte persoane (cesionar).

(2) Cesiunea marcii produce efecte din momentul inscrierii acesteia in 
Registrul national al marcilor.

(3) Transferal intreprinderii in totalitate implica cesiunea marcii. Exceptie fac 
cazurile cand exista un contract ce prevede altfel sau cand acest fapt rezulta clar din 
circumstante. Dispozitia in cauza se aplica obligatiei contractuale de transfer al 
intreprinderii.

(4) Fara a aduce atingere alin. (2), contractul de cesiune a marcii se 
perfecteaza in scris si se semneaza de partile contractante, cu exceptia cazului cand 
cesiunea rezulta dintr-o hotarare judecatoreasca sau decizie a Comisiei de decadere 
din drepturi si de declarare a nulitatii marcii. In caz contrar, cesiunea este nula.

(5) AGEPI refuza inregistrarea contractului de cesiune in cazul cand este 
evident ca, in urma cesiunii, marca va genera riscul inducerii in eroare a 
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consumatorului, in special in ceea ce priveste natura, calitatea sau originea 
geografica a produselor sau a serviciilor pentru care este inregistrata, cu exceptia 
cazului cand cesionarul accepta sa limiteze inregistrarea marcii la produsele sau 
serviciile in privinta carora nu va exista riscul inducerii in eroare.

(6) In cazul unei cesiuni partiale, orice cerere depusa de titularul initial aflata 
in curs de solutionare este valabila si in ceea ce priveste marca rezultata in urma 
cesiunii partiale. In cazul in care cererea este conditionata de achitarea unor taxe si 
acestea au fost deja achitate de catre titularul initial, noul titular nu este obligat sa 
achite taxe suplimentare pentru respectiva cerere.

(7) In cazul in care о marca este inregistrata pe numele agentului sau al 
reprezentantului titularului marcii respective fara autorizatia titularului, acesta are 
dreptul sa ceara transferul inregistrarii in favoarea sa, cu exceptia cazului cand 
agentul sau reprezentantul isi justifica actiunile.

(8) Prevederile prezentului articol se aplica si cererilor de inregistrare a 
marcilor.

Articolul 38. Contractul de licenta

(1) Prin contract de licenta, titularul marcii inregistrate (licentiar) transmite 
dreptul de utilizare a acesteia (licenta exclusiva sau neexclusiva) oricarei alte 
persoane (licentiat), pe intreg teritoriul Republicii Moldova sau ре о parte a acestuia, 
rezervandu-si dreptul de proprietate asupra marcii.

(2) Licenta poate fi acordata licentiatului, solicitandu-i-se sau nu sa plateasca 
venituri licentiarului.

3

(3) Contractul de licenta va include clauza ca produsele licentiatului, dupa 
calitatea lor, sa nu fie inferioare celor ale licentiarului si ca licentiarul va exercita 
controlul indeplinirii acestei clauze.

(4) Nu se admite includerea in contractul de licenta a practicilor sau a 
conditiilor ce pot genera о folosinta abuziva a drepturilor asupra marcii, avand un 
efect prejudiciabil asupra concurentei pe piata respectiva, cum ar fi clauza 
transmiterii obligatorii de catre licentiat a informatiei tehnice licentiarului, conditii 
care sa impiedice contestarea validitatii ori prezentarea unui pachet obligatoriu de 
conditii ale licentierii.

3 3

(5) Titularul marcii poate invoca drepturile conferite prin inregistrarea marcii 
impotriva licentiatului care actioneaza contrar prevederilor contractului de licenta 
privind durata acestuia, forma in care marca inregistrata poate fi utilizata, natura 
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produselor sau serviciilor pentru care se acorda licenta, teritoriul pentru care poate 
fi aplicata marca ori privind calitatea produselor fabricate sau a serviciilor prestate 
de licentiat.5

(6) Fara a aduce atingere clauzelor contractului de licenta, licentiatul poate 
initia о procedura de aparare a drepturilor asupra marcii doar cu consimtamantul 
titularului acesteia. Titularul unei licente exclusive poate initia о astfel de procedura 
in cazul in care, dupa somatie, titularul marcii nu a introdus el insusi о asemenea 
actiune in termenul prescris.

(7) Pentru a obtine despagubirea prejudiciului suportat, orice licentiat este in 
drept sa intervina in cadrul actiunii de aparare a dreptului la marca initiate de titularul 
marcii.

Capitolul III
INREGISTRAREA MARCII

Sectiunea 1
Cererea de inregistrare a marcii

Articolul 39. Depunerea cererii de inregistrare

(1) Cererea de inregistrare a marcii se depune la AGEPI de catre orice 
persoana fizica sau juridica si trebuie sa se refere la о singura marca.

(2) Inregistrarea unei marci poate fi solicitata in mod individual sau in comun 
de persoane fizice sau juridice. In cazul in care doua sau mai multe persoane depun 
о cerere de inregistrare a marcii, dupa inregistrare marca devine proprietate comuna 
conform legislatiei civile.

Articolul 40. Conditiile aplicabile cererii de inregistrare

(1) Cererea de inregistrare a marcii se depune in limba romana, utilizand un 
formular-tip aprobat de AGEPI, si contine cel putin urmatoarele elemente:

a) solicitarea explicita a inregistrarii marcii;
b) datele de identificare ale solicitantului;
c) lista produselor sau serviciilor pentru care se solicita inregistrarea marcii;
d) о reprezentare a marcii in conformitate cu cerintele prevazute la art. 7 lit. b).

(2) Solicitantul cererii de inregistrare a marcii prezinta, odata cu cererea de 
inregistrare a marcii sau in termen de 30 de zile de la data depunerii acesteia, dovada 
achitarii taxei de depunere si examinare a cererii in cuantumul stabilit.
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(3) Suplimentar prevederilor alin. (1) si (2), cererea de inregistrare a marcii 
indeplineste, dupa caz, unele cerinte formale prevazute de prezenta lege si 
Regulament, inclusiv conditiile privind formatul si dimensiunea pentru fisierul 
electronic in cazul marcilor care vor fi prezentate in forma electronica.

(4) Cererea de inregistrare a marcii depusa pentru mai multe clase de produse 
sau servicii, pe langa taxa de depunere si examinare a cererii de inregistrare a marcii, 
implica plata unei taxe suplimentare pentru fiecare clasa de produse sau servicii, 
depasind una.

(5) In functie de obiectul cererii si de subiectul depunerii, documentele 
anexate la cerere sunt stabilite in Regulament.

Articolul 41. Denumirea si clasificarea produselor si a serviciilor

(1) Produsele si serviciile pentru care se solicita inregistrarea marcii se 
clasifica in conformitate cu Clasificarea Nisa si sunt indicate de catre solicitant cu 
suficienta claritate si precizie pentru a pennite autoritatilor competente si agentilor 
economici sa determine, bazandu-se exclusiv pe identificarea respective, intinderea 
protectiei solicitate.

(2) In sensul alin. (1), se pot utiliza indicatiile generale incluse in titlurile 
claselor din Clasificarea Nisa sau alti termeni generali, cu conditia ca acestia sa 
respecte standardele necesare de claritate si precizie prevazute in prezentul articol.

(3) Utilizarea unor termeni generali, inclusiv a indicatiilor generale incluse in 
titlurile claselor din Clasificarea Nisa, se interpreteaza ca incluzand toate produsele 
sau serviciile cuprinse in mod clar in sensul literal al indicatiei sau al termenului 
respectiv. Utilizarea acestor termeni sau indicatii nu se interpreteaza ca incluzand о 
cerere privind produsele sau serviciile care nu sunt cuprinse in respectivul sens.

(4) In cazul in care solicita inregistrarea pentru cel putin doua clase, 
solicitantul grupeaza produsele si serviciile in functie de clasele cuprinse in 
Clasificarea Nisa, fiecare grup de produse sau servicii fiind precedat de numarul 
clasei careia ii apartine, in ordinea claselor.

(5) Produsele si serviciile nu sunt considerate asemanatoare intre ele doar pe 
motiv ca figureaza in aceeasi clasa in conformitate cu Clasificarea Nisa si nici nu 
sunt considerate ca fiind diferite unele de altele pe motiv ca figureaza in clase diferite 
ale respective! clasificari.
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(6) Cererea este respinsa in cazul in care indicatiile sau termenii sunt neclari 
sau imprecisi, iar solicitantul nu propune о formulare acceptabila in termenul stabilit 
de AGEPI in acest scop.

Sectiunea a 2-a 
Prioritatea

Articolul 42. Dreptul de prioritate

(1) 0 persoana care a depus reglementar о cerere de inregistrare a unei marci 
intr-un stat sau pentru un stat parte la Conventia de la Paris sau la Acordul de 
instituire a Organizatiei Mondi ale a Comertului, dupa caz, sau succesorul sau in 
drepturi beneficiaza, la depunerea la AGEPI a cererii de inregistrare a aceleiasi marci 
pentru produse sau servicii identice cu cele pentru care aceasta marca a fost 
inregistrata sau care sunt cuprinse in acestea, de un drept de prioritate pentru un 
termen de 6 luni de la data de depozit a primei cereri.

(2) Se recunoaste ca dand nastere unui drept de prioritate orice depozit care 
are valoare de depozit national reglementar, conform legislatiei nationale a statului 
in care a fost constituit sau in temeiul acordurilor bilaterale ori multilaterale.

(3) Prin depozit national reglementar se intelege orice depozit considerat 
suficient pentru a stabili data la care a fost depusa cererea, indiferent de solutionarea 
acordata ulterior cererii in cauza.

(4) Se considera drept prima cerere, a carei data de depozit constituie 
momentul de la care se calculeaza termenul de prioritate, о cerere ulterioara, depusa 
la AGEPI, pentru aceeasi marca, pentru produse sau servicii identice cu cele dintr-o 
prima cerere anterioara depusa la AGEPI, cu conditia ca aceasta cerere anterioara, 
la data de depozit a cererii ulterioare, sa fi fost retrasa, abandonata sau refuzata, fara 
sa fi fost supusa inspectarii publice si fara sa fi lasat sa subziste drepturi si cu conditia 
ca cererea respective sa nu fi constituit deja temei pentru revendicarea dreptului de 
prioritate. Cererea anterioara nu mai poate sa constituie, in acest caz, temei pentru 
revendicarea dreptului de prioritate.

(5) In cazul cand primul depozit al cererii a fost efectuat intr-un stat care nu 
este parte la Conventia de la Paris sau la Acordul de instituire a Organizatiei 
Mondiale a Comertului, prevederile alin. (l)-(4) se aplica doar in masura in care 
legislatia statului respectiv acorda, in baza unui prim depozit efectuat la AGEPI, 
dreptul de prioritate in aceleasi conditii si avand aceleasi efecte ca cele prevazute in 
prezenta lege.

Articolul 43. Efectul dreptului de prioritate
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Prin efectul dreptului de prioritate, data de prioritate se considera ca data de 
depozit a cererii de inregistrare a marcii in scopul stabilirii anterioritatii drepturilor.

Articolul 44. Prioritatea de expunere

(1) In cazul in care solicitantul si-a prezentat, sub marca solicitata, produsele 
sau serviciile in cadrul unei expozitii intemationale oficiale sau oficial recunoscute, 
la depunerea cererii de inregistrare a marcii el poate invoca dreptul de prioritate in 
sensul art. 43, incepand cu data primei prezentari a produselor sau a serviciilor la 
expozitie sub marca depusa, cu conditia depunerii cererii de inregistrare in termen 
de 6 luni de la data primei prezentari a produselor sau a serviciilor sub marca 
respectiva.

(2) О prioritate de expunere acordata intr-un stat membru sau intr-o tara terta 
nu prelungeste termenul de prioritate prevazut la art. 42.

Articolul 45. Revendicarea prioritatii

(1) Solicitantul care doreste sa se prevaleze de dreptul de prioritate conform 
prevederilor art. 42 sau art. 44 este obligat sa depuna о cerere privind prioritatea 
odata cu depunerea cererii de inregistrare a marcii si sa prezinte, in termen de cel 
mult 3 luni de la data depunerii cererii, documentele care confirma legitimitatea unei 
astfel de cerinte, cu conditia achitarii taxei stabilite.

(2) Actele care confirma legitimitatea invocarii dreptului de prioritate vor fi 
insotite de о copie a cererii initiate si de о traducere a acesteia in limba romana sau, 
in cazul prioritatii de expunere, de dovada prezentarii in expozitie a produselor sau 
a serviciilor sub marca a carei inregistrare este solicitata.

(3) Documentele suplimentare necesare pentru confirmarea legitimitatii 
invocarii dreptului de prioritate sunt stabilite in Regulament.

(4) In cazul in care se invoca cateva prioritati in aceeasi cerere, taxa se achita 
pentru fiecare prioritate invocata.

Sectiunea a 3-a 
Procedura de inregistrare

Articolul 46. Data de depozit

Data de depozit este data la care a fost depusa la AGEPI cererea de inregistrare 
a marcii care confine toate elementele prevazute la art. 40 alin. (1), sub rezerva 
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achitarii taxei de depunere si examinare a cererii in termen de 30 de zile de la data 
de depunere a cererii.

Articolul 47. Examinarea respectarii conditiilor de depunere

(1) In termen de 30 de zile de la data receptionarii cererii de inregistrare, 
AGEPI examineaza daca:

a) cererea de inregistrare a marcii indeplineste conditiile prevazute la art. 40 
alin. (1) si (2);

b) cererea de inregistrare a marcii indeplineste, daca este cazul, conditiile si 
cerintele prevazute la art. 40 alin. (3);

c) taxa suplimentara prevazuta la art. 40 alin. (4) corespunde numarului de 
clase potrivit Clasificarii Nisa pentru care se solicita inregistrarea.

(2) In urma examinarii efectuate in conformitate cu alin. (1), AGEPI:
a) atribuie data de depozit, in cazul in care se constata ca cererea de 

inregistrare a marcii indeplineste conditiile de acordare a unei date de depozit;
b) notifica solicitantul cu privire la iregularitatile constatate si-i acorda un 

termen de doua luni de la data notificarii pentru remedierea acestora.

(3) In urma notificarii conform alin. (2) lit. b), AGEPI:
a) sub rezerva prevederilor art. 40 alin. (2), atribuie data de depozit la data la 

care au fost remediate toate iregularitatile constatate in temeiul alin. (1) lit. a) in 
cazul in care solicitantul remediaza iregularitatile constatate in termenul prescris;

b) considera cererea de inregistrare a marcii nedepusa in cazul in care 
solicitantul nu remediaza in termenul prescris iregularitatile constatate in temeiul 
alin. (1) lit. a);

c) respinge cererea de inregistrare a marcii in cazul in care solicitantul nu 
remediaza in termenul prescris iregularitatile constatate in temeiul alin. (1) lit. b);

d) considera cererea de inregistrare a marcii retrasa in ceea ce priveste clasele 
pentru care iregularitatile constatate in temeiul alin. (1) lit. c) nu au fost remediate 
in termenul prescris. In absenta altor criterii pentru a determina clasele care urmeaza 
sa fie acoperite, AGEPI va prelua clasele in ordinea clasificarii.

(4) Nerespectarea dispozitiilor ce tin de revendicarea prioritatii atrage 
pierderea dreptului de prioritate privind cererea.

(5) Daca cerintele mentionate la alin. (1) lit. b) si c) nu sunt respectate doar cu 
referire la anumite produse si servicii, AGEPI respinge cererea sau dreptul de 
prioritate se stinge numai pentru produsele si serviciile respective.

(6) AGEPI inscrie in Registrul national al marcilor datele referitoare la cererea 
careia i-a fost atribuita data de depozit.
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(7) AGEPI notifica solicitantul cu referire la situatiile constatate la alin. (3) 
lit. b)-d), alin. (4) si alin. (5).

Articolul 48. Examinarea motivelor absolute de refuz

(1) In termen de doua luni de la fmalizarea procedurilor mentionate la art. 47, 
AGEPI efectueaza examinarea motivelor absolute de refuz prevazute la art. 8.

(2) In functie de rezultatele examinarii motivelor absolute de refuz, AGEPI:
a) accepta cererea, in vederea publicarii; sau
b) respinge, in totalitate sau in parte, cererea de inregistrare a marcii 

si notifica solicitantul.

(3) Cererea de inregistrare a marcii nu va fi respinsa inainte ca solicitantului 
sa i se comunice, printr-un aviz de refuz provizoriu, motivele in baza carora 
inregistrarea ar putea fi refuzata in totalitate sau in parte, in termen de doua luni de 
la data comunicarii, solicitantul este in drept sa depuna о observatie la avizul de 
refuz provizoriu, cu prezentarea argumentelor in favoarea inregistrarii marcii, sa 
retraga cererea pentru una sau mai multe clase de produse/servicii, pentru anumite 
produse/servicii ori sa solicite introducerea modificarilor, cu conditia achitarii 
taxelor pentru actiunile mentionate, in termenele si cuantumurile stabilite.

(4) AGEPI emite decizia de respingere, in totalitate sau in parte, a cererii de 
inregistrare a marcii in cazul in care solicitantul nu realizeaza actiunile mentionate 
la alin. (3) sau observatiile prezentate nu exclud motivele de refuz invocate.

Articol 49. Raportul de cercetare

(1) La cererea solicitantului, AGEPI intocmeste un raport de cercetare in care 
mentioneaza marcile anterioare sau, dupa caz, cererile anterioare de inregistrare a 
marcilor pe care le-a identificat si care pot fi opozabile, in temeiul art. 9, inregistrarii 
marcii care face obiectul cererii.

(2) Raportul de cercetare mentionat in alin. (1) este intocmit si transmis 
solicitantului, cu conditia solicitarii raportului si achitarii taxei de cercetare odata cu 
depunerea cererii de inregistrare a marcii.

Articolul 50. Publicarea cererii de inregistrare a marcii

(1) AGEPI publica in BOPI cererea de inregistrare a marcii in cazul in care 
conditiile aplicabile cererii sunt indeplinite si in masura in care nu a fost respinsa in 
temeiul art. 48.



33

(2) In cazul in care, dupa ce a fost publicata, cererea este respinsa, decizia de 
respingere se publica cand devine definitiva.

(3) Datele care sunt incluse la publicarea cererii de inregistrare a marcii sunt 
prevazute de Regulament.

(4) Dupa publicarea cererii de inregistrare a marcii, dosarul acesteia poate fi, 
la cerere, deschis consultarii publice in conditiile stabilite de Regulament. Pana la 
publicarea cererii, dosarul acesteia este deschis consultarii publice doar cu acordul 
solicitantului.

Articolul 51. Observatiile tertilor

(1) In termen de 3 luni de la data publicarii cererii de inregistrare a marcii, 
conform art. 50, orice persoana fizica sau juridica, precum si orice grup sau organism 
care reprezinta fabricantii, producatorii, prestatorii de servicii, comerciantii sau 
consumatorii pot prezenta, in scris, la AGEPI observatii motivate privind necesitatea 
de a refuza inregistrarea marcii in baza prevederilor art. 8.

(2) Persoanele, grupurile sau organismele mentionate in alin. (1) nu 
dobandesc calitatea de parte in cadrul procedurilor desfasurate la AGEPI.

(3) Observatiile specificate la alin. (1) sunt notificate solicitantului care, in 
termen de doua luni de la data notificarii, poate sa isi expuna punctul de vedere. In 
cazul in care solicitantul nu isi expune punctul de vedere in termenul mentionat, 
observatiile sunt examinate in baza materialelor existente.

(4) Depunerea observatiilor specificate la alin. (1) nu aduce atingere dreptului 
AGEPI de a reexamina cererea de inregistrare a marcilor in temeiul motivelor 
absolute in orice moment inainte de inregistrarea marcii.

Articolul 52. Opozitia

(1) In termen de 3 luni de la data publicarii cererii de inregistrare a marcii 
conform art. 50, pot formula о opozitie la inregistrarea marcii pe motiv ca 
inregistrarea acesteia ar trebui refuzata in temeiul prevederilor art. 9:

a) in cazurile prevazute la art. 9 alin. (1) si alin. (3) lit. a) - titularii marcilor 
anterioare mentionate la art. 9 alin. (2) si detinatorii licentei imputemiciti de catre 
titularii acestor marci;

b) in cazurile prevazute la art. 9 alin. (3) lit. b) - titularii marcilor mentionati 
in respectiva dispozitie;
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c) in cazurile prevazute la art. 9 alin. (5) lit. a) - titularii marcilor sau semnelor 
anterioare mentionate in respectiva dispozitie si persoanele autorizate, in temeiul 
legislatiei, sa exercite aceste drepturi;

d) persoana autorizata sa exercite drepturile mentionate la art. 9 alin. (4).

(2) Opozitii la inregistrarea marcii pot fi formulate, de asemenea, in termen 
de 3 luni de la data publicarii modificarilor in cererea de inregistrare a marcii, in 
cazul cand aceste modificari se refera la reproducerea marcii ori la lista de produse 
sau servicii.

(3) Opozitia argumentata se prezinta in scris la AGEPI si se considera depusa 
numai dupa achitarea taxei stabilite. Daca nu sunt indeplinite aceste conditii si este 
depusa dupa expirarea termenului stabilit, opozitia se respinge.

(4) Persoana care a formulat opozitia poate prezenta, in termen de doua luni 
de la data depunerii acesteia, dovezi si argumente suplimentare in sustinerea 
opozitiei.

(5) Opozitia poate fi formulata pe baza unui sau mai multor drepturi 
anterioare, cu conditia ca toate drepturile invocate sa apartina aceluiasi titular.

(6) La cererea solicitantului, titularul unei marci anterioare conform art. 9 
alin. (2) lit. a) care a formulat opozitia aduce dovada ca:

a) pe parcursul a 5 ani pana la data depunerii sau data de prioritate a cererii de 
inregistrare a marcii, marca anterioara a facut obiectul unei utilizari efective in 
Republica Moldova in raport cu produsele sau serviciile pentru care a fost 
inregistrata si pe care este fondata opozitia; sau

b) exista motive intemeiate pentru neutilizarea marcii anterioare, cu conditia 
ca la aceasta data marca era inregistrata de cel putin 5 ani.

In lipsa acestei dovezi, opozitia se respinge.

(7) Daca marca anterioara a fost utilizata efectiv in Republica Moldova numai 
pentru о parte din produsele sau serviciile pentru care a fost inregistrata, la 
examinarea opozitiei marca anterioara poate fi opusa numai pentru partea respectiva 
de produse sau servicii.

(8) Opozantul prezinta dovezile de utilizare prevazute la alin. (6) in termen 
de cel mult doua luni de la data notificarii din partea AGEPI. In absenta dovezilor 
de utilizare, opozitia se respinge.

Articolul 53. Examinarea opozitiei
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(1) Opozitia formulata impotriva inregistrarii marcii se examineaza de catre 
Comisia de opozitie, instituita in acest scop in cadrul AGEPI, in conformitate cu 
prevederile Regulamentului.

(2) In procesul examinarii opozitiei se verifica daca aceasta indeplineste 
conditiile de depunere prevazute la art. 52, daca solicitantul si-a exprimat punctul de 
vedere in conformitate cu alin. (3) din prezentul articol si se examineaza argumentele 
partilor.

(3) Opozitiile formulate sunt notificate solicitantului, acordandu-i-se un 
termen de doua luni de la data notificarii pentru solutionare amiabila sau, dupa caz, 
pentru expunerea punctului de vedere. La cererea comuna a partilor, acest termen 
poate fi prelungit cu о perioada care va fi indicata in mod expres de parti si care nu 
poate depasi 3 luni.

(4) Daca, in termenul prevazut la alin. (3), partile ajung la о intelegere si 
opozitia sau cererea de inregistrare a marcii este retrasa ori cererea de marca este 
limitata la produse sau servicii care nu fac obiectul opozitiei, AGEPI constata 
incheierea procedurii de opozitie printr-o decizie emisa de Comisia de opozitie.

(5) AGEPI notifica, ori de cate ori este necesar, oricare parte si transmite 
documentele/pozitiile receptionate de la oponent, acordand un termen de 30 de zile 
pentru prezentarea pozitiei argumentate.

(6) In cazul in care partile nu isi expun punctul de vedere in termenele 
mentionate, opozitiile se examineaza in baza materialelor existente.

(7) In cazul in care din examinarea opozitiei rezulta ca marca nu indeplineste 
conditiile de inregistrare pentru toate sau numai pentru о parte din produsele sau 
serviciile pentru care este solicitata, cererea se respinge in totalitate sau, dupa caz, 
pentru produsele sau serviciile respective.

(8) In cel mult doua luni de la expirarea termenului prevazut la alin. (3) sau, 
dupa caz, alin. (5), Comisia emite о decizie motivata privind solutionarea opozitiei, 
care se comunica partilor in termen de 30 de zile de la pronuntare si care poate fi 
contestata conform procedurii prevazute la art. 58.

Articolul 54. Suspendarea procedurii de opozitie

(1) Examinarea opozitiei poate fi suspendata:
a) cand se bazeaza ре о cerere anterioara de inregistrare a unei marci - pana 

la emiterea unei decizii definitive referitoare la aceasta cerere;
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b) cand marca opuse face obiectul unei actiuni in decadere din drepturi sau de 
declarare a nulitatii marcii - pane la solutionarea definitive a cauzei;

c) la solicitarea motivate a unei perti, dar numai pentru un termen de 3 luni.

(2) Decizia motivate de suspendare a examinarii opozitiei se comunica partilor 
si poate fi contestate in termen de 30 de zile de la comunicare, conform procedurii 
prevezute la art. 58.

(3) Pe durata suspenderii, oricare dintre perti poate cere reluarea solutionerii 
opozitiei dace motivul de suspendare a decezut.

Articolul 55. Retragerea, limitarea si modificarea cererii 
de inregistrare a mercii

(1) Solicitantul poate oricand se isi retrage cererea de inregistrare a mercii sau 
se limiteze lista produselor sau a serviciilor pe care aceasta le confine. Dace cererea 
de inregistrare a marcii a fost deja publicate, datele privind retragerea cererii sau 
limitarea listei de produse si servicii se inscriu in Registrul national al marcilor si se 
publice in BOPI.

(2) Cererea de inregistrare a mercii poate fi modificate, la cererea 
solicitantului, numai dace modificarea solicitate nu aduce atingere in mod 
substantial identitetii mercii asa cum a fost solicitate, in special nu afecteaze 
caracterul distinctiv si imaginea de ansamblu a mercii si nu extinde lista de produse 
si servicii. Dace modificerile se refera la reprezentarea mercii sau la limitarea listei 
de produse sau servicii si se opereaze dupe publicarea cererii, aceasta va fi 
republicate cu modificerile respective.

(3) Procedurile mentionate la alin. (1) si (2) sunt supuse taxelor stabilite, cu 
exceptia cazului cand procedurile prevezute la alin. (2) au fost solicitate in termen 
de о lune de la data de depozit.

(4) Cererea se considera retrase in cazurile in care se constate ce:
a) nu este achitate taxa de inregistrare a mercii in cuantumul si in termenul 

stabilite;
b) nu este prezentate permisiunea de folosire a denumirii oficiale sau istorice 

a statului in marca de produs sau serviciu;
c) nu este prezentat documentul care confirme acordul organului competent 

privind utilizarea denumirii oficiale a unitetii administrativ-teritoriale.

Articolul 56. Divizarea cererii de inregistrare a mercii
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(1) Solicitantul poate diviza cererea de inregistrare a marcii prin depunerea la 
AGEPI a unei cereri de divizare, in care sa indice ca о parte din produsele sau 
serviciile incluse in cererea initiala vor face obiectul uneia sau mai multor cereri 
divizionare. Produsele sau serviciile din cererea divizionara nu trebuie sa acopere 
produsele sau serviciile ramase in cererea initiala si nici produsele sau serviciile din 
celelalte cereri divizionare.

(2) Cererea de divizare nu este admisa:
a) in cazul in care a fost formulata о opozitie impotriva cererii initiale, iar prin 

cererea de divizare se solicita divizarea produselor sau a serviciilor care fac obiectul 
opozitiei, pana la emiterea deciziei definitive privind opozitia sau renuntarea la 
procedura de opozitie;

b) in cazul in care cererii nu i-a fost acordata data de depozit;
c) in perioada de opozitie prevazuta la art. 52 alin. (1).

(3) Cererea de divizare este insotita de dovada achitarii taxei.

(4) In cazul in care nu sunt indeplinite cerintele prevazute la alin. (1) si cererea 
nu indeplineste conditiile din Regulament, AGEPI notifica solicitantul cu privire la 
iregularitatile constatate si ii acorda un termen de 30 de zile pentru remedierea 
acestora. tn cazul in care respectivele iregularitati nu sunt remediate in termen, 
cererea de divizare se respinge.

(5) Divizarea produce efect incepand cu data inregistrarii ei in Registrul 
national al marcilor. Prin publicare nu se deschide о noua perioada de depunere a 
opozitiilor.

(6) To ate solicitarile si cererile depuse si toate taxele aferente cererii initiale, 
achitate pana la data receptionarii de catre AGEPI a cererii de divizare, sunt 
considerate ca depuse sau achitate pentru cererea sau cererile divizionare. Taxele 
achitate reglementar pentru cererea initiala pana la data receptionarii cererii de 
divizare nu se restituie.

(7) Datele privind divizarea cererii se publica in BOPI daca cererea 
divizionara este depusa dupa publicarea cererii.

(8) Cererea divizionara pastreaza data de depozit si orice data de prioritate a 
cererii initiale.

Articolul 57. Inregistrarea marcii

(1) In cazul in care cererea indeplineste conditiile din prezenta lege si nu au 
fost formulate opozitii sau, dupa caz, toate opozitiile formulate au fost eliminate prin 
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retragere, prin respingere sau printr-o alta decizie, AGEPI inregistreaza marca, cu 
conditia achitarii taxei in cuantumul si in termenul stabilite. Datele privind 
inregistrarea marcii se inscriu in Registrul national al marcilor.

(2) AGEPI emite, in format electronic, certificatul de inregistrare a marcii in 
termen de 30 de zile de la data incheierii procedurii de inregistrare a marcii.

(3) Procedura de inregistrare a unei marci se considera incheiata la data la 
care cererea de marca admisa la inregistrare nu mai poate face obiectul unei opozitii 
sau, in cazul in care a fost depusa о opozitie, la data la care decizia privind opozitia 
a devenit definitiva sau opozitia a fost retrasa. Dispozitiile prezentului alineat se 
aplica si inregistrarilor intemationale notificate de Biroul International al 
Organizatiei Mondiale de Proprietate Intelectuala (in continuare - Biroul 
International).

(4) Datele care sunt incluse in certificatul de inregistrare a marcii sunt 
prevazute de Regulament. AGEPI elibereaza, la solicitare, copii certificate sau 
necertificate, pe suport de hartie, ale certificatului de inregistrare a marcii, cu 
conditia achitarii taxei stabilite.

(5) In cazul in care inregistrarea marcii este conditionata de prezentarea unei 
permisiuni din partea autoritatilor competente, perioada cuprinsa intre data depunerii 
cererii pentru acordarea pennisiunii respective si data eliberarii deciziei autoritatii 
competente in acest sens nu se ia in considerare la calcularea termenului de achitare 
a taxei de inregistrare a marcii, cu conditia prezentarii copiei de pe cererea respectiva 
la AGEPI pana la expirarea termenului mentionat.

(6) Pe parcursul procedurii de inregistrare a marcii, AGEPI poate cere 
solicitantului explicatii si acte pe care le considera necesare, daca exista о indoiala 
asupra exactitatii sau a continutului elementelor cererii de inregistrare a marcii.

(7) Marcile care contin denumirea oficiala sau istorica a Republicii Moldova 
ori denumirea unei unitati administrativ-teritoriale din Republica Moldova sunt 
inregistrate doar cu conditia prezentarii autorizatiei autoritatilor competente. In 
sensul prezentului alineat, autoritati competente ale Republicii Moldova sunt: 
Guvemul - privind folosirea denumirii oficiale sau istorice a statului; consiliile 
locale - privind folosirea denumirilor unitatilor administrativ-teritoriale.

Articolul 58. Contestarea deciziilor privind cererile
de inregistrare a marcilor
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(1) Orice decizie privind cererile de inregistrare a marcilor poate fi contestata 
de catre parti in termen de doua luni de la data notificarii ei. Contestatia are efect 
suspensiv.

(2) Contestatia se depune la AGEPI si se solutioneaza de catre Comisia de 
contestatii in conformitate cu regulamentul acesteia, aprobat de Guvem.

(3) Prevederile art. 52 alin. (6) se aplica mutatis mutandis contestatiilor.

(4) Contestatia, prezentata in scris, in limba romana, si argumentata, se 
considera depusa numai dupa achitarea taxei stabilite.

(5) Comisia de contestatii emite decizii si incheieri conform competentei.

Articolul 59. Examinarea contestatiei

(1) In cursul examinarii contestatiei, Comisia de contestatii invita partile sa isi 
prezinte observatiile referitoare la comunicarile prezentate de celelalte parti. Daca la 
examinarea contestatiei apar divergente cu caracter normativ, se aplica normele 
Codului de procedure civila.

(2) In urma examinarii contestatiei, Comisia de contestatii emite una din 
urmatoarele decizii:

a) de mentinere in vigoare a deciziei contestate;
b) de anulare in tot sau in parte a deciziei contestate;
c ) orice alta decizie conform competentei.

(3) Decizia Comisiei de contestatii intra in vigoare la data adoptarii si se 
publica in BOPI.

(4) Decizia Comisiei de contestatii se comunica partilor in termen de doua 
luni de la pronuntare si poate fi contestata la Judecatoria Chisinau sediul Rascani in 
termen de 30 de zile de la data notificarii deciziei integrale.

Articolul 60. Repunerea in drepturi

(1) Solicitantul, titularul unei marci sau orice alta parte la о procedure in fata 
AGEPI care, in pofida luarii tuturor masurilor de buna-credinta impuse de 
imprejurari, nu a reusit sa respecte un termen fata de AGEPI, la cerere, este repus in 
drepturi in cazul in care omiterea termenului are drept consecinta directa, in temeiul 
dispozitiilor prezentei legi, pierderea unui drept sau a unui mijloc de recurs.



40

(2) Cererea de repunere in drepturi trebuie depusa in scris in termen de doua 
luni de la incetarea circumstantelor care au provocat nerespectarea termenului. In 
acelasi termen va fi indeplinit si actul nerealizat. Cererea nu este admisibila decat in 
termen de un an de la data expirarii termenului omis. In caz de neprezentare a cererii 
de reinnoire a inregistrarii sau in caz de neachitare a taxei de reinnoire, termenul 
suplimentar de 6 luni, prevazut la art. 21 alin. (5), se scade din perioada de un an.

(3) Cererea de repunere in drepturi se motiveaza invocandu-se faptele si actele 
pe care aceasta se intemeiaza. Cererea se considera depusa numai dupa achitarea 
taxei stabilite.

(4) Dispozitiile prezentului articol nu se aplica termenelor prevazute la 
alin. (2) din prezentul articol, la art. 51 alin. (1), la art. 52 si la art. 61.

(5) Cand este repus in drepturi, solicitantul sau titularul unei marci nu poate 
invoca drepturile sale impotriva unui tert care, cu buna-credinta, a plasat pe piata 
produse sau a prestat servicii sub un semn identic ori similar cu marca respective in 
perioada de timp cuprinsa intre data pierderii dreptului asupra cererii sau asupra 
marcii si pana la data publicarii in BOPI a informatiei despre repunerea in drepturi.

(6) Tertul care cade sub incidenta alin. (5) poate formula, in termen de doua 
luni de la data publicarii informatiei despre repunerea in drepturi, о contestatie 
impotriva deciziei de repunere in drepturi a solicitantului sau titularului unei marci, 
cu conditia achitarii taxei stabilite.

Articolul 61. Prelungirea termenelor si repunerea in termenul omis

(1) Solicitantul, titularul unei marci sau orice alta parte la о procedura in fata 
AGEPI referitoare la о cerere sau la о marca:

a) poate solicita prelungirea unui termen prevazut pentru executarea unui act 
de procedura printr-o cerere depusa la AGEPI pana la expirarea termenului prescris;

b) in cazul nerespectarii termenului prevazut pentru executarea unui act de 
procedura, poate solicita repunerea in termenul omis si continuarea procedurii printr- 
o cerere depusa la AGEPI in termen de doua luni de la data expirarii termenului 
prescris. Actul nerealizat va fi indeplinit in acelasi termen.

(2) Perioada de prelungire a termenului conform alin. (1) lit. a) sau de repunere 
in termenul omis conform alin. (1) lit. b) nu poate depasi 6 luni de la data expirarii 
termenului prescris.

(3) Cererea pentru actiunile specificate la alin. (1) se considera depusa numai 
dupa achitarea taxei in cuantumul stabilit. Taxa receptionata se considera ca fiind о 
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cerere de prelungire a termenelor sau repunere in termenul omis, cu conditia sa 
contina toate datele de identificare necesare pentru a stabili scopul platii.

(4) Dispozitiile prezentului articol nu se aplica termenelor prevazute la 
alin. (1) din prezentul articol, precum si celor prevazute la art. 21 alin. (5), art. 42 
alin. (1), art. 44 alin. (1), art. 45 alin. (1), art. 46, art. 47 alin. (2) lit. b), art. 51 
alin. (1), art. 52 alin. (1), (2), (4) si (8), art. 58 alin. (1), art. 59 alin. (4), art. 60 
alin. (2) si (6), art. 102 alin. (2) lit. a).

Capitolul IV
MARCILE COLECTIVE SI MARCILE DE CERTIFICARE

Articolul 62. Marcile colective

(1) Marcile colective se utilizeaza pentru a deosebi produsele sau serviciile 
membrilor unei asociatii (unui grup de persoane) pe numele careia a fost inregistrata 
marca de produsele sau serviciile altor persoane.

Pot solicita inregistrarea unei marci colective asociatiile de fabricanti, de 
producatori, de prestatori de servicii, de comercianti, care, in temeiul legii, au 
capacitatea, in nume propriu, sa fie titulari de drepturi si obligatii de orice natura, sa 
incheie contracte sau sa intocmeasca alte acte juridice, sa intenteze actiuni in 
instantele judecatoresti, precum si persoanele juridice de drept public.

(2) Prin derogare de la art. 8 alin. (1) lit. c), pot constitui marci colective, in 
sensul alin. (1) din prezentul articol, semnele sau indicatiile ce pot servi, in comert, 
la desemnarea originii geografice a produselor sau a serviciilor. О marca colectiva 
nu autorizeaza titularul sa interzica unui tert utilizarea in comert a unor asemenea 
semne sau indicatii, cu conditia ca acesta sa le foloseasca in activitatea industrials 
sau comerciala in conformitate cu bunele practici. In special, о asemenea marca nu 
poate fi opusa unui tert autorizat sa utilizeze о denumire geograficS.

(3) Cerintele prevazute la art. 17 sunt indeplinite atunci cand о marca 
colectiva este utilizata in mod efectiv de catre orice persoanS indreptStitS sa utilizeze 
aceasta marca.

(4) Sub rezerva prevederilor art. 62-69, dispozitiile prezentei legi se aplica in 
egala mSsurS marcilor colective.

Articolul 63. Regulamentul de utilizare a marcii colective

(1) Solicitantul unei marci colective prezintS regulamentul de utilizare a 
marcii colective odata cu depunerea cererii de inregistrare a marcii sau in termen de 
doua luni de la data depunerii cererii, conform conditiilor stabilite in Regulament.
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(2) Regulamentul de utilizare a marcii colective specified, cel putin, 
persoanele autorizate sa utilizeze marca, conditiile de afiliere la asociatie, precum si 
conditiile de utilizare a marcii, inclusiv sanctiunile, in cazul in care acestea exista. 
Regulamentul de utilizare a unei marci colective mentionate la art. 62 alin. (2) 
autorizeaza orice persoana ale carei produse sau servicii provin din zona geografica 
respective sa devina membra a asociatiei care este titulara marcii.

(3) Regulamentul de utilizare a marcii colective se publica odata cu cererea 
de inregistrare.

Articolul 64. Respingerea cererii de inregistrare a marcii colective

(1) In afara motivelor de respingere prevazute pentru cererea de inregistrare a 
unei marci individuate, cu exceptia prevederilor art. 8 alin. (1) lit. c) privind semnele 
sau indicatiile care pot servi, in comert, pentru desemnarea a provenientei geografice 
a produselor sau a serviciilor, cererea de inregistrare a marcii colective se respinge 
daca nu se respecta prevederile art. 62 ori 63 sau daca regulamentul de utilizare a 
marcii colective contravine ordinii publice ori bunelor moravuri.

(2) Cererea de inregistrare a marcii colective se respinge si in cazul cand exista 
riscul inducerii in eroare a consumatorului in ceea ce priveste caracterul sau 
semnificatia marcii si, mai ales, cand aceasta nu este perceputa ca fiind marca 
colectiva.

(3) Cererea nu se respinge in cazul cand solicitantul, prin modificarea 
regulamentului de utilizare a marcii colective, indeplineste cerintele prevazute la 
alin. (1) si (2).

Articolul 65. Observatiile tertilor privind marcile colective

Observatiile tertilor care vizeaza о marca colectiva sau un regulament de 
utilizare a marcii colective modificat, depuse la AGEPI conform art. 51, pot fi 
intemeiate, de asemenea, si pe motivele de respingere prevazute la art. 64.

Articolul 66. Modificarea regulamentului de utilizare a marcii colective

(1) Titularul marcii colective comunica AGEPI orice modificare operata in 
regulamentul de utilizare a marcii colective.

(2) Modificarea nu este inscrisa in Registrul national al marcilor in cazul cand 
regulamentul de utilizare a marcii colective modificat nu corespunde prevederilor 
art. 63 sau cand implica un motiv de respingere mentionat la art. 64.
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(3) Modificarea regulamentului de utilizare a marcii colective are efect 
incepand cu data inscrierii mentiunii respective in Registrul national al marcilor.

Articolul 67. Introducerea actiunii de aparare a drepturilor 
asupra marcii colective

(1) Prevederile art. 38 alin. (6) si (7) privind drepturile licentiatilor se aplica 
oricarei persoane autorizate sa utilizeze о marca colectiva.

(2) Titularul unei marci colective poate cere, in numele persoanelor autorizate 
sa utilizeze marca, repararea prejudiciului suportat de acestea in urma utilizarii 
neautorizate a marcii.

Articolul 68. Motivele decaderii din drepturile asupra marcii colective

In afara motivelor decaderii din drepturi specificate in prezenta lege, titularul 
marcii colective este declarat decazut din drepturi in urma unei cereri, depusa la 
AGEPI sau Judecatoria Chisinau sediul Centru, ori a unei cereri reconventionale 
intr-o actiune de aparare a drepturilor, depusa la aceeasi instanta, in cazul cand:

a) titularul nu ia masuri adecvate in vederea prevenirii unei utilizari a marcii 
incompatibile cu conditiile de utilizare prevazute de regulamentul de utilizare a 
marcii colective;

b) modul in care titularul a utilizat marca a generat riscul inducerii in eroare a 
consumatorului in sensul art. 64 alin. (2);

c) modificarea regulamentului de utilizare a marcii colective a fost inscrisa in 
Registrul national al marcilor contrar prevederilor art. 66 alin. (2), cu exceptia 
cazului cand titularul marcii, printr-o noua modificare a regulamentului de utilizare 
a marcii colective, se conformeaza acestor prevederi.

Articolul 69. Motivele nulitatii marcii colective

In afara motivelor de nulitate prevazute in prezenta lege, cu exceptia, daca 
este cazul, a art. 8 alin. (1) lit. c) privind semnele sau indicatiile care pot servi pentru 
desemnarea, in comert, a provenientei geografice a produselor sau a serviciilor, 
marca colectiva este declarata nula in urma unei cereri de declarare a nulitatii marcii, 
depusa la AGEPI sau Judecatoria Chisinau sediul Centru, ori a unei cereri 
reconventionale intr-o actiune de aparare a drepturilor, depusa la aceeasi instanta, in 
cazul cand marca a fost inregistrata contrar prevederilor art. 64, cu exceptia cazului 
cand titularul marcii, printr-o noua modificare a regulamentului de utilizare a marcii 
colective, se conformeaza acestor prevederi.

Articolul 70. Marcile de certificare
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(1) Orice persoana fizica sau juridica, inclusiv institutiile, autoritatile si 
organismele de drept public, poate solicita la AGEPI inregistrarea unei marci de 
certificare, cu conditia ca respectiva persoana sa nu desfasoare о activitate 
economica ce implica furnizarea de produse sau servicii de tipul celor certificate.

(2) Inregistrarea unei marci de certificare nu poate fi obtinuta in cazul in care 
solicitantul nu are competenta de a certifica produsele sau serviciile pentru care 
urmeaza sa fie inregistrata marca.

(3) Sub rezerva prevederilor art. 70-77, dispozitiile prezentei legi se aplica in 
egala masura marcilor de certificare.

(4) Prin derogare de la art. 8 alin. (1) lit. c), pot constitui marci de certificare 
semnele sau indicatiile ce pot servi, in comert, la desemnarea originii geografice a 
produselor sau a serviciilor. Marca de certificare constituita din semne sau indicatii 
care pot servi, in comert, pentru desemnarea provenientei geografice a produselor 
sau a serviciilor nu indreptateste titularul sa interzica unui tert utilizarea acestor 
semne sau indicatii in cursul schimbului comercial, atat timp cat sunt utilizate de 
catre tert conform practicilor loiale in activitatea industriala sau comerciala. О astfel 
de marca nu poate fi opusa unui tert care este indreptatit sa utilizeze о denumire 
geografica.

(5) Observatiile tertilor care vizeaza о marca de certificare sau un regulament 
de utilizare a marcii de certificare modificat depuse la AGEPI pot sa fie intemeiate 
inclusiv pe motivele de respingere prevazute la art. 72.

(6) Cerintele prevazute la art. 17 sunt indeplinite atunci cand о marca de 
certificare este utilizata in mod efectiv de catre orice persoana indreptatita sa 
utilizeze aceasta marca.

(7) Utilizarea unei marci de certificare este deschisa oricarei persoane care 
ofera produse sau presteaza servicii conforme caracteristicilor stipulate in 
regulamentul de utilizare a marcii de certificare si care respecta prevederile acestuia.

(8) Titularul marcii de certificare autorizeaza persoanele indreptatite sa 
utilizeze marca pentru produsele sau serviciile care poseda caracteristicile stipulate 
in regulamentul de utilizare a marcii de certificare.

(9) Daca persoana indreptatita sa utilizeze о marca de certificare nu respecta 
regulamentul de utilizare a marcii de certificare, titularul poate sa retraga autorizatia 
de utilizare a marcii sau sa aplice alte sanctiuni prevazute de respectivul regulament.
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Articolul 71. Regulamentul de utilizare a marcii de certificare

(1) Solicitantul, odata cu depunerea cererii de inregistrare a unei marci de 
certificare in conformitate cu art. 40 sau in termen de doua luni de la data depunerii 
cererii, prezinta:

a) regulamentul de utilizare a marcii de certificare, conform conditiilor 
prevazute in Regulament;

b) autorizatia sau documentul din care sa rezulte desfasurarea legala a 
activitatii de certificare ori, dupa caz, dovada inregistrarii marcii de certificare in 
tara de origine.

(2) Regulamentul de utilizare a marcii de certificare specifica persoanele 
autorizate sa utilizeze marca, caracteristicile care vor fi certificate prin marca, modul 
in care organismul de certificare va verifica aceste caracteristici si va supraveghea 
utilizarea marcii, sanctiunile pentru incalcarea regulamentului, conditiile de utilizare 
a marcii, inclusiv taxele care vor fi platite pentru utilizare, procedurile de 
reglementare a litigiilor.

Articolul 72. Respingerea cererii de inregistrare a marcii de certificare

(1) In afara motivelor de respingere a unei cereri de inregistrare a marcii 
prevazute de prezenta lege, cererea de inregistrare a marcii de certificare se respinge 
daca nu se respecta prevederile art. 70 ori 71, normele legislatiei privind certificarea 
sau daca regulamentul de utilizare a marcii de certificare contravine ordinii publice 
ori bunelor moravuri.

(2) Cererea de inregistrare a marcii de certificare se respinge si in cazul cand 
exista riscul inducerii in eroare a consumatorului in ceea ce priveste caracterul sau 
semnificatia marcii si, mai ales, cand aceasta nu este perceputa ca fiind marca de 
certificare.

(3) Cererea nu se respinge in cazul cand solicitantul, prin modificarea 
regulamentului de utilizare a marcii de certificare, indeplineste cerintele prevazute 
la alin. (1) si (2).

Articolul 73. Modificarea regulamentului de utilizare
a marcii de certificare

(1) Titularul marcii de certificare comunica AGEPI orice modificare operata 
in regulamentul de utilizare a marcii de certificare.
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(2) Modificarea nu este inscrisa in Registrul national al marcilor in cazul cand 
regulamentul de utilizare a marcii de certificare modificat nu corespunde 
prevederilor art. 71 sau cand implica un motiv de respingere mentionat la art. 72.

(3) Modificarea regulamentului de utilizare a marcii de certificare are efect 
incepand cu data inscrierii mentiunii respective in Registrul national al marcilor.

Articolul 74. Transferul marcii de certificare

Prin derogare de la art. 37, о marca de certificare nu poate fi transferata decat 
catre о persoana care indeplineste cerintele art. 70 alin. (1) si (2).

Articolul 75. Introduerea actiunii de aparare a drepturilor 
asupra marcii de certificare

(1) Numai titularul unei marci de certificare sau persoanele autorizate in mod 
expres de titular in acest scop au dreptul de a introduce о actiune privind incalcarea 
drepturilor.

(2) Titularul unei marci de certificare are dreptul sa ceara, in numele 
persoanelor indreptatite sa utilizeze marca, repararea prejudiciului suportat de 
acestea in urma utilizarii neautorizate a marcii.

Articolul 76. Motivele decaderii din drepturile asupra marcii de certificare

In afara motivelor decaderii din drepturi specificate in prezenta lege, titularul 
marcii de certificare este declarat decazut din drepturi in urma unei cereri depuse la 
AGEPI sau la Judecatoria Chisinau sediul Centru ori a unei cereri reconventionale 
intr-o actiune de aparare a drepturilor, depusa la aceeasi instanta, in cazul cand:

a) titularul nu mai indeplineste cerintele prevazute la art. 70 alin. (1) si (2);
b) titularul nu ia masuri adecvate in vederea prevenirii unei utilizari a marcii 

de certificare incompatibile cu conditiile de utilizare prevazute de regulamentul de 
utilizare a marcii de certificare, a carui modificare, daca este cazul, a fost mentionata 
in Registrul national al marcilor;

c) modul in care titularul a utilizat marca de certificare a generat riscul 
inducerii in eroare a consumatorului in sensul art. 72 alin. (2);

d) modificarea regulamentului de utilizare a marcii de certificare a fost 
inscrisa in Registrul national al marcilor contrar prevederilor art. 73 alin. (2), cu 
exceptia cazului cand titularul marcii, printr-o noua modificare a regulamentului de 
utilizare a marcii de certificare, se conformeaza acestor prevederi.

Articolul 77. Motivele nulitatii marcii de certificare
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In afara motivelor de nulitate prevazute in prezenta lege, marca de certificate 
inregistrata contrar prevederilor art. 72 este declarata nula in urma unei cereri de 
declarare a nulitatii marcii, depusa la AGEPI sau Judecatoria Chisinau sediul Centra, 
ori a unei cereri reconventionale intr-o actiune de aparare a drepturilor, depusa la 
aceeasi instanta, cu exceptia cazului in care titularul marcii de certificate, printr-o 
modificare a regulamentului de utilizare, se conformeaza acestor prevederi.

Capitolul V 
INFORMAREA PUBLICULUI

Articolul 78. Registrul national al marcilor

(1) AGEPI tine Registrul national al marcilor, in format electronic, in care 
sunt inscrise datele a caror inregistrare este prevazuta de prezenta lege si este 
stipulate in Regulament. Orice inscrisuri sau modificari efectuate in Registrul 
national al marcilor se publica in BOPI.

(2) Registrul national al marcilor este deschis consultarii publice.

(3) AGEPI poate elibera, la cerere, extrase din Registrul national al marcilor, 
certificate sau nu, cu conditia achitarii taxei stabilite.

(4) Toate datele mentionate la alin. (1), inclusiv cele cu caracter personal, sunt 
considerate de interes public si pot fi accesate de oricare tert. Inregistrarile in 
Registrul national al marcilor sunt pastrate pentru о perioada nedefinita.

Articolul 79. Publicatiile periodice

AGEPI publica saptamanal, in format electronic, pe pagina sa web oficiala, 
Buletinul Oficial de Proprietate Intelectuala, care confine:

a) informatii despre obiectele de proprietate industrial^, inclusiv despre 
marcile inregistrate, precum si alte informatii cu privire la marci a caror publicare 
este prevazuta de prezenta lege sau de alte acte normative in domeniu;

b) comunicari si informatii de ordin general provenind de la directorul general 
al AGEPI;

c) alte informatii referitoare la prevederile prezentei legi si la aplicarea 
acesteia.

Capitolul VI
ASIGURAREA RESPECTARII DREPTURILOR

Articolul 80. Incalcarea drepturilor
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(1) Incalcarea drepturilor recunoscute si protejate prin prezenta lege atrage 
raspundere civil a, contraventionala sau penala, dupa caz.

(2) Masurile, procedurile si mijloacele de reparare stabilite in prezentul capitol 
au scopul de a asigura respectarea drepturilor si a obligatiilor prevazute de prezenta 
lege. Acestea se aplica in mod corect si echitabil, nu sunt complicate in mod inutil 
sau costisitoare si presupun termene rezonabile, astfel incat sa nu atraga intarzieri 
nejustificate.

(3) Aplicarea masurilor, a procedurilor si a mijloacelor de reparare va fi una 
eficienta, proportionala si disuasiva, va evita crearea obstacolelor in calea 
comertului legal si va oferi protectie impotriva folosirii lor abuzive.

(4) Dispozitiile procedural prevazute de prezenta lege se completeaza cu cele 
de drept comun.

Articolul 81. Apararea drepturilor

(1) Orice persoana fizica sau juridica, alte entitati interesate care au pretentii 
fata de utilizarea unei marci inregistrate ori solicitate spre inregistrare sunt in drept 
sa initieze actiune in instanta de judecata pentru a-si apara drepturile si interesele 
legitime.

(2) Sunt in drept sa initieze actiune privind incalcarea unui drept exclusiv ori 
a unui interes legitim care decurge din dreptul exclusiv urmatoarele persoane:

a) titularul marcii;
b) orice persoana autorizata sa utilizeze marca inregistrata, in special 

licentiatul in conditiile art. 38 alin. (6);
c) alte persoane fizice sau juridice care reprezinta titularul de drepturi.

(3) Persoana ale carei drepturi sunt incalcate poate sa ceara instantei 
judecatoresti apararea drepturilor in termenul de prescriptie extinctiva, stabilit 
conform legii si care nu va fi mai mic de 3 ani.

Articolul 82. Actiunea de declarare a neincalcarii drepturilor

(1) Orice persoana care utilizeaza о marca protejata pe teritoriul Republicii 
Moldova sau care a facut pregatiri serioase si efective pentru utilizare este in drept 
sa solicite titularului de drept sa isi determine pozitia fata de invocarea titlului sau 
de protectie impotriva acestei utilizari, pozitie pe care titularul о va comunica 
persoanei respective.



49

(2) Daca pozitia titularului, prevazuta la alin. (1), nu satisface persoana 
interesata sau daca titularul nu si-a determinat pozitia in termen de 3 luni, persoana 
in cauza este in drept sa introduca о actiune in instanta de judecata competenta 
privind stabilirea faptului de neincalcare a drepturilor.

(3) Nu poate fi introdusa о actiune de declarare a neincalcarii drepturilor de 
catre aceeasi persoana referitor la acelasi obiect al actiunii daca instanta de judecata 
s-a pronuntat anterior asupra existentei sau inexistentei incalcarii de drepturi.

Articolul 83. Masuri de asigurare a probelor pana la intentarea actiunii

(1) Orice persoana indreptatita care a prezentat elemente de proba suficiente 
pentru a-si sprijini afirmatiile de incalcare a drepturilor sale poate cere instantei de 
judecata sau unei alte autoritati competente, pana la initierea unui proces impotriva 
actiunilor ilegale, aplicarea de masuri provizorii pentru asigurarea probelor 
relevante, sub rezerva garantarii protectiei informatiilor confidentiale, cu conditia 
depunerii unei cautiuni sau a unei garantii echivalente corespunzatoare, necesare 
pentru repararea prejudiciilor care ar putea fi cauzate paratului in cazul in care nu va 
fi constatata existenta unei incalcari.

(2) In vederea luarii masurilor de asigurare a probelor, instanta de judecata 
este in drept:

a) sa ceara descrierea detaliata a actiunilor pretinse a fi incalcate;
b) sa puna sechestru pe produsele in litigiu;
c) sa puna sechestru pe materialele si instrumentele utilizate la producerea 

si/sau distribuirea produselor in litigiu;
d) sa ceara prezentarea documentelor relevante.

(3) Procedura de aplicare a masurilor de asigurare a probelor о foloseste 
instanta de judecata sau о alta autoritate competenta in conformitate cu prevederile 
respective ale Codului de procedura civila.

(4) Masurile de asigurare a probelor pot fi stabilite, daca este cazul, fara ca 
paratul sa fie audiat daca orice intarziere poate cauza о dauna ireparabila titularului 
de drepturi sau daca exista unrisc de distrugere a probelor. Incheiereajudecatoreasca 
este adusa la cunostinta partii afectate imediat, cel tarziu indata dupa executarea 
masurilor.

(5) incheierea de asigurare a probelor poate fi atacata in instanta de judecata.

(6) О revizuire, inclusiv dreptul de a fi audiat, are loc la cererea partilor 
afectate, pentru a se decide, in termen rezonabil de la notificarea masurilor, daca 
acestea trebuie modificate, revocate sau confirmate.
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Articolul 84. Efectele anularii masurilor de asigurare a probelor

(1) Masurile de asigurare a probelor sunt anulate la cererea paratului, care isi 
pastreaza dreptul de a cere despagubiri, sau mceteaza sa produca efecte daca 
reclamantul nu introduce о actiune in instanta de judecata in termen de 20 de zile 
lucratoare de la data pronuntarii incheierii de asigurare a probelor.

(2) In cazul in care masurile sunt anulate sau inceteaza din cauza oricarui act 
sau omisiuni a reclamantului ori daca, ulterior, se constata inexistenta incalcarii sau 
a iminentei de incalcare a dreptului asupra marcilor, instanta de judecata poate obliga 
reclamantul, la cererea paratului, sa achite acestuia о despagubire corespunzatoare 
prejudiciului cauzat.

Articolul 85. Prezentarea si asigurarea probelor in cadrul actiunii 
privind incalcarea drepturilor

(1) La solicitarea unei parti care prezinta dovezi suficiente si rezonabile ca 
pretentiile sale sunt fondate, precum si informatii ca anumite probe se afla in 
gestiunea partii adverse, instanta de judecata poate dispune ca probele sa fie 
prezentate de cealalta parte, sub rezerva asigurarii protectiei informatiilor 
confidentiale.

(2) In cazul in care incalcarea drepturilor este comisa la scara comerciala, 
instanta de judecata poate dispune, la solicitarea unei parti, prezentarea de 
documente bancare, fmanciare sau comerciale, sub rezerva asigurarii protectiei 
informatiilor confidentiale.

(3) In cazul in care о parte la proces refuza nemotivat accesul la informatiile 
necesare sau tergiverseaza cu rea-credinta prezentarea lor, fapt ce impiedica 
solutionarea conflictului, instanta se pronunta in privinta admiterii sau respingerii 
actiunii in baza informatiilor prezentate, inclusiv a plangerii sau a pretentiei 
prezentate de partea lezata prin impiedicarea accesului la informatii, cu conditia 
oferirii posibilitatii de audiere a partilor referitor la pretentiile sau la elementele de 
proba ale acestora.

Articolul 86. Dreptul la informare

(1) Daca in procesul examinarii unui litigiu se constata ca sunt incalcate 
drepturile asupra unei marci, instanta de judecata poate cere ca informatiile privind 
originea si retelele de distributie a produselor care incalca un drept asupra marcii sa 
fie furnizate de contravenient si/sau de orice alta persoana care:

a) a fost gasita in posesia produselor contrafacute destinate comercializarii;
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b) a fost gasita beneficiind, in scop comercial, de servicii cu produse 
contrafacute;

c) a fost gasita prestand, in scop comercial, servicii utilizate in activitati de 
contrafacere; sau

d) a fost indicata, de catre persoana mentionata la lit. a), b) sau c), ca fiind 
implicate in actiunile de fabricare, producere sau distribuire a produselor ori de 
prestare a serviciilor.

(2) Informatiile mentionate la alin. (1) cuprind, dupa caz:
a) numele si adresa producatorului, distribuitorului, fumizorului, detinatorilor 

anteriori ai marfurilor sau ai serviciilor, precum si ale vanzatorilor angro si cu 
amanuntul;

b) date despre cantitatile produse, fabricate, livrate, primite sau comandate, 
precum s.i pretul obtinut pentru marfurile sau serviciile respective.

(3) Alin. (1) si (2) se aplica fara a aduce atingere altor prevederi legale care:
a) acorda titularului dreptul de a primi informatii mai detaliate;
b) reglementeaza utilizarea in cauze civile sau penale a informatiilor 

comunicate in conformitate cu prezentul articol;
c) stabilesc raspunderea pentru abuzul de drept la informare;
d) ofera posibilitatea de a refuza prezentarea de informatii care ar constrange 

persoana mentionata la alin. (1) sa recunoasca propria sa participare sau participarea 
rudelor sale apropiate la о incalcare a unui drept asupra marcii; sau

e) reglementeaza protectia confidentialitatii surselor de informare sau 
prelucrarea datelor cu caracter personal.

Articolul 87. Masurile de asigurare a actiunii privind incalcarea drepturilor

(1) Daca s-a constatat faptul sau iminenta incalcarii drepturilor asupra unei 
marci, instanta de judecata poate, la cererea reclamantului, sa instituie masuri de 
asigurare a actiunii privind incalcarea drepturilor impotriva contravenientului si/sau 
intermediarilor, si anume:

a) sa pronunte cu titlu provizoriu о incheiere de interzicere a oricaror actiuni 
ce constituie incalcare a drepturilor asupra marcii ori sa permita continuarea 
actiunilor, cu conditia depunerii unei cautiuni suficiente sa asigure despagubirea 
titularului de drepturi;

b) sa dispuna sechestrarea sau confiscarea bunurilor suspectate de incalcarea 
drepturilor asupra unei marci pentru a preveni introducerea lor in circuitul comercial;

c) sa puna sechestru pe orice proprietate a contravenientului, inclusiv sa 
dispuna blocarea conturilor bancare, prezentarea documentelor bancare, financiare 
sau comerciale, daca incalcarea a fost comisa la scara comerciala si exista riscul de 
nerecuperare a prejudiciilor.
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(2) Masurile mentionate la alin. (1) sunt luate, daca este cazul, fara audierea 
paratului, in special daca orice intarziere poate cauza о dauna ireparabila titularului 
de drepturi sau daca exista riscul de distrugere a probelor. Incheierea instantei se 
aduce imediat la cunostinta partii afectate.

(3) О revizuire, inclusiv dreptul de a fi audiat, are loc la cererea partilor 
afectate, pentru a se decide, in termen rezonabil de la notificarea masurilor, daca 
acestea trebuie modificate, revocate sau confirmate.

(4) Masurile de. asigurare sunt anulate la cererea paratului, care isi pastreaza 
dreptul de a cere despagubiri, sau inceteaza sa produca efecte daca titularul nu 
introduce о actiune pe fond in termen de 20 de zile lucratoare de la data pronuntarii 
incheierii de asigurare a probelor.

(5) In cazul in care masurile prevazute la alin. (1) sunt anulate sau inceteaza 
din cauza oricarui act sau oricarei omisiuni a reclamantului ori daca, ulterior, se 
constata inexistenta incalcarii sau a iminentei de incalcare a drepturilor asupra unei 
marci, instanta de judecata poate obliga reclamantul, la cererea paratului, sa achite 
acestuia о despagubire corespunzatoare prejudiciului cauzat.

(6) Instanta de judecata poate dispune masurile prevazute la alin. (1) cu 
conditia ca titularul sa depuna о cautiune sau о garantie echivalenta, avand menirea 
sa asigure repararea eventualelor prejudicii cauzate paratului, mentionate la alin. (5).

Articolul 88. Masuri corective

(1) In cazul cand s-a constatat incalcarea drepturilor, instanta de judecata 
poate dispune, la cererea reclamantului, luarea de masuri cu privire la produsele cu 
care s-a incalcat dreptul asupra unei marci si, in cazurile corespunzatoare, cu privire 
la materialele si instrumentele care au servit la crearea si fabricarea acestor produse. 
Aceste masuri includ, dar nu se limiteaza la:

a) retragerea provizorie a produselor din circuitul comercial;
b) retragerea defmitiva a produselor din circuitul comercial; sau
c) distrugerea produselor in cazul in care marca nu poate fi inlaturata de pe 

acestea fara a le deteriora, precum si in cazul in care inlaturarea marcii nu este 
suficienta pentru a exclude incalcarea de drepturi.

(2) Masurile specificate la alin. (1) se realizeaza pe cheltuiala paratului, cu 
exceptia cazului cand exista motive temeinice care impiedica acest lucru.

(3) La examinarea cererii de aplicare a masurilor corective, instanta de 
judecata se conduce de principiul echitatii, de proportia intre gravitatea incalcarii si 
remedierile dispuse, precum si de interesele tertilor.
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Articolul 89. Asigurarea executarii hotararii judecatoresti

In cazul in care a emis о hotarare de constatare a incalcarii unui drept asupra 
marcii, instanta de judecata, la cererea titularului, poate lua masuri de asigurare a 
executarii hotararii lmpotriva contravenientului, prin care acesta este somat sa 
inceteze orice actiune ce constituie incalcare a drepturilor titularului. In acest scop, 
instanta poate cere depunerea de catre contravenient a unei cautiuni sau garantii 
echivalente corespunzatoare. Titularul de drepturi poate cere dispunerea acestor 
masuri si impotriva intermediarilor ale caror servicii sunt utilizate de un tert pentru 
a incalca drepturile titularului asupra marcii.

Articolul 90. Masuri alternative

In cazuri corespunzatoare si la cererea persoanei pasibile a fi subiectul 
masurilor prevazute de prezentul capitol, instanta de judecata poate sa dispuna plata 
unei despagubiri pecuniare in locul aplicarii masurilor provizorii prevazute de 
prezenta lege daca sunt indeplinite cumulativ urmatoarele conditii:

a) persoana a actionat fara intentie sau din imprudenta;
b) executarea masurilor ce ar trebui stabilite ar cauza pentru acea persoana un 

prejudiciu disproportionat in raport cu fapta savarsita;
c) plata unei despagubiri este, in mod rezonabil, satisfacatoare.

Articolul 91. Despagubirile

(1) La cererea partii lezate, paratul care a incalcat drepturile asupra unei marci 
cu buna stiinta sau avand motive rezonabile de a sti acest lucru repara titularului de 
drepturi pagubele pe care acesta le-a suportat in mod real din cauza incalcarii 
drepturilor sale. La stabilirea despagubirilor:

a) se tine cont de toate aspectele relevante, cum ar fi consecintele economice 
negative, inclusiv beneficiul ratat, suferite de partea lezata, beneficiile realizate pe 
nedrept de parat si, dupa caz, de alte aspecte, cum ar fi prejudiciul moral cauzat 
titularului de drepturi prin incalcarea drepturilor sale; sau

b) poate fi fixata, ca alternativa, о suma unica pe baza unor elemente, cum ar 
fi, cel putin, valoarea royalty sau incasarile care ar fi fost datorate in cazul in care 
paratul ar fi cerut autorizatia de a utiliza marca respectiva.

(2) In cazul cand a comis о incalcare din nestiinta sau fara a avea motive 
rezonabile de a sti acest lucru, contravenientul se obliga sa recupereze beneficiile 
ratate sau pagubele aduse titularului de drepturi, stabilite conform legii.

Articolul 92. Masuri de publicitate
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(1) In cadrul actiunilor privind incalcarea drepturilor protejate asupra marcii, 
instanta de judecata competenta poate dispune, la cererea reclamantului si pe 
cheltuiala persoanei care a incalcat dreptul protejat, masuri corespunzatoare, in 
scopul difuzarii informatiei privind hotararea judecatoreasca, inclusiv afisarea 
acesteia, precum si publicarea integrals sau partiala a hotararii.

(2) Instanta de judecata competenta poate dispune ?i masuri suplimentare de 
publicitate corespunzatoare imprejurarilor Speciale, inclusiv о publicitate de mare 
amploare.

Capitolul VII 
INREGISTRAREA INTERNATIONALA A MARCILOR

Articolul 93. Prevederi generale

Prevederile prezentei legi se aplica mutatis mutandis si inregistrarilor 
intemationale, conform Aranjamentului de la Madrid sau Protocolului referitor la 
Aranjament, care au ca tara de origine sau care isi extind efectele in Republica 
Moldova, cu exceptia cazurilor cand aceste acte prevad altfel.

Articolul 94. Cererea intemationala

(1) Cererea intemationala, conform art. 3 al Protocolului referitor la 
Aranjament, pentru о marca avand ca tara de origine Republica Moldova, depusa 
spre inregistrare sau inregistrata in Registrul national al marcilor, se depune la Biroul 
International prin intermediul AGEPI.

(2) Cererea internationala specificata la alin. (1) poate fi depusa de orice 
persoana fizica sau juridica care are in Republica Moldova о intreprindere 
industriala sau comerciala efectiva si functionala ori, in lipsa acesteia, isi are aici 
domiciliul, ori, in lipsa acestora, este cetatean sau resortisant al Republicii Moldova.

(3) Cererea intemationala se perfecteaza in conformitate cu prevederile 
Regulamentului de executare a Protocolului referitor la Aranjament si va contine 
mentiuni Speciale referitoare la tarile asupra carora se solicita extinderea teritoriala 
a protectiei ce rezulta din inregistrarea internationala.

Articolul 95. Taxele pentru cererea intemationala

(1) La depunerea cererii intemationale se achita urmatoarele taxe:
a) la AGEPI - pentru receptionarea, verificarea, examinarea si transmiterea 

cererii la Biroul International;
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b) la Biroul International - pentru inregistrarea marcii conform prevederilor 
art. 8 (2) sau, dupa caz, art. 8 (7) al Protocolului referitor la Aranj ament.

(2) Taxele prevazute la alin. (1) lit. b) pot fi achitate direct sau pot fi transferate 
la Biroul International prin intermediul AGEPI.

Articolul 96. Procedura de verificare a cererii internationale la AGEPI

(1) In termen de о luna de la data receptionarii, AGEPI examineaza si verifica 
documentele cererii internationale in vederea respectarii prevederilor art. 94 alin. (3) 
si a corespunderii datelor cererii cu cele inscrise in Registrul national al marcilor.

(2) Data a inregistrarii intemationale in sensul art. 3 (4) din Protocolul referitor 
la Aranjament, avand ca tara de origine Republica Moldova, se considera data la 
care cererea intemationala a fost depusa la AGEPI, cu conditia ca aceasta sa fie 
primita de Biroul International in termen de doua luni de la data respect!va. In caz 
contrar, data a inregistrarii intemationale este data la care cererea intemationala a 
fost primita de Biroul International.

(3) Daca, in conformitate cu prevederile alin. (1), sunt depistate greseli sau 
inexactitati a caror corectare necesita consimtamantul solicitantului, in particular 
concretizarea listei de produse/servicii, AGEPI le notifica solicitantului si il invita 
sa remedieze greselile sau inexactitatile intr-un termen rezonabil, tinand cont de 
prevederile alin. (2).

(4) Daca cererea corespunde prevederilor prezentei legi si ale Regulamentului 
de executare a Protocolului referitor la Aranjament, AGEPI semneaza cererea, 
indicand data depunerii cererii la AGEPI, si expediaza un exemplar al acesteia pe 
adresa Biroului International, iar un alt exemplar - solicitantului, drept confirmare a 
depunerii cererii.

Articolul 97. Dependenta inregistrarii intemationale 
de cererea sau inregistrarea de baza

In sensul art. 6 al Protocolului referitor la Aranjament, in termen de 5 ani de 
la data inregistrarii intemationale, AGEPI notifica Biroului International orice fapte 
si decizii care afecteaza validitatea cererii de inregistrare a marcii sau a inregistrarii 
marcii pe care s-a bazat inregistrarea intemationala.

Articolul 98. Cererea de extindere teritoriala
ulterioara inregistrarii intemationale
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(1) Titularul unei inregistrari intemationale avand ca tara de origine Republica 
Moldova poate solicita extinderea teritoriala ulterioara a protectiei acestei 
inregistrari asupra unei sau mai multor tari care nu au fost indicate in cererea 
intemationala initiala, pentru toate sau pentru о parte din produsele sau serviciile 
enumerate in inregistrarea intemationala, prin depunerea unei cereri de desemnare 
ulterioara la Biroul International, direct sau prin intermediul AGEPI.

(2) Prevederile art. 96 se aplica mutatis mutandis cererilor de extindere 
teritoriala ulterioara inregistrarii intemationale.

(3) Extinderea teritoriala ulterioara a protectiei produce efecte incepand cu 
data la care este inscrisa in Registrul international sau cu о alta data specificata de 
solicitant si valabilitatea ei inceteaza odata cu expirarea valabilitatii inregistrarii 
intemationale la care se refera.s

(4) AGEPI transmite Biroului International cererea de extindere teritoriala 
prezentata ulterior inregistrarii intemationale de indata ce sunt indeplinite cerintele 
prevazute.

Articolul 99. Procedura de examinare a inregistrarii intemationale 
notificate de Biroul International

(1) Orice inregistrare intemationala in care este desemnata Republica 
Moldova sau, dupa caz, care este obiectul extinderii teritoriale ulterioare asupra 
Republicii Moldova, notificata de Biroul International, este supusa procedurilor 
reglementate de prezenta lege ca si cererea depusa direct la AGEPI.

(2) Publicarea inregistrarii internationale notificate de Biroul International se 
realizeaza in conformitate cu art. 50.

(3) In cazul cand inregistrarea intemationala supusa examinarii motivelor 
absolute de refuz nu intruneste conditiile de protectie prevazute de lege, AGEPI 
emite un refuz provizoriu pentru toate ori, dupa caz, pentru о parte din produsele sau 
serviciile solicitate, pe care il notifica Biroului International.

(4) Orice procedura prevazuta de lege, ulterioara refuzului provizoriu 
mentionat la alin. (3), se efectueaza direct intre AGEPI si solicitantul reprezentat de 
un mandatar autorizat.

(5) Dupa emiterea deciziei definitive referitoare la inregistrarea intemationala 
in cauza, AGEPI notifica Biroul International cu privire la:

a) refuzul protectiei marcii; sau
b) protejarea marcii pentru toate produsele sau serviciile revendicate; sau
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c) produsele sau serviciile pentru care marca este protejata.

(6) AGEPI, conform procedurilor prevazute, informeaza Biroul International 
despre toate hotararile definitive ale instantelor judecatoresti cu privire la 
respingerea, revocarea, partiala sau integrals, radierea, invalidarea inregistrarii 
intemationale sau modificarea deciziilor de refuz referitoare la inregistrarile 
intemationale.

Articolul 100. Efectele inregistrarii intemationale in care
este desemnata Republica Moldova

(1) Orice inregistrare intemationala in care este desemnata Republica 
Moldova, incepand cu data inregistrarii internationale sau, dupa caz, cu data 
desemnarii ulterioare a Republicii Moldova, are aceleasi efecte ca si in cazul in care 
marca ar fi fost depusa spre inregistrare direct la AGEPI.

(2) In cazul cand AGEPI nu a notificat Biroului International niciun refuz sau 
cand refuzul notificat a fost ulterior retras, in tot sau in parte, protectia marcii in 
Republica Moldova, incepand cu data indicata la alin. (1), este aceeasi ca si in cazul 
in care marca ar fi fost inregistrata direct la AGEPI.

(3) In cazul in care protectia marcii a fost refuzata conform art. 99 alin. (5) 
lit. a), se considera ca, in Republica Moldova, inregistrarea internationala 
corespunzatoare nu a produs efectele mentionate la alin. (1) si (2) din prezentul 
articol.

Articolul 101. Substituirea unei marci nationale 
cu о inregistrare intemationala

La solicitarea titularului unei marci inregistrate anterior in Registrul national 
al marcilor, AGEPI, in conformitate cu art. 4 bis al Protocolului referitor la 
Aranjament, ia act de substituirea acestei marci cu о inregistrare intemationala 
ulterioara a aceleiasi marci pe numele aceluiasi titular, pentru aceleasi produse sau 
servicii, care isi extinde efectele in Republica Moldova. Substituirea este inscrisa in 
Registrul national al marcilor si nu prejudiciaza drepturile dobandite anterior de 
titular.

Articolul 102. Transformarea inregistrarii intemationale
in cerere nationala

(1) Titularul unei inregistrari Internationale, in care este desemnata Republica 
Moldova conform Protocolului referitor la Aranj ament, poate solicita, conform art. 9 
quinquies din acest Protocol, transformarea inregistrarii intemationale in cerere de 
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inregistrare a aceleiasi marci la AGEPI in cazul cand inregistrarea internationala, la 
solicitarea oficiului tarii de origine a acesteia, este radiata, in tot sau in parte, in ce 
priveste produsele sau serviciile enumerate in inregistrarea respective.

(2) Cererea prevazuta la alin. (1) se trateaza ca si in cazul in care ea ar fi fost 
depusa direct la AGEPI la data inregistrarii internationale sau, dupa caz, la data 
extinderii teritoriale ulterioare asupra Republicii Moldova, iar daca inregistrarea 
internationala avea prioritate, cererea in cauza beneficiaza de aceeasi prioritate, sub 
rezerva ca:

a) cererea sa fie depusa in termen de 3 luni de la data la care inregistrarea 
internationala a fost radiata din Registrul international;

b) produsele sau serviciile enumerate in cerere sa fie acoperite de lista 
produselor sau serviciilor cuprinse in inregistrarea internationala referitoare la 
Republica Moldova;

c) cererea sa corespunda tuturor prevederilor prezentei legi ?i ale 
Regulamentului;

d) cererea sa fie insotita de dovada achitarii taxelor stabilite.

(3) Cererea de transformare va fi insotita de un document eliberat de Biroul 
International, in care se vor specifica marca si produsele sau serviciile pentru care a 
fost desemnata Republica Moldova inainte de radierea inregistrarii internationale din 
Registrul international.

(4) Daca, la data radierii inregistrarii internationale din Registrul international, 
termenul prevazut pentru notificarea unui refuz provizoriu conform art. 5(2) al 
Protocolului referitor la Aranjament a expirat si daca la aceasta data AGEPI nu a 
emis niciun refuz si nu exista nicio actiune in instanta privind retragerea protectiei 
referitoare la marca in cauza, procedura de opozitie prevazuta la art. 52 nu se va 
aplica, iar AGEPI va inregistra marca conform art. 57.

Capitolul VIII 
PREVEDERI COMUNE

Articolul 103. Competenta in solutionarea litigiilor

(1) Litigiile care apar la aplicarea prezentei legi se solutioneaza de Comisia 
de contestatii a AGEPI, de Judecatoria Chisinau sediul Centra si sediul Rascani sau 
de un arbitraj specializat.

(2) Comisia de contestatii a AGEPI solutioneaza litigiile privind contestarea 
deciziilor definitive emise de subdiviziunile AGEPI.

(3) Judecatoria Chisinau sediul Rascani solutioneaza litigiile privind:



59

a) examinarea actiunilor depuse impotriva deciziilor Comisiei de contestatii a 
AGEPI;

b) examinarea actiunilor depuse impotriva deciziilor Comisiei de decadere din 
drepturi si de declarare a nulitatii marcii.

(4) Judecatoria Chisinau sediul Centru solutioneaza litigiile privind:
a) dreptul de proprietate asupra unei marci;
b) licentierea marcilor;
c) actiunile de aparare a drepturilor asupra marcii;
d) declararea nulitatii marcii;
e) decaderea din drepturi asupra marcii;
f) actiunile referitoare la declaratia de neincalcare a drepturilor;
g) masurile de asigurare a probelor pana la introducerea actiunii;
h) masurile, prevazute la art. 87, de asigurare a actiunii privind incalcarea 

drepturilor;
i) masurile ce decurg din examinarea pricinii in fond in judecata.

(5) Arbitrajul specializat examineaza litigiile aparute atat in relatiile 
contractuale, cat si in cele necontractuale, ce tin de proprietatea industrials, si anume 
privind:

a) prioritatea;
b) eliberarea certificatului de inregistrare a marcii;
c) acordarea si folosirea drepturilor conferite prin certificatul de inregistrare a 

marcii;
d) incalcarea dreptului exclusiv al titularului marcii;
e) raporturile dintre licentiar si licentiat in ceea ce priveste:
- modul de remunerare;
- dreptul de depunere a cererii;
- pretul licentei;
- divulgarile care au cauzat pagube materiale;
- cuantumul onorariului;
f) stabilirea titularului marcii;
g) alte litigii care nu tin de activitatea autoritatilor publice.

Articolul 104. Taxele

(1) Depunerea si examinarea cererii de inregistrare a marcii, depunerea 
opozitiei si a contestatiei, inregistrarea marcii, reinnoirea inregistrarii unei marci, 
precum si efectuarea altor actiuni cu semnificatie juridica ce tin de procedurile de 
examinare a cererii si de protectia juridica a marcii sunt supuse taxelor.

(2) Actiunile pentru care se percepe taxa si cuantumul acesteia se stabilesc de 
Guvem.
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(3) Taxele se achita de solicitant, de titular sau de oricare persoana fizica sau 
juridica imputernicita. Documentele de plata trebuie sa contina datele necesare 
pentru identificarea cererii depuse sau, dupa caz, a marcii la care se refera, precum 
si a procedurii solicitate. In caz contrar, taxa se considera ca nefiind achitata, se 
restituie in rezerva platitorului la AGEPI si, la solicitare, poate fi restituita acestuia.

(4) Taxele platite se restituie platitorului, la cererea acestuia, in cazul cand 
procedurile pentru care acestea au fost platite nu au inceput. Taxa pentru depunerea 
si examinarea cererii de inregistrare a marcii se restituie in proportie de 80% din 
cuantumul acesteia daca procedura de examinare a motivelor absolute de refuz nu a 
inceput.

(5) Taxa platita intr-un cuantum mai mic decat cel stabilit se ia in considerare 
la achitarea diferentei, iar procedura incepe la data cand taxa este achitata integral.

(6) Taxele pentru о actiune de procedura achitate dupa expirarea termenului 
acordat se restituie in rezerva platitorului la AGEPI si, la solicitare, se restituie 
acestuia, iar procedura respectiva nu se efectueaza.

(7) Taxa de inregistrare a marcii se achita in termen de 3 luni de la data 
publicarii cererii de inregistrare a marcii.

(8) Taxa de reinnoire a inregistrarii marcii se achita in ultimele 6 luni de 
valabilitate a inregistrarii marcii.

(9) Taxele prevazute la alin. (7) si (8) care nu au fost platite in termenele 
stabilite pot fi achitate ulterior, in decursul a 6 luni de la data termenului omis, cu о 
majorare de 50%.

(10) In cazul in care cuantumul taxei suplimentare prevazute la art. 40 
alin. (4) nu corespunde numarului de clase, potrivit Clasificarii Nisa, pentru care se 
solicita inregistrarea, solicitantul, in termen de doua luni de la data notificarii de 
catre AGEPI, trebuie sa achite diferenta sau sa limiteze numarul de clase pentru care 
se solicita inregistrarea marcii.

(11) Examinarea cererii se efectueaza doar cu referire la clasele limitate de 
solicitant, daca in decursul termenului stabilit la alin. (10) solicitantul nu prezinta 
dovada achitarii diferentei, sau cu referire la primele clase, conform Clasificarii Nisa 
indicate in cerere, corespunzator cuantumului taxei achitate, daca solicitantul nu a 
concretizat expres clasele limitate.
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(12) Opozitiile si contestatiile organelor centrale de specialitate ale 
administratiei publice si ale autoritatilor administratiei publice locale se examineaza 
fara plata in cazul in care acestea actioneaza in interes public.

Articolul 105. Limba de procedura

(1) Cererea de inregistrare a marcii si toate documentele se depun la AGEPI 
in limba romana.

(2) Traducerea documentului perfectat intr-o alta limba se prezinta in termen 
de doua luni de la data depunerii documentului initial.

Capitolul IX 
DISPOZITII FINALE SI TRANZITORII

Articolul 106. Dispozitii finale

(1) Prezenta lege intra in vigoare la expirarea termenului de 3 ani de la data 
publicarii in Monitorul Oficial al Republicii Moldova.

(2) La data intrarii in vigoare a prezentei legi, Legea nr. 38/2008 privind 
protectia marcilor (Monitorul Oficial al Republicii Moldova, 2008, nr. 99-101, 
art. 362), cu modificarile ulterioare, se abroga.

(3) Guvemul, pana la data intrarii in vigoare a prezentei legi:
a) va prezenta Parlamentului propuneri privind aducerea legislatiei in vigoare 

in concordanta cu prezenta lege;
b) va aduce actele sale normative in concordanta cu prezenta lege si va asigura 

elaborarea actelor normative necesare pentru punerea in aplicare a acesteia;
c) va asigura revizuirea si abrogarea actelor normative departamentale care 

contravin prezentei legi.

Articolul 107. Dispozitii tranzitorii

(1) Se stabileste ca:
a) cererile de inregistrare a marcilor ale caror proceduri de examinare nu s-au 

incheiat pana la data intrarii in vigoare a prezentei legi se examineaza conform 
legislatiei in vigoare la data depunerii cererii;

b) certificatele de inregistrare a marcilor eliberate de AGEPI pana la data 
intrarii in vigoare a prezentei legi se echivaleaza, in ceea ce priveste regimul juridic, 
cu certificatele de inregistrare a marcilor eliberate in conformitate cu prezenta lege;
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c) litigiile care, la data intrarii in vigoare a prezentei legi, se afla in proces de 
examinare se vor solutiona in conformitate cu normele legii in vigoare la data 
aparitiei litigiului.

(2) Marca inregistrata pana la data intrarii in vigoare a prezentei legi pentru 
titlul clasei de produse sau servicii ale Clasificarii Nisa va beneficia de protectie 
pentru toate produsele sau serviciile din clasa respectiva, in redactia editiei 
Clasificarii Nisa aplicabile la data depunerii cererii.

(3) Prevederile alin. (2) se aplica si cererilor de inregistrare a marcilor depuse 
pentru inregistrare pana la data intrarii in vigoare a prezentei legi, sub rezerva 
inregistrarii lor.

PRESEDINTELE PARLAMENTULUI
5



Anexa la Raport

SINTEZA
rezultatelor examinarii amendamentelor, propunerilor si obiecfiilor la proiectulde lege privind marcile (nr.453 din 06.12.2023)

Prevederile proiectului de lege Confinutul amendamentului, obiecfiei saupropunerii
Rezultatele examinarii de catre 

autor si Comisia economie, buget 
§i finance

1 2 3
Comisia juridica, numiri si imunitati
Comisia juridica a constatat lipsa reglementdrilor cu 
privire la competentele AGEPI, in calitate de unica 
autoritate responsabild de inregistrarea marcilor pe 
teritoriul Republicii Moldova, in ceea ce privegte 
mecanismul de protectie a drepturilor asupra marcilor ca 
umare a inregistrarii lor. In acest context, Comisia 
juridica considera necesara fortificarea capacitatilor 
AGEPI, astfel incit garantiile legale privind protectia 
juridica a marcilor inregistrate sa fie eficiente si sa nu 
comporte un caracter iluzoriu.

Comentariile autorilot
In ceea ce priveste competenta 

AGEPI m domeniul proprietatii 
intelectuale, precum si cadrul 
normativ aplicabil, evidentiem 
faptul ca sistemul national de 
protectie a proprietatii intelectuale 
din Republica Moldova este parte 
integranta a sistemului international 
de protectie coordonat de
Organizatia Mondiala a Proprietatii 
Intelectuale (OMPI), orientat spre 
oferirea unui nivel malt de protectie 
a acestor drepturi, m temeiul 
prevederilor normative ce
reglementeaza procedurile de 
inregistrare/brevetare a obiectelor de 
proprietate intelectuala si acordarea 
dreptului persoanelor interesate de a 
se opune intemeiat anumitor 
inregistrari/brevetari, dar si a 
dreptului titularilor de a-si apara 
proprietatea intelectuala, prin 
mij loacele juridice stabilite de 
legislate in acest sens.

In aceasta ordine de idei 
mentionam ca, Republica Moldova,

1



in calitate de membra al Conven^iei 
de la Paris pentru Protecpa 
Propriety i Industriale, la care a 
aderat prin Hotararea Parlamentului 
nr. 1328/1993, §i-a asumat un §ir de 
obligati, inclusiv cele inscrise in art. 
12, care prevede ca „fiecare din 
farile uniunii se obliga sa 
stabileascd un serviciu special al 
proprietafii industriale §i un birou 
central de primire a depozitelor, 
pentru comunicarea catre public a 
brevetelor de invenfie, modelelor de 
utilitate, a desenelor sau modelelor 
industriale §i a marcilor de fabrica 
sau de comer}”.

Statutul si activitatea AGEPI 
sunt reglementate atat de Legea nr. 
114/2014 cu privire la Agenda de 
Stat pentru Proprietatea Intelectuala, 
cat si de legile speciale ce 
reglementeaza procedura de
examinare a cererilor de
inregistrare/brevetare/mscriere a
obiectelor de proprietate
intelectuala. Respectiv, potrivit 
legilor speciale din domeniul de 
competenta, actiunile AGEPI cu 
referire la marci se finalizeaza cu 
eliberarea titlului de protectie, iar 
litigiile privind dreptul de 
proprietate asupra unei marci, 
actiunile de aparare a drepturilor 
asupra marcii, anularea marcilor, 
acpunile referitoare la declarapa de 
neincalcare a drepturilor s.a. sunt 
solutionate de instanta de judecata, 
inclusiv potrivit prevederilor2



Directivei 2004/48/CE a
Parlamentului European si a 
Consiliului din 29 aprilie 2004 
privind respectarea drepturilor de 
proprietate intelectuala, conform 
cerintelor inaintate si probelor 
prezentate.

AGEPI nu are prerogative de a 
solutiona in ceea ce priveste 
mecanismul de protectie a 
drepturilor asupra marcilor ca 
urmare a inregistrarii lor. Totodata, 
sub aspect institutional, AGEPI nu 
are nici capacitatea de a asigura 
realizarea unei atare competente, 
deoarece nu dispune de angajati in 
acest sens ?i nici in perspective nu se 
prevede majorarea efectivului limita 
a institutiei.

Totodata, de retinut faptul ca 
legislatia nationala din domeniul 
proprietatii intelectuale ofera atat 
solicitantilor, cat si persoanelor terte 
dreptul sa conteste orice
decizie/hotarare privind cererea de 
inregistrare a marcii/desenului sau a 
modelului industrial, in Comisia de 
contesta^ii a AGEPI de a carei 
competent tine solutionarea
extrajudiciara a litigiilor din 
domeniul proprietatii intelectuale.

Astfel, urmare unui proces 
complex de perfectionare a cadrului 
national in domeniul proprietatii 
intelectuale, in special, oriental spre 
armonizarea cu legislatia Uniunii 
Europene, dar si in temeiul realizarii 
angajamentelor asumate de catre3



Republica Moldova in virtutea 
negocierii semnarii unor tratate
internaponale in domeniu. putem 
afirma, in prezent, ca legislatia 
nationala in domeniul de referinta 
corespunde cadrului normativ 
international, respectand aceleasi 
principii de drept si oferind 
persoanelor vizate acelasi
mecanism de protectie a obiectelor 
de proprietate intelectuala, dar si 
un sistem corespunzator de
asigurare a drepturilor ce reies din 
aceasta protectie.

Cadral institutional necesar 
pentru protecpa, respectarea §i 
apararea drepturilor de proprietate 
intelectuala in Republica Moldova s- 
a constituit §i a evoluat in timp, odata 
cu crearea §i consolidarea cadrului 
normativ in domeniu, si include 
urmatoarele institupi $i structuri 
abilitate cu atribupi §i
responsabilitati directe in domeniul 
dat: Agenda de Stat pentru 
Proprietatea Intelectuala, Agenda de 
Administrare a Instantelor
Judecatoresti, Procuratura Generala, 
Serviciul Vamal, Ministerul
Afacerilor Interne, Consiliul
Concurenjei, Ministerul Agriculturii 
§i Industrie! Alimentare,
Inspectorate de Stat pentru 
Supravegherea Produselor
Nealimentare §i Protectia
Consumatorilor si Agentia Nationala 
pentru Siguranta Alimentelor, 
inclusiv sistemul judiciar. 4



Articolul 1. Domeniul reglementarii §i 
cadrul juridic
(1) Raporturile juridice ce apar in procesul 
inregistrarii, protectiei juridice si utilizarii 
marcilor sunt reglementate de Constitutia 
Republicii Moldova, tratatele intemationale 
la care Republica Moldova este parte, 
prezenta lege si de alte acte normative.
(2) Prezenta lege se aplica marcilor 
individuale, colective si de certificate, care 
fac obiectul unei inregistrari sau solicitari de 
inregistrare in Republica Moldova sau a unei 
inregistrari intemationale ce produce efecte in 
Republica Moldova.
(3) In cazul in care tratatele intemationale din 
domeniu la care Republica Moldova este 
parte stabilesc alte norme decat cele 
prevazute de prezenta lege, se aplica normele 
tratatelor intemationale.

Directia generala iuridica

Art. 1, intru consecutivitatea reglementarii 
materiei, precum si tinand cont ca normele propuse la 
alin. (3) sunt legate tematic de alin. (1), sugeram ca 
normele propuse ca alin. (2) sa fie reglementate la alin. 
(1), iar cele cuprinse la alin. (1), - la alin. (2).

Se accepta

Articolul 3. Definitii
in sensul prezentei legi, urmatoarele notiuni 
principale semnifica:

cerere intemationala — cerere de inregistrare 
intemationala a marcii, depusa conform 
Protocolului de la Madrid din 27 iunie 1989 
referitor la Aranjamentul de la Madrid 
privind inregistrarea intemationala a 
marcilor;

Directia senerala iuridica

Art. 3, notiunea „cerere intemationala”, in partea ce 
tine de denumirea Protocolului, urmeaza a se utiliza 
denumirea redata in Hotararea Parlamentului nr. 
1252/1997 pentru aderarea Republicii Moldova la 
Protocolul referitor la Aranjamentul de la Madrid privind 
inregistrarea intemationala a marcilor, urmand a se 
indica „Protocolul referitor la Aranjamentul de la 
Madridprivind inregistrarea intemationala a marcilor, 
adoptat la Madrid la 28 iunie 1989”.

Drept argument invocam §i pct. 45 din 
Regulamentul (UE) nr. 2017/1001, care face referinta la 
„Protocolul referitor la Aranjamentul de la Madrid 
privind inregistrarea intemationala a marcilor adoptat la 
Madrid la 27 iunie 1989”.

Se accepta

Denumirea Protocolului va avea 
urmatorul cuprins: „Protocolul 
referitor la Aranjamentul de la 
Madrid privind inregistrarea 
intemationala a marcilor, adoptat la 
Madrid la 27 iunie 1989„.

5



Clasificarea Nisa - sistem de clasificare 
stabilit de Aranjamentul de la Nisa privind 
clasificarea international;! a produselor si 
serviciilor in scopul inregistrarii marcilor din 
15 iunie 1957;

Articolul 6. Reprezentarea in fa|a AGEPI
(1) Persoanele fizice sau juridice care 

au domiciliul sau sediul principal, sau о 
intreprindere industrials ori comerciala 
efectiva §i funcponala in Republica Moldova 
acponeaza in fafa AGEPI personal sau prin 
intermediul unui reprezentant imputemicit in 
acest scop.

(2) Persoanele fizice sau juridice care 
nu au nici domiciliul, nici sediul principal, 
nici о intreprindere industrials ori comerciala 
efectiva $i funcponala in Republica Moldova 
vor fi reprezentate in fata AGEPI de un 
mandatar autorizat in proprietatea 
intelectuala, care actioneaza in baza unei 
imputemiciri, in orice procedure stabilita de 
prezenta lege, cu exceptia depunerii cererii de 
inregistrare a marcii.

(3) In cazul in care о persoana juridica 
men|ionata la alin. (2) este afiliata cu о 
persoana juridica menfionata la alin. (1), 
prima poate actiona in faja AGEPI prin 
Intermediul persoanei afiliate sau al

Obiectie valabilS si pentru notiunile 
„inregistrare international^ si „Protocolul referitor la 
Aranjamenf\

- notiunea „Clasificarea Nisa”, dat fiind ca art. 
39 din Directiva (UE) 2015/2436 utilizeaza 
„Aranjamentul de la Nisa privind clasificarea 
internationals a produselor si serviciilor in vederea 
inregistrarii mSrcilor din 15 iunie 1957”, se va invoca 
denumirea exacta a Aranjamentului.

Nu se accepta
Consideram necesar de a mentine 
textul propus in proiect, dat fiind 
faptul ca aceasta denumire a 
Aranjamentului de la Nisa reiese din 
Hotararea Parlamentului nr.
1251/1997 pentru aderarea
Republicii Moldova la Aranjamentul 
de la Nisa privind clasificarea 
internationala a produselor 
serviciilor in scopul inregistrarii 
marcilor din 15 iunie 1957.

Directia generala juridica
Art. 6 alin. (1):
- cu referire la indicarea „sediului principal” 

pentru persoanele juridice, relevam, cS potrivit art. 183 
alin. (1) din Codul civil, persoana juridica are un sediu, 
indicat in actele de constitute. De aceea, intrucat Codul 
civil nu opereaza cu „sediul principal”, pentru a fi in 
acord cu norma invocatS din Cod, cuvintele „sediul 
principal” recomandSm a fi substitui cu cuvantul 
„sediu”.

Obiectia este valabila si pentru alin. (2);
- privitor la textul „intreprindere industriala ori 
comerciald efectiva si functionaid in Republica 
Moldova” mentionam, ca de principiu, intreprinderea 
este un complex patrimonial unic, care nu in toate 
cazurile se echivaleaza cu persoana juridica. Astfel spus, 
doar persoana juridicS are statut de subiect de drept, iar 
intreprinderea este considereta ca un bun complex. De 
aceea, avand in vedere, ca la acest alineat deja se face 
referinta la „persoanele juridice”, care in corespundere cu 
art. 175 alin. (2) din Codul civil, pot avea §i scop 
comercial, consideram ca nu este necesar de repetat 
tipurile persoanei juridice, pentru care motiv sugeram

Se accepta partial

Cuvantul ’’principal” a fost exclus.
Totodata, cu referire la cealalta 
propunere, consideram oportun de a 
mentine precizarile mentionate 
„intreprindere industriala ori
comerciald efectiva sifunctionaid in 
Republica Moldova”, deoarece 
prezinta doar о concretizare, 
asigurand claritate si nu vine in 
contradictie cu prevederile Codului 
Civil.
Mai mult, aceste formulari se 
regasesc si in art. 119 din 
Regulamentul (UE) 2017/1001.
Aceasta concretizare este necesara, 
in special, in situatia unui solicitant 
sau titular strain, care conform 
normei generale trebuie sa fie 
reprezentat in fata AGEPI de catre 
un mandatar autorizat in proprietatea6



reprezentantului acesteia, care actioneaza in 
baza unei imputemiciri.

excluderea textului invocat.' Se va revedea, in acest sens, 
si alin. (2) si (3).

intelectuala. Astfel, in cazul in care 
persoana straina are о mtreprindere 
industriala ori comerciala efectiva si 
functionala in Republica Moldova, 
aceasta poate fi reprezentata de catre 
intreprinderea respectiva, fara a fi 
necesar sa solicite serviciile unui 
mandatar autorizat in proprietatea 
intelectuala.

Articolul 7. Semne care pot sa constitute о 
marca
Pot constitui marci toate semnele, in special 
cuvintele, inclusiv numele de persoane sau 
desenele, literele, cifrele, culorile, forma 
produsului sau a ambalajului produsului sau 
sunetele, cu conditia ca astfel de semne sa 
fie capabile:

a) sa distinga produsele sau serviciile 
unei persoane fizice sau juridice de cele ale 
altor persoane fizice sau juridice; si

b) sa fie reprezentate in registru mtr- 
un mod care sa permita autoritatilor 
competente si publicului sa stabileasca cu 
claritate si precizie obiectul protectiei 
conferite titularului lor.

Directia sen era la iuridica

Art. 7 lit. b), mentionam ca redactia acestui 
articol constituie о transpunere a art. 3 din Directiva (UE) 
2015/2436. In partea ce tine de formularea „sa fie 
reprezentate in registru”, mentionam, ca potrivit 
defmitiei „registru” cuprinsa la art. 2 din Directiva, 
acesta inseamna registrul marcilor tinut de un oficiu.

Pe motiv, ca pe tot cuprinsul proiectului de act 
normativ, se face trimitere la „Registrul national al 
marfurilor”, care potrivit art. 3, este tinut de AGEPI, 
consideram oportun specificarea registrului la care se 
face referinta.

Nu se accepta

tn acest caz este necesara utilizarea 
unei formule generale, asa cum se 
rcgaseste in art. 3 din Directiva (UE) 
2015/2436, care sa cuprinda toate 
registrele de referinta, deoarece 
semnele trebuie sa fie capabile sa fie 
reprezentate atat in Registrul 
national al marcilor, cat si in 
Registrul international al marcilor, 
precum si in oricare alt registru care 
reiese din procedura de inregistrare a 
marcii, iar concretizarea unei 
anumite denumiri poate crea riscul 
de a omite vreun registru anume.
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Articolul 8. Motive absolute de refuz
(1) Sunt refuzate la inregistrare:
a) semnele care nu pot constitui о marca, 
conform prevederilor art. 7 din prezenta 
Lege;
m) marcile in masura in care utilizarea 
acestora contravine altor acte normative 
decat legislatia din Republica Moldova 
privind marcile;

Directia generala iuridica

Art. 8 alin. (1) lit. m), textul „contravine altor 
acte normative decat legislatia din Republica Moldova 
privind marcile” constituie о relatare juridica incorecta, 
pentru care motiv sugeram substituirea acestuia cu 
cuvintele „altor acte normative decat cele din domeniul 
marcilor”.

Se accepta

Articolul 9. Motive relative de refuz
(4) La opozitia oricarei persoane autorizate in

Directia generala iuridica 
Art. 9:

temeiul legislatiei din domeniul indicatiilor 
geografice si denumirilor de origine о marca 
nu poate fi inregistrata in cazul in care:
a) о cerere de inregistrare a unei denumiri de
origine sau a unei indicatii geografice a fost 
deja depusa, in conformitate cu legislatia din 
domeniul indicatiilor geografice si
denumirilor de origine, inainte de data de 
depozit a cererii de inregistrare a marcii sau 
de data prioritatii invocate in sprijinul cererii, 
sub rezerva inregistrarii sale ulterioare;
b) denumirea de origine sau indicatia 
geografica respective confera persoanei 
autorizate, in temeiul legislatiei din domeniul 
indicatiilor geografice si denumirilor de 
origine, dreptul de a interzice utilizarea unei 
marci ulterioare in Republica Moldova.

- alin. (4), partea introductiva, pentru un spor de 
precizie normativa, cuvintele „in temeiul legislatiei” 
propunem a fi substituite cu cuvintele „in conformitate 
cu legislatia”. Obiectia este valabila si pentru lit. b) din 
acest alineat;

Se accepta

(5) In cadrul opozitiei, о marca este refuzata 
la inregistrare in cazul in care:
a) drepturile la un semn utilizat in activitatea 
comerciala au fost dobandite inainte de data 
depunerii cererii de inregistrare a marcii 
ulterioare sau, daca este cazul, inainte de data 
prioritatii invocate in sprijinul cererii de 
inregistrare a marcii ulterioare ?i daca acest

- alin. (5) lit. a), pentru precizianormei, cuvintele 
„in activitatea comerciala” sugeram a fi substituit cu 
cuvintele „in cadrul unei activitati comerciale”.

Se accepta

8



semn confera titularului sau dreptul de a 
interzice utilizarea unei marci ulterioare;

Articolul 10. Motive de refuz numai pentru 
о parte a produselor sau a serviciilor

(1) Natura produselor §i/sau serviciilor pentru 
care se solicita inregistrarea marcii in nici un 
caz nu constituie un obstacol la inregistrarea 
acesteia.
(2) Atunci cand exista motive pentru 
respingerea inregistrarii marcii numai pentru 
о parte din produsele sau serviciile pentru 
care aceasta marca a fost solicitata, 
respingerea inregistrarii acopera numai 
produsele sau serviciile in cauza.

Directia eenerala iuridica

Art. 10,
- pentru un spor de precizie normativa, 

recomandam ca in denumirea articolului dupa cuvantul 
’’refuz” sa se introduca cuvintele ”a inregistrarii marcii”;

- in partea ce tine de motivele de refuz a 
inregistrarii marcii numai pentru о parte a produselor sau 
a serviciilor, dat fund ca in denumirea articolului, precum 
si la alin. (2) se face referinta la „<? parte a produselor 
sau a serviciilor”, sugeram revederea textului „natura 
produselor si/sau serviciilor” din cuprinsul alin. (1). De 
altfel, la art. 11 alin. (2) lit. a) se utilizeaza formularea 
„produse si/sau servicii identice”, iar la lit. a) - „produse 
sau servicii care sunt identice”. In plus, mentionam ca art. 
5 din Directiva (UE) 2015/2436, precum si art. 8 din 
Regulamentul (UE) nr. 2017/1001 opereaza cu textul 
„produse sau servicii”(este de notat, ca pe parcursul 
acestor acte comunitare se utilizeaza termenul „produse 
sau servicii”). In acest context, avand in vedere 
semnificatia diferita a acestor termeni, sugeram 
revederea acestora.

Obiectia este valabila pe tot cuprinsul 
proiectului, unde este invocat textul „produse sau 
servicii”, „produse si/sau servicii”.

Se accepta

Se accepta

Articolul 11. Drepturi conferite de 
inregistrarea marcii
(1) inregistrarea unei marci confera titularului 
sau drepturi exclusive asupra acesteia.
(2) Fara a aduce atingere drepturilor 
titularilor dobandite inainte de data de depozit 
a cererii sau de data de prioritate a marcii 
inregistrate, titularul marcii este in drept sa

Directia senerala iuridica

Art. 11 alin. (2), pentru rigoarea exprimarii, 
cuvintele „in activitatea lor comerciala”, sugeram a fi 
substitute cu cuvintele „in cadrul activitatii lor 
comerciale”. Obiectie valabila si pentru alin. (4).

Se accepta

9



interzica tertilor sa utilizeze in activitatea lor 
comerciala, fara consimtamantul sau:
a) un semn identic cu marca, utilizat pentru 
produse si/sau servicii identice cu cele pentru 
care marca este inregistrata;
b) un semn identic sau similar cu marca, 
utilizat pentru produsele sau serviciile care 
sunt identice sau similare cu produsele sau 
serviciile pentru care marca este inregistrata, 
in cazul in care exista un rise de confuzie in 
perceptia publicului; riscul de confuzie 
include riscul de asociere intre semn si marca;
c) un semn identic sau similar cu marca, 
indiferent daca este utilizat sau nu pentru 
produse si/sau servicii identice, similare sau 
diferite de cele pentru care marca este 
inregistrata, cand aceasta din urma a dobandit 
un renume in Republica Moldova si prin 
utilizarea semnului fara motiv justificat, se 
obtin avantaje necuvenite din caracterul 
distinctiv sau renumele marcii ori se aduce 
atingere acestuia.
(4) tn cazul in care exista riscul ca ambalajul, 
etichetele, elementele sau dispozitivele de 
securitate ori de autenticitate, sau orice alte 
suporturi pe care se aplica marca sa poata fi 
utilizate pentru produse sau servicii, intr-o 
maniera care ar constitui о incalcare a 
drepturilor titularului unei marci, conform 
alin. (2) si (3), titularul marcii respective are 
dreptul de a interzice, atunci cand acestea 
sunt efectuate in activitatea comerciala, 
urmatoarele actiuni:
a) aplicarea unui semn identic sau similar cu 
marca pe ambalaje, etichete, elemente sau 
dispozitive de securitate sau de autenticitate 
sau pe orice alte suporturi pe care se poate 
aplica marca; 10



Articolul 12. Data de la care drepturile 
devin opozabile tertilor
(1) Drepturile conferite de о marca devin 
opozabile tertilor de la data publicarii 
inregistrarii marcii.
(2) Poate fi solicitata о despagubire 
rezonabila cu privire la ac|iuni efectuate dupa 
data publicarii cererii de inregistrare a marcii, 
conform art. 50, in cazurile in care, dupa 
publicarea inregistrarii marcii, actiunile 
respective ar fi interzise in temeiul acestei 
publican.
(3) Instanta judecatoreasca sesizata sa 
se ocupe de cazul respectiv nu se poate 
pronunta asupra fondului pana cand datele 
referitoare la inregistrarea marcii nu au fost 
publicate.

Directia generala juridica

Art. 12 alin. (3), pentru a fi in acord cu 
terminologia utilizata in Codul de procedura civila, 
cuvantul „fondului” sugeram a fi substituit cu cuvintele 
„fondului cauzei”.

Se accepta

Articolul 13. Reproducerea marcilor in 
dictionare
In cazul in care reproducerea unei marci intr- 
un dictionar, о enciclopedie sau о lucrare de 
referinta similara pe suport de hartie sau 
electronic creeaza impresia ca aceasta marca 
constituie denumirea generica a produselor 
sau a serviciilor pentru care ea este 
inregistrata, editorul publicatiei respective se 
asigura, la cererea titularului marcii, ca 
reproducerea marcii este, fara intarziere ?i, in 
cazul lucrarilor pe suport de hartie, cel tarziu 
in editia urmatoare a lucrarii, insotita de 
mentiunea ca aceasta este о marca 
inregistrata.

Directia general a juridica
Art. 13, intru respectarea terminologiei utilizate in Legea 
nr. 124/2022 privind identificarea electronica si serviciile 
de incredere, cuvantul „electronic” propunem a fi 
substituit cu cuvintele „in forma electronica”.

Se accepta

11



Articolul 14. Interzicerea utilizarii marcii 
inregistrate pe numele agentului sau 
reprezentantului
(1) In cazul in care о marca este inregistrata
pe numele agentului sau al reprezentantului 
titularului marcii respective, fara
consimtamantul titularului, acesta din urma 
este in drept sa faca cel putin unul dintre 
urmatoarele demersuri:
a) sa se opuna utilizarii marcii sale de catre 
agentul sau reprezentantul sau;
b) sa solicite cesiunea marcii in favoarea sa.
(2) Alin. (1) nu se aplica in cazul in care 
agentul sau reprezentantul isi justifica 
actiunea.

Directia generala iuridica

Art. 14 alin. (1) partea introductiva, dat fiind ca, de 
principiu, termenul „demers” semnifica inaintarea unei 
cereri in adresa unei autoritati pentru apararea unui 
drept, iar din continutul acestui alineat, rezulta, ca 
drepturile privind interzicerea utilizarii marcii 
inregistrate sunt oferite titularului marcii, sugeram 
substituirea cuvantului „demersuri” cu cuvantul 
„actiuni”.

Se accepta
Cuvintele ”unul dintre urmatoarele 
demersuri” se substituie cu cuvintele 
”una dintre urmatoarele actiuni”.

Articolul 15. Limitarea dreptului exclusiv 
(1)0 marca inregistrata nu confera titularului 
sau dreptul sa interzica unui tert utilizarea, in 
cursul activitatii comerciale:
a) a numelui sau a adresei tertului, in cazul in 
care tertul este о persoana fizica;
b) a semnelor sau a indicatiilor care nu sunt 
distinctive sau care sunt referitoare la specia, 
calitatea, cantitatea, destinatia, valoarea, 
provenienta geografica, data fabricarii 
produsului sau prestarii serviciului ori alte 
caracteristici ale produselor sau serviciilor;

Directia generala iuridica
Art. 15 alin. (1):
- partea introductiva, pentru un spor de precizie 

normativa, cuvintele „in cursul activitatii comerciale” 
recomandam a fi substituite cu cuvintele „in cursul 
desfasurarii activitatii comerciale”;

- lit. a), conform reglementarilor cuprinse in 
Codul civil (a se vedea art. 38), persoana fizica are 
domiciliu, pentru care motiv cuvantul „adresei” urmeaza 
a fi substituit cu cuvantul „domiciliului”. Obiectie 
valabila §i pentru art. 86 alin. (2) lit. a).

Se accepta

Nu se accepta
Consideram oportun de a 

mentine cuvantul ’’adresa”, in 
ambele cazuri, |inand cont de faptul 
ca domiciliul si adresa nu 
intotdeauna pot sa coincida si in 
cazul art. 86 alin. (2) lit. a) nu este 
vorba doar de persoana fizica.
Mai mult, aceste formulari se 
regasesc si in art. 14 din Directiva 
2015/2436 si art. 8 alin. (2) din 
Directiva 2004/48/CE.

12



Articolul 21. Reinnoirea inregistrarii marcii
(1 )Inregistrarea marcii poate fi 

reinnoita la cererea titularului marcii sau a 
oricarei alte persoane imputemicita in mod 
expres de catre acesta, cu conditia achitarii 
taxei in cuantumul §i termenele stabilite. Taxa 
de reinnoire receptionata se considera ca fiind 
о cerere de reinnoire, cu conditia sa contina 
toate datele de identificare necesare pentru a 
stabili scopul platii.

(2) Taxa de reinnoire a inregistrarii 
marcii consta din:

a) taxa de baza;
b) taxa pe clasa, pentru fiecare clasa 

depa$ind 1.
(3) Cererea de reinnoire a inregistrarii 

marcii poate sa se refere la una sau mai multe 
marci, cu conditia ca titularul sa fie acela^i in 
toate cazurile si taxa sa fie platita pentru 
fiecare marca.

(4) AGEPI, cu cel pupn 6 luni inainte 
de expirarea termenului de valabilitate a 
inregistrarii marcii, informeaza titularul 
marcii, precum §i pe orice titular al unui drept 
inregistrat referitor la marca, inclusiv 
licenpapi, asupra faptului ca se apropie data 
de expirare a termenului de valabilitate a 
inregistrarii. Absenja informarii nu produce 
efecte in ceea ce prive$te expirarea 
termenului de valabilitate a inregistrarii 
marcii.

(5) Reinnoirea poate fi solicitata in 
ultimele 6 luni de valabilitate a inregistrarii 
marcii. inregistrarea este reinnoita ?i pe 
parcursul a 6 luni de la expirarea duratei de 
protec|ie, sub rezerva achitarii unei taxe 
suplimentare.

Directia generala juridica

Art. 21:
- alin. (4), pentru a fi in acord cu terminologia 

utilizata la art. 38, cuvantul „licentiatii” recomandam a fi 
substituit cu cuvantul „licentiatul”. Obiectie valabila si 
pentru art. 81 alin. (2) lit. b);

- alin. (5) enuntul al doilea, pentru un spor de 
precizie normativa, cuvantul „inregistrarea” sugeram a fi 
substituit cu cuvintele „inregistrarea marcii”. Obiectie 
valabila si pentru alin. (6);

Se accepta

Se accepta
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(6) inregistrarea se reinnoieste numai
pentru acele produse si/sau servicii pentru 
care a fost solicitata reinnoirea.....................

(7) Reinnoirea inregistrarii produce 
efecte incepand cu ziua imediat urmatoare 
datei la care a expirat termenul premergator 
de 10 ani. Datele privind reinnoirea 
inregistrarii marcii se inscriu in Registrul 
national al marcilor §i se publica in BOPI.

- alin. (7), pentru precizia normei, cuvintele 
„reinnoirea inregistrarii” propunem a fi substitute cu 
cuvintele „reinnoirea inregistrarii marcii” .

Obiectie valabila §i pentru alin. (8).

Se accepta

Se accepta

Articolul 23. Modificarea numelui sau a 
adresei
(1) Titularul marcii notifica AGEPI orice 
modificare a datelor referitoare la numele sau 
adresa acestuia si solicita introducerea 
modi ficari lor, in cazul in care acestea nu 
rezulta dintr-un contract de cesiune total sau 
partial al marcii.
(2) Solicitarea introducerii modificarilor se 
efectueaza prin depunerea unei cereri, pe un 
formular-tip, aprobat de AGEPI, cu conditia 
achitarii taxei stabilite. О cerere poate sa se 
refere la modificarea numelui sau a adresei 
cu referire la una sau mai multe marci 
inregistrate la AGEPI ale aceluiasi titular.

Directia aenerala iuridica
Art. 23, in contextul sugestiei efectuate la pct. 12 

din prezentul aviz, in denumirea articolului, precum si la 
alin. (1 )-(2), cuvantul „adresa” se va substitui cu cuvantul 
„domiciliul”. Totodata, la alin. (6), pentru a fi in unison 
cu reglementarile art. 38 din Codul civil, sugeram ca 
dupa cuvintele „modificarea numelui” sa fie introduse 
cuvintele „schimbarea domiciliului”. Desi termenul 
„modificarea adresei” constituie о preluare a celui 
utilizat la art. 55 din Regulamentul (UE) nr. 2017/1001, 
relevam ca legislatia nationala nu opereaza cu о 
asemenea terminologie.

Nu se accepta
Reiteram cele expuse in comentariul 
la propunerea de la art. 15, deoarece 
adresa, in calitate de element de 
identificare a solicitantului sau 
titularului, nu intotdeauna coincide 
cu domiciliul acestuia.
Mai mult, solicitantul sau titularul 
pot fi atat persoane fizice, cat si 
persoane juridice.
Astfel, in cazul in care se va utiliza 
doar termenul de ’’domiciliu”, exista 
riscul sa nu fie incadrate si 
persoanele juridice si sa nu fie 
indicata о adresa clara si corecta la 
care agentia va putea pe viitor, 
urmare inregistrarii marcii, sa 
notifice titularul, in caz de 
necesitate, in conformitate cu 
prevederile legii.

14



Articolul 33. Comisia de decadere si anulare
(1) Decaderea titularului din 

drepturi sau anularea inregistrarii marcii 
solicitate printr-o cerere depusa, in scris, la 
AGEPI se solutioneaza de catre Comisia de 
decadere si anulare, in conformitate cu 
regulamentul acesteia, aprobat de Guvem.

(2) Comisia de decadere ?i anulare 
are competenta de a examina si lua decizii cu 
referire la:

a) cererile de decadere a titularului 
din drepturi sau de anulare a inregistrarii unei 
marci;

b) cererile de transfer ale unei marci, 
in conformitate cu prevederile art. 37 alin. 
(7).

(3) Cererile motivate, prevazute in 
prezenta sec|iune, se considera depuse doar 
dupa achitarea taxei stabilite.

Directia generala juridica
Art. 33
- sugeram modificarea denumirii ’’Comisiei de 

decadere §i anulare” pe tot parcursul proiectului in 
’’Comisia de decadere si de declarare a nulitatii marcii”;

- alin. (2), pentru a fi in acord cu denumirea 
sectiunii, cuvintele „anulare a inregistrarii unei marci” la 
toate cazurile gramaticale, sugeram a fi substitute cu 
cuvintele „declarare a nulitatii marcii”.

Cuvintele ’’Comisia de decadere si 
anulare” pe tot cuprinsul proiectului 
se modifica in ’’Comisia de decadere 
din drepturi si de declarare a nulitatii 
marcii”;

Se accepta

Articolul 34. Cererea de decadere sau de 
declarare a nulitatii marcii

(1) Decaderea titularului din -
drepturi sau anularea inregistrarii marcii pot 
fi cerute in perioada de protectie a marcii de 
catre orice persoana interesata, precum §i de 
catre orice grup ori organism constituit pentru 
a reprezenta interesele fabricantilor, 
producatorilor, prestatorilor de servicii, 
comerciantilor sau consumatorilor.

(2) Cererea de declarare a nulitatii 
unei marci se depune in baza unuia sau mai 
multor drepturi anterioare, cu conditia ca 
toate acestea sa apartina aceluia^i titular.

(3) Cererea de decadere din drepturi 
sau de declarare a nulitatii unei marci poate fi 
depusa impotriva totalitatii produselor si/sau 
serviciilor sau doar pentru о parte din

Directia generala juridica
Art. 34:
- alin. (1), dat fund ca articolul reglementeaza 

procedura de depunere a cererilor de decadere sau de 
declarare a nulitatii marcii, cuvintele „anularea 
inregistrarii marcii” sugeram a fi substitute cu cuvintele 
„declararea nulitatii marcii”;

Se accepta
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produsele §i/sau serviciile pentru care a fost 
inregistrata marca contestata.

(4) Cererea de decadere din drepturi 
sau de declarare a nulitatii nu este admisa in 
cazul in care о asemenea cerere, avand acela^i 
obiect, acela^i temei §i acelea^i parti, a fost 
solutionata anterior de catre AGEPI sau о 
instanta judecatoreasca, iar decizia/hotararea 
pe aceasta cauza a devenit definitiva.
(5) Cererea de anulare a inregistrarii marcii 
intemeiata pe о marca anterioara nu este 
admisa daca nu ar fi fost admisa la data 
depunerii cererii de marca ulterioara sau la 
data de prioritate a marcii ulterioare, pe baza 
unuia dintre urmatoarele motive:
a) marca anterioara, care poate fi anulata 
pentru unul dintre motivele prevazute la art.
8 alin. (1) lit. b)-d), nu a dobandit un 
caracter distinctiv potrivit prevederilor art. 8 
alin. (2);
b) cererea de anulare este intemeiata pe 
dispozitiile art. 9 alin. (1) lit. b), iar marca 
anterioara nu a dobandit inca un caracter 
suficient de distinctiv pentru a sustine 
existenta unui rise de confuzie in sensul 
acestei prevederi;
c) cererea de anulare este intemeiata pe 
dispozitiile art. 9 alin. (3) lit. a), iar marca 
anterioara nu a dobandit inca un renume in 
sensul acestor dispozitii.

. . - alin. (4), pentru precizia normei, dupa cuvantul 
„nulitatii” propunem a fi introduse cuvantul „marcii”;

- alin. (5), pentru motivele expuse la alin. (1), 
cuvintele „cererea de anulare a inregistrarii marcii” 
recomandam a fi substituite cu cuvintele „cererea de 
declarare a nulitatii marcii”. Obiectia este valabila si 
pentru lit. b) si c) din acest alineat.

Se accepta

Se accepta
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Articolul 35. Examinarea cererii de 
decadere din drepturi sau de declarare a 
nulitatii

(1) Comisia de decadere si anulare 
examineaza, in termen de 3 luni, 
cererile depuse §i invita partile, ori de 
cate ori este necesar, sa-si prezinte 
pozitiile lor cu referire la notificarile 
transmise si comunicarile prezentate 
de celelalte parti, acordand un termen 
de 2 luni pentru prima 
notificare/comunicare si, dupa caz, 
30 de zile pentru 
notificarile/comunicarile ulterioare.

(4) In absenta dovezilor mentionate la 
alin. (2) si (3), cererea de nulitate pe baza 
existentei unei marci anterioare se respinge.

(5) In cazul in care marca anterioara 
a fost utilizata, in conformitate cu art. 17, doar 
pentru о parte dintre produsele sau serviciile 
pentru care a fost inregistrata, aceasta se 
considera inregistrata, in sensul examinarii 
cererii de nulitate, doar pentru acea parte de 
produse sau servicii.

Directia senerala juridica
Art. 35:
- in denumirea acestuia, pentru un spor de 

precizie normativa, dupa cuvantul „nulitatii” se va 
introduce cuvantul „marcii”;

- alin. (1), in partea ce |ine de invocarea 
termenului de „3 luni”, urmeaza a se indica, din ce 
moment va curge termenul respectiv, acesta fiind „de la 
data depunerii cererii”;

- alin. (4), pentru precizia normei, cuvintele 
„cererea de nulitate” recomandam a fi substitute cu 
cuvintele „cererea de declarare a nulitatii”. Obiectie 
valabila si pentru alin. (5);

- alin. (5) in corelare cu alin. (6), sugeram uniformizarea 
termenilor utilizati, pe motiv ca in redactia acestui alineat 
se utilizeaza ,,o parte dintre produsele sau serviciile 
pentru care a fost inregistrata”, iar la alin. (6), - о parte 
din produsele si/sau serviciile pentru care marca a fost 
inregistrata”.

Se accepta

Se accepta
Alin. (1) va avea urmatorul 

continut:
”(1) In termen de 3 luni de la 

data depunerii cererii, Comisia de 
decadere din drepturi si de
declarare a nulitatii marcii
examineaza cererea depusa si 
invita partile, ori de cate ori este 
necesar, sa-si prezinte pozitiile lor 
cu referire la notificarile transmise 
si comunicarile prezentate de 
celelalte parti, acordand un termen 
de 2 luni pentru prima 
notificare/comunicare ?i, dupa caz, 
30 de zile pentru
notificarile/comunicarile 
ulterioare.”

Se accepta

Se accepta
La alin. (5) cuvintele ”doar 

pentru о parte dintre produsele sau 
serviciile pentru care a fost 
inregistrata” se substituie cu 
cuvintele ”doar pentru о parte din 
produsele sau serviciile pentru care 
marca a fost inregistrata”.

La alin. (6) cuvintele ”o parte din 
produsele §i/sau serviciile” se 
substituie cu cuvintele ” о parte din 
produsele sau serviciile”. 17



Articolul 36. Transmiterea drepturilor
(I) Drepturile asupra marcii pot fi transmise 
integral sau partial prin contract de cesiune, 
prin contract de licen^a, precum §i prin 
succesiune, oricand pe durata protectiei 
marcii. Transmiterea drepturilor asupra 
marcii poate fi realizata pentru toate sau о 
parte din produsele §i/sau serviciile pentru 
care a fost inregistrata.
(6) Solicitarea inregistrarii unui contract de 
transmitere a drepturilor se efectueaza prin 
depunerea unei cereri, pe un formular-tip, 
aprobat de AGEPI, cu exceptia contractului 
de gaj, a carui inregistrare se efectueaza in 
baza demersului uneia dintre parfile 
contractante. Cererea trebuie sa se refere la 
inregistrarea unui singur contract, care poate 
sa includa una sau mai multe marci 
inregistrate la AGEPI, si este insotita de 
achitarea taxei stabilite pentru fiecare marca 
in parte.
(II) Condipile de perfectare, de depunere ?i 
de examinare a cererilor de inregistrare a 
contractelor de transmitere a drepturilor se 
stabilesc de Guvem.

Directia generala iuridica
Art. 36:

pentru a fi in acord cu continutul sectiunii, 
denumirea sectiunii sugeram a fi intitulata astfel: 
„Drepturile asupra marcii”;

- alin. (6), dat fiind ca articolul reglementeaza 
procedura de transmitere a drepturilor asupra marcii, 
sugeram ca denumirea contractului sa fie redata astfel, 
„contract de transmitere a drepturilor asupra marcii”., 
dupa cum este specificat la alin. (10). Obiectie valabila ?i 
pentru alin. (7), (8), (9), (11);

~ alin. (11), pentru un spor de precizie normativa, 
sugeram substituirea cuvintelor „de Guvem” cu 
cuvintele ,,intr-un regulament aprobat de Guvem”.

Nu se accepta
Denumirea propusa este prea 

generala, deoarece include $i
aspecte ce tin de obtinerea 
drepturilor asupra marcii prin insa^i 
inregistrarea ei. Consideram
oportun de a mentine denumirea 
sectiunii propusa conform
proiectului, deoarece aceasta 
vizeaza doar aspectele ce tin de 
transmiterea drepturilor, care 
constituie proceduri distincte si 
conexe procedurilor de depunere si 
inregistrare a unei marci.

Se accepta

Se accepta
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Articolul 42. Dreptul de prioritate
(4)Se considera drept prima cerere, a 

carei data de depozit constituie momentul de 
la care se calculeaza termenul de prioritate, о 
cerere ulterioara, depusa la AGEPI, pentru 
aceeasi marca, pentru produse ?i/sau servicii 
identice §i in sau pentru acelasi stat ca о prima 
cerere anterioara, cu conditia ca aceasta 
cerere anterioara, la data depunerii cererii 
ulterioare, sa fi fost retrasa, abandonata sau 
refuzata, fara sa fi fost supusa inspectiei 
publice si fara sa fi lasat sa subziste drepturi 
si cu conditia ca cererea respective sa nu fi 
constituit deja temei pentru revendicarea 
dreptului de prioritate. Cererea anterioara nu 
mai poate sa constituie, in acest caz, temei 
pentru revendicarea dreptului de prioritate.

Directia eenerala iuridica
Art. 42 alin. (4),
- cuvintele „data de depozit” recomandam a fi 

substitute cu cuvintele „data de depunere”, pentru a fi in 
concordanta cu terminologia utilizata in alin.(4) art.34 
din Regulamentul (UE) nr. 2017/1001. Obiectie valabila 
pentru tot cuprinsul proiectului de lege;

- privitor la formularea „fara sa fi fost supusa 
inspectiei pub lice”, desi continutul in intregime a acestui 
alineat constituie о transpunere a art. 34 alin. (4) din 
Regulamentul (UE) 2017/1001, sugeram revederea si 
concretizarea termenului „inspectiei publice”.

Nu se accepta
Consideram oportun de a mentine 
cuvintele ’’data de depozit”, reie^ind 
din faptul ca aceasta terminologie se 
utilizeaza in art. 4 din Conventia de 
la Paris pentru protectia proprietatii 
industrial la care Republica 
Moldova a adrerat prin Hotararea 
Parlamentului nr. 1328-XII/1993.
Aceasta imbinare de cuvinte este 
utilizata pe larg cu referire la toate 
obiectele de proprietate intelectuala, 
si reflecta un important principiul al 
sistemului de protectie a proprietatii 
intelectuale si anume cel al 
constituirii depozitului national 
reglementar, ca element de referinta 
pentru calcularea termenelor si 
stabilirea procedurilor ulterioare.
In consecinta, acest argument este 
valabil si pentru tot cuprinsul 
proiectului de lege si este judicios de 
a utiliza cuvintele ’’data de depozit” 
in cazurile corespunzatoare
mentionate conform proiectului.

Cuvintele ’’inspectiei publice” se 
substituie cu cuvintele ’’inspectarii 
publice”.
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Articolul 45. Revendicarea prioritatii

(1) Solicitantul care dore$te sa se prevaleze de 
dreptul de prioritate conform prevederilor art. 
42 sau art. 44 este obligat sa depuna о cerere 
privind prioritatea odata cu depunerea cererii 
de inregistrare a marcii §i sa prezinte, in termen 
de cel mult 3 luni de la aceasta data, 
documentele care confirma legitimitatea unei 
astfel de cerin^e, cu condipa achitarii taxei 
stabilite.

Directia generala iuridica

Art. 45 alin. (1), pentru un spor de precizie 
normativa, cuvintele „de la acea data” propunem a fi 
substitute cu cuvintele „de la data depunerii cererii”.

Se accepta

Articolul 46. Data de depozit
Data de depozit este data la care a fost depusa 
la AGEPI cererea de inregistrare, care confine 
toate elementele prevazute la art. 40 alin. (1), 
sub rezerva achitarii taxei de depunere si 
examinare in termen de 30 de zile de la data de 
depunere a cererii.

Directia generala iuridica
Art. 46, pentru a fi in acord cu art. 40 alin. (1) la care se 
face trimitere, dupa cuvintele „taxei de depunere si 
examinare” recomandam a fi introduse cuvintele „a 
cererii”.

Se accepta

Articol 49. Raportul de cercetare
(1) La cererea solicitantului, AGEPI 
intocmeste un raport de cercetare in care 
men|ioneaza marcile anterioare sau, dupa caz, 
cererile anterioare de inregistrare a marcilor 
pe care le-a identificat si care pot fi opozabile 
in temeiul art. 9 impotriva inregistrarii marcii 
care face obiectul cererii.
(2) Raportul de cercetare mentionat in alin. 
(1) este intocmit si transmis solicitantului, cu 
conditia solicitarii raportului si achitarii taxei 
de cercetare odata cu depunerea cererii de 
inregistrare a marcii.

Directia generala iuridica
Art. 49 alin. (1), privitor la formularea „la 

cererea solicitantului, AGEPI intocmeste un report de 
cercetare”, consideram ca norma nu explica cine poate 
avea calitatea de „solicitant”. Daca sa facem referinta la 
actul comunitar transpus, art. 43 alin. (1) din 
Regulamentul (UE) nr. 2017/1001 prevede, ca „la 
cererea solicitantului unei marci UE, in momentul 
depunerii cererii, Oficiul intocmeste un report de 
cercetare...”. Sugeram о concretizare in acest sens.

Nu se accepta
Art. 3 din proiectul legii 

reglementeaza notiunea de
’’solicitant”, care urmeaza a fi 
perceputa in limitele definitiei 
specificate. Includerea altor
precizari ar crea riscul perceperii 
existentei mai multor tipuri de 
solicitanti, ceea ce nu este oportun.
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Articolul 57. inregistrarea marcii
(1) In cazul in care, cererea indeplineste 

condipile din prezenta lege si nu au fost 
formulate opozitii sau, dupa caz, toate 
opozitiile formulate au fost eliminate prin 
retragere, respingere sau printr-o alta decizie, 
AGEPI inregistreaza marca, cu conditia 
achitarii taxei in cuantumul si in termenul 
stabilit. Datele privind inregistrarea marcii se 
inscriu in Registrul national al marcilor.

(2) AGEPI emite, in format electronic, 
certificatul de inregistrare a marcii in termen de 
30 de zile de la data incheierii procedurii de 
inregistrare a marcii.

Directia generala iuridica
Art. 57:
- alin. (1), pentru precizia normei, textul „cererea 

indeplineste conditiile din prezenta lege” recomandam a 
fi insotit de invocarea articolelor avute in vedere.

- alin. (2), potrivit redactiei acestui alineat, 
AGEPI emite, in format electronic, certificatul de 
inregistrare a marcii. Daca sa facem referinta la art. 51 
alin. (2) din Regulamentul (UE) nr. 2017/1001, acesta 
prevede, ca „ Oficiul emite un certificat de inregistrare. 
Certificatul poate fi emis prin mijloace electronice. 
Oficiul fumizeaza copii certificate sau necertificate ale 
certificatului care fac obiectul platii unei taxe, in cazul in 
care aceste copii sunt emise altfel decdt prin mijloace 
electronice.”

Respectiv, actul comunitar admite si alte mijloace 
de eliberare a certificatului de inregistrare a marcii, in 
afara mijloacelor electronice. Sugeram о concretizare in 
acest sens.

Nu se accepta
Inregistrarea marcii constituie 

etapa finala, care este precedata de 
un sir de etape premergatoare.

Norma respective are scopul de a 
statua de principiu faptul ca 
inregistrarea unei marci se 
realizeaza cu respectarea tuturor 
conditiilor stabilite de legea cadru. 
Totodata, aceste conditii pot varia 
in functie de tipul marcii si etapele 
pe care о cerere de inregistrare a 
unei marci le parcurge. Astfel, nu se 
considera oportuna specificarea 
expresa si enumererarea tuturor 
articolelor vizate, or о parte din 
acestea nu vor fi relevante unei 
cereri anume.

Mentiunile incluse in art. 51 alin. (2) 
din Regulamentul (UE) nr. 
2017/1001 se rasesc in art. 57 alin. 
(4) din proiectul legii.
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Articolul 61. Prelungirea termenelor 
repunerea in termenul omis
(1) Solicitantul sau titularul unei marci, sau 
orice alta parte la о procedura in fa|a AGEPI 
referitoare la о cerere sau la о marca:
(4) Dispozijiile prezentului articol nu se 
aplica termenelor prevazute la alin.(l) din 
prezentul articol, precum §i celor prevazute la 
art. 21 alin.(5), art. 42 alin.(l), art. 44 alin.(l), 
art. 45, art. 46, art.47 alin.(2) lit.b) §i alin.(7), 
art. 51 alin. (1), art.52, art.58 alin.(l), art.59 
alin.(4), art.60, art. 102 alin.(2) lit.a).

Directia generala iuridica

Art. 61 alin. (4), in partea ce tine de invocarea 
articolelor, asupra carora dispozitiile acestui articol nu 
se vor aplica, apreciem necesar revederea trimiterii la 
articolele 45, 47, 52 si 60, pe motiv ca nu au fost 
specificate alineatele care contin termenii de aplicare, 
acesteafiind, art. 45-alin. (1); art. 52-alin. (1), (2), (4), 
(8); art. 60 alin. (2) si (6). Cat priveste art. 47 alin. (7), 
acesta nu contine niciun termen.

Se accepta
Alin. (4) va avea urmatorul 

cuprins:
”(4) Dispozifiile prezentului 

articol nu se aplica termenelor 
prevazute la alin.(l) din prezentul 
articol, precum §i celor prevazute la 
art. 21 alin.(5), art. 42 alin.(l), art. 44 
alin.(l), art. 45 alin. (1), art. 46, 
art.47 alin.(2) lit.b), art. 51 alin. (1), 
art.52 alin. (1), (2) (4) si (8), art.58 
alin.(l), art.59 alin.(4), art.60 alin. 
(2) §i (6), art. 102 alin.(2) lit.a).”

Articolul 65. Observatiile tertilor privind 
marcile colective
Observatiile tertilor depuse la AGEPI, 
conform art. 51, care vizeaza о marca 
colectiva sau un regulament de utilizare 
modificat pot sa fie intemeiate, de asemenea, 
si pe motivele de respingere prevazute la art. 
64.

Directia uenerala iuridica

Art. 65, pentru a fi in acord cu denumirea 
regulamentului invocat la art. 63 si 66, cuvintele 
„regulamentul de utilizare modificat” se vor substitui cu 
cuvintele „regulamentul de utilizare a marcii colective 
modificat”.

Se accepta
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Articolul 70. Marcile de certificare
(1) Orice persoana fizica sau juridica, 
inclusiv institujiile, autoritatile §i 
organismele de drept public, pot solicita la 
AGEPI inregistrarea unei marci de 
certificare, cu conditia ca respectiva persoana 
sa nu desfagoare о activitate economica ce 
implica fumizarea de produse sau servicii de 
tipul celor certificate.
(2) inregistrarea unei marci de certificare nu 
poate fi obpnuta in cazul in care solicitantul 
nu are competenta de a certifica produsele sau 
serviciile pentru care urmeaza sa fie 
inregistrata marca.
(3) Sub rezerva prevederilor art. 70 - 77, 
dispozitiile prezentei legi se aplica in egala 
masura marcilor de certificare.
(4) Prin derogare de la art. 8 alin.(l) lit.c), pot 
constitui marci de certificare, semnele sau 
indicatiile ce pot servi in comert 
desemnarea originii geografice a produselor 
§i/sau serviciilor. Marca de certificare' 
constituita din semne sau indicatii care pot 
servi pentru desemnarea, in comert, a 
provenientei geografice a produselor sau a 
serviciilor nu indreptate§te titularul sa 
interzica unui tert utilizarea in cursul 
schimbului comercial a acestor semne sau 
indicatii, atat timp cat sunt utilizate de catre 
tert conform practicilor loiale in activitatea 
industrials sau comerciala. О astfel de marca 
nu poate fi opusa unui tert care este indreptatit 
sa utilizeze о denumire geografica.
(5) Observatiile tertilor depuse la AGEPI, 
care vizeaza о marca de certificare sau un 
regulament de utilizare modificat pot sa fie 
intemeiate inclusiv pe motivele de respingere 
prevazute la art. 72.

Directia generala juridica

. Art 70:

- alin. (5), pentru precizia normei, cuvintele 
„regulament de utilizare modificat” recomandam a fi 
substituite cu cuvintele „regulament de utilizare a marcii 
de certificare modificat”;

Se accepta
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(6) Cerintele prevazute la art. 17 sunt 
indeplinite atunci cand о marca de certificare 
este utilizata in mod efectiv de catre orice 
persoana indreptatita sa utilizeze aceasta 
marca.
(7) Utilizarea unei marci de certificare va fi
deschisa oricarei persoane care ofera produse 
sau presteaza servicii conforme
caracteristicilor stipulate in regulamentul de 
utilizare a marcii de certificare §i care 
respecta prevederile acestuia.
(8) Titularul marcii de certificare va autoriza 
persoanele indreptafite sa utilizeze marca 
pentru produsele sau serviciile care poseda 
caracteristicile stipulate in regulamentul de 
utilizare a acestei marci.
(9) Daca persoana indreptatita sa utilizeze о 
marca de certificare nu respecta regulamentul 
de utilizare a acestei marci, titularul poate sa 
retraga autoriza|ia de utilizare a marcii sau sa 
aplice alte sanctiuni prevazute de regulament.

- alin. (8) si (9), intru uniformizarea termenilor 
utilizati, cuvintele „regulamentul de. utilizare a acestei 
marci” recomandam a fi substituite cu cuvintele 
„regulamentul de utilizare a marcii de certificare”;

- alin. (9), urmeaza a se concretiza la care 
regulament se face referinta.

Se accepta

Se accepta
Alin. (9) va avea urmatorul 

cuprins:
”(9) Daca persoana indreptatita 

sa utilizeze о marca de certificare nu 
respecta regulamentul de utilizare a 
marcii de certificare, titularul poate 
sa retraga autorizatia de utilizare a 
marcii sau sa aplice alte sanctiuni 
prevazute de regulamentul de 
utilizare a acesteia”.
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Articolul 76. Motivele decaderii din 
drepturile asupra marcii de certificate

In afara motivelor decaderii din drepturi, 
specificate in prezenta lege, titularul marcii de 
certificate este declarat decazut din drepturi in 
urma unei cereri depuse la AGEPI sau la 
Judecatoria Chisinau, sediul Centru, sau a unei 
cereri reconventionale intr-o acpune de aparare 
a drepturilor, depuse la aceea$i instanta, in 
cazul cand:

a) titularul nu mai indeplineste cerintele 
prevazute la art. 70 alin. (1) si (2);

b) titularul nu ia masuri adecvate in 
vederea prevenirii unei utilizari a marcii de 
certificate incompatibile cu condipile de 
utilizare prevazute de regulamentul de utilizare 
a marcii de certificate, a carui modificare, daca 
este cazul, a fost mentionata in registru;

Directia generala juridica

Art. 76 lit. b), sugeram a se indica concret denumirea 
registrului la care se face referinta.

Se accepta
La art. 76 lit. b), cuvantul 

’’registru” se substituie cu cuvintele 
’’Registrul national al marcilor”.

Articolul 78. Informarea publicului
(1) AGEPI fine Registrul national al 

marcilor, in format electronic, in care sunt 
inscrise datele a caror inregistrare este 
prevazuta de prezenta lege §i este stipulate in 
Regulament. Orice inscrisuri sau modificari 
efectuate in Registrul national al marcilor se 
publica in BOPI.

(2) Registrul national al marcilor este 
deschis consultarii publice.

(3) AGEPI poate elibera, la cerere, extrase 
din Registrul national al marcilor, autentificate 
sau nu, cu conditia achitarii taxei stabilite.

Directia generala juridica

Art. 78 alin. (3), potrivit redactiei acestui alineat, 
AGEPI va putea elibera, Ia cerere, extrase din Registrul 
national al marcilor, autentificate sau nu, cu conditia 
achitarii taxei stabilite. Desi norma acestui alineat este 
preluata din art. 111 alin. (7) din Regulamentul (UE) nr. 
2017/1001, cu referire la formularea „autentificate sau 
nu ”, consideram ca nu este specificat, cine va autentifica 
extrasul respectiv. Potrivit art. 5 din proiect, AGEPI nu ii 
este oferit un asemenea drept. Sugeram о concretizare in 
acest sens.

Cuvintele ’’autentificate sau nu” se 
substituie cu cuvintele ’’certificate 
sau nu”, tinand cont de prevederile 
art. 413 si 419 din Codul Civil al 
Republicii Moldova.
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Articolul 90. Masuri alternative 
In cazuri corespunzatoare si la cererea 
persoanei pasibile a fi subiectul masurilor 
prevazute de prezentul capital, instanta de 
judecata poate sa dispuna plata unei 
despagubiri pecuniare in Iocul aplicarii 
masurilor provizorii prevazute de prezenta lege 
daca sunt indeplinite cumulativ urmatoarele 
conditii:

Directia generala juridica
Art. 90 partea introductiva, pentru un spor de 

precizie normativa, recomandam revizuirea textului ,,zw 
cazuri corespunzatoare”, cu explicarea cazurilor care s- 
au avut in vedere.

Precizam faptul ca reglementarile 
propuse conform art. 90 din proiect 
au scopul de a transpune prevederile 
art. 12 din Directiva 2004/48/CE §i 
de a asigura stabilirea si aplicarea 
corespunzatoare a instrumentelor de 
asigurare a respectarii drepturilor de 
proprietate intelectuala.
Totodata, atragem atentia asupra 
faptului ca aceasta formula de 
transpunere a prevederilor actului 
european mentionat a fost utilizata si 
in Legea nr. 230/2022 privind 
dreptul de autor si drepturile conexe 
(art. 117).

Articolul 104. Taxele
(l)Depunerea $i examinarea cererii de 

inregistrare a marcii, depunerea opozipei §i a 
contcstapei, inregistrarea marcii, reinnoirea 
inregistrarii unei marci, precum §i efectuarea 
altar acpuni cu semnificape juridica ce tin de 
procedurile de examinare a cererii §i de 
protectia juridica a marcii sunt supuse taxelor.

Directia generala juridica
Art. 104 alin. (1), cu referire la enumerarea 

actiunilor pentru care se vor percepe taxe, mentionam, ca 
potrivit art. 78 alin. (3), AGEPI va percepe taxa pentru 
eliberarea extrasului din Registrul national al marcilor. 
Apare intrebarea, daca in „alte actiuni cu semnificatie 
juridica” se va include si cea cuprinsa la art. 78 alin (3).

Comentariu
Art. 104 din proiectul legii are 

scopul reglementarii de principiu a 
temeiului juridic privind necesitatea 
achitarii taxelor pentru procedurile 
efectuate de AGEPI, enumerandu-le 
pe cele de baza.

Reiesind din faptul ca exista un 
?ir de proceduri pentru care se 
percep taxe (acest fapt fund 
prevazut chiar in normele ce 
reglementeaza procedurile
respective), se cosidera oportun de a 
utiliza formula generala ’’altar 
actiuni cu semnificape juridica ce 
(in de procedurile de examinare a 
cererii §i de protectia juridica a 
marcii sunt supuse taxelor”, care 
cuprind celelalte proceduri institute 
prin proiectul de referinta.
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Radu MARIAN 
Presedintele Comisiei economic, buget §i finante

Articolul 105. Limba de procedura

(1) Cererea de inregistrare a marcii §i toate 
documentele se depun la AGEPI in limba 
romana.
(2) Traducerea documentului perfectat intr-o 
alta limba se prezinta in termen de 2 luni de 
la data depunerii documentului initial.

Directia eenerala iuridica
Art. 105 alin. (1), in partea ce tine de depunerea 

cererii de.inregistrare a marcii in limba romana, retinem 
ca aceeasi prevedere se contine si la art. 39 alin. (1). Intru 
evitarea dublarilor de reglementare, se vor reexamina 
ambele prevederi, pentru a se stabili locul amplasarii 
normei vizate.

Se accepta

Articolul 106. Dispozitii finale

(1) Prezenta lege intra in vigoare in termen 
de 3 ani de la data publicarii ei in Monitorul 
Oficial al Republicii Moldova.

Ana Oglinda, deputata in Parlament

La Art. 106, alin. (1): 
textul "3 ani" se substituie cu textul „12 luni".

Prezentul amendament survine urmare necesitdlii 
asigurdrii un cadru normativ funclional in timp util.
Tiinand cont de faptul importantei prezentului proiect de 
lege in contextul racordarii legislatiei Republicii 
Moldova la acquis-ul Uniunii Europene, termenul de 3 
ani este unui excesiv.
Totodata, este necesar de a mentiona ca sistemul national 
de protectie a marcilor contine elemente de divergent in 
raport cu sistemul european si nu corespunde tuturor 
cerintelor de functionare a pietei unice pentru drepturile 
de proprietate intelectuala, la nivel european. Astfel, 
pentru a minimiza gradul de discrepante, implementarea 
prezentei legi urmeaza a fi asigurata intr-un termen 
rezonabil.
Un argument suplimentar pe care se bazeaza prezentul 
amendament, consta in faptul ca legea in cauza constituie 
о prioritate inclusa in Planul de acliuni al Guvemului 
pentru anul 2023, aprobat prin Hotatarea Guvemului nr. 
90/2023 (actwnea cu nr. 2.44), care rezida din 
angajamentele awn^te de Republica Moldova in baza 
acordurilor bilaterab8<cibUniunea Europeana.

Nu se accepta
Consideram oportun de a mentine 
termenul de 3 ani, reiesind din faptul 
ca proiectul institute noi proceduri, a 
caror implementare necesita crearea 
de noi comisii, inclusiv
elaborarea/modificarea unui sir de 
acte normative, precum si in vederea 
asigurarii unei perioade de asimilare 
a noilor reglementari propuse 
conform proiectului. Respectiv, 
pregatire a beneficiarilor sistemului 
de protectie a marcilor (solicitantii, 
titularii de drepturi), se propune ca 
intrarea in vigoare a actului normativ 
sa se realizeze la expirarea a 3 ani de 
la data publicarii acestuia in 
Monitorul Oficial al Republicii 
Moldova.
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